TEMA 13
LA COMPETENCIA DESLEAL

1.— Leqislacion vigente

La normativa técnica en competencia desleal es la Ley de 10 de enero de 1991 de Competencia Desleal (L
y la Ley General de Publicidad de 1988, la cual regula la publicidad licita.

Ambas normas, a pesar de la posterioridad de la LCD, han de interpretarse de forma integradora.

Podrian considerarse también como normas vigentes en esta materia dos articulos de la Ley de Defensa d
Competencia:

e art. 7, que contempla el falseamiento de la libre competencia por actos desleales
« art. 6, que incluye como supuesto especifico la explotacién abusiva de la dependencia econémica

También hay que hacer mencién de la Ley General para la Defensa de los Consumidores y Usuarios de 19
Esta Ley, en sus articulos 8 y 9, regula la proteccién del consumidor en la fase negocial. [Se trata de actos
sancionables por via administrativa]

Por ultimo, la Ley de Ordenacién del Comercio Minorista de 1996 regula las actividades de promocion de
ventas.

2.— Origen de la competencia desleal

En el siglo XIX se planteé la necesidad de evitar el perjuicio de competidores mediante - -.

Los antecedentes los encontramos en Francia y Alemania, pais en el que se promulgé una ley con este obj
en 1909.

La regulacién tradicional de la competencia desleal exigia un requisito denominado relacion de competenci
Este requisito significaba que la proteccion de los empresarios se realizaba frente a actuaciones incorrecta:
sus competidores directos que pudieran perjudicarles.

Hoy dia no se exige; la razén esta en que el ambito subjetivo de estas normas se extiende a todos los
operadores econémicos, no sélo a los empresarios..

El Derecho de defensa de la competencia ha tenido una notable influencia en el Derecho contra la
competencia desleal, el cual regula el derecho y el deber a competir.

Para que el sistema competitivo funcione, ademas de imponer esta obligacién de competir, hay que impedi
gue se utilicen medios que desvirtlien el sistema de competencia.

Hay un grupo variado de intereses en juego:
* intereses de los empresarios afectados

* intereses publicos en que el sistema competitivo funcione
« interés de los consumidores, el cual hay que observar desde 2 perspectivas:



 porgue hay actos de competencia desleal que perjudican a los competidores
 porque todos los actos de competencia desleal perjudican a los consumidores

Al quedar protegido el interés de los consumidores, la LCD reconoce legitimacién activa a los consumidore:
para el ejercicio de acciones de competencia desleal.

3.— Relacién entre competencia desleal y derechos exclusivos de propiedad industrial

Siempre han estado vinculados porque estos derechos exclusivos conseguian a través de la competencia
desleal una expansién de la proteccion.

Entre ambas disciplinas existe una relacién importante que puede representarse utilizando la Teoria de los
circulos concéntricos.

En virtud de esta teoria, el empresario tendria un nicleo de proteccién mas fuerte en los derechos de
propiedad industrial y la competencia desleal conformaria un nucleo de proteccién mas amplio, pero menos
sélido.

La proteccién dependera de las circunstancias en que actle el competidor en el &mbito de competencias.

El derecho de marca otorga un derecho de exclusiva, y quien lo ostenta esta protegido por la Ley de Marca
por la LCD. [Art. 12 LCD]

4.— Proteccién en el ambito de la competencia desleal

El art. 3 LCD establece el ambito subjetivo de aplicacion:

» La Ley sera de aplicacion a los empresarios y cualesquiera otras personas fisicas o juridicas que particip
en el mercado.

« La aplicacion de esta ley no podra supeditarse a la existencia de una relacién de competencia entre el su
activo y el sujeto pasivo del acto de competencia desleal.

Esta delimitacion del &mbito subjetivo tendra especial trascendencia en la legitimacidn que se exija para el
ejercicio de acciones por competencia desleal.

Asi, quedarian legitimadas no sélo las empresas competidoras directas, sino también los consumidores y Ic
organismos de la Administracion Publica (art. 25 Ley Gral. Publi.)

En cuanto al &mbito objetivo, hay que partir del supuesto de que la normativa en el ambito de competencia
desleal reprime la conducta indirecta que distorsione el mercado.

Art. 2 LCD. Ambito objetivo.

» Los comportamientos previstos en esta Ley tendran la consideracién de actos de competencia desleal
siempre que se realicen en el mercado y con fines concurrenciales.

« Se presume la finalidad concurrencial del acto cuando, por las circunstancias en que se realice, se revele
objetivamente idéneo para promover o asegurar la difusion en el mercado de las prestaciones propias o
un tercero.

5.— La clausula general

La clausula general es necesaria porque asi se evita que la proteccién contra la competencia desleal quede



obsoleta debido al continuo desarrollo de nuevas practicas empresariales.
Tradicionalmente se utilizaban otros criterios para formular la clausula general.

En principio, se puede afirmar que estos criterios para formular la clausula general no son compatibles con
nuevos planteamientos de proteccién con los nuevos intereses de los consumidores.

No hubiera sido necesario cambiar la clausula, ya que con una - - se podrian tomar en
consideracion los intereses protegidos.

Su finalidad es establecer un concepto juridico determinado que sea capaz de hacer frente a las cambiante
exigencias de la realidad y que sirva para imponer a los participantes en el mercado una correccién minima
su forma de actuar.

La clausula general, en definitiva, permitird considerar como desleales conductas que no sean subsumibles
los casos concretos tipificados por la Ley.

Ej: sentencia del TS de 22 enero de 1999 que resuelve un supuesto de solicitud de registro como marca de
denominacion utilizada como marca de la sociedad, por alguien que habia prestado sus servicios en esa
sociedad.

Ej: sentencia del TS de 29 de octubre de 1999 que resuelve un supuesto en el que se habia utilizado el list:
de clientes de la empresa para la cual el sujeto habia trabajado.



