Propaganda Politica

El fendmeno de la propaganda ha estado presente en la totalidad de las fases evolutivas por las que ha pa:
la sociedad como tal.

La Propaganda Politica, como se le conoce hoy, esto es, con caracter sistematico, organizativo y planificad
es de aparicion reciente. La propaganda politica ha existido, desde que los primates tuvieron la suficiente
capacidad para comunicarse.

Es valido si se toma en cuenta que los hombres, como seres inminentemente sociales, han tenido la neces
de transmitir o imponer sus ideas para posibilitar los conocimientos adquiridos.

De igual modo, Nicolas Maqueavelo (1469-1527), en sus teorias juridico—politicas aconsejaba al principe
(gobernante) que debe hacerse respetar por medio del engafio y la astucia, pero primero debe tratar de
persuadir a sus amigos y enemigos (El principe, Nicolas Maqueavelo).

En las sociedades de occidente aparecen atisbos de propaganda politica con la aparicion de las ciudades
estados. En Grecia, los pensadores politicos del imperio griego y algunos estoicos romanos lograron
reglamentar el arte de la retérica, entre ellos se encuentran: Cicerén, Julio César, Pericles, Platon, Aristétel
Quintiliano, Sécrates, etc. En su filosofia encontramos un intento argumental para persuadir al pueblo
greco-romano de lo que llamaban inmunizar a los buenos ciudadanos contra el empleo de la falacia l6gica
los conceptos emotivos de los abogados y demagogos malos.

Aristételes, deja sentado de manera precisa que el fin ulterior de la comunicacion es la persuasion, equivale
a que el orador trate de lograr que su interlocutor asuma el punto de vista que él posee (emisor) sobre un
hecho o fenbmeno.

Los pensadores de occidente tomaron en cuenta la importancia persuasiva de la propaganda: Confucio, en
antiguo imperio de oriente, decia, en su obra El Arte de la Guerra, que la autoridad debia estar investida de
una retérica buen, veraz y decorosa como medio de persuadir a los hombres a que vivieran una vida de
bondad.

La Propaganda Moderna

Joseph Gobbels, tienen el merito de ser los pioneros en lo que a sistematizacion se refiere de esta técnica
persuasiva.

Gobbels y Hitler desarrollaron todo un conjunto de métodos y técnicas, de los cuales algunos métodos
subsisten hoy.

Sin embargo, la propaganda nazi corrompio de manera asqueante esta técnica de persuasion social.

En su esencia era un llamado a la sangre, a la guerra, una invocacién a lo racial y a lo mesianico. Se dirigic
las masas (coaguladas), como solia definirlas Hitler.

Los investigadores concluyen en afirmar que el pueblo aleman solo pudo ser conducido a la locura a que
Hitler lo llevé gracias, a que la propaganda lo apart6 de toda posibilidad razonante.

Cabe mencionar el otro extremo de la utilizacion de la propaganda marxista—leninista, cuyos fines distan
mucho de la nazi, también, cabe la Mencion de la que han practicado los ideélogos norteamericanos.



La Propaganda Marxista se caracteriza por tener, como fin la consecucién de la colectivizacién de los medi
de produccion. Acude para ello a la utilizacién de técnicas y métodos de la persuasion psicolégica, asumide
por la comunicacidon moderna a partir del analisis de la realidad de los pueblos.

La Propaganda Norteamericana debe ser vista en dos aspectos: la de consumo interno que por su contenic
justificacién esta muy proxima a la publicidad comercial y la destinada hacia el extranjero.

Los Primeros Aportes Empiricos:

Las primeras aportaciones, desde el punto de vista empirico, encaminadas a describir objetivamente las
condiciones en gue se produce la persuasion a través de la propaganda las hacen cuatro norteamericanos,
especialistas en ciencias sociales, son ellos: Harold D. Lasswell, Paul Lazarsfeld, Kurt Lewin, y Carl I.
Hovland.

Harold D. Lasswell, dedicado a la ciencia politica fue quien llevo a cabo los primeros estudios descriptivos \
detallados de grandes campafias de propaganda, centrandose en las combinaciones emanadas de las élite
norteamericanas durante la Primera Guerra Mundial y de los movimientos totalitarios, que en diferentes
paises, intentaron influir sobre las masas durante el periodo de la gran depresion.

Paul Lazarsfeld, socidlogo, elaboro los métodos bases para la investigacion del impacto de los medios de
comunicacion de masas sobre la conducta electoral y sobre las creencias, juicios y valores del publico al gt
se dirigen dichos medios.

Los estudios de Lazarsfeld, hacen resaltar el influyente papel de los lideres locales de opinién que actian c
guardabarreras, promoviendo o rechazando los juicios evolutivos de masas por los partidos politicos, las
organizaciones comerciales, las autoridades encargadas del bienestar publico y los intelectuales.

Kurt Lewin, psicélogo, aparta a la investigacién cientifica de los medios el influjo social de los medios sobre
los preceptores.

Carl I. Hovland: sus aportes estan centrados en la elaboracion de un conocimiento sistematico sobre los
efectos que ejerce la comunicacién y sobre los procesos de persuasion.

La Propaganda en la Republica Dominicana:

La debilidad organica y estructural de la sociedad dominicana, asi como su condicién de dependencia ha
impedido que nuestro pais alcance un mayor grado de desarrollo en lo politico, cultural, econémico y social

Situacién esta, que ha significado una errada aplicacion de los recursos técnicos en materia de produccién,
reflejandose en el campo de la elaboracién y difusion de los mensajes comunicacionales, en tanto mecanis
claves en la organizacion politica de los pueblos.

Unos de los recursos donde mas se ha reflejado tal situacion ha sido en la propaganda, la cual ha carecido
la historia nuestra, la sistematicidad y métodos, aun que después del ajusticiamiento de Trujillo se dan los
primeros pasos en este sentido.

Nuevos medios y modelo de comunicacién a través de los cuales se le dio sustentacién a las corrientes
politicas que se formaron como consecuencia de la alborizacién de una nueva forma de gobierno en el
ambiente politico.

Cabe destacar, el hecho de gque antes de producirse la muerte de Truijillo, el lapso que va desde la fundacic
la Republica hasta los primeros afios de sus gobiernos, la forma de hacer propaganda estuvo matizada por



luchas intestinas que se libraron, a lo interno las capas sociales en sus estadios de conformacién y de
desarrollo palitico.

Las elecciones, los golpes de Estados, guerra civil, ocupacion extranjeras, guerrillas, gobiernos de factos y
regimenes provinciales fue el matiz que sirvié de base a una manera tipica de conseguir partidarios, que pc
hecho de tener como interés captar adeptos se le podria llamar propaganda.

Esto significa la no existencia de la propaganda, sino que la misma se daba en un plano ajustado al nivel
alcanzado por la sociedad dominicana del periodo que hemos sefalado: fundacion de la Republica hasta lo
primeros afos de la dictadura trujillista.

En ese periodo, el medio para ganar adeptos fue la comunicacion de boca en boca, la cual encontré, en la
poesia popular: la décima, la copla y los refranes, la modalidad mas tipicas de convencer.

Cada una de estas variantes del arte llego a constituirse en el medio mas popularizador de las ideas politic:

La décima politica muchas veces se escribia, pero mas bien se memorizaba por el alto grado de analfabeti:
y con ella se buscaba ridiculizar o alavar a cierto candidato politico o gobernante.

Truijillo cre6 un aparato propagandistico monopolizado controlaba los periddicos, la radio, la television,
dandole un uso personalizado en el sentido de que las informaciones que se difundian por ellos eran para
alavar su figura.

Después de su muerte, los cambios en el seno de la sociedad dominicana mutaron radicalmente la forma d
hacer propaganda, a tal forma que hoy cada uno de nosotros hace, dice o piensa algo en funcién de la
propaganda que se nos abastece constantemente. Y es que estamos inmersos en una sociedad de
propagandistas, de misioneros de la propaganda que se relevan entre si continuamente para que no nos de
cuenta de que nuestras iniciativas y nuestras rutinas no son decisiones propias, sino ajenas (Hamlet Herme
revistas politicas: teoria y accion).

Los 12 afios de Joaquin Balaguer, tuvieron caracteristicas propias que le permitieron hacer un uso limitado
la propaganda. Sin embargo, los perredeistas convirtieron la manipulacién de ideas en arma fundamental p
su mantenimiento en el gobierno e intentar retorno.

Los perredeistas comprendieron desde 1977 que la propaganda seria un elemento importante que podria
apoyar sus aspiraciones de ascender al gobierno del pais, por lo que se pusieron a manos de la Internacior
Socialista para que les orientara su campafia electoral de 1978 y 1982.

En la campafia de 1982, se utilizan los métodos mas al dia de la persuasién. Salvador Jorge Blanco, candi
del PRD en esas elecciones, fue un candidato de television.

Anteriormente los politicos dominicanos se mostraban reticentes a acudir a los publicistas para que maneja
sus campafas. Tenian el justificado temor de que los promovieran como un detergente o como un
desodorante.

Es en esta campania electoral donde se utiliza por vez primera todas las técnicas de persuasion. Se monta
verdadero organismo propagandisticos llamado Avanzada Electoral, el cual estuvo integrado por soci6logo:
sicélogos, periodistas, politicos, historiadores y publicistas.
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INTRODUCCION

¢, Podemos enganfar perfectamente al otro

Si no nos engafiamos, a la vez o ulteriormente, a nosotros mismos?

José Luis Lépez Aranguren, La doblez

La propaganda es el esfuerzo por influir en opiniones y actitudes, o reforzar ideas y creencias, a través de |
sugerencia y persuasion, en lugar del inducimiento fisico o financiero

Es obvio que todo movimiento politico, para la satisfaccién de sus objetivos necesita hacerse de un plan de
propaganda; las doctrinas y proyectos politicos nacen para propagarse. Sin embargo, se tiende a pensar gt
gobiernos no deberian hacer uso de ella. Karl Popper, por ejemplo, considera a la propaganda como una fc
de violencia. Aun favoreciendo esta opinién, reconocemos como un hecho que los gobiernos hacen
propaganda, tanto para si mismos como para los partidos politicos a cargo. Hay, por supuesto, distintos
medios y distintos objetivos.

Los regimenes totalitarios, en cambio, hacen que la educacién y la propaganda vayan de la mano. Sirvan d
ejemplo las palabras del siniestro Joseph Goebbels, Ministro de llustracién Popular y Propaganda de Adolf
Hitler:

La propaganda nos vende unas ideologias determinadas. Su finalidad basica es la del control de la poblaci
de sus conductas. La propaganda y la democracia no son incompatibles ya que la propaganda es la medid:
control de los estados democraticos, equiparable a la fuerza y el miedo utilizados por los estados autoritaric
En la democracia hay dos tipos de ciudadanos: la élite o clase especializada y la poblacién o rebafio
desconcertado. La élite es la que emite la propaganda y controla, o por lo menos lo intenta, a la poblacion.

CONCLUSION

El fendmeno de la propaganda es un hecho relativamente reciente, no porque ella en si haya nacid
nuestro siglo, pues el hombre a lo largo del tiempo la ha utilizado en la medida de sus posibilidades y siemy
que ha tenido oportunidad ha puesto en funcionamiento sus recursos personales en el arte de convencer. F
evidentemente todos estos recursos resultaban muy localistas y personalistas debido fundamentalmente a
limitaciones que los tiempos imponian. Por ello, sera a partir del siglo XX cuando la propaganda cobre
verdadera importancia debido fundamentalmente a los avances técnicos. Su desarrollo se realiza con toda



celeridad y en consecuencia surgen nuevas formas, nuevos conceptos que van a tener una gran repercusic
los planteamientos comerciales y empresariales y muy concretamente en el mundo de la politica, que
encontrara en los medios de comunicacién una fuente inagotable, un puente perfecto desde donde pasar d
plano reducido a un marco general, de un estilo personal a un conjunto de técnicas que permitiran llegar ha
el pueblo, convencerlo y conseguir que los postulados propuestos s fijen en su mente.

Con la llegada de la Primera Guerra Mundial se inicia el camino de la propaganda cientifica, es deci
una planificacién conforme a experiencias psicosociales, aplicadas controladamente conforme al plan y
evaluada en sus resultados.

Pero no sera hasta la Segunda Gran Guerra cuando se desarrolle plenamente la propaganda politic
con el surgimiento de tres nuevas formas propagandisticas: la estrategia mecanicista, la estrategia blanca \
estrategia negra. A partir de este momento estas formas de propaganda se incorporaran como habituales y
alternativas en los sistemas de informacion

En el ambito de la politica, la propia personalidad del comunicador hasta técnicas tan sofisticadas
como la utilizacién de distintos tipos de mensajes segun la audiencia y las circunstancias o la creacién de u
determinada musica que actuara como auxiliar de la palabra y que ayudara a que el receptor de una resput
positiva.

La aparicion de la televisién ha provocado el desarrollo total de la propaganda politica, que utilizara
medio televisivo consciente de su poder de seduccién. La televisién se convertira en la gran panacea de tot
los partidos en su lucha por obtener un control mas o menos visible que les permita acercarse al ciudadanc
llevar hasta su mente un mensaje, una idea, una ilusion.



