LA IMPORTANCIA DE LA SEMIOLOGIA

Desde los inicios del mundo, en que el ser humano construye su habitat en el cual éste se desarroll, se pu
ver el principio de las instituciones sociales como el producto de una necesidad vital en el individuo, en don
es facil entender y visualizar su entorno social, ya que desde que nacemos, somos objeto de un proceso,
llevado a cabo por los grupos dentro de los cuales nos desenvolvemos; todo ello a través de las semiologia
mediante una organizacién de seres humanos, en la cual crecemos, nos educamos y desarrollamos, y
posiblemente dentro de ella nos enterraran.

En este sentido, el hombre es un producto clasico de la vida en sociedad, aqui, el lenguaje se presenta en
primera instancia al ser humano como algo que existe fuera de su ser mismo, quien debera volverlo subjeti
convirtiéndose en un proceso con el que el individuo convierte ese material significativo, en una realidad
social que cada vez menos ajena le es, y que le permitira adaptarse progresivamente al mundo de la vida
cotidiana, y que a partir de alli, puede empezar la construccion y asimilacion de aquellos universos simbdlic
gue le daran una relativa coherencia a su existencia.

Por lo tanto, para poder entender la importancia de este fenémeno social del hombre como producto de su
entorno, es necesario definir que es la semiologia y como esta es importante para la publicidad, podemos ¢
en si, que la semiologia es una ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social, a la cL
muchos le atribuyen el nombre de semidtica, que también nos ha ensefiado a ver todos los objetos, accione
relaciones estructurales de sentido, y en la cultura todo un proceso interminable de significacion.

Asi, la semiética busca superar la barrera del signo y de la simbologia, en el sentido de que dentro de esta:
encuentran: a) las costumbres, b) los ritos, c) las modas, d) las reglas de cortesia, €) los codigos, y f) todas
instituciones sociales, politicas y juridicas, las cuales son entre otra cosa, sistemas de signos o semiologia
general de la sociedad.

Aqui se ve claramente la importancia de la semiologia en la publicidad, pues ésta es la base misma de la
comunicacion misma; ella representa la forma en que se comunica y como se comunican los mensajes
publicitarios. En si, es la herramienta primordial de la cual estan constituidos todos los mensajes, en donde
analiza la publicidad a través de sus imagenes, simbolos o signos, todo esto, con el objetivo principal de
conocer como llega a ese sentido de la imagen, donde acaba y fuese del caso, si realmente ésta acaba.

Continuando con este orden de ideas, podemos decir, que por medio de estos componentes de imagen,
simbolo o signo se muestran ciertos atributos del producto que forman a priori los significados del mensaje
publicitario, el cual debe ser transmitido claramente, por ello, la semiologia ayuda a la publicidad a estructu
los mensajes contando con cuatro grandes elementos basicos que, a saber: i) el lenguaje y el habla, ii) el
significado y significante, iii) el sistema y el sintagma y iv) la connotacién y la denotacion; las cuales son las
herramientas primordiales que se tomar en cuenta a la hora de impartir algiin mensaje.

Estas herramientas son las que el publicista utiliza a la hora de plantearce una situacién de comunicacion, i
analiza la lengua y el habla ya que estas son las que conforman las instituciones sociales y sistemas de
valores; como institucién social no es en lo absoluto un acto, que escapa a toda premeditacién del hombre,
siendo esta la parte social del lenguaje; el individuo no puede por si sola crearla ni modificarla, es
esencialmente un contrato colectivo al cual si se pretendemos comunicarnos, hay que someterce
conjuntamente.

Ademas podemos decir este es un producto social autbnomo, que tiene sus propias reglas, pues no se pue
manejar sino después del aprendizaje; debido a que para la comunicacion la lengua es una institucion y a s
vez un sistema, mientras que el habla es esencialmente un acto individual de seleccion y actualizacion, am



son cAdigos y se utilizan conjuntamente con el fin de expresar un pensamiento.

Significado y el significante, son los otros instrumentos del cual un publicista utiliza debidamente , pues estt
son los componentes principales del signo, que es la unién del concepto y la imagen, es algo que esta para
alguien en el lugar de algo , con el fin de crear algo en la mente de el individuo 6sea su propia interpretacio
por esto mismo recordemos que los signos vienen a través de lo gue conocemos como tipo, que es donde !
da una identidad definida aunque tenga una gran variedad de apariencias, por lado también cuenta con un
gue no tiene identidad u se basa en cualidad y apariencia, sin embargo no debemos olvidar que los
significantes constituyen el plano de la expresion y que los significados el plano del contenido.

Por otro lado encontramos a la sintagma y sistema, estos son los ejes del lenguaje, que son tomados muy
encuenta por los publicistas , debido a que podriamos decir que son una combinacion de signos que tienen
soportes la extensioén en el lenguaje articulado, que vienen a comvertirce en las asociaciones mentales que
todos aquellos elementos que tienen entre si algo en comun, donde llegan a la memoria y se clasifican
pudiendo decir con esto que es un especie de segmentacion mental.

Cabe mencionar que también existe los codigos lingtiisticos de denotacion y connotacién , son cédigos
sumamente importantes, debido a que son muy utilizan en el medio publicitario, ellos son aquello cédigos q
descifran las imagenes que se dan de forma muy selectivas en las mentes de los individuos, esto porgue p«
general no se da una descomposicion global de la imagen, sino que se da la posibilidad de que ellos llegue
formarce diversas interpretaciones.

Estos elementos estructuraran el mensaje, ya sea a través de un texto, de un gesto o color, de un simbolo
una forma verbal o no verbal; esto nos dard como resultado la clasificacion de los componentes que aparec
en el mensaje, por medio del sistema de la expresion o del sistema de contenido.

Por lo tanto en la publicidad el publicista no solo utiliza los elementos anteriormente mencionado, sino
también se basa en la competencia comunicativa, que es donde se necesitan los conocimientos y aptitudes
para utilizar todos los sistemas semioticos que se puedan aplicar en una determinada comunidad sociocultt

Como ya sabemos los sistemas semiotico , no son solo instrumentos de comunicacién o de conocimiento,
también son instrumentos de poder, ya que por medio de estos uno al hablar no solo quiere ser comprendic
sino también creido, obedecido, respetado y hasta distinguido.

En consecuencia la competencia comunicativa abarca no solo lo linglistico, sino también toma en cuenta a
individuo como un todo, del cual consecuentemente este se analisandolo por medio de su interaccion hume
donde se estudia como un instrumento significativo de expresién por medio de sus emociones y conflictos;
este sentido, se dice que el conocimiento adecuado puede beneficiar la comunicacion e incluso puede serv
como un medio de dominio.

Tal vez por eso se dice que existe la semiética de la publicidad, que es nada menos que un lenguaje
publicitario que se utiliza a la hora de transmitir un mensaje; es una forma de comunicacién que se usa con
fin de poder llegar al receptor de la mejor forma; ya que como debemos saber, la semiologia son cddigos q
la publicidad utiliza sobre las personas por un medio idéneo para lograr comunicarse.

Estos codigos son todos aquellos signos o sefiales, que uno puede interpretar, sea mediante la realizacion
un hecho o acto de una persona, porque estos estan compuestos de un significado de imagen mental que \
segun la cultura, por eso la publicidad le da mucha importancia a la semiologia, debido a que esta sensibilic
de las sefiales de comunicacion varian en las diferentes personas, tanto para emitir o recibir correctamente
informacion.

La semiologia es un punto clave de la publicidad, pues a través del conocimiento de los signos, simbolos y



cédigos, hayamos la mejor forma de comunicarnos efectiva y eficazmente. Con el conocimiento semiologic
ideal, un producto se puede bautizar con un nombre propio que lo distinga de los demas, pudiendo crear ur
imagen de individualidad, otorgandole al producto su caracter su de imagen y hasta sus rasgos distintivos.

Dentro de lo que conocemos como los signos — simbolos, en funcion de la comunicacion, ellos son
fundamentales en toda sociedad y, paralelamente surge y evoluciona en la vida social, en este sentido la
semiologia representa todos los recursos comunicativos que puede disponer la publicidad a la hora de tene
una necesidad de comunicacion en todas las areas de la actividad humana.

Por lo anteriormente indicado, es menester que sepamos que no todos los hechos de la lengua son hechos
comunicativos y no todos los hechos comunicativos son hechos de lengua, lo cual la convierte en una
linglistica muy amplia.

La publicidad se manifiesta a través de un lenguaje verbal o no verbal, de gestos, colores, musica, simbolo
etc., la cual busca la forma de comunicarse por medio de alguno de ellos, sin embargo, tenemos que tomar
muy encuenta que ninguna semiologia del sonido o imagen se podra formular mediante la sola aplicacion d
sonido o del color e imagen, sino por medio de la semiologia de la lengua.

Esto nos indica, que no debemos aplicar la semiologia en la publicidad por unidad o por separado, por cual
constituye un sistema integrado y como tal debe analizarse en conjunto, atendiendo a la forma en que cade
elemento esta relacionado con los demas, ya que el hombre utiliza diferentes sistemas para comunicarse.

Por ultimo podemos decir, que la semiologia es la comunicacion de la cual esta sujeta la publicidad y que
utiliza a la hora de comunicar; esto con el fin de alcanzar objetivos relacionados con nuestra intencién basic
de influir en el ambiente al que pertenecemos y por supuesto, en nosotros mismaos; sin embargo, la
comunicacion puede ser invariable, reducida al cumplimiento de un conjunto de conductas a la transmision
recepcion del mensaje

Por consiguiente, podemaos concluir que la publicidad sin la semiologia no existe, ya que esté ligada
estrechamente a todos aquellos elementos que conocemos por comunicacion, y que no importa si la gente
puede comunicarce a muchos niveles ya sea por diversos motivos, o por diferentes formas, sino aqui lo
importante es saber comunicarce, utilizar apropiadamente todos estos medios disponibles que nos ensefiat
a dia a comprender mas el complejo mundo de la semiética, que esta formada de una serie de c4digos que
utilizamos para expresar nuestras ideas y manifestar nuestras necesidades, a la vez también utilizamos los
simbolos a los cuales le damos una secuencia y estructura gue nos permita alcanzar un entendimiento y
conocimiento logico de todo aquello que nos rodea.
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