Teoria

2. Asignatura

Trabajo de investigacién
Contenido:

» Dimensiones politicas, econdmicas...

» Comunicacion de masas

» Fundamentos de la comunicacion

« Diferencias entre comunicacién de masas y comunicacién humana

» Repaso al siglo XX~ distintas formas que los regimenes politicos han dado a la comunicacion.
» Habito de la prensa — evolucién / tipologia de prensa

» Modelos de implantacion de la radio

 Publicidad (comercial) / Propaganda (politica e ideol6gica)

Cuestionario de actualidad - lo explicado en clase/ fuera de clase 3. Examen
+ Temas durante el curso

Trabajo entre 10 personas — 12 entrega Lunes 01 Octubre 01

22 entrega Miércoles 31 Octubre 01

32 entrega Miércoles 5 Diciembre 01

42 entrega Miércoles 9 Enero 02

Analisis comparativo

 Portada (1 pagina)

» Sumario (2/3 paginas)

* Introduccién (10 paginas)

» Cuerpo (50 paginas)

 Conclusién (3/4 paginas)

» Fuentes - bibliografia / otras fuentes (sitios de Internet...)- 50 referencias

* Anexo (independiente)

Contenido del trabajo: andlisis comparativo entre dos medios comunicativos. Formato académico o
periodistico (prensa, radio y television)

» Sistemas mediaticos de dos comarcas catalanas

* de dos ciudades catalanas

* de dos barrios catalanes

« importantes a nivel nacional (emisoras de radio/ canales TV/ dos diarios o revistas)
Investigacion de caracter socioldgico; a tener en cuenta dos ejes: espacial y temporal.

4. Dos libros de metodologia de investigacion para el trabajo:



» Eco, Humberto (1998), Como se hace una tesis Buenos Aires, Gedisa 267 p.
* lzuzquiza, Ignacio (1986), Guia para el estudio de la Filosofia: referencias y métodos BCN,
Antrophos 250 p.
ESTRUCTURA DE LA COMUNICACIO DE MASSES
Articulos
Conflicto USA - Afganistan
Cadena TV Afgana— Al Yazira

Lleva 5 afos.

Cadena estratégica, la Unica que tiene periodistas en Afganistan en estos momentos. La CNN tiene prioride
sobre las imagenes que produce esta cadena.

El fendmeno de cadena todo noticias surgié con la CNN- cadenas por cable: CHANNEL NEW
NETWORKS, cuyo fundador fue Ted Turner. Se la vendi6 hace 4/5 afios al grupo de comunicaciéon mas
grande del mundo: America Online TimeWarner Turner.

Nadie confiaba en que este fendbmeno tuviera éxito, porque en principio, las noticias internacionales interes
poco a los americanos.

Desde que se cred, han surgido muchos competidores externos e internos:

* Fox de News Corporation
* NBC de General Electric (grandes subministradores de imagen para TV de todo el mundo)

En Europa se cre6:
» Euronews
» Una cadena alemana que fundé una cadena conjunta con la CNN
« En Inglaterra- BBC World

El sudeste asiatico fundé su TV publica NHK

Los hispanos— Méjico crearon la cadena ECO- dirigida al mundo hispano. Se cerrd por conflictos internos.
La CNN lanzé una serie de noticieros en espafiol.

En Espafia se cred el canal 24 horas— C24H- propio canal de noticias de TVE. En el mercado interior— CNl
+ (CNN espafiol & Canal + espafiol = CNN +)

Cierto cambio que se esta produciendo en el campo comunicativo espafiol...

PP llega al poder— quiere crear gran grupo comunicativo propio frente al grupo PRISA (que habia apoyado
PSOE). El PP también tenia y tiene:

* Diario ABC
« Diario El Mundo- dirigido por Pedro J. Martinez, que siempre atacaba a Felipe Gonzalez y su
partido.



Pedro J. Martinez vivi6 el caso WaterGate , caso que vio la luz en el Washington Post e hizo caer al
presidente Nixon.

En el afio 1996 se produce la derrota del PSOE, cae la presidencia de Felipe Gonzalez.
En El Mundo se trat6 el caso de los Gaal...

Diarios que forman la opinion publica— El Pais, ABC, El Mundo..

En Catalufia— La Vanguardia

Se producen cambios en:

« ABC: entrada del grupo Correo, grupo espariolista muy desideologizado
» El Mundo: actual cambio en la orientacion ideoldgica, alejamiento de Aznar

(Pedro J. Martinez se reorienta hacia Zapatero (PSOE), publica su biografia).
Esto ha confirmado algo que viene de hace tiempo: la prensa espafiola esta en
manos de forasteros: grupos de la periferia / grupos extranjeros.

GRUPO PRISA: El Pais, As y 5 dias

GRUPO RIZZOLI (Fiat) + GRUPO PEARSON (Telefénica): El Mundo

Marca y Expansién

VOZ- GRUPO CORREO: ABC (Gaceta)

Diario 16

ESTRUCTURA DE LA COMUNICACIO DE MASSES- TREBALL

Titular del trabajo- titulo académico

Coordenadas espaciales y temporales a tener en cuenta.

Ej.: Historia econdmica de Catalufia en el siglo XX- Andlisis diacrénico, que veamos los cambios en lo que
nosotros estamos comparando.

Fuentes del trabajo

Bibliotecas— libros

Hemerotecas- revistas

Centros especializados— Col.legi de periodistes de Catalunya

A destacar dos anuarios (que tienen que aparecer en las bibliografias de todos los trabajos):

« Anuario Espafiol. B. DIAZ NOSTY- Grupo Zeta



* Anuario de Catalufia. COROMINAS- Incom
Correspondencia entre el titulo— sumario— introduccién y el resto de partes del trabajo!!!
El titulo es muy significativo— aguanta toda la investigacion
De él salen muchas ramas— Estructura arborea.

El sumario adquiere la estructura arbérea que se inicia desde la frase inicial (el titulo) y se extiende, se
desarrollara a lo largo de la investigacion.

Segun Humberto Eco: Un buen titulo ya es un buen proyecto de investigacion.

El sumario es un esquema, un plano para guiarnos. En él encontramos:

Introduccién

 Seccién

1.Capitulo

» Seccién

2. Capitulo Cuerpo

Titulo 3. Capitulo

4. Conclusiones

5. Fuentes

6. Anexo

Introduccién: comentario analitico del sumario. Contexto literario de unas 10 paginas EXPLICAR
« Definir el objeto de estudio— explicar que queremos estudiar y como lo vamos a estudiar
» Contextualizar y presentar nuestros actores (Emisoras de radio)

» Hacer referencia a las investigaciones preferentes

» Explicar el contenido que se encontrara el lector en los diferentes capitulos del cuerpo

« Justificar el porqué del tema elegido para la investigacion
» Como hemos procedido en la investigacion

Esquema de la Introduccién

» Explicar el tema— Qué y Cémo
* Estudios anteriores

* Nuestra propuesta

* Fuentes consultadas

» Metodologia empleada

* Division del trabajo

ESTRUCTURA DE LA COMUNICACIO DE MASSES



Articulos
« La publicidad esta en crisis— recesién econdmica provocada por los atentados del
11 de Septiembre.

Los que invierten en publicidad anunciantes— grandes empresas. A través de quien invierten son las agenc
de publicidad (sector totalmente dominado por las multinacionales, sobre todo americanas).

La agencia mas importante: Mc Cann— Ericsson
Las agencias invierten los anuncios en los medios de comunicacién: prensa, TV y radio
Los principales soportes
e TV: TVE/ Antena3/ Tele5
* Radio: Cadena Ser
* Prensa- revista— Hola
« diarios— El Pais/ ABC/ El Mundo/ La Vanguardia
Otros medios- tarjetas de metro... conciertos..
La prensa podria llegar a perder el 40% de los ingresos del 2000
« Otro sector muy controlado por USA- CINE

El 80% de la taquilla en Espafia, esta controlado por USA. La cuota de pantalla

espafiola ha llegado al 15% frente al 8% de afios anteriores. A finales de afio podria llegar al 20% pero no |
productos realmente espafioles (Los otros de Amenabar).

CINESA, gran empresa norteamericana dedicada a la exhibicion de peliculas en su mayoria norteamerican
Pero sus ingresos mas que por taquilla, son por la venta de palomitas y bebida..

Esta controlada por dos productoras— PARAOMUNT (Viacom- duefios de Blockbuster y
MTV)/ UNIVERSAL (Vivendi).
* La Prensa
Un diario International Herald Trivium, diario norteamericano que se edita en Europa- Paris.
Sus propietarios son dos grandes diarios norteamericanos de la costa este:

* New York Times
democraticos

« Washington Post

Es el diario mas transnacionalizado del mundo— global por excelencia. Se vende en 180 paises. Distintas
ediciones que se hacen a través de los satélites con varias sedes de impresion en el planeta. Tiene un mill¢



lectores, de 6 millones de habitantes, pero es destacable porque resultan ser los que gobiernan el mundo. |
eso, este diario ejerce una influencia tremenda porque es leido por las élites del mundo.

Ha hecho un pacto con El Pais— Hace 8 paginas especiales en inglés que el IHT distribuye por todo el mun
PUNTO 3 DEL TRABAJO

- Fecha fundacion:

La Ser

Onda Cero

« Tipo de propiedades
« Audiencia: mide personas (esto lo mide el EGM: Estudio General de Medios,

controlado por AIMC- anunciantes/ agencias/ medios).
Esta gente controla el mayor banco de datos en Espafia sobre los espafioles como consumidores. Es una
informacién estratégica y no toda se subministra al publico, s6lo a quien paga por ella: El Corte inglés, el

grupo PRISA...

* CIS- Centro de Investigacion Sociolégica— anterior directora Pilar del Castillo, actual Ministra de
Educacion y Cultura.

Trata el &mbito de la opinién publica propaganda.. de aspectos politicos e ideoldgicos.
Ambos nacieron en los afios 60.
* Otra fuente SOFRES, utiliza audimetros y sabe quien y que ve la gente.
 Datos de difusion = Prensa. (OJD- Oficina de Justificacién de la Difusion)
» Cobertura geogréfica
 Facturacion- dinero que le entra al medio.
Ej.: La radio privada— una via— publicidad
La radio publica— dos vias— publicidad y soporte del gobierno
Esto lo estudia la GUIA DE LOS MEDIOS y INFOADEX.
* Personal
» Contenido- segun el medio que sea.. medios audiovisuales: programacion y publicidad
* Infraestructura
5° gran problema- Las aportaciones de los investigadores:
» Después de la Il Guerra Mundial
» Afios 60

* Actualidad
» Paradigma funcionalista de Laswell- modelo que se generalizara. La preocupacion de



los funcionalistas era estudiar el papel/ la funcidn y fines de los medios en la sociedad. Les preocupaba
esencialmente la influencia de los medios sobre la sociedad (que los mensajes que estos daban pudiesen
cambiar la orientacion de la mentalidad de la poblacién). En aquella época, los estudios se centraban en el
analisis a corto plazo— una muestra de poblacidn se sometia a un analisis antes y después del fenbmeno
(campania politica— electoral, campafia publicitaria...). Se llegé a la conclusion, después de muchos estudio
gue los medios ejercian poca influencia , es decir, era una influencia indirecta sobre la sociedad, una
influencia relativizada por una serie de factores intermediarios.
Emisores Medios Audiencias
Factores intermediarios que se daban entre los medios y las audiencias:
« Pertenencia a grupos sociales determinados: clases sociales, etnias, religiones...
» Condiciones de recepcion de los mensajes
 Existencia de lideres de opinidn de grupos primarios (no lideres mediaticos como los actuales): pad
de familia, lider estudiantil, lider sindical... Porque estaban mas expuestos a los medios.
» Se pasa a pensar que los medios si tenian una influencia mayor, después de nuevos
tipos de analisis. Este cambio se debi6 a la hegemonia que pasé a tener la TV. (en USA, una década mas
en Europa y América Latina). Ademas se realizé otro tipo de investigacion y ya no sé6lo andlisis a largo plaz
sino también a largo plazo. A lo largo de los afios se comprueba que la gente recibe una influencia muy
importante de los medios.
« En la actualidad, se ha complicado el asunto porque se han desarrollado mucho los
analisis que se centran en las audiencias, vistas desde cualquier perspectiva (socioldgica, cuantitativa,
cualitativa...). Ademas se tiene muy en cuenta el contexto social porque los medios serdn de una manera u
segun dicho contexto.
El paradigma de Loswell sigue pero en diferentes perspectivas de analisis:
» Perspectiva generalista: Berger, Chaffee, De Fleur, Mc Qual...
De tipo global. Se ocupa de los fendmenos comunicativos en su globalidad, en su diversidad y en su conjur
 Perspectiva de confrontacion de teorias:
Comunicacién politica: Nimmo, Sanders
Efectos comunicativos: Bryant, Zillman
Comunicacion Internacional: Mowlana, Schiller

Economia politica de la comunicacion: Mattelart, Williams, Golding

Corrientes especializadas. Especializacion debida al crecimiento exponencial de los medios de la época
contemporanea.

En resumen, en la actualidad....

« Instituciones emisoras



* Productos culturales

» Accién medios: comunicacion social y comunicacion internacional. El papel de los medios, como no
sirven para situar nuestro papel en la sociedad y establecer relaciones internacionales.

» Canales y formas de comunicacion. Gran diversidad debido a la multiplicacién geométrica que se
produce de los canales de comunicacion.

 Efectos sobre las audiencias.

» Condicionantes: tecnol6gicos, juridicos, econdmicos, politicos.. en el marco social, cultural, politicos
en el que se desenvuelven los medios de comunicacion y las industrias culturales porque determina
mucho como seran los medios de nuestra sociedad.

ARTICULOS

Informaciones que tienen que ver con el mundo audiovisual: en EEUU, Espafiay
Catalufia...

1.- Informacién que se refiere a Teleb:

* KIRCH 25 % . Grupo aleman muy potente de Europa, que tiene los derechos de visionado de las
peliculas norteamericanas en Europa.

* CORREO 25%

* MEDIASET 40%

* ICEFINANCE 10%

KIRCH quiere vender sus acciones de Tele5 para centrarse en el mercado aleman.

CORREO y MEDIASET pelean por comprar ese 25% pero ninguno de los dos puede tenerlo en su totalidac
porque sobrepasarian el 49% establecido por la ley. ICEFINANCE (grupo holandés) querria quedarse con
toda la parte de KIRCH porque puede y asi tendria mas influencia en la cadena.

2.— Tres encuentros en Cannes muy importantes en el mundo que corresponden a tres industrias:

* Festival de cine
 MIPCOM encuentro anual para la compra— venta TV.
» MIDEM encuentro anual para la compra— venta de musica.

Por la guerra, no han ido al Festival de Cannes, los principales productores de cine de

EEUU ni los principales productores de programas televisivos al MIPCOM. También han faltado actores
americanos y europeos. No han faltado, en cambio, actores esparioles, dada la actual revalorizacién del cir
espairiol.

UE- el principal cliente de EEUU. Por tanto, en UE se focalizan las producciones norteamericanas (En
América Latina también). En Europa, es en zonas como ltalia,

Alemania, Espafia... en esta Ultima por la diversidad de canales que existen y que por tanto, hay que alimel
con producto que se consigue en dichos encuentros. Sobre todo dado que dentro de Espafia, Catalufia es «
mayor consumidor, va al MIPCOM a comprar. A diferencia de Madrid que es el mayor productor claramente
diferenciado al resto de Espaiia.

3.— Noticia de Hollywood. Se ha producido un problema muy grave de exceso de stock, hay demasiadas
peliculas que no se pueden estrenar. No tienen fechas en el calendario para estrenarlas y que en un tiempc



prudencial se amorticen entre pelicula y pelicula. Y otro motivo son los sucesos del 11 de Septiembre. No s
pueden estrenar aquellas peliculas g no se consideren politicamente correctas porque el propio publico pue
no estar de acuerdo con las imagenes.

Tantas peliculas es debido a una huelga que se iba a celebrar— conflicto en la primera mitad del 2001 entre
grandes emisores— estudios de cine y los trabajadores de esa industria, en cuanto al cobro de la
comercializacion de los productos.

* Emisores, cobran muchas veces
Salas de cine video TV de pago TV abierto
» Guionistas, otros trabajadores, cobran sélo una vez.
Al final no se produjo la huelga porque llegaron a un acuerdo pero ha condicionado la produccion.
4.— Mejora de la produccion de las peliculas espafiolas del 8% al 20%.
Por dos causas:

« Peliculas taquilleras como Torrente 2 y Los otros, esta Ultima con un presupuesto de 3500 millones
pesetas.
« Falta de superproducciones norteamericanas.

Perspectiva interpretativa: Analiza la funcion de los medios como mediadores en la interpretacion de la
realidad. No fue muy importante. Modelan nuestro conocimiento social. La concepcién que tenemos del
mundo viene condicionada por los mensajes de los medios de comunicacién. Centran su interés en las
organizaciones internas de los medios. Se dedicaban también al estudio del proceso de producciéon de
contenidos (informativos, publicitarios de ficcién). Ha de haber una correspondencia entre las audiencias
(como la audiencia desglosa la informacién que reciben los medios de comunicacién?).

Perspectiva marxista: Epoca de esplendor, afios 60 y 70, sobre todo en Francia., Italia y Reino Unido. Es ul
perspectiva critica, antisistema de los paises capitalistas. No hicieron estudios en paises comunistas.
Analizaban el papel de los medios como productores de ideologias; no cualquier ideologia sino dominante
(ideologia de los gue mandan). Reproduccidn de las relaciones sociales de produccion Reproduccién
ideoldgica.

Bienes de produccién maquinarias, artefacto que nos permite producir. Los capitalistas son los propietarios
los bienes de produccidn. Se les llama burgueses, frente a ellos esta el proletariado (venden su fuerza de
trabajo, tanto fisico como intelectual). A cambio de la venta de su fuerza los burgueses les dan un salario E
es el funcionamiento del capitalismo. Los medios sirven para crear el consenso social, mantener el estatuq
EL analisis se centrd en la organizaciéon de la produccion industrial pero también se centraron en la propied
de los medios. También analizan el contenido de los medios, la transmision de la ideologia....

La perspectiva funcionalista fue la mas importante.

ARTICULOS

» Espafia como productora de ficcion televisa: 3r pais productor de este cine, sobre todo en las series. Ha
desbancado a Francia e ltalia.

» Un dirigente socialista hace una critica a RTVE, da otro modelo de television publica.
« Venta de Telemundo. Estaba en manos de Sony y ha ido a parar a la NBC (de General Electric). Era la 2



cadena mas importante (Univision, en manos de Televisa, es la nimero uno).

« Salida de un nuevo libro No lobo de Naomi Klein Referido a las marcas, sobre todo locales. Es como una
Biblia de los movimientos antiglobalizacion. Critica muy dura a las zapatillas Nike (denuncia que estas
zapatillas estan hechas por el Tercer Mundo). Michael Jordan prest6 su imagen a las zapatillas cobrando
mas que todos los nifios juntos que las hacen.

Fendmeno de la informacién en relacién con la comunicacion.
Aqui podemos hablar de comunicacion humana o interpersonal 0 comunicacién social (de masas).

Los dos conceptos son muy ambiguos debido al uso que hacen de ellos los especialistas. La comunicacion
sus inicios como concepto, se centraba en el periodismo y concretamente en prensa.

L a comunicacién mas importante es la humana/ interpersonal, después de ello por extensidn tecnoldgica,
surgen las otras comunicaciones (como la social).

En 1949, con la teoria matematica de la informaciéon es cuando se introduce la informacién en el &mbito
cientifico (C.Shannon, W.Weaver). Esta teoria naci6é hace un afio después de que Laswell enuncie su
paradigma. A Laswell le preocupaba la influencia de los contenidos sobre la opinién publica, ya que era un
politélogo. En cambio, los investigadores eran ingenieros de comunicacion: tecnologos, asi pues a ellos les
interesaba el continent: el soporte donde se encontraba la informacién/ soporte que sirve para poder canali;
los contenidos, en aquella época se tomaba conciencia de la importancia de los canalizadores de la
informacién. Estos dos investigadores trabajaban en los laboratorios BELL (A.T.L.T, American telephone ar
telegraph) en honor a Graham Bell, el inventor del teléfono.

Teléfono y telégrafo— soportes que entonces interesaban a Shannon y Weaver. Cuando ellos trabajaban all
empresa tenia el monopolio de las telecomunicaciones hasta que en 1983, Reagan la fraccion6 en las 7 ba
bells.

Para Shannon y Weaver la informacion era basicamente una estadistica cuantificable. Su objetivo era medi
Por eso, el objetivo de la teoria matematica era aplicarla ala rendimiento de las lineas telefénicas y
telegraficas. Y por eso, habia que medir la informacién, cuantificarla.

Habia saturacion en las lineas y ésa era la principal preocupacién de Shannon y Weaver. Se trataba de un:
teoria de la transmisién, de todo tipo de informaciones entre: dos seres humanos, dos maquinas o un ser
humano y una maquina.

A Shannon y Weaver no les importaba en absoluto el contenido. Esquema de Shannon y Weaver:

La fuente A quiere enviar un mensaje a la fuente B, para ello necesita un emisor que codifica lo que dice la
fuente y envia el mensaje a través de un canal. Y para llegar a la fuente B interviene un receptor que
descodifica ese mensaje y asi le llega.

La comunicacién es bidireccional: cuando el destinatario puede convertirse en emisor, cambio de papeles
entre el emisor y el receptor.

Si aplicamos este esquema a la comunicacion de masas...

Otro elemento importante es el que el receptor no esta s6lo. Hay muchisimas mas personas viendo u oyen
o mismo.

Si aplicAsemos este modelo a la comunicacidon humana es muy mecanicista porque ésta es muy complicad
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muy compleja, en los que los papeles de emisor y receptor se intercambian, estan equiparados ya que hay
interrelacion, una interaccion; supondria una teoria mecanicista. Hay una participacion en la comunicacién
humana.

Segun Mariano Cebrian Herreros, la informacion formaria parte del proceso comunicativo.
Al mismo tiempo, si hablamos de la comunicacién de masas es un término contradictorio, paradéjico porqus
la informacion viene dada a través de los medios y son ellos los comunicadores y no en si el proceso

comunicativo.

En la comunicacion humana hay una posicion simétrica entre los interlocutores y tienen papeles
intercambiables.

ARTICULOS

« Diario Gazeta— entrevista a Lluis Bassat, publicitario elegido como el mejor publicitario del siglo.

No podemos olvidarnos de otro nombre: Pedro Prat Gaballi, public6 en BCN el primer libro sobre publicidac
Primera mitad del siglo XX — el publicitario mas importante de Espafa. Por eso, debe considerarse a Basse

mas importante de la segunda mitad.

En la entrevista, Bassat hace un serie de consideraciones sobre la publicidad actual a nivel econémico-
inversiones. Otra cosa que comenta es la calidad de los anuncios— buenos en TV y malos en radio y prens:

» Guerra EEUU- Afganistan

Analisis comparativos entre los contenidos de la CNN y Al-Yazzira, de la Vanguardia. Comenta los
diferentes elementos claves para cada una de las cadenas.

» Sobre la libertad de expresion y la lucha antiterrorista. Estamos sufriendo una gran manipulacion
informativa por parte de EEUU y Afganistan.

Dos articulos, que se refieren a la posicién norteamericana. El primero critica la propaganda en EEUU,
grandes diarios sirven como herramienta de propaganda. La prensa y las cadenas acttian bajo el dictado d
poder, no tienen independencia informativa.

El segundo habla sobre un libro que trata sobre la CIA, organismo muy importante para defender los interes
norteamericanos. Tuvo un gran fracaso con el 11 de Septiembre. Y ahora recluta americanos con
conocimiento de las lenguas de los talibanes. Este libro se centra en la caza de brujas de la CIA.

« El Pais— Articulo de Vicente Verdi, soci6logo valenciano que ha vivido mucho tiempo en EEUU y tiene
una interesante vision de la modernidad.

El sdbado publicé un articulo sobre las revistas dedicadas a los adolescentes en EEUU y Espafia. Las
americanas son comunes a todos los adolescentes, se trata de 200 publicaciones generales, mientras que
espafioles distinguen entre sexos y hay publicaciones especializadas en las chicas (SuperPop, Bravo,
Ragazza...) y destinadas a los chicos (revistas de informatica, videojuegos, motor...).

» Articulo que hace referencia a la industria discogréafica en Catalufia: Dossier econémic de Catalunya.

Comenta por un lado el peso que tienen los tres grandes discograficas: EMI, SONY, UNIVERSAL y
WARNER. Controlan el 80% de la musica en el mundo y el mismo porcentaje en Catalufia. S6lo una casa
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propia se mantiene junto a ellas— BLANCO Y NEGRO. Lo que denuncia el articulo es que ni las cadenas
catalanas cumplen el 25% de producto catalan.

Agencias de noticias: son muy importantes aunque poco conocidas y tienen un papel estratégico. Son glob
ya gue se fijan en todo el mundo. Tras las agencias siempre estan los Estados, el poder del estado se refle
su agencia. Estas controlan los flujos informativos que se producen en el mundo. Los que las conforman so
mayoristas, productores de informacién, siempre en la 12 linea de la informacion, llegan mas alla de lo que
pueden llegar los periddicos, la TV... Se encargan de suministrar informacion a los medios y éstos procesar
informacién y luego la ponen en difusion. Cada vez hay mas actores que estan entremedio.

AN no estan relacionados directamente con el publico

Los MCM tienen corresponsales y reporteros fuera pero los videos e informaciones que dan estan procesa
por las A.N no por ellos. Las A.N hacen una gran labor.

Los gobiernos tienen sus propios recursos para involucrarse en los medios, tienen sus propias A.N. Estado
espafiol su propia agencia de prensa Agencia EFE. El sector mediatico es cada vez menos importante pare
A.N. Estas han sido instituciones muy importantes en los Gltimos 150 afios. Pero sus origenes han sido mu
poco claros.

12 A.N HAVAS/ CHARLES A. HAVAS, 1835, Francia

Tenia el apoyo de todo el Estado francés.

Compraba articulos extranjeros. Los traducia en francés y luego los vendia. Al final el Sr. Havas, compré la
empresas a las que compraba los periddicos y asi la informacion era suya y ya no hecha de fuera.

Al principio utilizaba caballos... en 1850 se establece el cable submarino— Paris — Londres— por lo que todo
va mas rapido.

Havas estuvo en actos y momentos muy importantes de la Historia.
La Sociedad General de Anuncios (empresa publicitaria) se fusion6 con la de A. Havas.
En 1944, Havas desaparece como agencia informativa y sigue como agencia publicitaria.

¢ Por qué Havas se uni6 a la S.C de A? Para vender sus anuncios a los periédicos de provincia porque los
periodicos no podian pagar la cantidad a cambio de los servicios de la agencia Havas.

22 A.N Europea Aparece en Alemania en 1849 con WOLF / BERNHARD WOLF. El primero que utilizé el
telégrafo eléctrico, no fue muy importante. En 1865 pas6 a ser gobernado por el ejército Prusan, el cual no
apoyo la agencia sino que la controld. Acabo siendo solo propaganda de los partidos.

32 AN REUTER/ JULIUS REUTER en 1851. Trabajé también con Havas. Se sitlo en la capital, Londres, el
la plaza econdmica y financiera. Alli era donde llegaba mas pronto la informacién, no tenian problemas por
ello. Todos los periédicos se adjuntaron a la A.N Reuter, menos un periddico: El Times ( el mas importante
del momento que creia que no tenia porqué), que finalmente, en 1858, se abona a sus servicios porque no
puede cubrir la demanda sin Reuter.

423 A.N Agencia norteamericana fundada en 1848, ASSOCIATES PRESS, cooperativa de periédicos. Nace

N.Y, ciudad de inmigrantes europeos interesados en la informacion procedente de Europa. Los barcos
llevaban la informacidn y eran asaltador por los periddicos que iban en botes para robar informacion.
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Entonces decidieron ponerse de acuerdo todos para crear la cooperativa, de esta manera no se hicieron la
competencia entre ellos. Se repartieron el mundo y se intercambiaban la informacién. En 1859 se hizo un
acuerdo entre la 12 A.N, la 22 y la 32 hasta la 12 Guerra Mundial.

En 1872 la 42 A.N se une a este acuerdo de repartirse el mundo. Cada agencia se quedaba con la ciudad e
que estaban y con las colonias.

Asi salieron favorecidos:

HAVAS, que se quedé con Francia, Paises Arabes..Espafia, Portugal...)
REUTER, gran imperio en Gran Bretafia, muchas colonias...

Y menos favorecidos:

WOLFF, Alemania no tenia imperio ni colonias

ASSOCIATES... USA tampoco tenia colonias

Espafia dentro de Havas Havas tenia una agencia en BCN: Fabra, que suministraba a los periédicos espar
informaciéon de Europa y a Europa informacién de Espania.

En 1939, Francisco Gara y Guita Fabra constituyen la Agencia EFE.

A finales del siglo XIX, WOLF desaparece y aparece la CONTINENTAL TELEGRAPHEN pero que no tiene
mucha importancia.

La agencia de USA no tenia el monopolio, habian mas periddicos en las ciudades a parte de los de la
cooperativa. En 1883 aparece una competidora importante: 12 UNITED EXPRESS (Chicago) no firmé nunc
ningln acuerdo con las europeas, no funciond bien y desaparecio.

En 1907 aparece la 22 UNITED EXPRESS (SCRIPTS) fue muy potente y fuerte en los mercados exteriores
interiores.

En 1909 surge la INT. NEWS SERVICE, que era de caracter internacional. Fundada por W.R.Hearst que
introdujo el periodismo sensacionalista.

AS- PRESS pidi6 a Havas que se retirara de Cuba, Puerto Rico en un tratado de 1902 ya que estas islas
estaban controladas por USA. Aqui empieza el declive de Havas.

En 1900 se crea la telegrafia sin hilos que dara lugar en 1906 a poder enviar la voz humana de un punto a
sin cable, lo que supone el principio de la radio.

Las agencias utilizaron la telegrafia.

En 1926 se inventa la telefotografia que mandaba imagenes fijas y tuvo mucho éxito, funciond bien. Lo
controlaban las agencias norteamericanas que eran las Unicas que las utilizaban.

(A.N distribuyen informacion internacional de fuera del pais a dentro y de dentro a fuera).

En 1924 se produce la ruptura del monopolio de Havas en la América Latina. La Nacién de Argentina romp
con Havas y contraté a la 22 UNITED EXPRESS, lo mismo hicieron después el resto de paises de
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Sudamérica. Es cuando Havas decae.
C. TELEGRAPHEN. En 1913 tiene dos competidores.

Entonces tenemos 3 agencias 1934, controladas por JOSEPH GDEBBELS (nazis). Y éstas se vuelven
propagandisticas.

En 1925 los soviéticos tenian su agencia de noticias FASS
En el periodo de entre guerras ya habian desaparecido algunas. Estas son de las que se mantuvieron fuert

REUTER sigue siendo importante. Pasa a ser también una cooperativa de periddicos britanicos, al modo
americano. Deja de ser una compairiia comercial.

ASS EXPRESS también muy fuerte
Y éste es el caso de una de las que desaparecieron...

HAVASdebilitado porque pierde monopolio en Sudamérica y en Espafia. Necesita la ayuda de Francia. Per
el estado también estd muy debilitado por lo que en 1940 hasta el '44 hay una ocupacién nazi.

Sur-Este Rep. Titese. Havas pasa a ser la agencia oficial de esta Republica.

En 1944 se produce la reconquista de Francia y Havas tiene que desaparecer porgue habia sido colaborad
de los nazis. Entonces desaparece como agencia de noticias pero gueda como agencia de publicidad.

Aparece AGENCE FRANCE PRESSE una nueva A.N
Todo esto después y durante la Guerra Mundial.
Después de la Guerra hasta, mas o menos, 1980:
AGENCE FRANCE PRESSE

REUTER

ASSOCIATED PRESSE

2a UNITED PRESS

INTERNATIONAL NEWS SERVICE

TASS (en el '89 desaparece)

Mapa Actual de las Agencias Globales:

12 - ASSOCIATED PRESS

23 - REUTER

32 - AGENCE FRANCE PRESSE
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Las tres agencias son de los tres paises ganadores de la Guerra.
Con la 12 Guerra Mundial la prensa se desarrolla de una manera industrial. Esta perdi6 el papel hegeménic
porque existian los medios audiovisuales. El objetivos de la prensa: informar. Los medios audiovisuales
amplian las funciones de la prensa y se incluyen las funciones de entretenimiento, ocio...
FACTORES IMPORTANTES EN EL DESARROLLO DE MEDIOS EN EL SIGLO XX

» Desarrollo del medio audiovisual: cine, radioy TV

« Estancamiento de la prensa Il Guerra Mundial

* Desarrollo m.c.m Mundo

» Progresos tecnoldgicos

» Concentracién: politica (dictadura)
econdmica (transnacionalizacién) (conformacién de grandes grupos

que controlan la cultura).

Los transistores, alta fidelidad, electrénica, satélite y la informatizacion se encuentran y se producen en las
redacciones de los diarios y en los medios audiovisuales.

CINE

Este nace a finales del siglo XIX en Francia y Norte América. USA 1894, Edison invento el kirofotégrafo o
kinetoscopio (aparato pequefio colocado encima de un poste de madera, que se usa de manera individual \
pagando y permite ver imagenes con movimiento), y en el aflo 1896, los hermanos Lumiere inventaron el
cinematografo.

El cinemota permite filmar la pelicula y proyectar las imagenes en la oscuridad. Su resultado es socializado
individual. No inventaron el cine en sentido estricto, usaron el aparato. La primera pelicula de la historia fue
un documental: La fabrica de los “lumier' y los obreros.

Francia y USA se convirtieron en potencias cinemotas importantes... en segundo lugar se encontraban:
Alemania, Espafia, Italia, Latinoamérica... asi estaba mas repartido, ya que no era tan caro hacer cine
entonces.

Los americanos acabaron con las barreras y se abrieron un espacio en el mundo. El cine desde un principic
convierte en un negocio empresarial.

En Europa se recurre al teatro, la épera... los italianos filmaron Operes mudes . Los Estados Unidos haciat
peliculas comicas.

El cine tenia musica siempre, asi nunca fue completamente mundo.

La huida de Hollywood, todos se van a Hollywood, la industria pasa a ser de los banqueros, buscan nuevos
espacios abiertos, naturales, iluminados..... adquiere un gran crecimiento.

USA pasa a ser introductor de grandes inventos:
1927 Primera pelicula sonora

1934 Primera pelicula en color
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Actualmente el cine americano produce peliculas que tan sélo ellos pueden grabar, los demas van adquirie
fuerza poco a poco....

Pathé y Gaumont vendian—- producian en Hollywood pero cada vez mas se encontraron mas barreras.

Durante la 13 y 22 GM quedan destrozados los platos de Europa, asi comienza a imponerse hegemaonicame
USA, creador del conocido star system.

En los afios '30 y '40 época de oro de Hollywood.

LA RADIO

Nace en los afios 20 como m.c.m inventado por Marconi 1900 telegrafia sin cable del punto A al B.

Como m.c.m desde un punto hacia varios puntos:

Tres modos de implantacion:

1920 Pittburg Primera emisora de radio regular Westinghouse KDKA.

Dara lugar al modelo americano de caracter: privado y comercial y que a su vez dara lugar a la creacion de
grandes cadenas. Aparece: NBC, ABC, CBS, concentracion oligopdlico. Se produce una union simbdélica de
la nacion porque todos los americanos escuchaban lo mismo a diferencia de la prensa.

El modelo europeo: nace en el afio 1926 con la British Broadcasting corp. Transformado en una corporacio
publica independiente del gobierno. Se convierte en el mejor modelo del mundo en este sentido. Europa as

imitara a la BBC, también lo imitaron: Canada, Australia, Japon.

El modelo americano: fue seguido por Latinoamérica y la peninsula ibérica: Portugal y Espafia, porque es u
modelo mixto.

Espafa: 1924 Radio Barcelona

1925 Uni6n Radio, conglomeracion de radio

Primero tenemos radio privada. Mas tarde la publica. En el afio 1937 surge RNE. Durante el franquismo
Unién Radio se convierte en Cadena SER (Sociedad Espafiola de Radiodifusion). En esta misma época R}
SER eran las mas importantes.

El modelo soviético: nace a partir de la radio en Moscu.. Esta sigue el modelo leninista. Los medios tenian
gue estar al servicio de la Revoluciéon. Un servicio propagandistico en manos del sistema bolchevique. Se
implantara en los paises comunistas: Europa del Este, Corea, Cuba...

Esto hoy en dia ha no se da, en todo el mundo se ha implantado un modelo americano mixto. Una cadena
publica no publica historias comicas s6lo de género educativo.... Aqui en Espafia no se ha seguido un critel
claro: hay muy poca diferencia entre Europa: modelo mixto con hegemonia de unas privadas.

TELEVISION

En los afios '30 ya habia programacion regular de TV en: Alemania, Francia, USA, GB. En 1941 en EEUU |

programacion regular de TV de programacion electrénica. En Europa llegara durante los afios '50: 1948 Re
Unido, 1949 Francia.
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En Europa toda una década mas atrasada.

En el afio 1959 en Barcelona.

En USA se sigue el modelo de la radio: modelo como la ABC, NBC, CBC... tenemos que esperar al afio 19t
a la PBS, los primeros después de 50 afios y los mas importantes, afiadida la FOX, ocupan un lugar centra
USA tiene la primacia el afio 1952 con el magnetéfono de cinta. En el '53 llega el color. En el afio '56 se cre
el video que da lugar a un desarrollo muy importante que permitira probar programas.

El modelo americano como la radio, también privado y comercial.

El modelo europeo también publico. Esta controlado por el Estado. En los afios '50 nacen las primeras
cadenas, en los '60 las siguientes y en los '70 las terceras, fendmeno genuinamente europeo.

La TV se desarroll6 con mas rapidez en el resto de Europa que en Espafia. No fue hasta los afios '70, '80 y
gue se produjo el fendbmeno de la TV en Espafia.

Las primeras cadenas eran un modelo publico, centralizado con el objetivo de una unién simbdlica de los
paises que estaban totalmente destrozados tras la guerra. La poblacion se podia sentir identificada en la T
muy importante por la unificacion de la lengua, Ej. claro: Italia. Este modelo se reproduce en una TV
autonémica que han imitado en la TVE: su modelo antagonista, pretende hacer lo mismo pero en su propio
espacio.

Se inicia una carrera con una inversion fuerte por llegar a todo el territorio del Estado, se pretende
universalizar a los tuyos. En Espafa se consigue esto en los afios '70... cuando se universaliza la nacion.

Pasaron décadas porque TVE cubria todo el territorio espafiol. Primero Madrid, luego Barcelona, Valencia,
Bilbao... Hoy se ha cubierto el territorio espafiol por satélite.

Al universalizar el modelo se hace un modelo publico de baja cultura, union del publico por el instinto nature

A nivel europeo se baja la calidad para llegar a todo el publico, Espafia tiene una calidad inferior a Alemani
Francia, Gran Bretaia, Italia...

El objetivo de las segundas cadenas era llegar a zonas urbanas, mas cultural, gente de clase social mas al
Esta es complementaria a la primera no se establece competencia. Las autonémicas en general siguen el
mismo modelo.

Las terceras cadenas: nacen en los afios '70... en Espafa no hubieron porque Franco no lo permiti, éstas
tendrian que haber emitido los intereses de las comunidades.

Una férmula intermedia: desconexiones de la central, por Catalufia, Gran Canaria.... no encontramos una T
fuera de Espafia no se produce este fendmeno de TV autondmica fuera del territorio espafiol. Este fendmer
surgié en los '80 en Cataluia y Pais Vasco diferencias econdmica, politica y cultural...

ACTUALIDAD

(Elecciones en el Colegio de Periodistas

- Progresista: Montserrat Minobis (sustituye a Salvador Alzius) 74%

- Marti Anglado: pro— convergente 22%
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Mayoria Minobis.)

Para los americanos (el cine...) son productos de caracter comercial, empresarial, de entretenimiento. Para
europeos es cultura: hay que protegerla.

En Europa el Estado controla y gestiona los medios audiovisuales. En América parte de capital privado. En
Espafia el capital es privado a partir de los afios '60 y '70, disputado con el Estado.

CRISIS DE LA PRENSA POR LAS GUERRAS MUNDIALES

Las guerras mundiales provocan una gran crisis tanto durante la primera como durante la segunda, despué
lleva a cabo una recuperacion. Los problemas que tuvo la prensa se situaron en el mismo territorio. Se hab
implantado la industria pesada, habia que imprimir y distribuirlo y en tiempos de guerra eso era muy dificil ¢
hacerlo de manera agil.

1937 1945 1964 2001

Japon30m 14 m42m70 m

ReinoUnido40m...... 22 m

ltalia5m...5m6m

EEUU 43 m 43 m 60 m 60 m

Espafial5ml5m2m4m

Japén: mayor mercado editor del mundo mas que Estados Unidos

En el caso de Espafia, es un caso atipico. Unico pais desarrollado donde la prensa sigue creciendo. Duran
etapa de la transicién (tras la dictadura franquista) hay un crecimiento importante. Durante el franquismo
estuvo parada, no crecio.

En los afios '50 se produce una expansion de los medios hasta el Tercer Mundo. Un gran interés de EEUU
aplicar las teorias de desarrollo, consideraba asi que podian conseguir niveles europeos. Se tenian que
desarrollar los m.c (medios de comunicacién). Pero se ha demostrado que se trataba de teorias errGneas
porque hoy en dia, paises del Tercer Mundo como es el caso de Africa, estan peor que en los afios '60 con
gran parte de colonias del mundo occidental. Los mas desarrollados en el Tercer Mundo son: los medios
audiovisuales. Son medios que van dirigidos a las élites, muy caros y resultaria muy complicado implantar
tanto medios como recursos asequibles a todas las clases: prensa, industria pesada, alfabetizar.... EI medic
extendido en el Tercer Mundo es la radio, también la TV pero mas la radio. En América Latina la TV esta m
extendida. En Africa o América Latina hay grandes extensiones que no estan preparadas para la electricida
Es dificil asi, cubrir territorios tan grandes y no densamente poblados.

Se tienen que establecer en el Tercer Mundo diferentes tipos de redes. En los grandes lugares del 3r mund
como: Brasil, India... se ha extendido mucho el satélite.

La radio esta muy extendida y es muy popular por es mas barata con tecnologia no muy sofisticada y un
aparato de radio barato: accesible a cualquier persona. La radio es mas importante en zonas no electrificad
En Bolivia la radio esta muy extendida.

El cine esta desarrollado de manera muy desigual: India mayor productor de peliculas, 800 afios; en Améri
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200. El cine de la India es muy importante, mueve masas entre la sociedad, los actores se convierten en
héroes: Pais con mas audiencia de cine, es barato acudir.

Los desequilibrios en m.c.m entre 1r mundo y 3r mundo son muy grandes...

Datos de la UNESCO, subministrados por el Estado

DIARIO RADIO TELEVISION

TOTAL MON 113 375 155

PAISES 336 1023 489

DESARROLLADOS

PAISES

SUBDESARROLLADOS 44 176 52

ESPANA 82 304 396

Espafa en prensa debe estar justo en la media del desarrollo mundial ha mejorado mucho.

USA y GB se retiran de la UNESCO

PROGRESO TECNOLOGICO

En prensa es donde ha habido un desarrollo mas importante. Se ha producido una informatizacién de la
redaccion, no solo en la elaboracién si no desde la concepcién de los contenidos hasta la distribucion. Todc
proceso en prensa se ha informatizado., Hara ya 30 afios que comenz6 esta evolucion. La modificacion rad
de la composicién: se deja de lado la tipografia, se adopta la fotocomposicién... Aln asi todavia hay mucho
lugares que utilizan la tipografia.

- El teléfono no se implanta como uso social en un principio: como el telégrafo. Este es de uso privado y no
habia redes hasta la 12 Guerra Mundial. Al finalizar ésta, se crean redes interurbanas, que son utilizadas pc
las redacciones. Hoy en dia, generalmente, no funciona asi. Si que pasa en los grandes diarios donde hay
escritor principal con muchos colaboradores que adquiere la informacion. El escritor rescribe la informacion

que le facilitan sus colaboradores de manera que queda mejor elaborado.

- La distribucién ha sufrido un cambio muy importante durante las Ultimas décadas. Hoy en dia son mas
usados los transportes de carretera que el ferrocarril.

El sistema de distribucion muy estratégico que mueve muchos millones de pesetas. Son muy importantes I:
rutas que cubren el territorio en 24 horas. Muy importante cada vez mas para el libro y la distribucion, para
ello se han utilizado los satélites por la multimpresién que sustituye el transporte largo: ferrocarril, avion...

- Sector audiovisual

Apariciéon de los transistores. En los afios '50, empiezan a introducirse la TV y la radio, ésta a través de

transistores; se dejan de lado los de valvula , usados en los afios '30... aqui entran los japoneses que inven
el mercado con aquellos aparatos de bajo precio: Sony.
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» El magnetéfono sustituye al gramo6fono. Se modifica el lenguaje radiofénico.
* A partir de 1956 la casa Amper fabrica el 1r magnetoscopio de cinta que significara una gran
evolucién. Hasta entonces los productos mediaticos habian sido en directo.

Los desequilibrios se dan también dentro de un mismo pais o estado. En el sector audiovisual la tecnologia
muy importante sobre todo con el transistor. Los precios bajan y las clases sociales menos ricas también
podian tener acceso a las radios y a las televisiones. Estos aparatos hicieron variar la programacion vy la for
de hacer radio una transformacién que coincidié con la revolucién del rock ('50, '60).

El video doméstico (‘80) también fue una gran revolucién ya que permitia ver peliculas, reportajes... en el
hogar. En Espafia fue una auténtica revolucion porque ademas de una pobre oferta televisiva, veniamos de
afios de represion. En Italia, por ejemplo, no fue tan importante ya que disponian de una gran oferta de TV
debido a la descentralizacion.

El color también fue un invento o avance importante mas mundial, Argentina ('58). Hoy en dia estamos a la
espera de convertir la TV y la radio digital, época que se ha fijado en la UE para el 2012.

En el campo de las telecomunicaciones, se produce una evolucion gracias a la telemética: informatica +
electronica + telecomunicacion.

Gracias a la evolucion de los satélites se facilita la comunicacion internacional a larga distancia que antes €
terrestre o submarina. Los primeros satélites de telecomunicaciones son:

12 Generacion: distribucién de punto a punto

» 1962 TELSTAR (EEUU)

» 1965 EARLY BIRD INTELSAT (de origen el sistema internacional de satélites en la érbita de USA
estéa el 40%)

» 1965 MOLMYA | (de origen sistema satélites 6rbita URSS).

Estos satélites tienen una gran potencia y se sitllan a 36000 Km. Son tres satélites, uno en cada océano, p
gue deben estar muy alejados para poder verse. Satélites que estan controlados por las grandes empresas
telecomunicaciones.

La tecnologia de los satélites permitié ver en 1969 la llegada del hombre a la Luna.

A partir del afio '79, '80 aparecen satélites de difusién directa. Los 10s fueron el franco— aleman ('79). Es ur
sistema mas extendido en Europa que en EEUU (mas cable).

* ASTRA (privada europea)

* EUTELSAT (publica UE)

» HISPASAT (satélite espafiol- Unicos que ocupa el occidente de Europa, y parte de América Latina,
por eso entra ASTRA).

* CANALSATELITE (ASTRA)

* VIA DIGITAL (HISPASAT, porque es de Telefénica)
* PANAMASAT (EEUU)
* MORELOS (Méjico)

* BRASILAT
« NAMUEL (Argentina)
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* ARABAT (&rabes)
FACTORES IMPORTANTES DEL SIGLO XX
CONCENTRACION
Concentracioén politica regimenes autoritarios + monopolio
Concentracién econémica paises ricos + oligopolio

En paises autoritarios el gobierno lo concentra todo, afecta o la diversidad de fuentes ya que ésta desapare
todos dicen lo mismo. En algunos paises democraticos también se han producido como en el caso de Méjic
televisa hasta la aparicién de la TV azteca. En Italia con Berlusconi ocurre algo similar.

Después dela 12 GM los paises liberales impusieron su doctrina a los paises perdedores, por tanto hubo m
libertad para el individuo, la 1 enmienda de la constitucion americana hace referencia a la libertad de prens
también esta presente la declaracion de los derechos humanos del hombre y el ciudadano (revolucién
francesa).

Concentracién: dos facetas

» Politica: no se da en Europa. Propio de los regimenes autoritarios en décadas atras
» Econdmica: propia de los regimenes liberales. Ya mas propio de nuestra época

Tenemos una gran concentracion econémica de medios, muy importante. El fendmeno de la comunicacion
muy importante porque afecta a:

* La libertad

» La comunicacion personal

 La diversidad de fuentes. En las sociedades capitalistas tenemos una gran diversidad de fuentes pe
gue es aparente. Si hacemos un estudio de los kioscos, veremos que detras las empresas, las fuen
son menores (lo mismo pasa en la plataforma digital porque las grandes productoras son muy poca:

Se trata de un fenbmeno muy significativo que no sélo afecta al plano politico sino también al cultural y
educativo.

En principio tenemos una cierta diversidad (diversidad de ideologias), que no es muy grande por cierto,
porque el conjunto de los medios lo que intentan es la conformacién del consenso (TVE1- TVES3). Por tantc
tenemos esta diversidad en un pais como Catalufia, como en el conjunto del Estado, también en Francia...
prensa.

En los medios audiovisuales es mas dificil de darse este fenGmeno.

Ningun medio llega a ocupar todo el espacio politico. Por tanto, en los mercados abiertos, la tendencia es &
conformacion de los oligopolios (pero se van fusionando entre si porque la tendencia natural de éstos es el
monopolio). Hay paises democraticos donde un solo medio tiene un gran peso. Asi peligra la democracia
cuando no hay otro medio que haga contrapeso (México— Televisa) — se desequilibra el mercado, influencic
en la opinién publica desmedida.

La concentracion es en beneficio de los medios en los regimenes autoritarios.

La doctrina liberal promueve la libertad del individuo por encima de todo y se fundamenta en la Constitucior
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americana 1776- 12 enmienda 1791: Libertad de prensa (los americanos siempre han defendido al individu
frente al Estado). También se basa en la Declaracién de los Derechos Humanos de 1789. al final de la 12 G
las potencias liberales intentan imponer su doctrina. Pero las cosas no fueron por aqui porque surgieron
regimenes autoritarios que no seguirian la doctrina liberal:

» Régimen soviético

» Régimen fascista italiano
» Régimen nazi

» Régimen franquista

» Régimen salazarista

El régimen soviético de Lenin era una doctrina comunista. Su doctrina de los medios,

primero fue aplicada a la prensa y luego a los otros medios, y en los otros paises con esa ideologia. Lo que
tenia que ser la prensa para Lenin: estaba de acuerdo con la libertad de prensa, creia que estaba en poder
los ricos y que por tanto, debia ponerse en servicio de los bolcheviques. La libertad de prensa es uno de lo:
principales fundamentos de la democracia pura; los capitalistas denominan libertad de prensa a la posibilid:
de compra por parte de los ricos. A la libertad de utilizar la libertad de prensa.

La libertad verdadera no aparecera mas que en el régimen en el cudl no exista la posibilidad objetiva de
somete a prensa al poder, la posibilidad del dinero (retrato de lo que ha sido la prensa industrial).

Apariciéon de los autoritarismo objetivos del partido comunista: movilizar a los obreros a la accion
(AGITROP- agitacién y propaganda). Los medios tenian que ser un arma para movilizar a los obreros a la
rebelion.

La diferencia entre el modelo bolchevique y el modelo comunista es que éste estaba legitimado. Las minori
no tenian posibilidad de expansion, por eso era un autoritarismo. La mayoria absoluta producia una tenden
al abuso de poder, como es el caso del régimen comunista que no respetd a las minorias.

El modelo fascista italiano. El individuo no era el fin de la sociedad (que es lo que proclamaba la doctrina
liberal) sélo el medio.

Por encima de todo estan los intereses del Estado (fascistas). No existia libertad individual que atentara col
los intereses del Estado.

Mussolini, lider del fascismo italiano, usé la prensa; el periodismo italiano era libre porque respondia a los
intereses del régimen fascista. Nacionaliz6 la radio para usarlo como elemento propagandistico.

La policia podia requisar los periédicos que tratasen seguin que temas que no gustaban al gobierno.

Habian unas determinadas consignas decir esto esto y esto, teniendo en cuenta las consignas de los jerarc
del régimen.

El modelo nazi. No tenia la primacia del Estado, sdlo el simbolo juridico. La primacia la tenia la comunidad
popular, liderada por el Fihrer (Hitler) apoyado por el partido nazi. Era una exaltacion del nacionalismo
aleman. No habia lugar para los derechos fundamentales del individuo. Este régimen arremetié contra la
prensa, que evidentemente, al acabé rindiéndose a Hitler.

Hitler persiguié: colectivo judio

los socialistas y sus medios
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los comunistas

De la propaganda se encargd Joseph Goebbels.

El modelo franquista. Régimen muy siniestro pero también muy divertido

El propio dictador mostraba la decrepitud de su régimen. El franquismo cay6é cuando murié Franco. Franco
era un general golpista, fue el gran inspirados de Pinochet (golpe de Estado de Pinochet en el '73 — Franco
muere en el '75).

Como todo golpista tiene claro que tiene que controlar todos los medios de comunicacion. Pronunciamiento
18 de julio el golpe triunfé en algunas capitalias pero en otras no. Entonces se utilizé la radio para extender
noticia de que no habia triunfado el golpe en el bando contrario al franquismo. El bando franquista, en las
zonas donde triunfaba el golpe, rapidamente confiscé las emisoras de radio de la zona, imprentas... Esta
estrategia, que es muy importante para manipular los medios, se extendio al cine.

La mayor parte de la industria cinematografica era republicana porque los estudios estaban en zonas
republicanas: Barcelona, Madrid y Valencia. En zonas como Sevilla, donde antes del Golpe se habia
encontrado material fotografico, surgio el cine franquista.

Cuando gand Franco, tras el golpe y la guerra, se quedé con todo (medios, sindicatos...)

La Vanguardia La Vanguardia Espariola

Solidaridad Obrera (sindicato anarquista) Solidaridad Espariola

La confiscacion y censura siguio hasta el '66—'67 con La Ley de prensa, censura que abarcaba a todos los
medios (esta ley habia surgido en el '38 como una ley de guerra). Hasta que Fraga la sac6, implantando en
'66-'67 La Ley de prensa e imprenta, que dio mas libertad.

Hubo diversas etapas hasta que el régimen se diluy6 y acab6 del todo. La propaganda funcioné entonces?

1.— Primero fue el terror

2.— Luego si que tuvo gran importancia la propaganda, que llegé a hacer creer a la gente que el régimen he
funcionar a Espania.

Aunque las propias transformaciones de Espafia destruyeron al régimen.

Era un régimen que no se sabia que era, no era concretamente una dictadura. Tampoco era monarguia au
habia una persona que actuaba como monarca. Por tanto era un régimen autoritario mas que un régimen
dictatorial.

La prensa no estaba en manos de los capitalistas, era de interés nacional y por tanto, estaba controlada po
Estado. Se cre6 la Delegacion Nacional de Prensa y Propaganda. Entonces la palabra propaganda en el
nombre de esa institucion estaba bien visto, pero mas tarde en el '46 se cambiaria porque se consideraba L
palabra peyorativa.

Nunca ha habido un grupo mediatico en la historia de Espafia como el que tuvo Franco. Sélo en los paises
comunistas ha habido grupos mediaticos tan importantes.

ESTADO / MOVIMIENTO
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SINDICATO VERTICAL

Prensa Radio TV Cine Libros Agencias

de noticias

Prensa — cadena de prensa del movimiento — 40 titulos, 40 diarios mas importantes de Espafia. El mas
importante Arriba — marcaba la doctrina del régimen. No sélo tenia que seguirla el resto de los 40 diarios si
toda la prensa espafiola.

En Catalufia— 5 diarios... Solidaridad Nacional

La Prensa (su director es fundador de Holal, la cudl estuvo del '40

al '60 en BCN y luego ya en Madrid)

Los sitios de Gerona

El diario espafiol de Tarragona

La mafana de Lleida

En todas las capitales de comarca tenian su propio seminario del movimiento. Habia muchas revistas. Sélo
habia dos diarios deportivos durante el franquismo:

e Marca (Madrid)
« El mundo deportivo (BCN)

Radio - REM - Red de Emisoras del Movimiento

CAR - Cadena Azul de Radiodifusion

CES - Cadena de Emisoras Sindicales

Franco dio Cadena SER a los Garrigues, representadores de los intereses de

Espafia en el extranjero.

RNE - Era la radio de los informativos, a la hora de éstos, el resto de cadenas

tenian que conectarse a RNE.

Durante la guerra los regimenes autoritarios realizaron propagandas muy fuertes. En la actualidad tenemos
una hegemonia de EEUU y también una hegemonia del capitalismo en todo el mundo. Esta doctrina lo que
hace es separar mas al mundo, diferenciando profundamente las clases sociales.

Epoca de abuso de la propaganada politica.

Europa occidental- orden nuevo- doctrina liberal clasica.

El caso portugués y espariol tuvieron que esperar 30 afios para adoptar esa doctrina. Esta doctrina garanti:
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* Libertad de expresion.
« Libertad de empresa : permite influies en los demas y permite ganar dinero.

Estos son los pilares fundamentales del liberalismo.

Ha habido un desarrollo muy importante de los medios lo que ha favorecido a la aplicacién/ consumar estos
principios del modelo de la doctrina liberal.

Pero este sistema nos lleva a un comercialismo excesivo.

Objetivo del capitalismo: ganar dinero, acumular riquezas a costa de la destruccion de la naturaleza y de la
destruccion social. En EEUU se aplicaron mecanismos de autocontrol.

MPAA —> industria audivisual regualada por la Motion Pictures Associaton of America. Utiliza su poder pare
frenar la entrada de cine extranjero— defiende los intereses de las grandes empresas americanas de cine.

AAA —> industris publicitaria— American Advertisng Association.
En los paises capitalistas—liberales no hay leyes de prensa.

* Se garantiza la iniciativa particular, individual o colectiva. Derecho a expresar libremente las ideas sin ser
molestado por el poder politico- liberalismo muy acentuado, extremo EEUU.

TVTVE monopolio absoluto con los 2 canales : TVE y La2.

NO-DO lo que ponia antes de las pelis, reportajes sobre Franco (42-72).
LIBRO ED NAC Franco mont6 una editora publica. Editorial Nacional.
Agencias Noticias EFE (del Estado)

PIRESA (prensa y radio del movimiento)

El Fuero de los Espafioles —> lo juraron los esparioles y el rey Don Juan Carlos. Se promulga en el afio '45.
Hitler pierde la Guerra y Franco quiere una nueva imagenmargina a los falangistas e introduce a los catdlic

Promulga la libertad de expresién de la sociedad Libertad de expresién: expresar libremente sus ideas perc
mientras no atenten contra los principios fundamentales del Estado ni la unidad espiritual (todos los espafic
son catdlicos), nacional o social de Espafia: nacional contra el regionalismo y social porque no hay luchas c
clases, ni sindicatos de clase, ni obreros ni patrones.

Industria cinematografica: En Espafa hacia peliculas baratas estadounidenses.
Sin embargo, en Europa después de la 22 GM surgi6 una doctrina diferente a la de EEUU. El poder politico
directamente el emisor. El Estado desempefia un papel muy importante— Estado democratico no hay que

proteger al emisor del poder politico porque es independiente.

La legislacion decia que habia que proteger a los emisores y receptores no sélo del poder politico sino tam
del poder econémico. Pero no es una relacion transparente.

En Europa se privilegiaba la libertad de informacion por encima de la libertad de expresion. Esta doctrina se
acabo dejando y el comercialismo ha acabado invadiendo los medios europeos.
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Los medios se han ido expandiendo y formando grandes grupos multimedia. Como en EEUU ahora prima I
libertad de expresion por encima de la libertad de informacion.

Tendencia del capitalismo- engrandecimiento de sus empresas, mas grandes pero hay menos nimero de
Esto sucede sobretodo desde que se introdujo la tecnologia punta.

Aviones transatlanticos: BOEING, AIRBUS.

Fendmeno de la transnacionalizacién—- cuando a una empresa se le hace pequefio su mercado y cruza fror
para convertirse en una empresa transnacional.

En lugar de exportar a GB a mediados del S.XIX SINGER empezé en EEUU, luego monté una filial en el
Renolhido. Esto es un fendmeno que no es nuevo, muy consolidado en todos los sectores de la economia.
También en alguna industrias culturales transnacionalizacion (EMP CINE- Pathé) COMPANIA DE
GRAMOFONOS (empresa inglesa que se instal6 en Catalufia en el S. XX).

Esta concentracién econdmica ha dado lugar a la concentracion de grupos muy potentes que operan en
distintos niveles fiscales:

* GLOBAL * MACRO

AOL Time Warner GLOBO CLARIN

VNENDI Universal TELEVISA ABRIL L

Disney PRISA PLANETA

VTACOM ADMIRA

* ESTATAL * MICRO *LOCAL

CORREO GODO HERMES

ZETA

La tendencia natural de conformacion de las empresas
» Oligopolios (En el sector musical, 5 grandes grupos tienen el 80% de la producciéon musical en el

mundo).

« Monopolios (TVE en Catalufia del '59 al '83).

« Duopolio (TVE + TVC del '83-'90).

Luego en el '90 se perdi6 en el resto de Espafia, ahora tenemos un duopolio publico—privado. Cada vez es
grande la privada que la publica.

Y finalmente también tenemos como resultado de la concentracion alianzas estratégicas.
Caso telecinco
- BANCA, que ya no es BBVA 40%.

- PRISA 20%.
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- Canal+ FRA 20%.

Polanco (Grupo PRISA) vendera sus acciones de CSD a Vivendi (Canal+ Francia), porque éste si se entier
con Telefénica y fusionaria VD con CSD.

Titulo
7

3
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