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« La explotacién didactica de la television.
« Introduccién al trabajo.

El libro escogido para este trabajo es: Comunicacién y educacion en la sociedad de la informacién, compila
por José Manuel Pérez Tornero.

El motivo por el cual elegi este libro es porque trata un tema importante para nuestra sociedad, y
especialmente a los estudiantes. Actualmente vivimos en una sociedad en la que la informacién nos desbol
Y eso se debe en buena medida a los avances tecnolégicos. Estos nos permiten unas mejores condiciones
comunicativas.

Pero el motivo por el que me decidi a escoger este libro es que relaciona la comunicacion y las nuevas
tecnologias con la educacién. En mi opinién, existe una laguna en el &mbito educativo en cuanto a las nuev
tecnologias, aunque se estan intentando subsanar. La importancia no es tanta en cuanto a la incorporacién
los medios en las escuelas, es en cuanto a la educacion acerca de las nuevas tecnologias.

En un mundo en el que acceder a Internet es tan facil como encender el ordenador, debe haber una educa
en torno a estos avances. Porque las nuevas generaciones se acostumbran, nos acostumbramos a la tecnc
con poco criterio.

En este libro se aborda este tema. De ahi que me parezca interesante. Ademas, en el se incluyen opinione
diversos autores. De hecho, el libro esta redactado por distintos autores, por lo que la diversidad puede ser
mas enriquecedora.

Para concluir con esta introduccién, sefalar que también me he decantado por él debido a que esta publice
recientemente, lo cual es de agradecer tratandose de un tema actual, y la posibilidad de que contenga
informacién desfasada es pequefa.

» Desarrollo del trabajo.

Introduccién.

El paso del s. XX al XXI se manifiesta en la transformacién de las relaciones materiales en relaciones
virtuales. Mientras el contacto fisico predominé la comunicacion era secundaria, pero en el s. XXI adquiere
una importancia que provoca desconcierto.

En la cultura, educacion se hace mas patente. Debemos tener en cuenta la dindmica en la que se esta entr

Durante el s. XX se viven distintas etapas de desarrollo. Emerge la Revolucién Industrial, y en esta nueva
sociedad tenemos dos modelos politico— econdmicos: el capitalismo y el comunismo. Ambos aceptan la
produccién industrial. En los afios 80 decae el comunismo y el capitalismo promueve la idea de la
globalizacién de mercado.

En el cambio de siglo se relanzé la ofensiva neoliberal y mercantilista, en un planeta dividido en paises
desarrollados y otros sometidos a la penuria. Se da un nuevo impulso comunicativo y cultural por regular el
proceso de globalizacion.

En la segunda mitad del siglo, se pasa de una cultura local a la cultura de masas grandes publicos. Es el
desarrollo de la dimension intelectual cotidiana que se corresponde con la economia capitalista, con el
predominio claro de EE.UU. Se crean modelos y estilos. Se fue extendiendo a los demas paises, coincidier
con la aceptacion de la economia de mercado. Los sistemas de comunicacién eran los medios masivos,
instrumentos técnicos capaces de difundir un mensaje a un publico disperso.



El medio de masa por excelencia es la television, basada en el lenguaje audiovisual, con un acceso directo
También la radio, prensa masiva, cine, etc. son medios masivos. La cultura de masas es el triunfo de la
comercializacion sobre la vida cultural. A finales del s. XX se va erosionando por factores como el avance d
la tecnologia.

El cambio que sufre al medio televisivo es un buen ejemplo. Se amplia la oferta televisiva, con lo que el
margen de seleccién es mayor. El espectador deja de ser sélo eso para tener un papel mas interactivo. Y
también cambia el contenido y formato de la programacion segun el horario. La audiencia depende ahora d
adherencia general de la cadena, es decir, la fidelidad se consigue a través de la prolongacién de un éxito.
ultimo, decir que los costes de produccién crecen considerablemente.

Los ultimos afios del s. XX con la extension, sobre todo de Internet, generan el proceso de la
multimediatizacién. Es fruto de la integracion del sistema clasico de medios con los avances producidos col
la digitalizacion de la informacion. El futuro nos conduce a redes de fibra 6ptica, con la integracién de los
servicios de satélites y televisiones que dan paso a la comunicacidn en redes punto a punto. Y en los hogal
el consumo individual de los medios aumenta también, con ordenadores, DVD, CDROM...

Aunque estos progresos se daran de forma desigual en los paises, introduciran cambios en la situacién cul
y educativa.

Primera parte. Los nuevos retos.

» Capitulo 1. Las escuelas y la ensefianza en la sociedad de la informacién. Por José Manuel Tornerc

El final del siglo XX situd a las escuelas en medio de una explosion de la comunicacién audiovisual. Han
soportado la presion del cambio con crisis, reformas, malestar docente... Pero la renovacién tecnoldgica se
lenta, y muy escasa en los paises no desarrollados. Tal vez las escuelas no utilicen cotidianamente sistems
técnicos pero los nifios si acceden a ellos fuera de la escuela, entrando asi en una nueva era.

La escuela goz6 durante siglos de la hegemonia de la instruccién y el saber, lo que se articulaba en una
practica expresivo—comunicativa: las técnicas de lectoescritura y de interpretacion textual. La primera
escuela aparece en Mesopotamia, y progresivamente, con nuevas técnicas que aparecieron, los motivos ps
fundar las escuelas cambian.

Con la sociedad de la informacion las fuentes de saber se difunden, se desborda a las escuelas que ya no
los Unicos centros de la racionalidad. Los media se convierten en el nuevo soporte del conocimiento. Las
escuelas ya no controlan los ambientes de aprendizaje. Tal vez sea la institucién mas eficaz para la
ensefianza, pero se queda atras. La escuela esta en crisis por su desfase tecnolégico, por su modelo de va
por su gestion.

Ante los cambios, tenemos la actitud del reformismo optimista: una modernizacion de la escuela lleva a la
democratizacion de la escuela. Por otro lado tenemos el reformismo pesimista, para el cual la modernizaci¢
acaba desembocando en una concentracién del poder. Otra actitud es el tradicionalismo, con una vertiente
pesimista que afirma que es una pérdida irreparable. Y finalmente esta el antirreformismo apocaliptico, que
concibe los cambios como una invasion capitalista.

Hoy en dia, casi de una manera universal, la educacién apuesta por la renovacion, y se implican las escuel
en el mundo practico, con una apertura a nuevas fuentes de saber y a la conversion en espacios de
exploracion e invencion.

La ensefianza y la educacioén se transforman en una doble dimension: intelectual y practica, con una
renovacion de sus principios y la transformacion de sus infraestructuras. Esta es su apuesta para los



préximos afios.
 Capitulo 2. Medios de comunicaciéon y educacion en la sociedad del ocio. Por José Maria Perceval.

Este capitulo comienza con un andlisis del término ocio. Habla de su evolucién, desde que fue considerado
una conguista del concepto de descanso hasta que hablamos de la sociedad del ocio. A principio del siglo
XXI, dos paradigmas se disputan el control del tiempo extralaboral, es decir, del ocio: el paradigma
liberal-consumista, que lo asocia sélo con el descanso y el consumo, y creativocultural, que integran valore
gue provienen de la educacion.

Ocio es, en definitiva, el tiempo extralaboral dedicado a la informacion, entretenimiento, diversion y
formacion y formacién, define el autor.

A lo largo de este capitulo se citan ciertos autores y obras, especialmente cuando habla de la relacion entre
la educacién y la comunicacion. La escuela plantea el ocio como un tiempo muerto, pero no tiene por qué s
asi. También hay un componente politico en el ocio coordina los intereses del poder (politico, econémico y
control de los intereses de la sociedad civil) con una nueva perspectiva global de la ciudad sin la amputacic
del entorno, al mismo tiempo que atrae nuevos publicos a actividades de ocio que son urbanas. Resume
diciendo que las vacaciones son ocio, pero no todo el ocio son vacaciones

Concluye con un apartado en el que cita a Martinez de Moretin de Goiii: la educacién es el eje para esta
nueva redefinicion de las &reas de ocio

Seqgunda parte. Nuevas mediaciones, huevas competencias.

 Capitulo 3. Los nuevos procesos de mediacion: del texto al hipermedia. Por José Manuel Pérez
Tornero.

Probablemente, el primer lenguaje de la humanidad fue gestual. Con esta afirmacion comienza este capitul
Continta diciendo que los medios trasladan signos y lenguajes y todo cambia: lo oral es atrapado por la gre
y lo gestual por el dibujo.

La escritura fue la mediaciion mas importante. Supuso para lo verbal una mediacion distanciadora. Desde
punto de vista lingliistico los estudiosos actian como si fuese lo mismo el registro escrito del lenguaje que ¢
lenguaje verbal en si mismo, olvidando todo lo que le rodea (gesto, entorno). Para estos investigadores
estudiar el lenguaje es, por tanto, analizar la escritura. Asi se abandona el sentido estricto y amplio de la
comunicacion y del lenguaje.

A continuacién, habla de la competencia comunicativa. Con la aparicion de la imprenta, la humanidad empe
a existir mediante los libros y el lenguaje oral retrocede ante lo impreso. Pero con el paso del tiempo, el
dibujo, fotografia, cine video, hacen que lo textual retroceda. La comunicacion y la imagen se basan mas el
ellos, en los teléfonos, en los ordenadores, la televisién... Con la digitalizacién de la imagen, se consolida u
escritura con las mismas funciones que la alfabética en su dia respecto al lenguaje oral. Aparece también u
nueva forma de abstraccion.

Los hipermedios representan la nueva situacion comunicativa. Permiten maltiples recorridos. Convergen
muchos lenguajes en la competencia hipermedia. Es un nuevo estadio de evolucion.

Como consecuencia, el estudio del lenguaje debe integrar las aportaciones de la teoria de la comunicacion

 Capitulo 4. La nueva competencia comunicativa en un contexto mediatico. Por José Manuel Pérez
Tornero.



La inteligencia tiene que ver con el uso de lenguajes. Tiene una dimensién en instrumentos, lenguajes...
Permiten la supervivencia del individuo y la especie, pero a distintos ritmos. En pocos afios, las capacidade
de la inteligencia externa han crecido, y esto afecta en la otra dimensién de la inteligencia. Asistimos a una
deslocalizacién y una destemporalizacién en la comunicacion tradicional.

Pero no hay una toma de conciencia ante estos cambios. Los sistemas de ensefianza siguen siendo los
tradicionales. Vivimos asediados por lo icénico, y el lenguaje se vuelve mas hibrido, se multiplican asi los
cédigos de codificacion. Pero, al contrario de lo que se podria pensar, estos avances no acaban con nivele:
inferiores, sino que hacen que estos adquieran una nueva escala.

En una situacién como esta, se produce una reduccidn del objeto. Esto se refleja en que, del hecho de que
lenguaje verbal organizaba el conocimiento del entorno, se deriva a que el pensamiento se desarrolla a tra
del lenguaje. Se simplifica todo el proceso, se llega a una conclusién mas directa. Y también se produce ott
reduccioén: de los simbolos, sefales, que hay en el cerebro, se afirma que sélo las palabras se asocian al
pensamiento. Esto es poco sostenible, si tenemos en cuenta la gran cantidad de imagenes y simbolos no
verbales que nos llegan. También forman parte del pensamiento.

Si en esta situacion queremos reforzar la conexion entre la educacioén y la inteligencia, debemos cambiar
algunas concepciones, segln el autor:

* El lenguaje puede ser también un sistema de simbolos
e La competencia comunicativa como marco normativo que se desprende del conjunto de reglas que
gobiernan el intercambio verbal.

Es dificil conocer las consecuencias de todos los procesos nuevos, pero se debe atender a ellos. Se requie
nuevo concepto de competencia, salir del escriturocentrismo.

Tercera parte. Nuevas perspectivas tedricas vy lectura critica.

 Capitulo 5. El bit y la hormiga. Especificidades e interferencias entre lo personal y lo mediatico en la
comunicacion. Por Fabio Tropez.

* Vieja — nueva comunicacién. Evolucidon mediética y persistencia de problematicas.

La comunicacién extiende su alcance a todos los aspectos de la sociedad. Las tecnologias cubren ausenci
gue antes existian, anulan las enormes distancias o las reducen al menos. Hacen, en definitiva, que la
comunicacion sea mas facil. Y ademas, los nuevos medios de comunicaciéon implican interactividad.

» Rasgos histdricos del concepto de comunicacion : de compartir a transmitir, ida y vuelta.

En la era preindustrial, se entendia por comunicar la afirmacién de valores comunes que manifestaba la
pertenencia dentro de un mismo circulo. Fuera de ese circulo se era un barbaro, un forastero. En la socied:
moderna el objetivo se desvié del circulo en un panorama mas urbano. En los dos primeros tercios del siglc
XX, la comunicacion es unidireccional y masiva. A finales de siglo se tambalea este modelo. Comunicarse ¢
de nuevo, como en otros tiempos, compartir un espacio y un tiempo. Prima la urgencia del contacto.

» Comunicacién y comunicacién de masas: relaciones peligrosas y afinidades eléctricas.
La comunicacién mediatica es hoy en dia una realidad dominante. Construye la identidad de una cultura. E

peligro esta en que las realidades simuladas por la comunicacién mediatica desplacen a la presencia fisica
como es el caso de las series de television.



Existe cierta dificultad para distinguir la comunicacion masiva —denominada CdM por el autor- de la
comunicacion interpesonal o intersujetiva —CiS—. El emisor en una comunicacién de masas es el que propo
el juego comunicativo, mientras que en la intersujetiva tanto el emisor como el receptor intercambian los
papeles. Otra diferencia es que las audiencias son relevantes y dispersas en la CdM, y en la CiS la activida
hace densa y personal. Las estrategias comunicativas en la CiS son implicitas y difundidas; en la CdM son
minimas, permitiendo a la comunicacion ser interpretada por audiencias dispersas y heterogéneas. Finalme
el texto producido por audiencias dispersas es abierto y se enriquece en cada ocasion, mientras que en la (
son cerrados.

* Flechas, telégrafos y juegos lineales.

Por razones histéricas se ha impuesto un modelo telegrafico de la comunicacion, pero que es dificil que
explique la comunicaciéon humana, que es circular, interactiva.

* 4.1.Criticas béasicas a la comunicacion flecha.
Los sujetos de la comunicacién se involucran en ella de una manera mecanicista de lo que nos presentan |
teorias de la informacién. Este esquema lineal se establecié en los afios cincuenta y sesenta. Los mensaje:
eran s6lo una magnitud estadistica abstracta.
La comunicacién no es sélo algo cerebral y racional, voluntario; hay instintos que la condicionan. No es
tampoco unidireccional, ni rigida ni ordenada. Y por altimo, la situacién influye de manera decisiva en el
mensaje.
» Mas alla del bit, la estrategia.
En la comunicacién hay que integrar a la dimensién estratégica. La comunicacién humana es teleolégica, e
decir, persigue un fin. El caso de la publicidad es el mas conocido masivamente. Se construye a través de

estrategias de manipulacién del deseo. La informacion ahi es anecdética.

Comunicacién es una actuacion estratégica como producto de procesos continuamente ajustados de persu
e interpretacion.

» Capitulo 6. Lectura critica de medios audiovisuales. Por José Luis Fecé.
* Introduccion.
La lectura critica de los medios audiovisuales consiste, basicamente, en desmontar la aparente naturalidad
las imagenes, afirma el autor, que expone en esta introduccién cémo se articula el capitulo 6. A continuaci
vemos esa articulacion.

* Lectura critica de medios audiovisuales y educacion.

Los cambios tecnoldgicos en el sector de la informacion y de comunicacién plantean nuevas actitudes ante
ellos y la educacion en las aulas.

« 2.1. tres actitudes ante la educacién audiovisual.

» Concepcion tecnicista: el profesor es un tecnélogo. Su funcidén es saber cémo utilizar los medios en
aula, sin reflexionar sobre ellos.

» Concepcion de los efectos: la introduccion en las aulas de los medios sera beneficiosa para el alum
si parte de la base de que lo sea.



» Concepcion critica: los medios forman parte de los textos. Los alumnos entenderan la producciéon de
textos audiovisuales.

« El modelo representacional.

A través de la representacion los miembros de una cultura usan el lenguaje para producir significados. Perc
significado no es preciso, depende del uso que le dé el lector y de la forma en que se consume.

 3.1. Del texto al contexto.
Andlisis critico estudia también el contexto. Una lectura critica de los medios audiovisuales no puede pasar
por alto las mutaciones sociales, politicas, etc. Actuales. El significado no es intrinseco del texto, se
manifiesta en practicas sociales concretas.
» Representacion, ficcion y realidad.
Parte de las representaciones de los medios audiovisuales son ficciones. La ficcion reformula la realidad. S
trata de mostrar como el mundo social entra en el discurso de la ficcion y cdmo los distintos géneros
ficcionales se dirigen a las audiencias.

* 4.1. Realidad y estereotipo.

El estereotipo es una relacion entre la representacion, la diferencia y el poder. No se puede comparar
un estereotipo con la realidad, sino con construcciones de poder.

» 4.2. Ideologia, hegemonia y dominacién cultural.
La tradicion critica relaciona el poder de representacion con la ideologia dominante. Pero el concepto de
hegemonia, que conlleva el de negociacién, permite pensar las relaciones entre la representacion y lo real
desde términos politicos e ideoldgicos
» .Géneros audiovisuales: procesos de estandarizacion y de diferenciacion.
El género determina los limites de la representacién. Usa una serie de cddigos para ello, por los que luego
puede ser agrupados. Por estudiar el género debemos ver como se construye el contenido. El estudio se h:
en tres mementos: produccion, texto y recepcion. Se deben producir gran variedad de géneros, variaciones
dentro de ellos (estandarizacion y diferenciacion).

« 5.1. Verosimilitud y realismo.

La verosimilitud se refiere a las creencias, opiniones e ideas. Es una forma de censura. La verosimilitud del
género son las reglas del mismo, y la cultural, las del mundo social.

» Produccion mediatica y luchas por la hegemonia.

Los géneros proponen universos ficticios que se adecuan a la verosimilitud cultural. Pero cambian
constantemente por la presion social. Implican un proceso de negociacion que propone otros uso y placere:

* Lectura critica de la informaciéon audiovisual.

La lectura critica de la informacion audiovisual deberia partir de los mismos presupuestos que el analisis
critico de las ficciones, de la transparencia.



« La informacién audiovisual en la era de la transparencia.

En un mundo donde cualquier prueba puede ser combatida por otra prueba, la evidencia o transparencia nc
mas que un engafio

* 8.1.La nueva forma del realismo: visibilidad.

Los realismos plantean la busqueda de un ideal de verdad. La visibilidad y el realismo comparten algunos
efectos de realidad. Un ejemplo es el cinéma-—direct.

» 8.2.La herencia del cinéma- direct.

En este cine no es necesario comentar las imagenes. La realidad se muestra, basta con observar. Reivindi
guiza una sociedad transparente.

» Laimagen y el topico.

Las imagenes son insuficientes, imperfectas. Lo visual es la verificacién éptica de un funcionamiento
puramente técnico Es la diferencia.

» 9.1. El porqué de las cosas.

En television no se muestra el porqué de las cosas. Se debe presentar el objeto con visibilidad para
reconaocerlo, y esto la imagen debe acercarse al tépico.

« 9.2.Hacia un mundo opaco.

El autor cita a Gilles Deleuze: la imagen no deja de caer en el estado del tépico. En ocasiones hay que rarif
la imagen en otras, reencontrar todo lo que no se ve en ella.

» Conclusiones.

En este aparado el autor hace una sintesis de lo dicho anteriormente y lo relaciona, explica como llega a la
conclusiones. Y finaliza afirmando que las imagenes sdélo hablan de si mismas, en una palabra, que una
imagen no es mas que una imagen.

Cuarta Parte. La educacion en la comunicacion.

 Capitulo 7. Variables de la educacién en la comunicacion. Por J. Luis Gonzalez Yuste.

* Introduccién.
» De Carta a una desconocida a jViva Zapata!, dos peliculas para iniciar un analisis.

El autor parte estas dos peliculas. En la primera se destaca la trascendencia del medio; en la segunda, afal
superacion en la era de las tecnologias y la necesidad de integrarlas en la educacion. Al principio la educac
los recibe como algo extrafo, y después como una competencia. El gran obstaculo esta en el modo de ver
medios mismos.

» Educacion en la sociedad de los medios y las tecnologias de la comunicacion.

Las tecnologias de la comunicacién se han integrado en todos los aspectos de la vida, dando lugar a la cue
revolucion de la comunicacion, a la sociedad de la informacion. Plantea cuestiones como la explosién en la



cantidad de informacion, la cultura mosaico que dispersa la atencién, o una mayor interactividad. La
educacioén necesita una nueva concepcién de informacién y conocimiento, debe transformar sus principios
convertirse en un instrumento de la sociedad para intervenir en la realidad

» Retos y responsabilidades de la escuela ante la nueva comunicacion.

Los medios han modificado las maneras en que circula la informacion. Los jévenes pueden tender a dejars
llevar absorber por los medios. Si no encuentran en la escuela una respuesta creativa para ellos. Un uso
pedagdgico de los medios puede ser el camino para que la educacién se encuentre con la sociedad. Adem
el ambito laboral se buscan trabajadores competentes en tecnologia, y la educacion debe dar respuesta a e
demanda. Desde un punto de vista social, la educacién debe conseguir que los jévenes hagan un buen usc
los medios de comunicacion.

» Educacion para los medios.
 Atrincheramiento de la escuela: los desajustes y la resistencia al cambio.

La realidad con la que se encuentra la escuela hace que se plantee una cuestion: la resistencia al cambio.
relacién con los medios de comunicacién, desde el principio ha sido una relacion en la que la actitud de la
ensefianza era defensiva. Se niega a aceptar el descentramiento cultural del libro, la pluralidad de cddigos
presentes, desconoce los nuevos mecanismos de difusién y ordenacién, mas eficaces, y ve la tecnologia c«
un desequilibrio. Pero la aparicién de nuevos canales de comunicacion dota a los jévenes de recursos para
desarrollo autbnomo, y esto deberia ser un aliciente y motivacion, y no despertar estos sentimientos
defensivos.

« Distintos enfoques, distintas estrategias, distintos objetivos para la educaciéon en medios.
Hay distintos planteamientos de como deben ser las relaciones entre la educacion y la comunicacion:

—Enfoque tecnicista: La tecnologia es neutra y tiene capacidad meramente funcional. Se utilizan los medios
sin analizarlos.

—Perspectiva de los efectos: Atribuye a los medios la capacidad de completar al sistema tradicional, olvidar
la clave, que es el tratamiento pedagdgico.

—Planteamiento critico: Su objetivo es descodificar los mensajes y contenidos, analizando, jerarquizando y
ordenando la informacion difundida por los medios y las nuevas tecnologias de informacion.

» La materia de educacion para los medios de la escuela.

La introduccion de los medios en el marco del aula ha de ser planificada. Se trata de relacionar las aptitude
de la tecnologia para mejorar la educacion. La educaciéon en comunicacion debe desideologizar sus mensa
evidenciar la articulacion de los medios con el entramado comercial, politico, para alumbrar su pretendida
independencia y neutralidad. Ademas los media tienen una faceta expresiva fundamental.

» Educacidn desde las nuevas tecnologias
< Un nuevo sistema educativo para una realidad nueva.

La nueva sociedad incorpora tecnologias, no hay procesos informativos Unicos y aparece un nuevo alumna
gue necesita motivacion. Se necesita un nuevo modelo de escuela, debe realizar un esfuerzo para impulsa
comprension de los medios. Ha de ser una renovacion seria para ser creible, y ha de ser clara en sus objet
Y es esencial que se aporten contenidos relevantes. Se le supone veracidad.

10



« Escuela: nuevas orientaciones y diferentes roles.

Esta ya planteada la necesidad de cambio de la escuela. Ha de buscar nuevas orientaciones. Puede encon
su papel como en la ordenacidn de la cantidad de informacion que llega en la sociedad de la informacién. C
nueva perspectiva es la formacién permanente que hoy requieren los profesionales. Y la gran oportunidad |
tiene orientdndose hacia una pedagogia comunicacional, donde se promuevan grupos de aprendizaje. A pe
de la presencia de los medios, el papel del estudiante cambia, gracias a la interactividad que le permiten. Y
profesor alcanza una dimensiéon mas de tutor. Hay un cambio en la asignacién de los roles.

* Nuevas tecnologias en la escuela.

Mas alla del disefio y la produccién de nuevos medios (...) es interesante centrarse en el uso pedagdégico d
nuevas tecnologias. Al hablar de renovacion pedagdgica nos referimos a programas educativos que incorpt
nuevas tecnologias. En estos programas ha de tenerse en cuenta la figura del profesor, que debe contar cc
medios para implicarse en la renovacion. Pero para llevar a cabo esto hay que identificar las condiciones de
las escuelas, cual es su papel, cual es su contribucion y cual es su beneficio.

» Capitulo 8. La educacidn sobre television. Propuestas para la utilizacion didactica del medio
televisivo en la escuela. Por José Ignacio Aguaded Gomez.

* Introduccioén.

El consumo de la television es, hoy dia una realidad inquietante. Los medios de comunicacion son un reflej
de los nuevos lenguajes, basados en soportes audiovisuales. Son varias las instituciones a las que les
corresponde la educacién para un visionado de la television. La institucion escolar junto con las familias del
conocer la television, interpretarla, producirla. EI medio televisivo ofrece mdltiples posibilidades educativas
gue hay que descubrir. La dosificacion del consumo televisivo, el visionado compartido con los padres, etc.
Son algunas medidas que familias y escuelas pueden tomar.

» El contexto del uso didactico: la alfabetizacién audiovisual.

Desde la infancia se consumen altas dosis de comunicacién audiovisual. Pero los espectadores no son
meramente pasivos ante la recepcion de mensajes. Hoy en dia los jévenes ven todo tipo de programa sin
criterio, sin apenas conocer las estrategias persuasivas. La gravedad del problema se acentiia con su
complejidad y sélo con acciones planificadas se pueden conseguir resultados mas o menos aceptables. Pa
ello es necesaria la implicacion de la escuela, a través de programas de alfabetizacion audiovisual.

« La explotacién didactica de la television.

En el ambito del uso didactico de los medios de comunicacién en las aulas, se recogen dos posturas: la
pedagogia de la imagen y pedagogia con imagenes. Esta Ultima se propone lograr la motivacion. Es en la
anterior donde cobra sentido el conocimiento de los lenguajes. Debe servir para que el espectador pase a ¢
una persona alfabetizada y critica frente a los medios, un receptor participativo y un creador— emisor de su
propios mensajes audiovisuales.

En el ambito de la television, el autor cita a otros autores. Segun Ferrés (1994, pag.121) hay dos dimensior
formativas: educar en la televisién, que es convertirla en objeto de estudio, y educar con la television, que €
incorporarla al aula

3.1 Las funciones en el uso educativo de la television.

Las finalidades didacticas de la television son muy variables y estan ligadas a los ambitos de explotacion, Ic
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niveles educativos y las areas curriculares en que se insertan. Cita a Martins (1995, pag.144), para quien la
razones son estimular el interés, facilitar el acceso a los nifios a mundos desconocidos y facilitar el proceso
comunicacion en el aula. Cita también a Pérez Tornero, para quien, a nivel individual, las razones son:
descubrir el caracter mediacional del mensaje de la television, desarrollar su autonomia y enriquecer el
pensamiento humano; y a nivel social: desarrollar la autonomia de la sociedad, potenciar la garantia de las
libertades basicas e impulsar la democratizacion del sistema televisivo. Y finalmente, cita a Charles (1995,
pags. 72-81), para quien las funciones de la televisién deben separarse en tres ambitos: el de la emision,
reclamando espacios dentro de las emisoras; del mensaje; de la recepcidn, proponiendo la educaciéon comc
sistema para conseguir la distancia critica y reflexiva ante los mensajes de la television.

» Conclusiones del trabajo.
Después de realizar este trabajo, he llegado a algunas conclusiones acerca del libro:

« Aunque ya lo pareciera en un principio, no trata directamente la asignatura o el temario de la misma
Pero si habla de las tecnologias, y por extension, de la tecnologia de la informacién escrita. Se cent
principalmente en medios como la televisién, pero hace referencia a la escritura, tanto en su forma
tradicional, como en su nuevo papel en el mundo tecnoldgico.

» El hecho de que no esté escrito por un mismo autor, sino que este redactado por varios, hace que Ic
mismos datos se repitan a lo largo de los distintos capitulos, o que den explicaciones iguales, lo cua
resulta redundante. Pero el aspecto positivo de esto es que entre los distintos autores es la diversid
de opinion, lo cual siempre es interesante.

» Debo sefialar en esta conclusién que el libro, finalmente me ha parecido interesante. Al principio
resulta un poco extrafio, pues la introduccién es demasiado histérica. Pero finalmente es facil de
seguir e interesante. Recomendable para quienes estén minimamente interesados en el tema.

Comunicacién y educacion en la sociedad de la informacion José Manuel Pérez Tornero. Buenos Aires. 20
Ed. Paidés. Pag. 29.
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