ENSAYO: INDUSTRIAS CULTURALES

Aunque el estudio de las industrias culturales parezca dificil a causa de que esta se encuentra en su etapa
inicial y porque sus productos tienen un peso simbdlico y estético tan grande que su valor comercial, y el
modo en que se constituye ese valor, quedan casi totalmente ocultos en el andlisis corriente; fueron los
fildsofos de la escuela de Frankfurt— Theodor Adorno y Max Horkeheimer— quienes utilizaron por primera
vez este termino de “industria cultural' en uno de sus textos “La production industrielle de bien culturels'
donde se alude a ‘la potencia de la radio, potencia del cine y potencia naciente de la television' y cuya
importancia en la actualidad son innegables ya que son los medios de comunicacion masivos quienes defin
las identidades de las actuales sociedades, y estas al ser industrializadas y como se menciona en el texto
industrias culturales, el futuro de la cultura en juego “han trastocado las condiciones de elaboracién y de
circulacion de todas las formas de expresion cultural', también cabe mencionar que dichos medios de
comunicacion ejercen una inminente influencia en la determinacion de los roles de cada individuo de la
sociedad, es aqui donde surge la inquietud si ¢ las industrias culturales representan o no un beneficio en la
sociedad?

A partir de esta pregunta surgen varias posibles respuestas que nos llevan necesariamente a hacer un ana
profundo y a inferir que las "maquinas culturales' han transformado, ya sea de un modo positivo o negativo
vida cultural de la inmensa mayoria de la poblacion, y que estas tienen un impacto profundo en toda la
sociedad ya que madifican y guian nuestra percepcion de la vida y en cierta medida —con unas condiciones
econdmicas y politicas favorables— pueden impulsar a la accién educativa y fortalecer considerablemente I
participacién efectiva de las masas en la elaboracién de su cultura; tal es el caso de América del Norte y la
reactivacion local a través de los medios audiovisuales 0 en un caso mas concreto la comunicacion rural er
varios paises de Africa. Aunque se considera que la llamada televisién educativa contrapesa a la comercial
televisién orientada hacia la informacion y la instruccién, mas que hacia el espectaculo, dispone de recurso
financieros incomparablemente menores y, por ende, su alcance es mucho mas limitado.

Otro referente para pensar que las industrias culturales son un beneficio en nuestra sociedad es el gran
progreso de la tecnologia que ha permitido la multiplicaciéon de los mensajes culturales a favor de la
humanidad, este proceso ha permitido la aparicién de nuevos productos que son mas accesibles en cuanto
ambito econdmico por cada individuo de la sociedad, especialmente en los paises ricos.

El desarrollo de la television, la radio, la prensa y en general todas las modalidades de comunicacidn masiv
han generado una nueva relacién entre emisores y receptores que ha creado nuevas relaciones
socio—econdmicas y socio—culturales, ya sea por un interés econémico a corto plazo (poblacién como
mercado) o con fines de control social y politico (poblacidon como opinién) y por consiguiente en contra de Ic
gue se dice a veces, esos medios no son un “servicio publico' sino mas bien un instrumento de control publ
Y ese instrumento sirve en muchos paises para consolidar sobre todo el orden socio politico vigente (K.T.
Teoplitz, 1979)

La publicidad también ejerce una poderosa supremacia sobre la televisién ya que esta constituye una fuent
grandes beneficios mayormente econémicos y muchas veces influencia de manera negativa los programas
solamente al interrumpirlos sino también al manipularlos de modo que sus contenidos quedan deformados,
pero cabe resaltar que sin la existencia de la publicidad no habria posibilidad de costear dicho medio.

Finalmente se dice que la industria cultural influye de cierto modo en el comportamiento y actitudes de
jévenes y niflos aungue no se tiene mucho conocimiento de este tema ya que sus investigaciones han sido
pocas, incompletas e inciertas; se parte del supuesto que exista tal influencia esto acarrearia grandes
problemas ya que en los medios de comunicacion la vision del mundo es unilateral o simplemente falsa, ya
gue esta tiene enormes posibilidades de manipular liboremente los hechos y, por ende, falsificar la historia.



Para concluir me parece pertinente citar a el director general de la UNESCO en su discurso inaugural ya gu
este describe brevemente las implicaciones de el desarrollo de la industria cultural "Los medios de
comunicacion masiva que se han convertido en uno de los pilares esenciales de la divulgacion cultural,
transmiten, en efecto, mensajes que no son culturalmente neutros. Esos mensajes reflejan el pensamiento,
ideas y los valores, en una palabra, la visién del mundo de los que los difunden. Cuando aportan de maner:
intensiva sistemas de valores, de modos de vida, ajenos a los pueblos de una regién dada, no se puede
impedir que estos, a la larga, obliteren los valores propios de tales pueblos, con el riesgo de convertirse,
incluso sin proponérselo, en instrumentos de alineacién cultural. Lo esencial es comprenderlo y buscar la
forma de salvaguardar la identidad cultural de cada pueblo, sin negar la necesidad de intercambios entre
areas culturales diferentes ni de lograr el enriguecimiento mutuo indispensable de las culturas, ya que
conviene también, para mantener viva y desarrollar una cultura, evitar caer en el otro extremo, es decir, un
aislamiento que puede ser igualmente nefasto’
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