MERCADO

* Es el area geografica en la cual ocurren compradores y vendedores de una mercancia para realizar
transacciones comerciales: comprar y vender a un precio determinado.

» Grupo de personas mas 0 menos organizado en constante comunicacion para realizar transaccione
comerciales.

» Relacion que existe entre oferentes y demandantes de bienes y servicios

« Ambito dentro del cual las relaciones de oferta y demanda concurren para la fijacion de un precio.

 Serie de transacciones gue llevan a cabo los productores, intermediarios y consumidores para llega
la fijacion del precio de las mercancias.

Los elementos que concurren a la formacién del mercado son:

 De corto plazo.—- El precio no se establece rapidamente y se encuentra determinado en gran parte p
los costos del producto. La empresa puede variar la proporcién en que emplea sus recursos pero nc
todos. En este tipo de mercado también se incluye el de mediano plazo, con las mismas caracteristi
que el periodo corto.

» De largo plazo.— El precio se establece lentamente y esta determinado en buena medida por los
costos de produccion. E s un periodo lo bastante largo para que la empresa cambie la proporcién er
que utiliza sus recursos productivos (incluso puede variar todo).

De acuerdo con la competencia que se establece en el mercado, éste puede ser de dos tipos:

» De competencia perfecta.— Es aquel en el que existen un gran nimero de compradores y vendedor:
de una mercancia; se ofrecen productos similares; existe libertad absoluta para los compradores y
vendedores y no hay control sobre los precios ni reglamento para fijarlos. Por ello el precio de
equilibrio se da cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad demandada.

Las caracteristicas o condiciones que debe cumplir para ser perfecta son:

¢ La oferta y la demanda deben ser atdmicas; constituidas por partes muy pequefias. El nime
de oferentes y demandantes es tan grande, que ninguno de ellos en forma individual puede
intervenir para modificar el precio.

¢ Debe existir plena movilidad de mercancias y factores productivos (tierra, trabajo, capital y
organizacion); la posibilidad de moverse con libertad en el mercado. Las empresas se
comportan como rivales, como auténticas competidoras.

¢ A las nuevas empresas que lo deseen y cuenten con recursos no se les debe impedir la entr
al mercado

¢ Los poseedores de los factores productivos (demandantes y oferentes de mercancias y
servicios) deben tener un perfecto conocimiento de todos los movimientos que ocurran en
este.

¢ Las mercancias deben ser homogéneas (producto tipificado). No debe haber diferencias ent
ellas para que no exista la necesidad de la publicidad competitiva, sino solamente
informativa.

La competencia perfecta y la competencia pura ambas tienen las mismas caracteristicas, ya que el mercad
competencia perfecta o pura realmente no existe; mas bien se puede afirmar que, en la medida en que no
cumplan con dichas caracteristicas, sera menos perfecto o se alejara de la refeccion (mercado de compete
imperfecta).



En la competencia perfecta el precio se fija cuando la oferta y la demanda son mismas; el punto donde
coinciden la oferta y la demanda se conoce como precio de equilibrio se expresa graficamente de la siguier
manera:

Sin olvidar que la oferta y demanda representan intereses contrarios (fuerzas opuestas ya que los oferente:
desean vender mas a un precio mas bajo para obtener mayor satisfaccion).

Punto de equilibrio
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El punto de equilibrio tiende a mantenerse siempre y cuando no varien la demanda y las ofertas; si ésta suf
modificaciones, el precio de equilibrio cambia. En competencia perfecta el precio depende del libre
movimiento de la demanda y la oferta. Algunos cambios que pueden sufrir el precio de equilibrio son:

« Aumento de la demanda con una oferta constante

« Aumento de la oferta con una demanda constante
 Disminucién de la demanda con oferta constante

* Disminucién de la oferta con demanda constante

* Aumento en la oferta y la demanda de la misma magnitud

» Disminuciones en la oferta y la demanda de la misma magnitud
* Aumentos de la oferta y la demanda de diferente magnitud
 Disminuciones de la oferta y la demanda de diferente magnitud

Hay que tener presente las leyes de la oferta y la demanda (se dan en la competencia perfecta), aunque nc
funcionen en la realidad, sirven para comparar y criticar la forma de la demanda, la oferta y el precio en une
economia y en un momento determinado.

» De competencia imperfecta.— Existe en gran diversidad de mercados que operan en las economias
gue desde el punto de vista de la competencia se han agrupado como mercados de competencia
imperfecta (monopolio, oligopolio y competencia monopolista)

Caracteristicas:

* El numero de oferentes no es tan grande como en la competencia perfecta; puede ser un reducido
ndmero o bien un solo vendedor. En este caso los oferentes si pueden intervenir para modificar los
precios.

* No existe plena movilidad de mercancias y factores productivos. Existe o puede existir algin grado
control sobre las mercancias o los factores productivos.



* No hay plena libertad para que nuevos oferentes entren al mercado, ya que puede haber control de
patentes, control tecnolégico, etc.

* No existe perfecto conocimiento de todos los movimientos que ocurren en el mercado sobre todo de
los demandantes. Es posible que los oferentes conozcan mejor los movimientos del mercado aunqu
no en forma perfecta.

» Puede haber diferenciacion de productos (los productos no son homogéneos). Debido a estas
diferencias (reales o supuestas) de las mercancias puede existir la publicidad competitiva.

Con base en las imperfecciones de la competencia, se puede hablar de los siguientes mercados:

« Monopolio.— un solo productor tiene el control absoluto del mercado; el monopolio puro es la
negacion absoluta de la competencia

— No existen productos sustitutos (el consumidor se ve obligado a comprar lo que produce el monopolista);
producto es totalmente diferente a los que existe en el mercado (si es que existe).

— La empresa puede modificar la cantidad de productos que ofrece con la finalidad de tener cierto control
sobre el precio (normalmente disminuye la produccién para aumentar sus ganancias con precios mayores).

— No hay competencia porque el productor monopolista controla todo el mercado

— Monopolio puro son algunos servicios publicos.

Fijacién del precio de monopolio

« Competencia monopolista.— pueden hacer que lo consumidores prefieran sus productos a los
producidos por la competencia.

« Existe diferenciacion de productos en el mercado, de tal manera que los consumidores prefieren un
articulo.

« Esta caracteristica le otorga cierto poder monopolizador algunos productores sobre los consumidore
por lo que pueden modificar su produccién y sus precios aunque en forma limitada.

* Las nuevas empresas que lo deseen pueden entrar al mercado si cuentan con los recursos necesar

« Ej. De competencia monopolista: jabones para bafio, pastas de dientes, cervezas, etc.



Fijacion del precio en competencia monopolistica
P A

E = Punto de equilibrio.

P, = Precio de equilibrio.

Q, = Cantidad ofrecida al
precio de equilibrio.

IM = Ingreso marginal.

D = Demanda.

¢ Oligopolio.— Es aquella categoria general de modelos de mercados en que hay tan pocas
empresas que la decisiones en cuanto a produccion y precios que tome una de ellas puede
influir en la decisiones y utilidades de las otras que participan en la industria.
« Unos cuantos productores dominan el mercado, por lo que sus decisiones influyen en la produccién
en el precio.
» Puede haber o no diferenciacion de productos (oligopolio perfecto e imperfecto).
« Los productores no actian en forma independiente; sus relaciones son de interdependencia ya que
siempre tienen en cuenta las decisiones que toman sus competidores.
 Existen productos sustitutos semejantes a la mercancia que produce el oligopolio.
« Ej. De oligopolios: produccion de cigarros, automaviles, etc.

FUNCIONES DEL DINERO

Los marxistas consideran al dinero como una mercancia que es el equivalente general de todas las demas
mercancias y que desempefa varias funciones derivadas de tal caracter.

Los subjetivistas definen el dinero como todas aquellas cosas que son aceptadas en forma general a camb
bienes y servicios.

Existe desde la época esclavista, pero a lo largo de la historia ha habido varios cambios hasta llegar al siste
capitalista, donde cumple funciones basicas para el desarrollo del sistema (pero no siempre existié el diner
guiza no sera necesario en el futuro, por lo cual el dinero constituye una categoria historica).

Actualmente se considera que son dinero las monedas metalicas, los billetes y los depdsitos bancarios, y p
contrario no lo son los cheques y la letra de cambio.

Son varias las funciones que cumple el dinero en la sociedad capitalista, las mas importantes:

* Medida de valores

« Patrén de pecios

» Medio de cambio y circulacién

» Medio de atesoramiento y acumulacién
« Instrumento de pagos diferidos

* Dinero mundial

¢ Medida de valores y patron de precios.— La funcion mas importante del dinero es servir comc



medida de valores de las mercancias equivalente general de todas las demas. El valor de la:
mercancias se expresa en forma monetaria, esto a través del dinero, mediante determinada
cantidad de oro o plata si estos metales son utilizados como mercancia dinero. Sabemos qu
la plata y el oro se consideran equivalentes generales de las demas mercancias, funcionan
como dinero debido a sus caracteristicas les permite cumplir con la finalidad:

¢ Se puede transformar facilmente

¢ Son resistentes y no sufren mucho desgaste, duran bastante tiempo

¢ Se pueden dividir en las partes que se requiera

¢ Tienen cualidades fisicas muy especificas, por lo que son dificiles de falsificar

Todas las mercancias expresan su valor en dinero debido a que todas tienen en comun que son producto ¢
trabajo humano materializado, incluyendo al oro que funciona como dinero, el dinero se convierte en medid
de valor.

Pero el valor se manifiesta a través del precio, y es la expresion monetaria del valor, es decir el precio es
determinado por la cantidad de dinero o en sus precios, las mercancias son representadas como cantidade
oro.

» Medio de cambio y circulacién.— La existencia de dinero real permite el intercambio de mercancias,
facilita el cambio ya que existe como equivalente y que las mercancias tienen un precio. Lo que
realmente se intercambia son los trabajos de los diferentes productores materializados en las
mercancias.

El dinero en efectivo sirve como intermediario de circulacion de las mercancias. Antes de cambiar una
mercancia por otra aparece el dinero, que cumple esta funcién en forma momentanea, ya que un vez realiz
el cambio de una mercancia interviene el cambio de otra.

Mercancia———Dinero———Mercancia

Hay que tener claro que no es el dinero el que hace viable la circulacién de las mercancias, sino al contrari
son las mercancias que al expresar su valor en el dinero, lo convierte en un instrumento de circulacion
(aunque algunos actien como instrumento de pago diferido, como son las tarjetas de crédito).

» Medio de atesoramiento y acumulacién.— Al ser equivalente general de todas las mercancias, el din
puede ser guardado o atesorado en un momento dado, ya que representa la riqueza de la sociedad
con él se puede comprar cualquier mercancia.

L gente puede guardar la cantidad de dinero que desee, lo cual representa una interrupcién momentanea d
proceso de circulacion:

« Instrumento de pagos diferidos.— Con el desarrollo de la produccion de mercancias en el capitalism
muchas de estas no se podian realizar ni vender, por lo que para facilitar su llegada al consumidor ¢
desarrolla el crédito; es decir, se entrega ahora la mercancia al consumidor y éste paga después.

El dinero paga en una forma diferida una mercancia que ya fue adquirida con anterioridad. El dinero no act
como intermediario en el proceso de cambio porque la mercancia ya circul@; el dinero actia como medio de
pago y no como instrumento de compra.

La funcién del dinero como instrumento de pago ayudoé al desarrollo del dinero crédito que se manifiesta en
varias formas: letra de cambio, certificados de depésito, billetes de banco, cheques, etc., los cuales pueder
circular y transferirse a otras personas.



 Dinero mundial.— Basicamente a nivel mundial el dinero se encuentra representado por metales
preciosos (oro y plata) en forma de lingotes o0 barras; aunque no todos los sistemas monetarios teng
la base en oro, tienen cierta equivalencia con él.

Las transacciones econodmicas entre los diferentes paises del mundo hacen necesaria la existencia del dine
mundial que actia en el sistema monetario mundial y que ayuda a:

- la compra de mercancia y servicios de un pais a otro.
- El pago de mercancias y servicios entre los paises.

- La materializacién de la riqueza que se expresa en forma monetaria. Los movimientos de divisas (las
monedas de diferentes paises) se ven reflejadas en la balanza de pagos de su pais. Cuando el saldo de la
balanza en negativo, eso significa que salen mas divisas que las que entran. Si el saldo de la balanza es
positivo, la entrada de divisas es mayor que la salida. Es necesario que cada pais cuente con un fondo
monetario o reserva que le permita cumplir no sélo sus necesidades de dinero interno o nacional, sino la
funcién de dinero mundial. Este fondo monetario debe ser suficiente para cumplir con las funciones de una
economia capitalista donde todo se intercambia por dinero, pero no debe rebasar ciertos limites que le
ocasionarian problemas, como inflacién, devaluacion, pérdida del poder adquisitivo, etc.

« Clases de dinero: Las clasificaciones mas importantes son las de Von Mises, Kent y Ramoén Ramire
GOmez.

¢ Kent.— Dinero metalico, papel moneda, dinero bancario, dinero como moneda legal.

El dinero mercancia es el que esta hecho de algo material como el oro y la plata, la moneda de curso forzo
es la que establecen legalmente las autoridades monetarias de un pais.

El dinero metalico es el acufiado por metales como el oro, plata, cobre, el niquel o combinaciones de ellos.
papel moneda representa un menor valor del que realmente tiene y fue utilizado ampliamente por griegos y
romanos. El dinero bancario es mas moderno y esta constituidos por cheques y billetes, que representan la
garantia de los depésitos de oro y plata hachos en algin banco. El dinero legal es el designado por el gobie
como instrumento para saldar cualquier cuenta en moneda del pais.

+ Von Mises.— Dinero mercancia, moneda de curso forzoso, dinero crédito.
¢ Ramirez Gomez.— Moneda metélica, moneda de estado—moneda divisional-papel moneda
inconvertible, moneda crédito—billete blanco—cheque.

Las monedas metalicas es la que esta hecha de metal, sobre todo de oro y plata por el gran valor de metal
La moneda de estado es la que establece legalmente las autoridades monetarias, y puede ser moneda
divisional o papel moneda inconvertible.

La moneda divisional ha sido acufiada por la necesidad de fragmentar la unidad monetaria y su
correspondiente equivalente con oro. En esta forma, la moneda divisional es acufiada con metales diferente
oro y la plata a los que sustituyen, facilitando el cambio, pero que tienen valor real menor al que representa
aungue también son aceptadas por ser legales.

El estado desarroll6 el papel moneda, que casi no tiene valor intrinseco pero que representa un gran valor,
de sus caracteristicas, es que tiene poder liberatorio ilimitado, puede saldar cualquier deuda, al papel mone
también se le llama billete de Estado inconvertible.

Los antecedentes de la moneda de crédito son la letra de cambio, el certificado de depésito y el depdsito



metalico, utilizados como medios de pago. En la actualidad el billete de banco y el cheque son las formas g
asume la moneda de crédito.

El billete de banco y cheque son las formas que asume la moneda de crédito.
El billete de banco representa una deuda del banco que lo emite. En la actualidad, s6lo los bancos pueden
emitir billetes. El cheque representa un depésito previo de dinero en el banco al cual ampara; los bancos de
depdsito pueden otorgar cheques a sus depositantes.
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