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e Estereotipos de gA©nero en La Lola:

Plantear estereotipos ya produce un riesgo en si mismo, reproducir discursos del orden nos lleva por caminos
prejuiciosos que no siempre representan un bien para la sociedad. Por otro lado, hago la salvedad de que no
comparto los usos que le otorga al gA©nero Cao, PA©rez Gauli y Garrido Lora, ya que se toma como natural
una divisiA3n construida socialmente como una ficciA3n generadora de pertenencia, que opera como
articulador del poder, limitador de las potencialidades humanas y discriminador estigmatizante de quienes no
se adaptan al modelo hegemA3nico. Aun asA— requerimos utilizar la perspectiva de gA©nero para describir
como opera la simbolizaciA3n de la diferencia sexual en las representaciones culturales.

Tomando como modelo los estereotipos de gA©nero que plantean Cao y PA©rez Gauli, en la telenovela
podemos encontrar que se corresponden no siempre en un cien porciento.

La figura del HA®roe, con valores bien masculinos como destreza, fuerza, independencia, primacA—a e
insolidaridad, la encontramos en Lola (quien tiene una historia particular con el gA©nero), una mujer
antisolidaria y egoA—sta. Lalo y su segunda versiA3n, Carlo Caroli, reflejan al Hombre Malvoro, dAjndole a
la figura de hA©roe un aspecto mAjs sexual, un carAjcter semental que introduce al hombre como
sexo-maquina. Ubicamos en A©sta A°ltima, tambiA©n, a Natalia, quiA@n domina lo femenino, la masa de
trabajadores, y sexualmente a su reciente esposo; ademAjs es heredera de Hi5, un papel netamente masculino.
AsA- tambiA©n Aguirre entra en este estereotipo, quiA©n requiere de un elemento femenino para
completarse, primero la masa de trabajadores, y segundo, en ausencia del primero, a Grace.

Un problema a plantear es la figura de Facundo quiA©n al no cumplir con los requisitos de hA©roe esta fuera
de los estereotipos masculinos posibles. Lo mismo ocurre con otros dos personajes: el villano, GastA3n, que se
ve envuelto en una relaciA3n donde es dominado por Natalia, y previo a ella a Lalo; y Boggie, quien se
muestra totalmente sensible frente a Grace, y dependiente.

Otro problema a plantear es la ausencia de la femme fatale en esta telenovela. Mujeres bellas y elegantes
abundan, la cuestiA3n estA; en que sobrepasan el aspecto seductor y provocativo que plantea este estereotipo,
para entrar en el terreno masculino de la violaciA3n, da la dominaciA3n del otro gA©nero. OtorgA indole a
este modelo una caracterA—stica sexual, podrA—amos pensar en las Pin-Up's, y volcar aquA— a gran parte del
elenco femenino, ya que por su caracterA—stica de “sementales” y de no asociaciA3n a lo privado no entran
dentro de la estereotipa de la femme fragile o mujer sumisa. Pero su caracterA—stica de sumisiA3n ante el
hombre nos aleja de esta posibilidad. Quizas, podrA—amos ubicar aquA— a Nico, el cadete carilindo,
musculoso y sumiso, quiA©n se muestra virginal frente a su primera experiencia sexual en el ante A°ltimo
capitulo, objeto de deseo de una de las mujeres “sementales” de Hi5.

Como modelo de mujer sumisa encontramos a Grace, dedicada al hogar y con imposibilidad de una vida
sexual posible. AdemA|s, aquA— tambiA©n hallamos a Daniela (previo transformarse) y a una Lola final de
novela, quiA©n luego de encontrarse con su anterior cuerpo se convierte totalmente en “mujer”, vuelta asA—



en una verdadera Ama de casa o gran madre

Un punto importante para resaltar es la figura de la nueva heroA—na, Lola y Natalia podrA—an centrarse
perfectamente en este lugar, el problema es que si bien se presenta su feminidad en su narcisismo como
tecnologA—a de gA©nero, no pertenecen a lo privado, no son amas de casa, ni elementos a ser dominados.

La estereotipa, como mencione al principio, limita las capacidades humanas. La Lola o bien presenta nuevos
modelos sociales, o necesitamos desplegarnos de los modelos ideales que perdieron actualidad, pero aA°n nos
rigen.

¢ Valores y Antivalores en La Lola:

Los consumidores televisivos se identifican con el producto: los personajes, los problemas, etc. En la Lola se
presenta una antinomia, el/la protagonista es hombre y mujer al mismo tiempo. Como antivalor
mencionaremos el desarrollo del problema desde una sola A3ptica, la heterosexual monogAjmica, y como
valor, en la reconstrucciA3n de genero de Lola, el hecho narcisista de realizarse sin importancia de la mirada
social.

La figura de la mujer se ve desplazada al Ajmbito pA°blico, convirtiA©ndose en un antivalor la
equiparaciA3n de gA©nero en lo hogar/laboral si se copian los modelos fascistas, pero se vuelve valor el
grupo dependiente de mujeres de Hi5, en tanto estAjn desvinculadas de la dominaciA3n masculina. No asA-,
los personajes de Grace frente a Aguirre, y Lola frente a Facundo (en los A°ltimos momentos de la novela,
reconstruida en gA©nero mujer), donde se ve un sometimiento de lo femenino a lo masculino.

El hedonismo se muestra mucho en la telenovela, y funciona como un antivalor cuando se involucra al otro
para llegar al propio placer, mostrando principalmente lo activo en Natalia, Lola/Lalo/Carlo, Aguirre y lo
pasivo en GastA3n, Facundo, Grace, ordenados segA°n correspondencia en la relaciA3n de seducciA3n.

Volviendo a la cuestiA3n A3ptica el lifting semAntico funciona como otro antivalor, no se muestran todas las
realidades y la cuestiA3n sexo/gA®©nero planteada se resuelve unidireccional, negando una divisiA3n posible
entre sexo y gAOnero.

Por A°ltimo, La Lola muestra un quiebre y abre las puertas a la identificaciA3n con mujeres que no estAjn
atadas a lo pA°blico, a hombres que atienden lo privado. Considerado asA— un valor la reivindicaciA3n de las
tecnologA—as de gA©nero en tanto funcionan como aparatos de dominaciA3n de uno sobre el otro.

¢ Temas Articuladores:

SA- bien La Lola se presenta como una ruptura del gA©nero Telenovela en su planteo principal,
observaremos que esta reproduce todos los motivos que la hacen adecuarse perfectamente al gA©nero y al
gran tema de este: el amor de una pareja heterosexual monogAjmica catA3lica con vistas hacA—a la
procreaciA3n.

Daremos un paseo por los motivos y los temas que articulan estos con el tema principal, ya mencionado:

El primer tema articulado plantea a la felicidad como dificultosa y no gratuita, dentro de esta los tA—picos
motivos se mantienen: La primera mirada entre Lola y Facundo nos indica que algo pasara entre ellos,
mientras, todos los demA s capA—tulos narran como luchan en pos del casamiento final. Esa distancia
econA3mica/social que separa a los protagonistas, aquA— se transforma en una distancia de gA©nero (en un
principio ambos pertenecen al gA©nero masculino), y el problema de la identidad que conlleva un riesgo de
incesto en la telenovela corriente, aquA— se traslada a un riesgo de homosexualidad, que luego se resuelve
imponiA©ndose el gA©nero como construcciA3n cultural a partir del sexo corporal, transformando la



exogamia en “exogA©nero”.

Otro impedimento a esta felicidad son los triAjngulos amorosos que invaden la telenovela. Los principales
son: Natalia-Facundo-Lola; Facundo-Lola-Lalo. En el primero se ve la amenaza de la villana, y en el segundo
triangulo Facundo deberA; asumir que Lola puede volverse Lalo y A©sta romper con la relaciA3n amor
narcisista que en este caso tiene personificaciA3n en el deseo de volver a su anterior cuerpo.

Otro tema articulador, que nos muestra el acoso de la maldad a la bondad que finalmente triunfara, nos
muestra como personajes funestos amenazan con informaciA3n falsa (el hecho de que GastA3n sepa que Lola
es Lalo, no es relevante, pues es verdadera; pero cuando GastA3n se hace pasar por Lalo/Daniela, la pareja
protagonista se ve amenazada al punto de sucumbir), como la vida promiscua se muestra dentro de lo vil
(Natalia se casa ya embarazada, Lalo y Carlo Carola se muestran sexualmente activos), pero en los
protagonistas es sinA3nimo de no haber encontrado aun el amor (Facundo tiene una hija, producto de un
matrimonio que termino cuando A®©I fue abandonado por su esposa.)

El destino que se muestra como el reflejo de un Dios sAjdico y luego creador de felicidad, articulara los
motivos tambiA©n en La Lola; pero aquA—, corre con la ventaja de estar personificado en el eclipse (solar).
En un principio transforma como castigo, y por A°ltimo se convierte en artA—fice de felicidad de la pareja
protagA3nica, a la vez que castiga a los villanos volviA©ndolos a la locura, colocAjndose del lado de los que
verdadera mente se aman (esto tambiA®©n se da entre Grace y Aguirre, y entre Boggie y la nueva locutora.)

El Matrimonio como valor y lugar de resguardo, articulara motivos como: la necesidad de llegar limpios al
matrimonio (Soledad se bautiza previo a casarse, y Lola falla en el primer intento por tener vestigios de
impureza, de pasado, de Lalo), el faso casamiento (Natalia y GastA3n se casan de negro en un manicA3mio) y
la pareja protagA3nica como depositaria del amor heterosexual, monogAjmico, con miras a formar una
familia religiosa, lo que convierte en imposible el hecho de que Lola se realice volviA©ndose Lalo,
conformando una pareja homosexual (Facundo se muestra dispuesto a amar a Lola sea quien sea), ya que en el
gA©nero telenovela no existe este casamiento y por ende no hay nada que conduzca al final feliz. AsA—,
finalizando la novela, ya no hay nada que corrompa a la pareja en un futuro.
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El que se desempeA+e como Cadete puede ser visto como sinA3nimo de incapacidad, de dominaciA3n frente
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