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+ LOS FUNDAMENTOS DE LA ECONOMIA
» Escasez y eficacia

Existen multitud de definiciones acerca de lo que se entiende por Economia. Entre las mas importantes se
encuentran las siguientes:

» La Economia estudia la manera en que se fijan los precios del trabajo, del capital y de la tierra en la
economia y el modo en que se utilizan para asignar los recursos.

» La Economia explora la conducta de los mercados financieros y analiza la manera en que asignan el cap
al resto de la economia.

» La Economia examina la distribucion de la renta y sugiere férmulas para ayudar a los pobres sin afectar
negativamente a los resultados de la economia.

» La Economia examina la influencia del gasto, los impuestos y el déficit presupuestario publico en el
crecimiento.

Existe una definicién que para la mayoria de los economistas tiene un alto grado de aceptacion. Se define
Economia como la ciencia que estudia la asignacion mas conveniente de los recursos escasos de una
sociedad para la obtencién de un conjunto ordenado de objetivos; la Economia se ocupa de las cuestiones
gue surgen en relacion con la satisfaccion de las necesidades de los individuos y de la sociedad.

La satisfaccion de las necesidades materiales (alimento, ropa o vivienda) y las no materiales (educacion, o«
etc.) de una sociedad obliga a sus miembros a llevar a cabo determinadas actividades productivas. Median
estas actividades se obtienen los bienes y servicios que se necesitan. La Economia se preocupa, por tanto
la manera en que se administran los recursos escasos con objeto de producir diversos bienes y distribuirlos
para su consumo entre los miembros de una sociedad.

Ante todos los problemas que se plantean a los individuos y a las empresas, lo que pretende la Economia e
ofrecer un método para ordenar y establecer las prioridades a la hora de tomar decisiones sobre las
necesidades individuales o colectivas que se desea satisfacer. Por eso, algunos autores la han denominad
ciencia de la eleccion. La Economia no estudia un area o campo de la actividad humana, sino un aspecto d
ésta que en el intento de satisfacer las necesidades materiales implica la necesidad de elegir. Después de
definiciones, podemos ver que se esconden dos ideas clave en Economia: los bienes son escasos y la soci
debe utilizarlos eficientemente.

Escasez: si fuese posible producir cantidades infinitas de todos y cada uno de los bienes o si se satisface
plenamente todos los deseos de los individuos, no nos preocupariamos de estirar nuestra limitada renta, ye
gue podriamos tener todo lo que quisiéramos, las empresas no se preocuparian por el coste del trabajo, el
Estado no tendria que pelearse por los ingresos o gastos, ya que a nadie le importaria. Por otra parte, com
todos podriamos tener tanto como quisiéramos a nadie le importaria cémo se distribuyen las rentas entre Iz
diferentes personas. En esta sociedad todos los bienes seria gratuitos, los precios y los mercados serian
irrelevantes y no habria bienes escasos y limitados. Este ejemplo es imposible en una sociedad. Los bienes
limitados, mientras que los deseos de los individuos parecen ilimitados, por lo que es importante que una
economia saque el mayor provecho de sus recursos limitados.

Eficiencia: significa la utilizacién de los recursos de la sociedad de la manera mas eficaz posible para
satisfacer los deseos y necesidades de los individuos. Mas concretamente, la Economia produce
eficientemente cuando no puede mejorar el bienestar econémico de una persona sin empeorar el de algune
otra. La esencia de la teoria econdmica es reconocer la realidad de la escasez y averiguar entonces c6mo |



organizarse la sociedad, de tal manera que utilice del modo mas eficiente los recursos.
» Microeconomia y Macroeconomia

El analisis econdémico tiene lugar bajo dos enfoques: el microeconémico y el macroecondmico. Generalmer
se considera que Adam Smith es el fundador de la microeconomia: rama de la economia que se ocupa de |
conducta de las entidades econdmicas individuales como los mercados, las empresas o los hogares. Tamb
estudia los mercados donde operan los demandantes y los oferentes de bienes y servicios. Desde una
perspectiva microecondémica se considera que las distintas unidades econémicas actian como si fuesen
unidades individuales. Asi, por ejemplo, cuando explicamos el aumento del precio del petréleo como
consecuencia de un incremento de la demanda de energia estamos haciendo un planteamiento tipicamente
microecondmico.

La otra gran rama de la Economia es la macroeconomia que se ocupa del funcionamiento general de la
Economia. Esta disciplina no existi6é en su forma moderna hasta 1935, afio en el que Keynes public6 su
revolucionaria obra Teoria General de la Ocupacion, el Interés y el Dinero. En su nueva teoria, Keynes
analiz6 las causas del desempleo y de las recesiones econdmicas entre otros temas. La macroeconomia s
ocupa, por tanto, del comportamiento global del sistema econémico reflejado en un nimero reducido de
variables como el producto total de una economia, el empleo, la inversién, el consumo, el nivel general de
precios, etc. Por ejemplo, si el Ministerio de Economia sefala que la inflacion se ha reducido respecto al af
anterior en un 1% y que el numero de empleados se ha incrementado en 50.000 estara destacando lo que,
su opinién, son los aspectos mas significativos de la evolucién global de la Economia.

Las dos ramas de la Economia convergen y forman la Economia moderna. Hubo un tiempo en que la fronte
entre ambas era muy nitida. Se diferenciaban sin ningun tipo de problema, pero Ultimamente, las dos
disciplinas se han fusionado al aplicar los economistas los instrumentos de la microeconomia a cuestiones
como el desempleo y la inflacion.
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* Los tres problemas de la organizacion econémica: economia de mercado, economia autoritaria y
economia mixta

Las diferentes sociedades se organizan por medio de distintos sistemas econémicos y la Economia estudiza
diferentes mecanismos que puede utilizar para asignar los recursos escasos. Distinguimos dos maneras
fundamentales de organizar una economia. Por un lado, el Gobierno toma las mayorias de las decisiones
econdmicas; las personas que ocupan los puestos jerarquicos superiores dictan las érdenes a los que ocuf
puestos inferiores. Por otro lado, las decisiones se toman en los mercados, en los cuales los individuos o
empresas acuerdan voluntariamente intercambiar bienes y servicios, normalmente por medio de dinero.

En la mayoria de paises democraticos, la mayor parte de las cuestiones econdémicas se resuelven en el
mercado. De ahi que su sistema econdémico se denomine economia de mercado. Definimos economia de
mercado como aquella economia en la que los individuos y las empresas privadas toman las principales
decisiones relacionadas con la producciéon y el consumo, es decir, es un conjunto de mercados donde se
compran los bienes y servicios, asi como los factores productivos y de esta forma se contestan las tres
preguntas fundamentales que se plantean a todo sistema econdmico: qué producir, como producir y para
quién producir. Las empresas producen las mercancias que generan los mayores beneficios (el QUE)
mediante técnicas de produccion que son menos costosas (el COMO). El consumo dependera de las
decisiones de los individuos sobre la forma en que deben gastarse los salarios y las rentas de la propiedad
generadas por su trabajo y sus propiedades (el PARA QUIEN).

pagos realizados por bienes y servicios consumidos



EAMILIAS (individuos) EMPRESAS
Consumen bienes y servicios finales Producen bienes y servicios finales.

producidos por las empresas. Utilizan los factores productivos Suministra factores productivos a empresas.
suministrados por familias.

pagos monetarios por el trabajo realizado

Una_economia autoritaria es aquella en la que el Gobierno toma todas las decisiones importantes
relacionadas con la produccién y la distribucion. En una economia de este tipo el Estado es duefio de la
mayor parte de los medios de produccién, como pueden ser la tierra y el capital. También posee y dirige las
operaciones de las empresas en la mayoria de las industrias. Es el patron de la mayoria de los trabajadore:
los cuales da instrucciones sobre la forma en la que deben realizar su trabajo y decide cémo ha de dividirse
produccién de la sociedad entre los diferentes bienes y servicios. Es una economia autoritaria, el Estado
responde a las principales cuestiones econdmicas a través de la propiedad de los recursos y de su poder p
imponer sus decisiones.

Ninguna sociedad contemporanea encaja perfectamente en una de estas categorias extremas. Son todas ¢
economias mixtas en las que hay elementos de la economia de mercado y elementos de la autoritaria. Nun
ha existido una economia de mercado al 100%. En los paises occidentales, actualmente las decisiones se
toman en el mercado, pero el Estado desempefia un papel importante en la supervision de su funcionamier
aprueba las leyes que regulan la vida econdmica, produce servicios educativos, servicios de seguridad, etc
Actualmente, la mayoria de las sociedades tienen una economia mixta.

« La frontera de las posibilidades de produccién

Las sociedades no pueden tener todo lo que desean, ya que dependen de los recursos y de la tecnologia d
gue disponen. Tomemos como ejemplo el gasto cultural. Los paises se ven obligados a decidir cuantos
recursos se van a destinar a la cultura y cuantos se van a destinar a otras actividades como nuevas fabrica
evidente que cuanto mas se destine a la cultura, menos quedara para consumo e inversion. Supongamos L
economia que solo produce dos bienes: libros y mantequilla. Los libros representan el gasto cultural y la
mantequilla, el gasto civil. Supongamos que nuestra sociedad decide dedicar todas sus energias a la
produccién del bien civil (mantequilla). S6lo puede producir una cantidad maxima de mantequilla al afio que
depende de la cantidad de recursos de la economia en cuestién, de su calidad y de la eficiencia productiva
gue se produce. Supongamos que la cantidad maxima que puede producir con la tecnologia y los recursos
existentes es de 5.000.000kg. En el otro extremo, destinamos todos nuestros recursos a la produccion de
libros; en este caso, s6lo es posible fabricar una cantidad limitada de ellos debido a la limitacion de recurso
En este caso, suponemos que la economia produce 15.000 libros si no se produce nada de mantequilla. Er
estos dos extremos existen otras posibilidades:

POSIBILIDAD MANTEQUILLA (millones) LIBROS (miles)
15
14
12
9
5
0
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La combinacion F indica uno de los casos extremos en el cual solo se produce mantequilla y ningun libro. E
caso A representa el otro extremo. En las posibilidades intermedias se renuncia cada vez a una cantidad m
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de libros a cambio de un nimero mayor de mantequilla. Las posibilidades de producciéon de esta economia
pueden representar graficamente midiendo la mantequilla en el eje de las x y los libros en el eje de las .

Representamos todos los puntos que representan las combinaciones posibles de libros y mantequilla y
obtenemos una curva lisa conocida con el nombre de frontera de posibilidades de produccién. Esta curva
muestra las cantidades maximas de produccién que puede obtener una economia dados sus conocimiento:
tecnoldgicos y la cantidad de factores existentes, es decir, la frontera de posibilidades de produccion
representa el menu de opciones del que dispone una sociedad. Los puntos situados fuera de la frontera sol
invariables o inalcanzables, en cambio, cualquier punto situado por debajo de la curva nos muestra que la
economia no ha conseguido la eficiencia productiva. En resumen, cuantos mas recursos utilice el Estado p:
construir bienes publicos, como por ejemplo autopistas, menos quedara para producir bienes privados. Cug
mas decida consumir hoy la sociedad, menos sera la produccién de bienes de capital con los que producir |
bienes de consumo en el futuro. La frontera de posibilidades de produccién se ve influida por el crecimiento
econémico de cada sociedad. Asi, un aumento de los factores o una mejora de los conocimientos tecnol6gi
permite a un pais producir una mayor cantidad de todos los bienes y servicios, por lo que la frontera de
posibilidades de produccion se desplaza hacia la derecha (linea de puntos en la gréafica).

En el caso de que sblo existan dos bienes, que son alimentos y bienes de lujo, un incremento de la producc
o de la tecnologia hace que no aumente de la misma manera la frontera de posibilidades de produccion. Lo
paises pobres deben dedicar la mayoria de sus recursos a la produccién de alimentos mientras que los pai
ricos compraran mas bienes de lujo a medida que aumenta su potencial productivo.

Como los recursos son escasos, siempre debemos pensar cOmo vamos a gastar nuestra limitada renta o ni
limitado tiempo. Cuando decidimos estudiar una carrera, comprar un coche o una vivienda debemos
considerar en todos los casos cuanto cuesta la decision en oportunidades a las que renunciamos. El coste
opcion a la que se renuncia es el coste de oportunidad, es decir, es el valor del bien o servicio al que se
renuncia.

Hasta ahora hemos supuesto implicitamente en todas nuestras explicaciones que la economia producia
eficientemente, es decir, se hallaba en la frontera de posibilidades de produccion. Recordemos que la
eficiencia significa que los recursos de la economia se utilizan lo mas eficazmente posible para satisfacer I
necesidades y los deseos de los individuos. Un importante aspecto de la eficiencia global es la eficiencia
productiva. La economia produce eficientemente cuando no puede producir una cantidad mayor de un bien
producir una menor del otro. Eso implica que la economia se encuentre en la frontera de posibilidades de
produccién. Veamos por qué para que la economia produzca eficientemente debe encontrarse en la fronter
Partamos de la situacion que mostraba la posibilidad D de la grafica anterior. Supongamos que el mercado
demanda otro millon de mantequilla. Si no tuviésemos en cuenta la restriccion que indica la frontera de
posibilidades de produccion, cabria pensar que es posible producir una cantidad mayor de mantequilla sin
renunciar a reducir la produccion de libros desplazandose a un punto que se encuentre fuera de la frontera.
Este punto sera inviable, ya que es un punto que nosotros no podemos alcanzar, mientras que el punto D €
viable, ya que se encuentra a lo largo de la curva. La eficiencia productiva significa que la economia se
encuentra en su frontera de posibilidades de produccion.
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« La competencia perfecta y la competencia imperfecta

Una economia es un complicado mecanismo que coordina a los individuos, las actividades y las empresas
medio de un sistema de precios y de mercados. Es un mecanismo de comunicacién que sirve para reunir Ic
conocimientos y las actividades de millones de personas distintas. Resuelve problemas de producciéon y
distribucién en los que intervienen miles de variables y relaciones desconocidas. En una economia de merc
no existe ningun individuo u organizacion responsable de la produccion, el consumo, la distribucién y los



precios.

El mercado se concibe como un mecanismo mediante el cual compradores y vendedores pueden determin:
precio e intercambiar bienes y servicios. En una economia de mercado todo tiene precio, que es el valor de
bien expresado en dinero. Los precios coordinan las decisiones de compradores y vendedores en el merca
La subida de los mismos tiende a reducir las compras y a fomentar la produccion. Los precios constituyen,
tanto, el engranaje del mecanismo del mercado que pretende ser eficiente.

Pero sabemos que el mercado tiene fallos y que no siempre se produce el resultado mas eficiente. Un posi
fallo del mercado son los monopolios y otro tipo de competencia imperfecta. Otros fallos pueden ser las
externalidades procedentes de fuera del mercado, como un desastre ecoldgico. En condiciones de compete
perfecta sin fallos en el mercado, los mercados extraen de los recursos existentes el mayor niimero posible
bienes y servicios (tiles. Todos los bienes y servicios tienen un precio y se intercambian en los mercados.
También significa que ninguna empresa o consumidor es lo suficientemente grande para influir en el precio
del mercado. En esta circunstancia, los mercados asignan eficientemente sus recursos. Nos encontraremao:
largo de la frontera de posibilidades de produccién.

Mientras que en condiciones de competencia perfecta ninguna empresa o consumidor puede influir en los
precios, existe competencia imperfecta cuando una empresa o un comprador puede influir en el precio de u
bien. Por ejemplo, si una compainiia telefénica o un sindicato son lo suficientemente grandes como para infli
en los precios de los servicios telefénicos o del trabajo, entonces existe cierto grado de competencia
imperfecta. Cuando existe competencia imperfecta es posible que la economia se desplace a un punto situ
por debajo de la frontera de posibilidades de produccion.

La competencia imperfecta hace que los precios suban por encima de los costos y que las compras de los
consumidores disminuyan hasta alcanzar unos niveles ineficientes. Unos precios excesivamente altos y
niveles de producciéon demasiado bajos es la caracteristica distintiva de la ineficiencia que acompafia a la
competencia imperfecta.

« LOS ELEMENTOS BASICOS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA
* La inestabilidad de los mercados

Los mercados se parecen al tiempo meteorolégico: siempre estan cambiando, son dindmicos e impredecibl
Su estudio minucioso también muestra, al igual que el tiempo, la inexistencia de algunas fuerzas y patrones
bajo las fluctuaciones diarias y aparentemente aleatorias. El instrumento esencial para comprender las
oscilaciones de los precios y de los niveles de produccion de un mercado se denomina andlisis de la oferta
de la demanda.

Tomemos, por ejemplo, los precios de la gasolina: la demanda de gasolina y otros productos derivados del
petréleo aumentd bruscamente después de la Segunda Guerra Mundial debido, principalmente, al auge del
automovil. En los afios 70 hubo restricciones de la oferta. Las guerras entre los productores y las revolucior
redujeron la produccién, lo que hizo aumentar los precios considerablemente. Posteriormente, como
consecuencia de la conservacion de la energia, de la fabricacién de automéviles mas pequefios y de meno
consumo, el precio de la gasolina bajé bruscamente. La economia tiene instrumentos para explicar estos y
otros muchos cambios del entorno econémico, como la teoria de la oferta y la demanda. Esta teoria muestr
que las preferencias de los consumidores determinan su demanda de bienes, mientras que los costes de la
empresas constituyen la base de la oferta de mercancias. El precio de la gasolina subié porque su demand
habia aumentado o porque su oferta habia disminuido. Lo mismo ocurre en todos los mercados. Las
variaciones de la oferta y la demanda alteran la produccion y los precios.

* La demanda



Tanto el sentido comin como la observacion cientifica muestran que la cantidad de un bien que compran Ic
individuos depende de su precio. Manteniéndose todo lo demas constante (CETERIS PARIBUS), cuanto m
alto sea el precio de un producto menor sera el nimero de unidades que los consumidores estaran dispues
comprar y cuanto mas bajo sea su precio, mas unidades se compraran. Manteniéndose todo lo demas
constante, existe una clara relacién entre el precio de mercado de un bien y la cantidad demandada del mis
Esta relacion entre el precio y la cantidad comprada se denomina tabla de demanda o curva de demanda. |
siguiente ejemplo se presenta una tabla hipotética de demanda de habitaciones de un hotel.

Precio (habitacion) Reservas (hab/afno)
35.000 500.000

30.000 600.000

25.000 800.000

20.000 1.100.000

15.000 1.450.000

La representacion gréfica de la tabla de demanda se denomina curva de demanda. Observamos que la car
y el precio estan relacionados inversamente: cuando la cantidad aumenta, disminuye el precio. La curva tie
pendiente negativa, ya que entre ambas variables existe una relacién inversa. Esta importante propiedad re
el nombre de ley de demanda decreciente y viene a decir que cuando sube el precio de un bien (CETERIS
PARIBUS), los compradores tienden a comprar menos y cuando baja, la cantidad demandada aumenta.

La cantidad demandada tiende a disminuir cuando sube el precio por dos razones: efecto renta (las subida:
los precios de un producto turistico reducen las compras, ya que somos algo mas pobres) y efecto sustituci
(cuando sube el precio de un bien, lo sustituimos por otro semejante; por ejemplo, cuando se incrementa el
precio de la carne de vacuno, la sustituimos por el pollo). En resumen, en la curva de demanda de habitacic
de hotel, cada par de cifras cantidad—precio se indica con un punto en la gréfica. La curva lisa que pasa pol
todos los puntos es la curva de demanda con pendiente negativa.

Existe un gran nimero de factores que influyen en la cantidad que se demanda a un determinado precio. E
factores son:

* La renta media de los consumidores: es un determinante clave de la demanda. Cuando se incrementa stL
renta, tienden a comprar mas de todos los productos, incluso aunque no varien sus precios.

« Las dimensiones del mercado que, como la poblacion existente, afectan claramente a la curva de deman
del mercado.

* Los precios de otros bienes relacionados: también influyen en la demanda de un bien los precios de bien
relacionados con él y la cantidad existente de ellos. Hay una relacién especial entre los bienes sustitutivo
es decir, entre los que tienden a desempeniar la misma funcion.

* Los gustos y preferencias: ademas de los elementos anteriores, hay una serie de elementos subjetivos
llamados gustos o preferencias. Los gustos representan toda una variedad de influencias historicas y
culturales. Pueden reflejar verdaderas necesidades psicoldgicas o fisioldgicas (alimento o bebida), pero
también pueden consistir en antojos (un coche deportivo). Pueden contener, también, un gran componen
de tradicion o religién (la carne de vacuno).

» Elementos especiales: existen elementos especiales que afectan a la demanda de algunos bienes, como
puede ser la demanda de paraguas en zonas lluviosas.

A la funcion que relaciona todos estos factores se le llama funcién de demanda. Si decimos que la cantidac
demandada de un bien se ve influida por el precio de ese bien (Pa), por la renta de los consumidores (Y), p
los gustos de estos (G) y por los precios relativos de los demas bienes (Pb), la funcion de demanda se
representa de la siguiente manera:
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Para representar la curva de demanda anterior, lo que se ha hecho es suponer que en la funcién de demar
los valores de todas las variables excepto precio y cantidad permanecen constantes. La complejidad del
mundo econdmico en general y del mundo turistico en particular es superior a lo manifestado hasta ahora, |
tal forma que no giran los movimientos de la demanda turistica a partir exclusivamente de los impulsos
transmitidos por los precios, es decir, si la clausula CETERIS PARIBUS establecida se desactivase y las ot
variables del modelo entrasen en accion, la funcién de demanda se transformaria.

Conforme evolucionan las sociedades, se producen avances econémicos guiados principalmente por los
incrementos en la renta, cambios en los habitos de consumo y los gustos, variaciones en la poblacion, etc.
Existen razones psicoldgicas, sociales y personales que influyen en los consumidores turisticos, que al
afiadirlas a la mejora del bienestar social que se alcanza en las sociedades, se podran observar las variaci
de la demanda turistica de un pais. Todo ello desencadena en un aumento o una disminuciéon progresiva d
demanda turistica: a los mismos precios se generaria un mayor consumo.

Supongamos gque la renta de los turistas crece a lo largo de los afios y con ella, su poder adquisitivo, por lo
la cantidad demandada de reservas en apartamentos aumenta. Este hecho se expresa con un desplazamie
la curva de demanda hacia la derecha. Por razones opuestas, puede darse un desplazamiento de la curva
demanda turistica hacia la izquierda, donde para los mismos precios, la cantidad demandada es inferior.

Un ejemplo de esta circunstancia puede ser un cambio en la actitud estacional de los turistas, que provoca
desplazamiento de la funcidon de demanda hacia la izquierda. Sea la estacién invernal, por motivo de los

habitos de los consumidores o por ser época laboral, el uso de los apartamentos ya no es tan atractivo. Sin
haber variado el esquema de precios, la demanda se ha contraido, es decir, se ha desplazado hacia la izqL

* La oferta

La oferta de un mercado se refiere normalmente a los términos en los que las empresas producen y vendel
productos (la demanda mostraba las preferencias de los consumidores).

Por_oferta turistica se entiende el conjunto de bienes o servicios que las empresas suministran al mercado
un momento dado y a unos precios establecidos para satisfacer la potencial demanda turistica. La curva de
oferta muestra la relacion entre el precio de un bien y la cantidad que los productores estan dispuestos a
producir y a vender. En este caso, también se da la clausula CETERIS PARIBUS. Podemos obtener la ofer
global y de mercado sumando para cada precio las cantidades que todos los productores de ese mercado
desean ofrecer. Mientras la tabla de demanda muestra el comportamiento de los consumidores, la tabla de
oferta muestra el comportamiento de los productores. A precios muy bajos, los costes de produccion no se
cubren y los productores no produciran nada. Conforme van aumentando los precios, se empezaran a lanz
unidades al mercado y a precios mas altos la produccién sera mayor. En la tabla siguiente se muestra una
posible oferta hotelera para unos determinados precios por habitacion.

Precio (habitacion) Oferta (hab/afio)
15.000 500.000

20.000 650.000

25.000 850.000

30.000 1.100.000
35.000 1.350.000

La oferta no puede considerarse como una cantidad fija, sino como una relacién entre la cantidad ofrecida \
precio ofrecido a esa cantidad. La curva de la oferta de la empresa o el sector es la representacion gréafica



tabla de oferta respectiva y muestra las cantidades del bien que se ofreceran a la venta durante un periodo
tiempo especifico a diversos precios de mercado. Al contrario de la curva de demanda, la curva de oferta tit
pendiente positiva, lo que significa que las cantidades ofrecidas aumentan conforme aumenta el precio del

bien o servicio ofrecido.

La funcién de oferta establece que la cantidad ofrecida de un bien en un periodo de tiempo determinado
depende del precio de ese bien (Pa), de los precios de otros bienes relacionados (Pb), de los precios de los
factores productivos (r), de la tecnologia (z) y de los gustos o preferencias de los productores (h). De esta
forma, podemos describir la funcién de oferta de la siguiente manera:

La introduccion de la condicion CETERIS PARIBUS en el sentido de que la en la funcién de oferta todas la:
variables permanecen constantes excepto el precio y la cantidad, permite obtener la curva de la oferta
representada anteriormente.

En cuanto al sector turistico, cabe decir que precio y cantidad se relacionan de modo que son necesarios
aumentos sucesivos del precio para poder suministrar cantidades adicionales de producto. Al elevarse el
precio de mercado los empresarios se animan a producir mas con el objetivo de incrementar las ventas, ya
unidades cuyo precio no era beneficioso ahora resultarian rentables, lo cual perfila una curva de oferta
turistica con pendiente positiva. El turismo es una actividad fuertemente intensiva en el uso de los recursos
humanos que representan un papel importante en los gastos de las empresas. Suponemos un aumento de
costes de produccion debido a un incremento de los salarios percibidos por los trabajadores del sector
turistico.

Esto provoca un desplazamiento de la curva hacia la izquierda, ya que el aumento de los salarios conlleva |
incremento de los costes empresariales para la misma cantidad de producto. Por lo tanto, a los mismos
precios, la rentabilidad del negocio es menor y los empresarios estaran dispuestos a ofrecer menos plazas.
igual modo, una mejora en la gestion de los negocios, como puede ser la incorporacion de nuevas tecnolog
reductoras de costes de produccidn, conseguiria que los hoteleros ofertaran mas plazas al mismo precio. E
supone un desplazamiento de la curva hacia la derecha donde se ofertaran mas plazas a los mismos precit
gue plazas adicionales que antes no resultaban rentables para ofrecer en el mercado, ahora si lo son.

12/03/04
« El equilibrio de la oferta y la demanda

Hasta ahora, hemos estudiado la oferta y la demanda por separado. Conocemos las cantidades que se con
y se venden voluntariamente a cada uno de los precios. Hemos visto que los consumidores demandan
diferentes cantidades de productos en funcién del precio de los mismos y que los productores ofrecen
voluntariamente diferentes cantidades de estos y otros bienes dependiendo de sus precios. Para reunir los
lados del mercado, tanto la oferta como la demanda tendran que interactuar para producir un precio y una
cantidad de equilibrio, es decir, un equilibrio de mercado.

El mercado se encuentra_ en equilibrio cuando el precio y la cantidad equilibran las fuerzas de la oferta y la
demanda.

Al precio de equilibrio, la cantidad que desean adquirir los compradores es exactamente igual a la que dese
vender los productores. La razdn por la que se llama equilibrio se halla en que cuando las fuerzas de la ofe
y la demanda estan en equilibrio, no hay razén para que suba o baje el precio siempre y cuando todo lo del
permanezca constante (CETERIS PARIBUS). Al punto donde se cortan las curvas de oferta y demanda se
conoce con el nombre de punto de equilibrio. Este punto, en el que se igualan la cantidad ofrecida y la
demandada se llama precio de equilibrio o precio que vacia el mercado, lo que significa que se satisfacen
todos los pedidos de oferta y demanda y tanto consumidores como productores estan satisfechos. Se dice



el mercado turistico se encuentra en equilibrio en su globalidad o en un producto turistico en particular cuar
a un precio concreto se igualan la demanda y la oferta de ese producto. El equilibrio se establece en el pun
donde se cortan las curvas de oferta y demanda. ¢ Cémo sabemos que la interseccion de las curvas de ofel
demanda es el equilibrio de mercado?

Partimos de un precio superior al de equilibrio que denominaremos Pb. A este precio, los productores dese
vender una cantidad superior a la que desean comprar los consumidores. El resultado de este nuevo precic
un excedente, es decir, un exceso de la cantidad ofrecida sobre la demandada. Las flechas indican el senti
en que tiende a variar el precio cuando hay un excedente en el mercado. A un precio inferior al de mercadc
como el precio Pa, el mercado muestra una escasez, es decir, un exceso de la cantidad demandada sobre
ofrecida. Cuando hay escasez, la competencia entre los compradores por los bienes limitados eleva el prec
como muestran las flechas ascendentes de la grafica. En un mercado competitivo, el equilibrio se halla en |
interseccioén de las curvas de oferta y demanda y en el precio de equilibrio no hay escasez ni excedentes.

Efectos de un desplazamiento de la oferta o de la demanda sobre el punto de equilibrio.

El analisis de los instrumentos de la oferta y la demanda puede hacer mucho mas que indicarnos el precio
cantidad de equilibrio. También puede utilizarse para predecir la influencia de los cambios de la situacion
econdmica de los precios y las cantidades. Supongamos que una racha de mal tiempo eleva el precio del ti
gue es un ingrediente clave para producir pan. Esta subida desplaza la curva de oferta de pan hacia la
izquierda por medio de un desplazamiento de la curva de S a S1. En cambio, la curva de demanda no ha
variado, ya que los consumidores tienen el mismo deseo de comprar pan cuando la cosecha es buena que
cuando es mala.

El mal tiempo lleva a producir menos pan al antiguo precio, por lo que la cantidad demandada es superior &
ofrecida. Por lo tanto, sube el precio del pan fomentando la produccion y elevando la cantidad ofrecida. Al
mismo tiempo se reducen los incentivos para producir y también la cantidad demandada. El precio sigue
subiendo hasta que al nuevo precio de equilibrio las cantidades ofrecidas y demandadas son iguales. El nu
punto de equilibrio esta en E1 que es el punto de interseccion entre la nueva curva de oferta S1y la curva ¢
demanda original. Asi, una mala cosecha eleva los precios y reduce la cantidad demandada (movimiento s
la curva de demanda). Otro caso distinto es el que se produciria si apareciesen nuevas tecnologias para he
pan que reducirian los costes de produccion.

Esto significa que la curva de oferta se desplaza hacia la derecha. Hay un nuevo punto de equilibrio que se
E11l. Las mejoras tecnolégicas hacen que los productores de pan quieran producir mas para el mismo prec
original por lo que la cantidad demandada es inferior a la ofrecida. Por tanto, baja el precio del pan reducier
los incentivos a la producciéon y fomentando el consumo. El precio continta bajando hasta que al nuevo pre
de equilibrio, las cantidades demandadas y ofrecidas se igualan.

Los instrumentos de la oferta y la demanda también pueden utilizarse para examinar la influencia de la
demanda en el equilibrio del mercado. Supongamos que aumenta significativamente la renta de las familias
por tanto todo el mundo quiere comprar mas pan.

En este caso, se desplaza la curva de demanda hacia la derecha desde su posicién original D a D1 en el q
todos y cada uno de los precios, los consumidores demandan una cantidad de pan mayor que en su posici
original. El desplazamiento de la demanda provoca una escasez de pan al antiguo precio. Los precios sube
hasta que la oferta y la demanda alcanzan un nuevo punto en el mercado que es el punto C1. En el caso
contrario, una disminucion de la renta de los consumidores hace que la curva de demanda se desplace hac
izquierda, obteniendo de esta forma un nuevo punto de equilibrio que sera el punto C11.

En los dos desplazamientos estudiados (el de la oferta y el de la demanda) ha cambiado una variable que
influia sobre la curva de demanda y oferta. En resumen, cuando cambia alguno de los factores que influye |



la demanda o en la oferta, ésta se desplaza y se altera el equilibrio de mercado del precio y de la cantidad.
general, y como resumen, podemos definir las cuatro leyes de la oferta y la demanda:

« Un aumento de la demanda generalmente eleva el precio y la cantidad demandada (relacion directa entre
precio y cantidad).

» Una disminucién de la demanda generalmente disminuye el precio y la cantidad demandada.

« Un aumento de la oferta generalmente disminuye el precio y eleva la cantidad demandada (relacién inver
entre precio y cantidad).

» Una disminucién de la oferta generalmente eleva los precios y reduce la cantidad.

16/03/04

* APLICACIONES DE LA OFERTA'Y LA DEMANDA
« La elasticidad—precio de la demanda

Para convertir las curvas de oferta y demanda en instrumentos verdaderamente Utiles, necesitamos saber
cuanto responden éstas a las variaciones de los precios, es decir, en qué medida se ven influidas por las
variaciones que se den en los precios.

Algunas compras, como viajes, son muy sensibles a las variaciones de los precios. En cambio, otros bienes
como los alimentos, son necesarios y sus compras apenas responden a variaciones de los precios. Estas
cuestiones se analizan utilizando el concepto de elasticidad que es una manera de cuantificar la sensibilida
la oferta y la demanda a las variaciones de los precios. Examinaremos en primer lugar la respuesta de la
demanda de los consumidores ante variaciones de los precios.

La elasticidad—precio de la demanda (denominada también elasticidad—precio) mide cuanto varia la cantide
demandada de un determinado bien cuando varia el precio del mismo. Su definicién exacta es la variacion
porcentual de la cantidad demandada dividida por la variaciéon porcentual del precio.

La elasticidad—precio, es decir, la sensibilidad a las variaciones de los precios varia enormemente de unos
bienes a otros. Cuando es alta decimos que el bien tiene una demanda elastica, lo que significa que pequel
variaciones en los precios provocan grandes variaciones en la cantidad demandada. Cuando es baja decirr
gue el bien tiene una demanda inelastica y su cantidad demandada apenas responde ante variaciones de |
precios. La demanda de bienes necesarios, como alimentos, ropa, medicamentos, etc., tiende a ser inelasti
ya gue estos articulos constituyen la base de la vida y no es facil renunciar a ellos cuando sube su precio.
cambio, son faciles de sustituir los bienes de lujo, como vacaciones en el extranjero o coches deportivos
cuando sube su precio. Por tanto, la demanda de los bienes que tienen faciles sustitutivos tiende a ser mas
elastica que la demanda de los bienes que no tienen sustitutivos.

Pero, ¢cémo se pueden calcular las elasticidades? En el caso de que podamos observar cuanto varia la
cantidad demandada cuando varia el precio, entonces podremos calcular su elasticidad. El coeficiente de I
elasticidad—precio se calcula numéricamente de acuerdo con la siguiente formula:

Muchas veces esta formula aparece precedida de un signo menos. Esto es para contrarrestar la relacion in
entre el precio y la cantidad. Una elasticidad NUNCA puede ser negativa; ha de ser igual o mayor que 0. Si
resultado es negativo se pone un menos antes de Ed o se trata todo como positivo.

Ahora podemos ser mas precisos sobre las diferentes categorias de la elasticidad precio:

» Cuando una variacion del precio provoca una variacion de la cantidad demandada superior a ese porcen!

En este caso, tendremos una demanda elastica respecto al precio. La reduccién del precio a la mitad hac
gue se triplique la cantidad demandada.
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» Cuando una variacion del precio provoca una variacion de la cantidad demandada inferior a ese porcente
En este caso, el bien tiene una demanda inelastica.

» Un caso especial es el de la demanda de elasticidad unitaria que se produce cuando la variacién porcent
de la cantidad es exactamente igual que la variacion porcentual del precio (si subo en 50%, la otra varia
50%).

 La curva de demanda sera perfectamente inelastica o rigida cuando una reduccion porcentual en el preci
no supone ninguna variacion porcentual en la cantidad demandada.

 La curva de la demanda serd perfectamente elastica cuando la pendiente de la curva sea infinita.

Para calcular numéricamente la elasticidad—precio se emplea la siguiente formula:

Ejercicio: Partimos de una situacion inicial en la que Po =5y Qo = 100 y una situacion final en laque P = 3
Q =180.

Ed= Q/ PxPo/Qo=80/2x5/100=400/200 =2 =>Demanda Elastica.

Siempre que la elasticidad sea mayor que 1, la demanda del bien sera elastica. Cuando sea igual a 1, la
demanda sera unitaria. Cuando sea menor que 1, la demanda sera inelastica.

30/03/04

En la practica para calcular las elasticidades tendremos que hacer hincapié en dos pasos. En primer lugar,
suprimimos los signos negativos y consideramos que todas las variaciones porcentuales son positivas. Est
significa que todas las elasticidades son positivas, aun cuando los precios y las cantidades demandadas ve
en sentido contrario debido a la ley de demanda decreciente. En segundo lugar, la definicion de la elasticid:
utiliza las variaciones porcentuales del precio y de la demanda en lugar de las variaciones reales. Esto
significa que una variacién de las unidades de medicién no afecta a la elasticidad. Por tanto, la
elasticidad—precio no varia, independientemente de que expresemos el precio en euros o en céntimos. Es
conveniente precisar la diferencia existente entre la elasticidad de una curva y su pendiente. Para ello, tene
en cuenta que la elasticidad de la demanda es igual a la pendiente de la funcién en un punto multiplicado p
el cociente P/Q.

En el caso de que la funcién de demanda sea una linea recta, tendremos que la elasticidad sera constante,
lo que los valores que tome la elasticidad dependeran del cociente P/Q.

Todos los puntos de la linea recta tienen la misma pendiente absoluta. Sin embargo, por encima del precio
medio (demanda unitaria) la demanda es elastica, ya que es mayor que 1. Mientras, por debajo es inelastic
ya gue es menor que 1. En el caso de una funciéon de demanda lineal, la elasticidad en un punto viene dad:
el cociente del segmento que esta por debajo del punto dividido por el segmento que esta por encima del
punto.

Para calcular la elasticidad—precio de una curva de demanda en cualquiera de sus puntos debemos trazar |
linea tangente a la curva en el punto en cuestién y calcular la elasticidad—precio de la demanda en ese pun
aplicando la regla anterior.

La elasticidad de la curva de demanda anterior en el punto B vendra dada por el cociente entre BA/BC sien
igual a 1 con lo cual, la demanda en ese punto sera unitaria.

En general, podemos decir que los factores que condicionan la elasticidad—precio de la demanda son los
siguientes:

» Naturaleza de las necesidades que satisface el bien. Si se trata de un producto de primera necesidad, lo:
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valores de la elasticidad seran reducidos, ya que dificilmente se pueden dejar de consumir y por tanto, la
variaciones de la cantidad demandada respecto a las variaciones en el precio son pequefas (ocurre lo
contrario con los bienes de lujo).

« Disponibilidad de bienes que pueden sustituir al bien en cuestion. Los bienes gue tienen una facil
sustitucion tienden a tener una demanda mas elastica que aquellos bienes que no la tienen.

» Proporcion de renta gastada en el bien. Cuanta mayor participacion tenga un bien en el presupuesto de
gastos, mayor sera su elasticidad—precio de la demanda, ya que se vera mas afectado por variaciones el
precios.

* Periodo de tiempo considerado. Cuanto mayor es el periodo de tiempo, mas elastica sera la demanda de
a la dificultad de adaptacion de la conducta de los consumidores a los cambios de los precios, ya que
necesitan tiempo para adaptarse al cambio.

« Elasticidad e ingreso

Una importante aplicacién de la elasticidad es averiguar si la subida de un precio eleva los ingresos o los
reduce. Definimos ingreso total como el precio multiplicado por la cantidad. La elasticidad de la demanda
afecta al ingreso total cuando varia el precio de la siguiente manera:

» Cuando la demanda es inelastica con respecto al precio, una disminucién del precio reduce el ingreso tot
» Cuando la demanda es elastica respecto al precio, una disminucion del precio eleva el ingreso total.
» En el caso limite de la demanda de elasticidad unitaria, una disminucién del precio no altera el ingreso to

Ejemplos:

P Q IT Ed
45 100 4.500 9

40 200 8.000 4

30 400 12.000 15
25 500 12.500 1

20 600 12.000 0,6
10 800 8.000 0,25
5 900 4.500 0,1
2 960 1.920 0,04
0 1.000 0

A medida que el ingreso total aumenta, la demanda es elastica. Cuando el ingreso total llega a su maximo,
demanda es unitaria. Cuando el ingreso total desciende, la demanda es inelastica.

p Q T Ed
50 185 9.250 0,5
42 200 8.400 0,75
35 225 7.875 1,29
29 275 7.975 0,87
20 350 7.000 0,17
12 375 4.500 0,06
4 390 1.560 0,03
1 400 400

No hay relacién entre las columnas de IT y Ed por lo que hay que estudiarlas por separado. El ingreso




desciende todo el tiempo salvo en el cuarto punto, donde sube un poco. La demanda es inelastica todo el
tiempo, salvo en el tercer punto donde se vuelve elastica.

02/04/04
« La elasticidad—precio de la oferta

El consumo no es lo Unico que varia cuando suben o bajan los precios. Las empresas también responden ¢
precio cuando deciden la cantidad que van a producir. Los economistas definen la elasticidad—precio de la

oferta como la sensibilidad de la cantidad ofrecida de un bien a su precio de mercado, es decir, es la variac
porcentual de la cantidad ofrecida dividida por la variacién porcentual del precio. Los dos casos extremos d
elasticidad—precio de la oferta son:

« La cantidad ofrecida es totalmente fija, por lo tanto, la elasticidad es nula.
« El precio permanece constante, por lo tanto, la elasticidad precio de la oferta es infinitamente elastica.

Entre estos dos casos extremos decimos que la oferta es elastica o inelastica dependiendo de que la variac
porcentual de la cantidad sea mayor o menor que la variacion porcentual del precio. Es = variacion porcent
Q/variacién porcentual P.

En el caso limite de la elasticidad unitaria, en el que la elasticidad—precio de la oferta es igual a 1, el aumer
porcentual de la cantidad ofrecida, es exactamente igual al aumento porcentual del precio.

¢, Qué factores determinan la elasticidad—precio de la oferta?

« El principal es la facilidad con que puede incrementarse la produccién de la industria. Si la capacidad de
produccién es buena, la elasticidad es grande y viceversa.

« Otro factor importante, es el periodo de tiempo analizado. Las empresas pueden no ser capaces de aum
su cantidad de trabajo, materia prima y capital en un breve periodo de tiempo, por lo que la oferta puede
muy inelastica.

13/04/04
« La influencia de los impuestos en el precio y la cantidad

El Estado establece impuestos sobre una amplia variedad de productos como pueden ser el tabaco, el alco
las nébminas, etc. El analisis basado en la oferta y la demanda puede ayudarnos a predecir quién soportara
verdadera carga de un impuesto y como afectard ésta a la produccion. Examinaremos ahora por medio de
ejemplo el caso de un impuesto sobre la gasolina con el fin de mostrar cémo afectan los impuestos a la
produccién y al precio de mercado.

Supongamos que el gobierno decide subir el precio de la gasolina en 10 cts./litro. Los legisladores mas
prudentes se mostraran reacios a subir tanto los impuestos sobre la gasolina sin comprender perfectaments
consecuencias de esta medida. Quieren saber cual es la incidencia del impuesto. Por incidencia entendem
efecto econdmico ultimo o la carga de un impuesto. Utilizando el analisis de la oferta y la demanda podrem
saber quién soporta la carga del impuesto o cudl es su incidencia.

Puede ocurrir que su carga se traslade hacia los consumidores, en el caso de que el precio de venta al pub
suba en la misma cuantia, es decir, 10 cts. También puede ocurrir que los consumidores reduzcan tanto su
compras de gasolina, que la carga del impuesto se traslade totalmente a las compafiias petroliferas. Para
averiguar sobre guién recae finalmente el impuesto tendriamos que realizar un grafico con la oferta y la
demanda en donde quedarian reflejadas la subida del impuesto y, en este caso, la cantidad de gasolina
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vendida.
» Reglas generales sobre la traslacion de impuestos.

La gasolina no es mas que un ejemplo de cémo se analiza la traslacion de los impuestos. Utilizando el
instrumento basado en la oferta y la demanda podremos llegar a comprender cémo afectan los impuestos
sobre el tabaco, aranceles sobre las importaciones al comercio exterior, impuestos sobre bienes inmuebles
cotizaciones a la seguridad social, etc. Para averiguar la incidencia de un impuesto, la cuestién clave sera |
elasticidades relativas de la oferta y la demanda. Si la demanda es inelastica con respecto a la oferta, la me
parte del coste se trasladara a los consumidores. En cambio, si la oferta es inelastica en relacién con la
demanda, la mayor parte del impuesto se trasladara a la oferta.

» Precios minimos y precios maximos

Algunas veces los gobiernos establecen por ley un precio maximo o un precio minimo en lugar de
subvencionar o gravar un bien. EI mecanismo de oferta y demanda puede utilizarse para explicar los efecto
sobre el desequilibrio de mercado del establecimiento de precios minimos y maximos. Cuando por razones
sociales se fija un limite maximo al precio de un bien por debajo del nivel de equilibrio aparecera un exceso
de demanda y surgira la necesidad de racionalizar la oferta existente a ese precio. Dado que hay exceso de
demanda, la cantidad lanzada al mercado sera menor que la cantidad de equilibrio. Un mercado en el que
tradicionalmente se han establecido precios maximos es el sector de las viviendas de alquiler y otro ejempl
pueden ser los precios maximos de la gasolina. El efecto de la intervencién del estado fijando un precio
méaximo se concreta en tres elementos:

* escasez en el mercado
« aumento de la cantidad demandada
* reduccién de la cantidad ofrecida

Cuando fijamos un tope minimo de precios por encima del nivel de equilibrio se genera un exceso de oferta
Al no poder descender el precio, se acumularan excedentes del bien y ello provocara una mala asignacion
los recursos. El establecimiento por parte del estado de un precio minimo provocara:

* aparicion de un excedente en el mercado
« reduccioén de la cantidad demandada
* aumento de la cantidad ofrecida

La fijacién de precios minimos ha sido frecuente en los mercados agricolas. Asi, el establecimiento de prec
minimos en este sector, ha sido en muchas ocasiones el causante de la existencia de fuertes excedentes e
determinados mercados. Asimismo, en el mercado de trabajo es frecuente que ocurra esto, ya que se suele
fijar salarios minimos tratando de favorecer a los trabajadores. Pero, de hecho, sélo se benefician los que
logran encontrar empleo. Con esta medida se contribuye a elevar el nimero de desempleados, ya que se
establece un nivel de salarios por encima del de equilibrio.

Otra forma de intervenir en los mercados consiste en fijar un precio subvencionado o de sostenimiento por
parte del Estado, dejando que la demanda privada determine el precio de equilibrio necesario para adquirir
toda la cantidad ofrecida por los productores y finalmente, cubrir la diferencia entre el precio subvencionadc
y el obtenido en el mercado. El Estado tendra que pagar esta diferencia por cada unidad producida, pero ne
tendra que adquirir stock alguno de mercancia. Esta forma de intervencion no fuerza a que los consumidore
paguen directamente un mayor precio por los bienes subvencionados, pero no impide que se produzcan
ineficiencias en la asignacién de recursos. Tampoco aparecen excedentes, ya que el precio de venta en el
mercado es el de equilibrio. El establecimiento de precios subvencionados ha sido frecuente en determinad
productos de la mineria, especialmente el carbén y en ciertos mercados agrarios.

14



16/04/04

« LA DEMANDA Y LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR
 La teoria de la utilidad

Todos los consumidores tomamos diariamente innumerables decisiones sobre la asignacién de nuestro esc
dinero y tiempo, como por ejemplo, comprar un coche nuevo o arreglar el viejo o ir a clase o quedarnos en
casa durmiendo. Para explicar la conducta del consumidor, la Economia se basa en la premisa fundamentz
gue éste tiende a elegir los bienes y servicios que mas valora. Para describir la manera en que los
consumidores eligen entre las diferentes posibilidades de consumo se ha desarrollado el concepto de utilid:
con la cual ha sido posible obtener la curva de demanda y explicar sus propiedades. Entendemos por utilid:
satisfaccion, es decir, se refiere a la forma en que los consumidores ordenan los diferentes bienes y servici
Si la cesta A reporta al consumidor mayor utilidad que la cesta B, entonces ese consumidor prefiere la cest
a la cesta B. En la teoria de demanda decimos que un consumidor maximiza su utilidad cuando elige la ces
de bienes de consumo por la que tiene una mayor preferencia.

Para analizar las decisiones del consumidor empezaremos por describir la relacion existente entre las
cantidades consumidas de un bien y la utilidad que nos proporcionan dichas cantidades. Parece légico sup
que a medida que aumenta la cantidad consumida de un bien, por ejemplo, un helado de chocolate, aumen
la satisfaccion q_utilidad total proporcionada por dicha cantidad, con lo cual conforme aumenta la cantidad
consumida aumenta la utilidad total. Al aumento de la utilidad total que reporta el consumo de una unidad
adicional del bien se le llama utilidad marginal. Hemos afirmado que a medida que aumenta la cantidad
consumida de helado de chocolate, aumenta la utilidad total, pero a medida que aumenta esta cantidad
consumida, el incremento de utilidad total que proporciona la dltima unidad consumida es cada vez menor.

CANTIDAD uT UMG
0 0

1 100 100
2 180 80

3 240 60

4 280 40

5 300 20

Graficamente, una vez representadas la utilidad total y la utilidad marginal podemos destacar dos hechos:

« |la curva de utilidad total, aun siendo creciente, crece a un ritmo decreciente
« la utilidad marginal es decreciente

La utilidad total que reporta el consumo de una determinada cantidad es igual a la suma de las utilidades
marginales hasta ese punto.

El hecho de que la utilidad marginal disminuya conforme aumenta la cantidad consumida de un bien es lo
gue se conoce como ley de la utilidad marginal decreciente, que refleja la idea natural de que cuanto mas
consumimos de un bien, menos satisfaccion adicional reporta cada unidad del mismo. Asimismo, cabe sefi:
gue si bien la utilidad marginal por lo general disminuye conforme se incrementa el nUmero de unidades
consumidas, en determinadas circunstancias puede que con las primeras unidades consumidas, la utilidad
marginal aumente. Asi, por ejemplo, si consumimos una determinada fruta que nos es desconocida, es
probable que la segunda o tercera unidad consumida produzca una mayor satisfaccion que la primera, perc
partir de un cierto momento, el consumidor empezara a sentirse saciado y la utilidad disminuira.

15



Analizaremos ahora el proceso de maximizacién de la utilidad o de la satisfaccion del consumidor. En este
sentido, se deben tener en cuenta dos hechos:

« el consumidor cuenta con una renta limitada que debe asignar entre el consumo de muchos bienes.
« |la satisfacciéon que le reportan al consumidor los distintos bienes es muy diferente, ya que depende de la
preferencias o gustos de éste.

El consumidor, si pretende maximizar la satisfaccion o utilidad de sus compras, distribuira su consumo de
manera que cada bien le proporcione una utilidad marginal proporcional a su precio, es decir, el consumido
gue cuenta con una renta monetaria limitada y se enfrenta a unos precios para los distintos bienes
determinados por el mercado, s6lo maximiza su utilidad, es decir, sélo se encontrara en equilibrio, si cada
bien lo demanda y lo consume hasta el punto en el que la utilidad marginal del tltimo euro gastado sea
exactamente igual a la utilidad marginal del Gltimo euro gastado en cualquier otro bien. Esta condicién de
equilibrio del consumidor se conoce con el nombre de ley de igualdad de las utilidades marginales por euro

gastados o también como principio equimarginal.

Soélo cuando la utilidad marginal por cada euro gastado en un bien y en cualquier otro sea la misma, el
consumidor obtiene la maxima satisfaccioén derivada de su limitada renta monetaria. Cabe recordar que la
utilidad marginal de un bien no es igual a la de otro bien, sino que las utilidades marginales divididas por el
precio unitario deben ser todas iguales con objeto de que el consumidor alcance una asignacion 6ptima. De
esta forma, la condicion de equilibrio del consumidor puede expresarse como el cociente de las utilidades
marginales de los bienes consumidos y los precios de cada bien.

La expresién anterior también es conocida como ley de las utilidades marginales ponderadas, en donde los
precios son los factores que ponderan las unidades marginales y permiten su igualdad. De esta expresion,
puede deducir que de una combinacién de bienes en la que no se cumpla que la utilidad marginal del tltimc
euro gastado en todos los bienes sea la misma, no sera una condicién de equilibrio, y en consecuencia, no
maximizara la utilidad del consumidor.

Del estudio de la anterior expresién se puede entender por qué la curva de demanda tiene pendiente negat
Cuando el precio de un bien cambia, la cantidad 6ptima demandada por el consumidor se reducird, lo que
explica que a medida que aumenta el precio disminuya la cantidad y, por tanto, la curva de demanda tenga
pendiente negativa.

20/04/04
* El efecto de sustitucion y el efecto renta

El efecto sustitucién nos dice que cuando sube el precio de un bien, los consumidores tienden a sustituirlo |
otros con el fin de obtener la satisfaccién deseada de una forma mas barata. Este comportamiento es idént
tanto para empresas como para los consumidores. En el caso de las empresas la subida del precio de uno
los factores de produccion les induce a sustituirlo por otros mas baratos. Mediante este proceso de producc
pueden producir la misma cantidad con un menor coste total. Cuando los consumidores sustituyen bienes
caros por bienes baratos compran satisfaccion al menor coste. Este es el primer factor que explica por qué
curvas de demanda tienen pendiente negativa.

Por otra parte, cuando la renta monetaria del consumidor no varia, una subida del precio equivale exactam
a una reduccion de su renta real, que significa la cantidad efectiva de bienes y servicios que pueden compr
con la renta monetaria. El efecto renta significa la influencia de la variacién del precio en la cantidad
demandada de un bien, resultante de la influencia de la variacién del precio en las rentas reales de los
consumidores.
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Tanto el efecto renta como el efecto sustitucion determinan las principales caracteristicas de los diferentes
productos. En algunas circunstancias la curva de demanda resultante es muy elastica con respecto al preci
como por ejemplo, cuando el consumidor ha estado gastando mucho en un bien del cual es facil encontrar
bienes sustitutivos. En este caso, tanto el efecto sustitucion como el efecto renta son significativos y la
cantidad demandada responde significativamente a una subida del precio. Si examinamos el caso de un bie
como es la sal, que sélo constituye una pequefia parte del presupuesto del consumidor y que es muy dificil
sustituir por otros productos, tanto el efecto renta como el efecto sustitucion son pequefios y la demanda
tiende a ser inelastica con respecto al precio.

* De la demanda individual a la demanda del mercado

La curva de demanda de un bien se obtiene sumando las cantidades demandadas por todos los consumidc
en el caso de que la curva sea de todo el mercado. Cada consumidor tiene una curva de demanda a lo larg
la cual puede obtenerse la cantidad demandada a cada precio. Los consumidores son todos diferentes entr
porque no todos tienen los mismos niveles de renta ni los mismos gustos o preferencias por cada producto;
por tanto, para hallar la curva de demanda total del mercado, lo que tendremos que hacer es calcular la sur
total de lo que consumiran todos los consumidores a cada uno de los precios. A continuacion, representare
la cantidad total por medio de un punto en la curva de demanda de mercado, es decir, sumaremos
horizontalmente todas las curvas de demanda individual.

P D1 D2 D3 Conj.
1 3 6 2 11

5 2 4 1 7

8 1 0 0 1

10 0 0 0 0

Desplazamientos de la demanda:

Un aumento de la renta tiende a elevar la cantidad que los consumidores estan dispuestos a comprar de la
mayoria de los bienes. Los bienes de primera necesidad tienden a ser menos sensibles a las variaciones d
renta (demanda inelastica), mientras que los bienes de lujo tienden a ser mas sensibles (demanda elastica)
curva de demanda muestra como responde la cantidad demandada de un bien ante las variaciones de su p
Sin embargo, en la demanda también influyen los precios de otros bienes, las rentas de los consumidores
otros elementos especiales. La curva de demanda se dibuja suponiendo que todos estos factores permane
constantes, es decir, se cumple la condicion CETERIS PARIBUS. Sin embargo, cuando varia alguno de es
factores, la curva de demanda se puede desplazar hacia la derecha o hacia la izquierda. Cuando aumentar
rentas de los consumidores generalmente van a adquirir una mayor cantidad del bien por lo que la demand
desplaza hacia la derecha. Del mismo modo, la subida del precio de un bien sustitutivo aumenta o desplaz:
curva hacia fuera. Todo lo contrario ocurre si disminuye la renta de los consumidores o baja el precio de los
productos sustitutivos desplazdndose la curva hacia la izquierda.

Bienes sustitutivos complementarios e independientes:

Se dice que dos bienes A y B son sustitutivos si la subida del precio del bien A eleva la demanda del bien
sustitutivo B. Por ejemplo, carne de vacuno y carne de cerdo. Denominamos bienes complementarios a
aguellos bienes Ay B para los cuales una subida del precio del bien A provoca una reduccion de la cantida
demandada del bien B. Por ejemplo, si sube el precio del pan de hamburguesas bajara el precio de las
hamburguesas porque se reducira su demanda. En una situacion intermedia se encuentran los bienes
independientes para los cuales la variacion del precio de uno no tiene ninguna influencia en la cantidad
demandada de otro bien. Por ejemplo, yogures y libros, etc.
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23/04/04
 Analisis geométrico del equilibrio del consumidor

Empezamos este analisis considerando el caso de un consumidor que compra diferentes combinaciones de
bienes, como por ejemplo alimentos y vestidos, a determinados precios. Suponemos que este consumidor
prefiere una combinacion de los dos bienes, uno de los dos bienes o que ambas combinaciones le son
indiferentes. Por ejemplo, si se le pide que elija entre una combinacién A (1 unidad de alimentos y 6 de
vestido) o una combinacion B (2 unidades de alimento y 3 de vestido) el consumidor puede preferir la A sokt
la B, la B sobre la A o ser indiferente entre las dos. Otra posible combinacién puede ser C (3 de alimentoy
de vestido) o una combinacién D (4 de alimento y 1 de vestido).

La curva que une estos cuatro puntos se denamina curva de indiferencia. Estos puntos representan cestas
consumo entre las que el consumidor se muestra indiferente, es decir, todas son igualmente deseables. La
curvas de indiferencia son convexas vistas desde abajo. Su forma ilustra una propiedad que podriamos
denominar_ley de sustitucion que nos dice que cuanto mas escaso es un bien, mayor es su valor relativo de
sustitucién. Su utilidad marginal aumenta en relacién con la del bien que se ha vuelto abundante. Pero la ct
de indiferencia que hemos representado no es la Unica que va a tener en cuenta las posibles combinacione
productos sobre las que va a tener que tomar decisiones el consumidor.

El consumidor que se encuentra sobre una determinada curva de indiferencia se puede trasladar a lo largo
esa curva sin experimentar una satisfaccion ni mayor ni menor como consecuencia del cambio de consumc
Pero en el caso de que el consumidor aumentase la cantidad de ambos bienes, tendriamos que dibujar une
nueva curva de indiferencia situada a la derecha de la curva inicial alcanzando niveles cada vez mas eleva
de satisfaccién. Al conjunto de todas las curvas de indiferencia se le_lama mapa de curvas de indiferencia.

Sin embargo, sabemos que la renta monetaria de la que dispone el consumidor es limitada. Esta renta deb
asignarla a la adquisicion, en este caso, de los bienes alimentos y vestidos teniendo en cuenta los precios
estos. Imaginamos que la renta es 8€, que los vestidos cuestan 1€ y que los alimentos cuestan 2€.

oN[R[o o<
So[v[F o[>

A la recta que une todas las combinaciones posibles de productos que el consumidor puede adquirir se le
denomina recta de balance, recta presupuestaria o restriccién presupuestaria.

Hemos visto que todas las combinaciones posibles de productos, en este caso alimentos y vestidos, se
representaban mediante distintas curvas de indiferencia. Ahora tendremos que averiguar sobre qué curva s
situard el consumidor. Geométricamente, el consumidor se encuentra en equilibrio en el punto en el que la
pendiente de su recta de balance es igual a la pendiente de una de sus curvas de indiferencia, es decir, el
equilibrio (maximiza el consumo) del consumidor se alcanza en el punto en el que la recta de balance es
tangente a la curva de indiferencia.

La relacién de sustitucion, es decir, la pendiente de la curva de indiferencia es el cociente entre la utilidad
marginal de los alimentos y la de los vestidos. Por tanto, la condicion de tangencia implica que la relacién
entre precios debe ser igual al cociente entre las utilidades marginales. Como consecuencia, podemos forrm
la siguiente condicion de equilibrio:
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A continuacién vamos a ver cédmo influyen la renta y los precios sobre la posicién de equilibrio.

» Supongamos que la renta del consumidor se ha reducido sin que varie ninguno de los precios. Como
consecuencia de la disminucién de la renta, se desplazara hacia la izquierda. Ahora para maximizar la
satisfaccion, el consumidor se desplazara a una nueva curva de indiferencia que sea tangente a la nueve
recta de balance, es decir, pasamos del punto B a B1 en el cual nos encontraremos con una nueva condi
de equilibrio.

» Pensemos ahora que el consumidor sigue con la misma renta monetaria, pero se produce una variacion
los precios. Por ejemplo, supongamos que sube el precio de los alimentos de 2 a 4€, mientras que el del
vestido permanece constante. En este caso la recta de balance se desplaza hacia la izquierda, pero no d
misma forma que en el caso anterior. Al igual que en el caso anterior de disminucion de la renta el
equilibrio va a modificarse. Ahora pasara del punto inicial C al punto C1. La subida de los precios de los
alimentos ha reducido su consumo.

\4 A
8 0
4 1
0 2
27/04/04

» DECISIONES DE OFERTA
 Teoria de la produccion y de los productos marginales

» Conceptos basicos
 Funcién de produccion:

Dados unos factores productivos, como pueden ser materia prima, mano de obra, capital, etc., y la cantidac
producida de un bien, se denomina funcién de produccion a la funcion gque relaciona la cantidad de factores
productivos con la cantidad del bien producido, es decir, la cantidad méaxima de produccién que puede
obtenerse con una cantidad dada de factores.

 Producto total, marginal y medio:

A partir del concepto de funcién de produccion podemos obtener otros conceptos de interés. Definimos
producto total como la cantidad total de produccion que se obtiene en unidades fisicas de un producto
concreto. El producto total empieza siendo 0 y aumenta a medida que se utilizan unidades adicionales de
factores productivos. Definimos producto marginal como el producto adicional que se obtiene mediante una
unidad extra de ese factor, manteniéndose los demas constantes. Definimos producto medio como el cocie
entre produccién total y el total de unidades del factor (un solo factor).

Ejercicio:

:ﬂ;‘l'oi"}‘ges de ot PMG |PME

0 0

1 2.000 [2.000 [2.000
2 3.000 [1.000 [1.500
3 3.500 |500 |1.166,6
4 3.800 [300  [950

5 3.900 |100 [780
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 Ley de los rendimientos decrecientes:

Esta ley establece que, cuando afladimos cantidades adicionales de un factor y mantenemos fijas las de 10
demas, obtenemos una cantidad adicional de producto cada vez mas pequeia. Es decir, el producto margir
de cada unidad de factor disminuye a medida que aumenta la cantidad de ese factor, manteniéndose todo |
demds constante.

* Rendimientos de escala

Hasta ahora, siempre se ha tenido en cuenta al hablar de la produccién total que ésta crecia o decrecia al
aumentar un factor permaneciendo el resto constantes. Los rendimientos de escala reflejan la sensibilidad
producto total cuando se aumentan proporcionalmente todos los factores productivos. Podemos distinguir
tres tipos de rendimientos:

» Rendimientos crecientes de escala: se dice que existen rendimientos o economias de escala crecientes
cuando al variar la cantidad utilizada de todos los factores en una determinada proporcion, la cantidad
obtenida del bien varia en proporcién mayor.

« Rendimientos constantes de escala: se dan cuando la cantidad utilizada de todos los factores y la cantide
obtenida del producto varian en la misma proporcion.

« Rendimientos decrecientes de escala: se producen cuando al variar la cantidad utilizada de todos los
factores en una proporcion determinada, la cantidad obtenida del producto varia en una proporcién menc

« El corto y el largo plazo

Un factor que debe tenerse en cuenta a la hora de estudiar el comportamiento de la produccion es el perioc
de tiempo en cuestiéon. Para tener en cuenta el papel que desempefia el tiempo en la produccién y en los
costes, distinguimos dos periodos de tiempo: el corto y el largo plazo. Definimos corto plazo como el period
en el cual las empresas pueden ajustar la produccion alterando los factores variables, como pueden ser la
mano de obra y la materia prima, pero no con los factores fijos como es el caso del capital. Definimos largo
plazo como el periodo de tiempo suficientemente largo en que las empresas pueden ajustar todos los facto
tanto fijos como variables. Contablemente, el corto plazo es el periodo de tiempo inferior al afio natural,
mientras que el largo plazo es el periodo de tiempo superior al afio natural (algunas empresas incluyen
también el medio plazo como periodo de tiempo).

30/04/04

 El cambio tecnoldgico

La historia econdmica nos muestra que la produccion total se ha multiplicado en las Ultimas décadas. Este
aumento se debe en parte al incremento de factores como el trabajo y la maquinaria, pero también al camb
tecnoldgico que mejora la productividad._El cambio tecnoldgico se refiere a las mejoras de los procesos par
producir bienes y servicios, a los cambios de antiguos productos o a la introduccién de otros nuevos.
Distinguimos entre innovaciones de los procesos, es decir, que los nuevos conocimientos técnicos mejoran
técnicas de productos existentes, e innovaciones de los productos en donde se introducen en el mercado
productos nuevos o mejores. Por ejemplo, la innovacion de un proceso permite a las empresas producir mé
con los mismos factores o producir lo mismo con menos factores. Es decir, una innovacién de un proceso
equivale a un desplazamiento de la funcién de produccion.

En cambio, las innovaciones de producto son mas dificiles de cuantificar.

» Andlisis econdmicos de los costes
« El coste total, fijo y variable
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El coste fijo representa el gasto monetario total en el que se incurre aungue no se produzca nada, ya que n
se vera afectado por las variaciones de la cantidad de produccion. Por ejemplo, los sueldos de los
trabajadores, el alquiler del local, los intereses del préstamo, etc.

El coste variable representa los gastos que varian con el nivel de produccién, como materias primas, luz,
combustible para maquinas, etc.

Por lo tanto, el coste total representa el gasto monetario necesario para obtener cada nivel de produccion y
calcula sumando costes fijos mas costes variables.

« El coste marginal

El coste marginal se define como el aumento del coste total necesario para producir una unidad adicional d
bien. La curva de coste marginal tiene forma generalmente de u, descendiendo en su fase inicial hasta alca
un minimo a partir del cual el coste marginal vuelve a crecer.

* El coste medio

Los costes medios son los costes por unidad de produccion.

Podemos distinguir entre el coste fijo medio y el coste variable medio. El coste fijo medio es el cociente enti
el coste fijo y la cantidad.

El coste variable medio es el coste variable entre la cantidad.
El coste medio es igual a la suma de coste fijo medio mas coste variable medio.

Ejercicio (EXAMEN):

Q CF CV CT CMG CMED CFMED |CVMED
0 55 0 55 " " "

1 55 30 85 30 85 55 30

2 55 55 110 25 55 27,5 27,5

3 55 75 130 20 43,3 18,3 25

4 55 105 160 30 40 13,75 26,25

5 55 155 210 50 42 11 31

6 55 225 280 70 46,6 9,16 37,5

Gréficas de CT, CMG y CMED

El CFMED es decreciente, ya que el CF permanece constante para cualquier cantidad y, por tanto, al ir
aumentando el nivel de produccion disminuye el cociente. En cambio, el CVMED primero disminuye hasta
alcanzar un minimo y luego vuelve a crecer.

04/05/04

« La relacién entre la produccién y los costes

Es evidente que la curva de costes de una empresa depende de los precios de factores como pueden ser |
mano de obra o la materia prima. Pero la curva de costes de una empresa también depende en gran medid
su funcién de produccion. Podemos observar que, si las mejoras tecnolégicas permiten a la empresa produ
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la misma cantidad con menos factores, sus costes disminuiran y la curva de costes se desplazara en sentic
descendente. De hecho, si conocemos los precios de los factores y su funcién de producciéon podemos calc
la curva de costes. La funcién de produccién mas los precios de los factores nos dira cual es la combinacio
de factores que puede seleccionar una empresa y que le permita obtener esa cantidad con el menor coste
posible.

Veamos cdmo se averigua el coste a partir de datos sobre la produccién. Datos de una explotacién agraria.

Prod. g;?;dad N° trabajadores 5;?;6‘ tSrZ:)aa[jlg dores CF Ccv CT

0 10 0 5,5 5 55 0 55

1 10 6 5,5 5 55 30 85

2 10 11 5,5 5 55 55 110
3 10 15 55 5 55 75 130
4 10 21 5,5 5 55 105 160
5 10 31 55 5 55 155 210
6 10 45 55 5 55 225 280
7 10 63 5,5 5 55 315 370
8 10 85 5,5 5 55 425 480

* Los costes de oportunidad

En la vida cotidiana estamos continuamente eligiendo entre distintas posibilidades de consumo de bienes y
servicios, como pueden ser ir al cine o ir a cenar. En los distintos casos que se nos plantean, la decision no
cuesta la oportunidad de hacer alguna otra cosa. La alternativa a la que renunciamos se_denomina coste de
oportunidad. Las decisiones tienen un coste de oportunidad porque elegir una cosa en una sociedad de esc
significa renunciar a otra, con lo cual el coste de oportunidad es el valor del bien o servicio al que estamos
renunciando por aceptar la alternativa. Las decisiones de las empresas también van a tener un coste de
oportunidad, pero esas decisiones no van a quedar reflejadas en la cuenta de pérdidas y ganancias. En gel
la contabilidad de las empresas sélo incluye las transacciones en las que el dinero cambia realmente de mz
Alguno de estos costes de oportunidad que no se reflejan en la cuenta de resultados puede ser, en empres
pequefias o familiares, la realizacion de horas extras, la emision de residuos téxicos al medio ambiente, etc

EJERCICIO DE COSTES

Prod. |[CF CV CT CMG CMED |CEMED |CVMED
0 55 0 55 ) ! "

1 55 30 85 30 85 55 30

2 55 55 110 25 55 27,5 27,5

3 55 75 130 20 43,3 18,3 25

4 55 105 160 30 40 13,75 26,25
5 55 155 210 50 42 11 31

6 55 225 280 70 46,6 9,16 37,5

7 55 315 370 90 52,85 7,85 45

8 55 425 480 110 60 6,875 53,125
9 55 515 570 90 63,3 6,11 57,2
10 55 625 680 110 68 5,5 62,5
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Representaciones graficas de CMG, CMED, CFMED y CVMED

07/05/04

* LA CONDUCTA DE LOS MERCADOS PERFECTAMENTE COMPETITIVOS
 Las formas de la competencia: la competencia perfecta

La competencia es el verdadero motor de un gran nimero de actividades. La competencia se asocia con
frecuencia a la idea de rivalidad u oposicién entre dos 0 mas sujetos para el logro de un objetivo como es I
utilidad personal o la ganancia econémica privada. En Economia, esta concepcion se ha visto complement:
por aquella otra que considera a la competencia como un mecanismo de la organizacion de la produccién y
la determinacion de precios—rentas.

La competencia que se produzca entre un gran nimero de vendedores (competencia perfecta) sera distintz
aguella que se genera en un mercado donde concurra un namero reducido de vendedores (oligopolio). Cor
caso extremo, en donde la competencia es inexistente destaca aquel mercado que es controlado por un so
productor (monopolio). En cualquiera de estos tres casos, los productores compartiran el mercado con un g
namero de compradores. También se puede hablar de las situaciones en las que existe un nimero reducid
demandantes, como son los casos de monopsonio y oligopsonio. En general, podemos afirmar que cuanto
alto resulte el nimero de participantes mas competitivo sera el mercado.

Demanda
1 solo comprador Varios compradores Muchos compradores
Oferta
MONOPOLIO
1 solo vendedor BILATERAL MONOPOLIO PARCIAL [MONOPOLIO
. MONOPSONIO MONOPSONIO
Varios vendedores PARCIAL BILATERAL OLIGOPOLIO
COMPETENCIA
Muchos vendedores MONOPSONIO OLIGOPSONIO PERFECTA

Los factores condicionantes de la competencia perfecta son:

« Existencia de un elevado numero de compradores y vendedores en el mercado.

» Tanto compradores como vendedores deben ser indiferentes sobre a quién comprar o vender.

» Que todos los compradores y vendedores tengan un conocimiento pleno de las condiciones generales de
mercado.

« Libre movilidad de los recursos productivos de forma que las empresas tienen libertad de entrada y salidz
mercado.

Estructura de mercado

Parte de la economia en
la que predomina

Grado de control de la
empresa sobre precios

Métodos comerciales

Competencia perfecta

Mercados financieros y
producciones agricolas

Ninguno

Intercambio en el merca

o

naturales)

generalmente regulado

Oligopolio Acero, pfo_ductos quimic ﬁguno Publlt_:ldad y rivalidad po
y automovil la calidad
. Electricidad y aguas Bastante, pero Publicidad y promocion
Monopolio locales (monopolios

del servicio
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« La conducta de la empresa perfectamente competitiva

Las empresas son fundamentales para que una economia de mercado funcione eficientemente. Los paises
desarrollados estan poblados por empresas que producen eficientemente y generan productos rapidamente
Las empresas buscan maximizar sus beneficios entendidos como la diferencia entre ingresos totales y cost
totales. Para maximizar los beneficios, una empresa debe gestionar eficientemente sus actividades interna:
tomar decisiones sensatas en el mercado. En condiciones de competencia perfecta existen muchas pequei
empresas, cada una de las cuales produce un producto idéntico y es demasiado pequefia para poder influir
el precio de mercado. Asimismo, el competidor perfecto se enfrenta a una curva de demanda totalmente
horizontal, ya que su demanda particular es una pequefia parte de la global. Por tanto, el ingreso adicional
derivado de cada unidad vendida es el precio de mercado.

¢, Cémo decide una empresa competitiva la cantidad que ofrecera dados sus costes, su demanda y su dese
maximizar los beneficios? Es evidente que la cantidad que ofrezca dependera de los costes de produccién
mas concretamente del coste marginal de produccion. Los beneficios de una empresa se maximizan cuand
produce en el nivel de produccidn en el que el coste marginal es igual al precio. La razén en que se basa e:
premisa es que la empresa siempre puede obtener beneficios adicionales en que el precio sea mayor que ¢
coste marginal de la ultima unidad. Una empresa maximizadota del beneficio elige el nivel de produccion er
el que el coste marginal es igual al precio. El beneficio nulo se da cuando el precio es igual al coste medio,
lo tanto los ingresos cubren exactamente los gastos.

Hemos afirmado que el objetivo de las empresas es maximizar sus beneficios o, lo que es lo mismo,

minimizar sus pérdidas y decimos minimizar las pérdidas porque el precio de mercado puede llegar a ser ta
bajo que la empresa desee cerrar. El precio de mercado criticamente bajo al que los ingresos son exactam
iguales al coste variable (o, lo que es lo mismo, que las pérdidas se igualen a los costes fijos) se denomina

punto de cierre.

« La eficiencia y la equidad de los mercados competitivos (nos saltamos el punto 6.3)

Una economia es eficiente cuando proporciona a sus consumidores la combinacién de bienes y servicios g
mas desean, dados los recursos y la tecnologia de la economia. Existe eficiencia o eficiencia en la asignaci
cuando no hay ninguna reorganizacion posible de la produccién que mejore el bienestar de una persona sir
empeorar el de alguna otra. En condiciones de eficiencia en la asignacién, s6lo es posible aumentar la
satisfaccion o utilidad de una persona si reducimos la de alguna otra. Este es el concepto que habiamos vis
en el tema de la frontera de posibilidades de produccién por debajo de la cual la economia estaba asignanc
ineficientemente sus recursos escasos. Finalmente, podemos decir que en determinadas condiciones la
competencia garantiza la eficiencia en la cual no es posible elevar la utilidad de ningn consumidor sin
reducir la de algun otro.

11/05/04

* LA COMPETENCIA IMPERFECTA
« Patrones de la competencia imperfecta

Decimos que existe competencia imperfecta en una industria siempre que los vendedores puedan controlar
alguna medida el precio de su producto. Es decir, una industria es de competencia imperfecta cuando las
empresas oferentes influyen individualmente en el precio del producto de la industria. Las empresas que
concurren en el mercado no actian como precio—aceptantes, sino que actian como precio—oferentes, ya g
de alguna forma imponen los precios que rigen en el mercado.

 Caracteristicas basicas de la competencia imperfecta.
« La competencia imperfecta se diferencia de la competencia perfecta en el papel desempefiado
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por los precios. Mientras que en la competencia perfecta el precio es un dato para las empresas
y las cantidades se ajustan instantaneamente, en competencia imperfecta las variables de ajuste
son tanto los precios como las cantidades.

* En el caso de la competencia perfecta, la empresa se enfrenta a una demanda individual que es
completamente elastica indicando que puede vender todo lo que quiera al precio de mercado. Sin
embargo, en competencia imperfecta la demanda individual a la que se enfrenta la empresa tiene
pendiente negativa, de forma que para poder incrementar sus ventas tendra necesariamente que
reducir el precio de su producto.

« Por lo general, en mercados de competencia imperfecta existen limitaciones a la entrada de nuevas
empresas en la industria, lo que provoca que el nUmero de empresas sea menor que en competenc
perfecta.

» Causas de la imperfeccion del mercado.

Son dos los factores que suelen impedir que se incorporen a la industria un nimero elevado de empresas
gue, en consecuencia, originan la aparicién de imperfecciones en el mercado:

 Costes de produccion: cuando en una industria hay economias de escala (o rendimientos crecientes de
escala) en la produccion y costes decrecientes, las empresas grandes pueden producir con unos niveles
costes que las empresas pequefias no pueden equiparar.

« Barreras de entrada: las barreras a la competencia aparecen cuando determinadas restricciones legales
diferenciacion del producto reducen el nimero de competidores que pueden entrar en una industria por
debajo del nUmero que existiria atendiendo exclusivamente a razones de coste o eficiencia. Por tanto,
podemos distinguir entre barreras de entrad legales y econémicas. Las barreras legales incluyen las
patentes, las restricciones legales o administrativas y las tarifas o cuotas al mercado internacional. En
cambio, las barreras econdmicas son aquellas que generan la diferenciacion de los productos y dificultan
competencia.

PARTE DE GRADO DE =
ESTRUCTURA ECONOMIA EN QUE |[CONTROL SOBRE I(\:Ag:ACéDR%fAEII;ACION
PREDOMINA PRECIO

Publicidad y rivalidad por la

Competencia imperfectgComercio al por menor [Alguno calidad

» El monopolio

El caso extremo de un mercado imperfectamente competitivo es el monopolio, ya que s6lo hay una Gnica
empresa oferente en el mercado. El monopolio mas tipico es el denominado monopolio de oferta. En cambi
puede que ocurra también el monopolio de demanda (un Unico demandante) al que hemos denominado
monopsonio.

Causas que explican la aparicién del monopolio

« El control de un factor productivo de forma exclusiva por una empresa o la capacidad en exclusiva de
acceder a las fuentes mas importantes de las materias primas que son indispensables en la produccién ¢
determinado bien, por ejemplo la explotacién de un mineral.

« La explotacién con caracter de exclusividad de ciertas técnicas de produccién que previamente han sido
patentadas.

« Otras veces, el caracter monopolista lo confiere la propia ley. Es frecuente que en determinados servicios
concedan por parte de autoridades gubernamentales locales con caracter exclusivo a ciertas empresas d
lugar a monopolios legales, por ejemplo la venta de carburantes.

» A veces, un monopolio surge como consecuencia de que las caracteristicas técnicas de algunas industric
hacen que no deba entrar mas de una empresa en ellas. Este es el caso conocido como monopolio natur
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por ejemplo servicios locales de telefonia, agua, gas, etc.

La empresa monopolistica estara en equilibrio cuando al incrementar la produccién en una unidad, la
variacion de los ingresos y los costes sea igual. El equilibrio monopolistico se alcanza donde el ingreso
marginal es igual al coste marginal. Un monopolio maximiza su beneficio produciendo y vendiendo el nivel
de produccion donde el ingreso marginal es igual al coste marginal y lo hace al precio determinado por la
funcién de demanda para esa cantidad.

Q P IT CT BT IMG CMG
0 200 0 145 —-145

1 180 180 175 5 180 30

2 160 320 200 120 140 25

3 140 420 220 200 100 20

4 120 480 250 230 60 30

5 100 500 300 200 20 50

6 80 480 370 110 -20 70

7 60 420 460 -40 -60 90

8 40 320 570 -250 -100 110

Gréficas de IM e IT (las graficas de los marginales es mejor hacerlas con barras y unir puntos medios).

El ingreso marginal es la variacion que experimenta el ingreso cuando se vende una unidad mas. El ingrest
marginal puede ser _positivo 0 negativo. La presencia de un ingreso marginal negativo significa que para
vender unidades adicionales del bien la empresa debe bajar tanto el precio de las anteriores que su ingresc
total disminuye. Al ser competencia imperfecta s6lo puede incrementar sus ventas bajando el precio.

En el ejemplo, el IMy CM no coinciden. Se buscan los puntos intermedios de los dos y se comprueban si
coinciden. En este caso el punto 4 coincide (40 = 40). Esto implica que en ese punto el beneficio se maximi

Cuando un monopolista cobra precios diferentes a diversos clientes sin ser por razones de localizacion, se
gue existe discriminacién de precios. Las condiciones para que se dé esta discriminacion son dos:

 que el mercado pueda fraccionarse y que el monopolista sea capaz de identificar cada una de esas
fracciones o segmentos del mercado.

* que no exista reventa, es decir que los consumidores no especulen con las unidades del bien obtenidas «
distintos precios.

La razon de que se discriminen los precios estriba en que diferentes consumidores estan dispuestos a pag:s
distintas cantidades de dinero por un mismo bien. En este caso, el vendedor dividira el mercado del bien er
varios submercados. En conclusion, en un mercado monopolizado por un solo productor y en general en ur
mercado que no sea de competencia perfecta, el consumidor esta forzado a pagar un precio superior al que
tendria que abonar en competencia perfecta. Asimismo, la cantidad producida y vendida es menor que la q
se produciria en competencia perfecta. Los gobiernos suelen intervenir ante los monopolios en un intento d
proteger a los consumidores y de preservar la competencia. En este caso, cabe hablar de las leyes de luch
contra el monopolio. Por otro lado, y en especial en el caso de los monopolios naturales, el monopolio habr
de aceptarlo y el gobierno debera regularlo. En este punto caben dos posibilidades:

* Dejar que el monopolio funcione con una regulacion minima permitiéndole que fije precios, pero

estableciendo impuestos sobre el monopolista con el fin de reducir sus beneficios netos y devolver parte
estos a los bienes publicos.
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« Obligar al monopolista a fijar un precio que elimine los beneficios extra.
14/05/04

« El oligopolio y la competencia monopolistica
» Concepto y caracteristicas

Entre la competencia perfecta y el monopolio caben una gran variedad de formas de mercado diferentes, el
funcién del nimero de los productores existentes, de su tamafio y poder, del tipo de producto que fabriquer
etc.

Si los empresarios que actian en un mercado son muy pocos, existe la posibilidad de que las acciones y
decisiones de uno de ellos afecten y se vean afectadas por las acciones y decisiones de los otros participat

Esta posibilidad obliga a elaborar un modelo especifico de comportamiento y de determinacion del equilibri
en un mercado de pocos empresarios. A dicho modelo se le denomina oligopolio. El caso extremo del
oligopolio es el duopalio en el cual Gnicamente existen dos competidores.

Lo normal es que en los mercados coexistan empresas de gran tamafio y otras mas pequefias y que los
productos sean notablemente diferenciados. Dado que ésta es la realidad, resulta interesante conocer el gr
de concentracién del mercado._El grado de concentracion es la proporcion de ventas en el mercado en rela
con el nimero de empresas que operan en el mismo. Cuanto mayor es el grado de concentracion del merc
mas se parecera éste al monopolio.

La caracteristica principal del oligopolio es la interdependencia de las acciones de los participantes, es deci
cualquier decisién de una de las empresas afecta a la decision de las demas y viceversa. Por esta razén, e
I6gico que las empresas oligopolisticas, a la hora de tomar cualquier decision, tengan en cuenta la reaccior
previsible de sus rivales, dando lugar a comportamientos estratégicos.

» La competencia monopolistica

Un mercado es de competencia monopolistica cuando existen muchos vendedores y cada uno es capaz de
diferenciar su producto. En este tipo de mercados, aunque existen muchos vendedores, cada uno de ellos «
capaz de diferenciar su producto del fabricado por sus competidores. De hecho, actla como un monopolist
una marca determinada. Ejemplo: electrodomésticos, bebidas, etc. Es por esto por lo que nos enfrentamos
una curva de demanda con pendiente negativa. En los casos de mercados de competencia monopolistica,

publicidad desempefia un gran papel diferenciador.

Q P CT IT BT IMG CMG
0 100 200 0 -200

1 85 225 85 -140 85 25

2 70 250 140 -110 55 25

3 50 300 150 -150 10 50

4 30 360 120 -240 -30 60

5 10 450 50 -400 -70 90

IMG = CMG La empresa no maximiza sus beneficios en ningun punto.
18/05/04

* EL MERCADO DE TRABAJO
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* Fundamentos de la determinacion de los salarios

El sistema econdmico obedece a un principio basico de la distribucion, segun el cual los propietarios de los
factores productivos obtienen una remuneracion por su uso igual al valor que crean estos cuando prestan
servicios productivos. Este principio basico asocia estrechamente los conceptos de produccién y distribucié
de lariqueza. La remuneracion a los propietarios de los factores productivos, como por ejemplo el trabajo, ¢
determina segun la contribucién productiva de los servicios que prestan. Dada una determinada distribucior
de lariqueza, los ingresos o rentas de cada una de las economias domésticas (familias) dependeran de los
recursos que posean, de la fraccion de estos que vendan en el mercado y de los precios que alcancen.

« La demanda de trabajo

La demanda de trabajo esta determinada por su productividad marginal en la produccién del producto
nacional. La empresa, para decidir qué nivel de produccion es el que maximiza sus beneficios, deberéa aten
al coste marginal. Por ello, debera averiguar si el coste de utilizar una unidad mas de trabajo (coste margin:
es mayor o menor gue el aumento del ingreso derivado de obtener mas producto para vender. Se comprue
gue en cualquier empresa y, por tanto, en el mercado global, el producto marginal disminuye conforme
aumenta el nimero de trabajadores empleados. La productividad marginal tendra una curva descendente.

El ingreso que obtiene la empresa por la venta del producto marginal (la mayor cantidad de producto que st
genera) derivado de emplear un trabajador adicional es el resultado de multiplicar el producto marginal por
precio del producto de la empresa y se denomina valor del producto marginal del trabajo. La empresa
contratard mas empleados mientras el valor del producto marginal del trabajo sea superior al salario y lo
reducira siempre que sea inferior.

« La oferta de trabajo

La decisidn de oferta de trabajo de un individuo depende de su salario real (aunque también va a depender
sus circunstancias personales)._El salario real se define como el salario monetario o nominal dividido por el
nivel de precios. El salario real refleja, por tanto, la cantidad de bienes que puede comprar el individuo con

sus ingresos salariales.

Respecto a la forma de la curva de la oferta de trabajo del individuo, hay que saber que una subida del sale
real puede elevar o reducir la cantidad que desea trabajar el individuo. Esto se debe a que existe un efecto
sustitucién. Pensemos que si un trabajador tiene que trabajar mas horas, dispondra de menos tiempo para
aficiones, familia, etc. Pero también existe un efecto renta, ya que ahora es posible consumir una mayor
cantidad de bienes porque su renta real ha aumentado. Ambos efectos actdan en direcciones opuestas y a
priori es imposible conocer el resultado neto.

En este sentido, se suele confirmar que, a niveles salariales relativamente bajos, al aumentar éstos, el efec
sustitucion es mas fuerte que el efecto renta. Sin embargo, a partir de un determinado nivel de salario real,
resultado puede ser opuesto. Al crecer el salario se reduce la cantidad de trabajo ofertada por el individuo,
lo cual el efecto renta (ER) predomina sobre el efecto sustituciéon (ES).

 La determinacién del equilibrio del mercado de trabajo: diferencias salariales

La determinacién del salario real de equilibrio de la economia, dadas las ofertas y la demanda globales de |
misma, se aprecia en la siguiente gréafica y sera el cruce de las curvas de oferta y de demanda.

El salario de equilibrio hay que interpretarlo como el salario medio de la economia. En la realidad, los salari

van a ser muy diferentes dependiendo de distintos factores, como por ejemplo la cualificacién profesional.
Los principales tipos de diferencias salariales son los siguientes:
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« lgualadoras 0 compensatorias: existen para compensar a los trabajadores por las diferencias de atractivc
los puestos de trabajo (ejemplo: barrenderos).

» Personales: son aquellas diferencias salariales que residen en las caracteristicas particulares de cada
persona, como por ejemplo la educacion.

De los factores anteriormente sefialados, la cualificacién personal o capital humano constituye la causa ma
importante de las diferencias salariales entre los trabajadores. El capital humano es el valor del potencial de
obtencion de renta que poseen los individuos. Incluye la capacidad y talento innatos asi como la educacion
las cualificaciones adquiridas y suele estar fuertemente condicionado por el entorno familiar.

* NOSEVEELTEMA9
21/05/04

* VISION PANORAMICA DE LA MACROECONOMIA
* La politica macroeconémica

La macroeconomia se centra en el estudio de la Economia en su conjunto, integrada por una serie de merc
en los que se supone que existe competencia perfecta, salvo en el mercado de trabajo. En cambio, la
microeconomia estudia los precios, las cantidades y los mercados de forma especifica. La macroeconomia
centra en el estudio de una serie de variables clave que le permiten establecer objetivos concretos y disefic
politica macroecondémica. La politica macroecondémica esta integrada por un conjunto de medidas
gubernamentales destinadas a influir sobre la marcha de la economia en su conjunto. Esta se suele
instrumentalizar mediante politicas de oferta y/o demanda y sus objetivos se suelen concretar en variables
como: la inflacién, el desempleo, el crecimiento del producto nacional, el déficit publico, el desequilibrio
exterior y el tipo de cambio.

La inflacidn: Desde un punto de vista macroecondmico, se estudian las causas y los costes que para la
sociedad supone la inflacion, asi como las posibles soluciones y las consecuencias de las posibles medida:
se pueden tomar. La tasa de inflacion es la tasa porcentual de aumento del nivel general de precios a lo lar
de un periodo de tiempo especifico. La deflacion seria una bajada generalizada de precios.

El desempleo: La macroeconomia se ocupa de porqué el mercado de trabajo a veces presenta unos porcel
muy elevados de desempleo y las posibles medidas que se pueden tomar para tratar de reducirlos.

El crecimiento del producto nacional: La macroeconomia estudia las causas del crecimiento de la produccic
Cuando una economia experimenta un crecimiento notable se suelen crear muchos puestos de trabajo y ur
crecimiento generalizado del bienestar de los individuos. El caso contrario ocurre cuando la economia no
crece lo suficiente o incluso decrece._La tasa de crecimiento es la tasa porcentual de aumento del conjunto
total de bienes y servicios producidos en una economia (Producto Nacional Bruto) a lo largo de un periodo
tiempo determinado.

El déficit publico: es la diferencia entre los gastos publicos y los ingresos publicos, es decir, es el indicador
del grado de equilibrio o desequilibrio de la actuacién del sector publico. Segun cuéal sea la cuantia del défic
publico, asi seran las necesidades de financiacion de las administraciones publicas.

El desequilibrio exterior: Los desequilibrios en las transacciones con el resto del mundo son otra variable
clave de la economia. Las relaciones de un pais con el resto del mundo se recogen en lo que se denomina
balanza de pagos. A través de ella veremos si las importaciones (lo que entra en el pais) son mayores o
menores que las exportaciones (lo que sale del pais).

El tipo de cambio: Expresa el precio en unidades monetarias nacionales de una unidad de una moneda
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extranjera.
« La instrumentalizacion de la politica macroeconémica

La politica macroecondmica se preocupa no sélo de los valores que alcanzan las variables que acabamos
citar como la inflacion, el desempleo, el déficit, etc., sino también por su evolucién en relacién con la
dindmica seguida por estas variables en otros paises. La coordinacién de la politica macroeconémica de ur
economia, cuando ésta forma parte de una unién econémica como es el caso de la economia espafiola del
de la Unién Europea, adquiere una gran importancia.

La politica macroecondmica se lleva a cabo (se instrumentaliza) a través de 4 tipos de politicas: monetaria,
fiscal, cambiaria y de oferta. Las autoridades econémicas, para alcanzar los objetivos deseados, actian sol
un conjunto de variables denominadas instrumentos de politica entre los que estan los tipos impositivos, el
gasto publico, la cantidad de dinero y los tipos de interés.

Resumen: Obijetivos e instrumentos de la politica macroeconémica

Objetivos_Instrumentos

Produccién Politica monetaria

(elevado nivel y rapido crecimiento) (control de oferta monetaria que afecta a los tipos de intereses)
Empleo Politica fiscal

(elevado nivel de empleo y bajo nivel de (controla el gasto publico y los impuestos)

desempleo voluntario)

Estabilidad del nivel de precios

Mediante las politicas monetaria y fiscal, las autoridades econdémicas pueden influir en el ritmo y en el rumk
de la economia.

25/05/04
 El Producto Nacional Bruto (PNB)

La contabilidad nacional mide la actividad en una economia a lo largo de un periodo, generalmente un afo,
registrando las transacciones realizadas entre los diferentes agentes que forman parte de dicha economia.
los distintos agregados que recoge la contabilidad nacional, el mas significativo es el de renta o producto
nacional. La renta o producto nacional es el valor de todos los bienes y servicios finales generados en una
economia por unidad de tiempo, generalmente un afio. Decimos bienes finales, ya que existen una serie de
bienes intermedios que a pesar de estar acabados forman parte de otro proceso productivo, por lo que no s
tienen en cuenta dentro del producto nacional. Por tanto, podemos definir el producto nacional como la sun
de todos los valores afiadidos de todas las empresas de una economia, es decir, los outputs (productos
lanzados al mercado) menos los inputs (recursos utilizados por estas empresas).

Dado que el producto nacional lo hemos definido como el valor total de los bienes y servicios producidos er
un afo, esto equivale a decir que es el resultado de multiplicar una serie de cantidades de bienes y servicic
por sus respectivos precios. Por tanto, el producto nacional puede ser expresado en precios corrientes o
nominales y a precios constantes o reales. El producto nacional en precios corrientes medira los precios
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existentes cuando se realiza la produccién, mientras que el producto nacional a precios constantes medira
precios existentes en un afio base especifico. Dado que los precios de los distintos bienes varian en diferer
proporciones se debe tratar de establecer la variacion general de los mismos. Para ello, se va a recurrir a Ic
indices de precios que son unas medidas ponderadas de los precios de cada periodo en los que cada bien
servicio se valora de acuerdo con su peso o importancia dentro del producto total.

El producto nacional se puede analizar desde una triple perspectiva:

» como flujo de productos y servicios finales producidos a lo largo de un periodo de tiempo en una econom
por los distintos sectores productivos.

» como suma del gasto en bienes y servicios llevado a cabo por las economias domésticas, las empresas,
sector publico y el resto del mundo.

» como flujo de los costes totales o rentas pagadas a los factores por su contribucidn al producto total de le
economia.

El producto nacional neto se calcula como el PNB de un periodo de tiempo menos la depreciacion existente
dicho periodo de tiempo.

Definimos depreciacion como la pérdida del valor del capital productivo durante un periodo de tiempo
determinado.

Distinguimos dos conceptos en relacién con la produccion: el PNB y el producto interior bruto (PIB). El PNB
lo hemos definido como el valor total de los bienes y servicios finales producidos en un periodo por aquello:
factores pertenecientes a un pais, tanto dentro como fuera de las fronteras nacionales. En cambio, el PIB s
refiere a la actividad productiva desarrollada dentro de las fronteras de un pais con independencia de la
nacionalidad de los propietarios de los recursos productivos empleados. Esto quiere decir que el PIB es el
valor total de lo producido dentro de las fronteras nacionales a lo largo de un afio. Por tanto, podemos defin
el PNB como el PIB menos las rentas obtenidas por los residentes extranjeros en el pais mas las sumas de
rentas que los residentes nacionales obtienen en el extranjero.

* LA OFERTA Y LA DEMANDA AGREGADAS
« El modelo de la oferta y la demanda agregada

El modelo de oferta y demanda agregadas permite analizar cémo inciden las diferentes fuerzas sobre las
variables macroecon6micas y en qué medida las politicas econémicas pueden ser efectivas. Definimos
demanda agregada como la cantidad total que los diferentes sectores de la economia estan dispuestos a g
en un determinado periodo. Desde la perspectiva de la contabilidad nacional, la demanda agregada de una
economia en un periodo dado esta determinada por el gasto total en consumo privado, gasto publico, inver
y exportaciones netas (exportaciones — importaciones = exportaciones netas). La curva de la demanda
agregada recoge la relacion entre el nivel general de precios de la economia y el nivel de gasto agregado.

Conforme aumenta el nivel de precios, el gasto agregado sera menor, ya que al elevarse el nivel de precios
cantidad de bienes y servicios que pueden adquirirse con un stock determinado de dinero y de otros activos
financieros disminuye. Ademas, un nivel de precios creciente hara que los bienes y servicios sean menos
competitivos en los mercados internacionales y, por tanto, la demanda exterior neta disminuira. La demand
agregada depende del nivel de precios, asi como de la politica real y monetaria y la politica exterior y de ot
factores como las perturbaciones externas.

La oferta agregada se define como la cantidad total de bienes y servicios que las empresas de un pais esté

dispuestas a producir y vender en un determinado periodo. La curva de oferta agregada muestra el nivel de
produccién que estan dispuestas a ofrecer las empresas para cada nivel de precios.
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La oferta agregada depende del nivel de precios, de los costes de producciéon y de la capacidad productiva
las empresas, determinada por los factores productivos disponibles por dicha economia y la eficiencia con ¢
se combinan.

« El equilibrio macroeconémico

Si bien existe consenso entre los economistas en relacion con la forma de la curva de demanda agregada,
existen discrepancias en cuanto a la forma de la curva de oferta agregada. En cualquier caso, cabe sefialat
conforme la produccion se acerca al nivel de plena utilizacién de la capacidad productiva (la produccién que
se obtendra cuando todos los recursos productivos estan empleados) es de esperar que la pendiente de la
de oferta agregada se haga mas pronunciada, ya que en estas circunstancias seria muy dificil incrementar
produccién sin ocasionar incrementos significativos en los costes.

Las curvas de oferta y de demanda agregadas sintetizan la actividad de mercado del conjunto de la econon
indican la cantidad total de bienes y servicios que se ofreceran y demandaran a los distintos niveles de prec

El punto de equilibrio E, en donde se cortan las curvas de oferta y demanda agregadas, se caracteriza por !
el Unico punto compatible entre la conducta de los consumidores (compradores) y de los productores
(vendedores). Cualquier otro nivel de produccion o de precios crea un desequilibrio que exige ajustes de
mercado. Los economistas clasico (Adam Smith) defendian que las fuerzas internas del mercado hacen qu
economia se ajuste automaticamente cuando tienen lugar una perturbacion, por lo gue no seria necesaria |
intervencion del Estado. El optimismo de los clasicos descansaba en su confianza hacia la flexibilidad de lo
precios y los salarios como mecanismos de ajuste. La Gran Depresion que tuvo lugar a comienzos de la
década de los 30 evidencié que, en ocasiones, el mecanismo clasico de ajuste automatico puede no funcio
En los afios 30, las tasas de desempleo alcanzaron unos niveles sin precedentes y el descenso de los sala
los precios no restablecié los niveles de empleo. La pérdida de credibilidad en la teoria econémica clasica f
aprovechada por Keynes, segun el cual situaciones similares a la de la Gran Depresion se podrian repetir s
confiaba exclusivamente en el mecanismo de ajuste automatico. Dada la inestabilidad del mercado, Keyne:
defendié la necesidad de la intervencién del Estado. La politica econdmica se presenta como un medio efic
y necesario para evitar las frecuentes recesiones de la actividad econdmica.

28/05/04
 Los desplazamientos de las curvas

Las curvas de oferta y demanda agregadas experimentan desplazamientos cuando se altera la conducta de
consumidores y de los productores, lo que puede venir provocado por perturbaciones externas o internas o
alteraciones de la politica econdmica seguidas por el gobierno. Los gobiernos, mediante actuaciones de
politica econémica, pueden llegar a desplazar las curvas de oferta y demanda agregadas. En este sentido,
gobiernos tienen dos opciones:

 Tratar de desplazar la curva de demanda agregada mediante instrumentos que incidan sobre el gasto, es
decir, recurrir a politicas de demanda (ejemplo: reduccién de impuestos).

 Tratar de desplazar la curva de oferta agregada mediante actuaciones que reduzcan los costes de produ
para cualquier nivel de precios, es decir, emplear politicas de oferta (ejemplo: subvenciones).

Un caso tipico de desplazamiento de la demanda agregada es el aumento de la demanda agregada provoc
por una expansiéon durante las guerras.

Durante las guerras, el aumento del gasto en defensa eleva el gasto agregado provocando un desplazamie

de la demanda agregada hacia la derecha y un aumento del nivel de produccion de equilibrio de E a E1.
Cuando el nivel de produccién es muy superior al potencial (base), el nivel de precios sube de P a P1.
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Veamos ahora un desplazamiento de la curva de oferta agregada. Un aumento de los costes del petréleo o
las materias primas o del trabajo eleva los costes de las empresas. Este aumento de los costes provoca un
doble mal en la economia:

 Se reduce la produccion.
« Se incrementan los precios.

El aumento de los costes desplaza la curva de oferta agregada hacia la izquierda y, a su vez, desplaza el p
de equilibrio de E a E1.

* Los ciclos econémicos

Toda economia de mercado experimenta fluctuaciones en el nivel de la actividad econémica, constituyendc
gue se denomina ciclos. El ciclo econémico consiste en fluctuaciones de la produccion total o PIB
acompafadas de fluctuaciones de la mayoria de las variables econémicas entre las que cabe destacar el n
de desempleo y la tasa de inflacién.

Los ciclos econémicos son irregulares tanto en lo que se refiere a la duracion como en el grado en que la
produccién efectiva se desvia de la produccion potencial. Pero hay unos elementos comunes que se
encuentran en todo ciclo:

» Depresion o fondo: es el punto mas bajo del ciclo econémico. Durante la depresién, existe un nivel de
demanda bajo en relacién con la capacidad productiva disponible. La presencia de esta capacidad
productiva no empleada ocasionara desempleo de los recursos productivos y se dispondra de grandes
cantidades de stocks, ya que no se encuentran demandantes para los productos terminados.
Recuperacidn o expansion: es la fase ascendente del ciclo. El paso de la depresion a la recuperacion se
explica porque el envejecimiento del capital hara que éste tenga en algin momento que empezar a
reemplearse. Esta renovacion del capital hace que la renta y el gasto de los consumidores empiecen a
crecer. Este tirén de la demanda alentara la produccion, las ventas y los beneficios, por lo que las
expectativas seran favorables. La inversion se animara, dado que el riesgo se ha reducido. La capacidad
productiva aumentara y también el empleo.

» Auge o cima: es el punto maximo del ciclo. A este punto se llega porque en los Ultimos momentos de la
fase anterior aparecen rigideces, primero en determinados factores especificos, como la mano de obra
cualificada y posteriormente se generaliza a la mayoria de los sectores, ya que se estara utilizando
totalmente la capacidad productiva. Una vez alcanzado el pleno empleo, la producciéon Gnicamente podré
crecer al mismo ritmo que aumenta la capacidad productiva mediante nuevas inversiones que eleven la
productividad de la mano de obra ya empleada.

Recesibén: es la parte descendente del ciclo. La recesién puede producirse de forma suave o abrupta,
considerandose en este caso una crisis. Al final de la fase anterior, las inversiones dejan de ser rentables
gue las expectativas sobre el crecimiento continuo de precios y ventas no se veran confirmadas debido a
una saturaciéon de la demanda. Por otro lado, al disminuir las ventas, los costes financieros se convertirar
una carga pesada. Las empresas acumularan grandes cantidades de stock, por lo que la inversion se rec
y algunas empresas empezaran a quebrar. La produccion y el empleo descenderan y, en consecuencia,
rentas y el gasto disminuiran, determinando que nuevas empresas empiecen a tener dificultades. Los pre
y los beneficios caeran y la inversion se reducird, ya que la capacidad productiva no empleada aumentar
Esta dindmica de recesion conducira a un periodo de depresion generalizado que fue la fase con la que
iniciamos el andlisis.

Para representar graficamente un ciclo econémico, dibujamos en el eje vertical el nivel de actividad
econdmica (PIB en términos reales) y en el eje horizontal, el tiempo. Sobre una linea que indica la evolucid
en principio creciente, de la actividad econémica a lo largo del tiempo y que se suele denominar tendencia
secular, se representa otra linea de evolucién que describe las fases del ciclo econdmico ya vistas.
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25
Qa=D (Pa, Y, Pb, G)

Qa=S (Pa, Pb,r, z h)

Ed = variacién porcentual de cantidad demandada / variacién porcentual del precio

Ed= Q/ PxPo/Qo

P

Ep = Q/P x Po/Qo

UMG/P = UMG1/P1 = UMG11/P11 = = UMG Total
UMalim/Palim = UMvest/Pvest => relacion de sustitucion
CT=CF+CV

CMED=CT/Q

CFMED =CF/Q

CVMED =CV/Q
CMED=CT/Q=CF/Q+CV/Q=CFMED + CVYMED
PNN =PNB - D

PNB = PIB - RRE + RRN
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