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LA COMUNICACION MASIVA

EJERCICIOS

« ANOTA LA DEFINICION DE COMUNICACION MASIVA

Se caracteriza porque introducen en las diversas capas sociales pautas de comportamiento y consumo.

Se refiere especificamente alos canales artificiales que el hombre ha creado para llevar sus mensajes a
auditorios representativos.

Los medios masivos de comunicacién encarnan una peculiaridad de la época que vivimos y su desarrollo h
sido paralelo al de la sociedad .

Estos medios comprenden 4 canales emisores y conductores de mensajes:
La televisién, la radio, la prensa el cine .

Se designa al proceso que cada uno de los canales utiliza para producir seleccionar y transmitir mensajes ¢
como al de ofrecer respuestas al publico al producirse la retroalimentacion.

¢,Coémo llegar a los grandes publicos, sino a través de los medios masivos? Y, ¢cémo llegar a las masas sir
antes haber dominado los medios? El control directo o indirecto de los medios de comunicacién es esencia
para el buen éxito de las relaciones publicas.

Los medios de comunicacion masivos son los voceros y transmisores visibles mas llamativos de la opinion
publica y a la vez, contribuyen a formar esa opinién a través de sus influencias y sus relaciones mutuas.

La importancia de los MCM en la formacién de la opinién puablica esta dada por algunas de sus
caracteristicas: la velocidad con que llegan al publico y el vasto escenario que abarcan. Una naoticia difundi
en un area densamente poblada accede instantaneamente a millones de personas que, al difundirla, multip
su alcance.

Cada vez mas, tanto en el sector privado como publico, existe una conciencia de lo que la opinién publica
implica, ya sea la importancia de los boletines informativos internos, paginas en Internet, o el contacto
personal, que también forma parte de la imagen de una empresa, y a través del cual se puede llegar a hace
negocios o por lo menos amigos, que revierten en favor de la compafiia.

Todos los gobiernos, partidos politicos, los sectores sociales y religiosos reconocen el valor de la opinién
publica. En consecuencia, tratan de influir sobre ellas a través de los distintos medios.

2.;, QUE CARACTERISRICAS ADQUIEREN LOS ELEMENTOS DE LA COMUNICACION
CUANDO SE REALIZA EN EL NIVEL MASIVO ?

« El emisor: Es la persona que transmite el mensaje.

« El receptor: Es la persona que recibe el mensaje, lo descodifica, lo interpreta, recibiendo asi una
imagen mental de la realidad o expresarla.

 El canal: Es el medio por el cual circula el mensaje. Es un contacto auditivo, visual, etc., que permite



establecer y mantener la comunicacion.

* El codigo: Es el conjunto de signos y sefiales que se transmiten en el acto de comunicacion. Es el
lenguaje comun al receptor y al emisor y que permite el entendimiento del mensaje.

« El mensaje: Es la idea o sentimiento que quiere transmitir el emisor

* ELABORA UN CUADRO COMPARATIVO DONDE ESPECIFIQUE QUE LAS DIFERENCIA
ENTRE LOS ELEMENTOS DE LA COMUNICACION EN SUS DIFERENTES NIVELES.

INTERPERSONAL GRUPAL MASIVA

EMISOR personal maestro noticiero

MENSAJE preguntar por una calle clase de yoga caida de un
Puente

RECEPTOR persona 2 grupo de yoga telé auditorio

De ese

programa

LA PRENSA EN MEXICO

ACTIVIDADES

4. RESPONDE QUE IMPORTANCIA TUVO PARA LA PRENSA EL DESCUBRIMIENTO DE L
AIMPRENTA

Fue muy importante ya que se necesitaba un medio para difundir los acontecimientos en forma escrita y qu
ademas se pudieran hacer varias copias para llegar aun numero mayor de gente.

Antes de la aparicién de los tipos de imprenta méviles a mediados del siglo XV, las noticias se difundian po
via oral, por carta o por anuncio publico. Hasta 1609 no se empezaron a publicar los primeros periddicos.
Estos ejemplares, impresos en el norte de Alemania, se denominaban corantos y publicaban “sueltos' sobre
sucesos en otros paises. La palabra noticia se acufié un siglo mas tarde.

En menos de veinte afios ya se publicaban periddicos en Colonia, Frankfurt, Berlin y Hamburgo (Alemania)
Basilea (Suiza); Viena (Austria); Amsterdam y Amberes (Bélgica). Los periédicos de Amsterdam, impresos
en inglés y francés, llegaron rapidamente a Londres, donde el primer periédico vio la luz en 1621, y a Paris
donde el primer periédico aparecié en 1631. En el aflo 1645 Estocolmo disponia de un periddico de la corte
gue aln se publica.

Los primeros periddicos eran de formato reducido y por lo general sélo tenian una pagina. No tenian ni
cabeceras ni anuncios y se asemejaban mas a un boletin que a los periédicos actuales de pagina grande ¢
cabeceras en negrita y abundantes imagenes.

5.¢ QUE PAPEL JUGARON LOS PERIODICOS DURANTE LOS PERIODOS REVOLUCIONARIOS
Y POS REVOLUCIONARIOS DE NUESTRO PAIS?

En la historia del periodismo mexicano aparece por primera vez la prensa de combate, divulgadora de idea:
politicas, en la época de la revolucion de independencia. En ese tiempo fueron editados numerosos periédi



pues los insurgentes les concedian un valor mayor que a las bocas de fuego; sin embargo, una gran cantid
de estas publicaciones desaparecio por distintas causas, de suerte que las colecciones que se conocen Sol
limitadas e incompletas. En el desarrollo de este fenémeno, pueden advertirse dos etapas fundamentales: |
primera propiamente insurgente, que va de 1810 a 1820; y la segunda que comprende el afio de 1821,
correspondiente a la culminacion de la guerra, con una orientacién muy diversa y aun contraria a aquella.

Miguel Hidalgo y Costilla, iniciador del movimiento de independencia, fue también fundador del primer
periodico insurgente, El despertador Americano, que aparecio el 20 de diciembre de 1910, en la ciudad de
Guadalajara, bajo la direccion del Dr. Francisco Severo Maldonado. Este periédico disimulo en un principio
sus intereses revolucionarios, para obtener el apoyo de amplios sectores sociales; pero posteriormente,
conforme el movimiento popular se extendia, se comentaban en sus columnas las victorias de los ejércitos
insurgentes, se denunciaron las injusticias de los espafioles se hicieron exhortaciones al pueblo para que
participara en la revolucion, de escasa vida (siete niUmeros ordinarios y dos extraordinarios) aparecié por
ultima vez el 17 de enero de 1811 el gobierno virreinal contraataco y dicto severas penas para quienes edit
o leyeran los libelos de la independencia; se sumaron a esta campafia peridédicos como la gaceta del gobiel
de México, el telégrafo de Guadalajara (1811; redactado por el antiguo insurgente Francisco Severo
Maldonado) el centinela contra los seductores y el espafiol. Sin embargo, los periddicos de la insurreccion
continuaron en la lucha, divulgando los avances del movimiento revolucionario; con el fin de dar a conocer
los intereses y la justicia del movimiento insurgente y las circunstancias en que se desarrollaron los planes
revelados, se publico el ilustrador nacional, en Sultepec, el 11 de abril de 1812, bajo la direccion del doctor
José Maria Coss. De tendencia popular, se publicaron 36 nimeros ordinarios y 3 nimeros extraordinarios,
ultimo, el 16 de mayo de 1812. el ilustrador americano aparecio el 27 de mayo de 1812, gracias a la
colaboracién de la sociedad secreta de los Guadalupes quienes consiguieron un retal de imprenta y lo hicie
llegar a Sultepec, lugar donde se inicio su publicacién. Este bisemanario contenia planes, proclamas, parte:
guerra, cartas y relatos de éxitos militares. Lo redactaron Coss, Andrés Quintana Roo e Ignacio Lopez Ray:
Posteriormente quedo reservado para la difusion de las partes oficiales y noticias militares. Se sabe que fue
publicados en total 36 numeroa ordinarios y 3 extraordinarios, el ultimo en abril de 1813 el semanario
patridtico americano aparecio el 19 de julio de 1812 también en Sultepec, con el fin de generalizar los
principios de la santa politica. Su fundador fue Andrés Quintana Roo y entre sus colaboradores se encontre
el doctor Coss, Francisco Lopez de Velasco e Ignacio Lépez Rayoén. Se publicaron 27 nameros, el ultimo el
27 de enero de 1813. la suprema junta nacional insurgente concibié un proyector consistente en que se
separasen sus miembros a fin de propagar en diversos puntos del pais, los ideales de independencia; por ¢
motivo José Maria Liseaga fue nombrado el capitan general de los ejércitos del norte y fundo en una fortale
situada en las lagunas en Yuriria Guanajuato, la gaceta del gobierno americano en el departamento del nor
el 23 de septiembre de 1812. se publicaron 2 nimeros ordinarios y 1 extraordinario. El ultimo numero que s
conoce esta fechado con el 30 de septiembre de ese mismo afo.

6. EXPLICA LA IMPORTANCIA D ELA LIBERTAD DE EXPRESION PARA EL DESARROLLO
DE LA PRENSA

La libertad de expresion le da al lector la confianza de que el medio de cominucacion es sincero y que ning
autoridad ha manipulado la informacion para beneficio del estado , asi este a su vez atrae a un mayor nume
de personas a interesarse por el producto y asi el desarrollo de este se da captando aun numero mayor de
gentes.

LA RADIO EN MEXICO
ACTIVIDADES
7. DESCRIBE LA FUNCION POLITICA QUE LA RADIO DESEMPENO DURANTE EL NAZISMO

EN ALEMANIA'Y PARTICULARMENTE EL PAPEL ESTRATEGICO QUE JUGO DURANTE LA
SEGUNDA GUERRA MUNDIAL.



El modelo nazi. No tenia la primacia del Estado, sdlo el simbolo juridico. La primacia la tenia la comunidad
popular, liderada por el Fihrer (Hitler) apoyado por el partido nazi. Era una exaltacion del nacionalismo
aleméan. No habia lugar para los derechos fundamentales del individuo. Este régimen arremetié contra la
prensa, que evidentemente, al acabé rindiéndose a Hitler.

Hitler persiguié: colectivo judio

los socialistas y sus medios

los comunistas

De la propaganda se encarg6 Joseph Goebbels.

8. DESCRIBE LOS ORIGENES DE LA RADIODIFUSION EN MEXICO

El inicio de la radio en nuestro pais se dio a partir de que concluyé el movimiento armado de 1910, pues al
consolidarse los grupos econdmicamente fuertes e iniciar el capitalismo una nueva etapa bajo las reglas de
juego que la Constitucion de 1917 impuso, los grupos referidos impulsaron la industria de la
radiocomunicacion con capital nacional y mayoritariamente extranjero, dejando al Estado un papel
secundario.

Esta industria se consolid6 hasta el 18 de septiembre cuando se inauguré la XEW 'La Voz de América Latir
y se establecieron los lineamientos de la radiofonia nacional.

No obstante, México atravesaba en esa época por una situacion que no favorecia en nada al desarrollo de
industria de fonégrafos, ya que no existia un nimero suficiente de radiodifusoras.

'‘La Voz de América Latina" nace con base en las experiencias de los pioneros de la radio, en el periodo en
el gobierno de la Republica sentaba las bases del nuevo Estado.

Al iniciar la W sus transmisiones, Emilio Azcarraga Vidaurreta inaugura la estacion XEV, del puerto de
Veracruz. Posteriormente integra a la cadena varias estaciones que se localizaban en el interior de la
Republica Mexicana: XEFB en Monterrey, Nuevo Leén; XEE en Durango; XECZ en San Luis Potosi; XEHF
en Nogales, Sonora; XEAM en Matamoros, Tamaulipas; XEBH en Hermosillo, Sonora; XEBO en Irapuato,
Guanajuato; XEP en Ciudad Juarez, Chihuahua; XEBX en Aguascalientes; XEMU en Piedras Negras,
Coahuila; XECL en Mexicali, Baja California, y otras que se fueron integrando mas adelante.

Referirnos a la XEW equivale a recordar parte de la historia del México moderno, ya que ésta implica hechc
de individuos que por su esfuerzo, talento y creatividad impulsaron la cultura. La XEW se habia trazado tre:
objetivos fundamentalmente: el entretenimiento, la cultura y la informacion.

La anécdota de la primera emision de la W es la siguiente. En el centro de la capital mexicana, en la planta
baja del cine Olimpia, el 18 de septiembre de 1930, a las siete de la mafiana, Leopoldo de Samaniego (prin
locutor de esta radiotransmisora) anunci6 lo siguiente: "Amigos, ésta es la Y.EW, la Voz de la América Latir
desde México". Fue todo un acontecimiento nacional en el que se dieron cita multiples personajes de la
industria radiofénica y musical.

Se inicio el programa con la participacion de la Orquesta Tipica de Policia que dirigia Miguel Lerdo de
Tejada; le siguio el guitarrista Francisco Salinas y posteriormente, el doctor Alfonso Ortiz Tirado quien
interpreté algunas canciones del entonces joven compositor Agustin Lara y del maestro Manuel M. Ponce.

Durante los siguientes dias los primeros locutores fueron cautivando a los radioescuchas. Pedro de Lille er:



profesor de la voz radial con mas experiencia. Los programas La hora azul y Los aficionados se convirtierol
en promotores de nuevos valores artisticos. De ella surgieron varios artistas de la época, entre los que dest
Alfonso Sordo Noriega, considerado como maestro de la narrativa, porque fue uno de los locutores mas
atractivos en eventos sociales, deportivos, controles remotos y conciertos. Luis Caceres Novelo destaco
también por su mente agil y su velocidad asombrosa para leer las naoticias frente al micr6fono. Otra figura
destacada en esta especialidad y que a la postre se revel6 como un gran actor, fue Arturo de Cérdova; tam
destacaron Ramiro Gamboa, Dante Aguilar, Ledn Michel, Ignacio Santibafiez, Joaquin Grajales y muchos
mas.

Por lo que se refiere a la programacion, es importante el programa de Jorge Marrén, mejor conocido como
doctor 1Q. Son inolvidables también los comentarios y reportajes de Paco Malgesto.

Asi, la W se incorporo6 al ntcleo familiar de los hogares mexicanos. Sin embargo, aln faltaba llegar a otra
meta, que se alcanzé dos dias después de la inauguracion: el primer control remoto a toda la Republica
Mexicana y Estados Unidos que se realizé el 20 de noviembre desde el Cinema Imperial, con el programa |
gran concurso musical de vals Ann Harding. El concurso tenia la finalidad de encontrar el vals que se
convertiria en el tema de la pelicula intimo secreto cuya protagonista era Ann Harding.

Este programa reuni6 por vez primera a cinco célebres compositores: Alfonso Esparza Otero, Juan Arvizu,
Agustin Lara, Jorge del Moral y Fernando Vazquez Vargas.

Después de dos afios, la XEW inicia una nueva etapa al llevar a cabo la primera representacion radiofénice
la famosa obra de José Zorrilla Don Juan Tenorio y muy en particular debido a que sale al aire la primera
radionovela, Los tres mosqueteros, dando asi una nueva imagen y personalidad a la estacion. Luego siguie
Los Pérez Garcia, San Martin de Porres, Magdalena, Felipe Reyes, Juanita Santos, Gutierritos, Una flor en
elpantano, Impaciencia del corazén, El derecho de nacer y Chucho el roto, esta Ultima alcanz6 la marca
mundial por permanecer en el aire durante ocho afios, en los que se transmitieron 11 350 capitulos.

En la década de los afios cuarenta —cuando las clases media y alta se establecen al sur—poniente de la ciu
donde surgen las colonias Anzures, Polanco, Del Valle, Narvarte—, la radiodifusora pasaba por una fase de
gran éxito. Surgieron varios cémicos, uno de los mas relevantes impulsores del humorismo fue Arturo
Manrique Elizondo Panseco, destacan Ferrusquilla, en el papel de Don Celso Boquerones en La Banda de
Huipanguillo; Jesus Martinez Palillo; Manolin y Shilinski; Cuca Escobar La telefonista indiferente; Joaquin
Pardavé; Régulo y Madaleno y otros.

La estacion fue creciendo, razén por la cual fue necesario disponer de todo un edificio, por lo que en el me:s
septiembre de 1943, don Emilio Azcarraga Vidaurreta colocé la primera piedra del recinto que originalmente
se habia destinado para la XEW con el nombre de Radiépolis, localizado entre la avenida Chapultepec y la
calle del doctor Rio de la Loza en la Ciudad de México.

Durante la década de los afios cincuenta fallecen la compositora Maria Greever en Nueva York; el 30 de
noviembre Ernesto Cortazar y el cinco de diciembre Jorge Negrete (1953); en 1957 Pedro Infante muere er
accidente aéreo.

El desarrollo de la radiodifusion es continuo y desde luego en ninguna estacion se ha detenido. Obviamentt
W no es una excepcion, pues cada dia se esfuerza por mejorar y renovar su imagen, pero sin cambiar los
objetivos fundamentales establecidos desde sus inicios: no ser solo un medio de comunicacién sino funcior
en calidad de lazo de unién familiar con programas que manejen problemas de actualidad y relacionen a lo
miembros de la familia y produciendo mensajes de caracter social que conlleven intrinsecamente el
entretenimiento.

9. DESCRIBA COMO SE LEGISLA LA RADIFUSION EN NUESTRO PAIS Y QUE



DEPENDENCIAS GUBERNAMENTALES INTERVIENEN EN ESA LEY
LA LEGISLACION MEXICANA EN RADIO Y TELEVISION

Esta ley fue expedida el 8 de enero de 1960 y publicada en el diario oficial el 19 de enero de ese afio.
Aproximadamente 40 afios antes, la radio habia generado sus primeras transmisiones en México y
exactamente 10 afios atras, la televisién habia realizado su primera emision oficial: el IV informe de gobiern
de Miguel Aleman.

TITULO 1°: PRINCIPIOS FUNDAMENTALES.

Segun los primeros 7 articulos, sefialan que la nacién tiene el dominio directo sobre el espacio territorial, y
consecuencia, del medio en que se propagan las ondas electromagnéticas. Tambien que las emisoras solo
podran operar bajo el permiso del Ejecutivo, por lo que la radiodifusiéon constituye una actividad de interés
publico.

Aqui, Raul Cremoux, sefiala un error, por parte de los legisladores, pues la naturaleza de la radio y televisic
fueron concebidos como medios de interés publico, y no como lo que en realidad es: servicio publico. Comc
es deseado, no se dard marcha atras a la intervencion del Estado, en esta materia en defensa de los intere
la sociedad, sino se ird siempre cada vez mas adelante.

Se sefalan tambien, las funciones sociales que tendran que desempefiar los emisores, sin embargo se cae
ambigledades al carecer de definiciones concretas sobre la moral social, los vinculos familiares, los valore:
de nacionalidad, etc. Los cuales es obligacién de las emisoras promover y divulgar con fines de orientacion
civica.

TITULO 2° : JURISDICCION Y COMPETENCIAS

En los siguientes 5 articulos sé vera el sefialamiento de que son 4 Secretarias de Estado las que, en lo
sustancial, tienen injerencia en la radio y televisiéon. Estas son:

SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES: debe otorgar o quitar permisos a estaciones,
dandoles una frecuencia; autorizar el funcionamiento de las mismas y tiene que fijar el minimo de tarifas pa
las emisoras comerciales, asi como las sanciones a las que se hagan acreedoras.

SECRETARIA DE GOBERNACION: Vigila que las emisoras se mantengan dentro de los limites respecto a
la vida privada, dignidad moral y derechos de terceros, coordinar el funcionamiento de estaciones del
gobierno federal e imponer sanciones por delitos contra esta ley.

SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA: debera promover la ensefianza a través de la radio y la
televisién, asi como los programas culturales y la difusion del idioma nacional. Extender certificados de
aptitud a personas que deseen laborar en una emisora. Informar a la secretaria de gobernacién, de las
infracciones a esta ley.

Aqui deberiamos hacer un paréntesis porgue esta ley estd muy lejos de cumplirse, si nos detenemos en
estaciones como La Z. o La Kbuena, que estan muy lejos de promover el idioma nacional, al contrario lo
degradan de una manera criminal y dudo mucho que tengan un certificado para decir tanta tonteria al aire.

SECRETARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA: le corresponde autorizar la transmision de la
propaganda comercial relativa a medicinas, comestibles, bebidas, articulos de belleza y curacién de
enfermedades. Orientar hacia la salud del pueblo.



TITULO 3°: CONCESIONES, PERMISOS E INSTALACIONES

Este titulo consta de 3 capitulos.
CAPITULO 1° CONCESIONES Y PERMISOS.

El capitulo establece que el estado determinara la funcion de la emisora, las cuales podran ser culturales,
comerciales, oficiales o de experimentacion o escuelas radiofénicas. Establece tambien que las estaciones
comerciales requeriran concesion, mientras que las culturales, solo permiso.

Curiosamente, en el afio de 1982, habian 1022, radiodifusoras, de las cuales solo 64 eran culturales. Pero |
estas, 13 eran de onda corta, lo que equivale a 46 emisoras registradas bajo el rubro de culturales.
Actualmente y si la memoria no me falla, los dedos de la mano me sobrarian, para enumerar las estaciones
culturales en nuestro pais.

Raul Cremoux, sefala atinadamente, que la ley no solo debi6 haberse ocupado de diferenciar las estacione
sino debié haber tomado en cuenta las enormes necesidades que tiene nuestro pais en materia educativa,
cultural y de orientacion civica.

Un punto muy importante de la Ley Federal de Radio y Television, es que las concesiones solo de haran a
personas mexicanas o sociedades de mexicanos. Sin embargo, si lo que se buscaba era conservar la
mexicanidad, la ley fallo rotundamente, pues han sido la televisién y el radio, las principales entradas a
nuestra cultura de los valores y tradiciones anglosajonas. Una vez hecha la concesién, no podra exceder lo
afios, pero el concesionario tendra preferencia si quiere renovarla al finalizar dicho tiempo.

Los requisitos minimos para una concesion son:

I. Nombre o razén social del interesado y que compruebe su nacionalidad mexicana.
I. Justificacién de que la sociedad, este constituida legalmente.

lll. Informacion detallada de las inversiones en proyecto.

Vemos como ni siquiera se exige que el concesionario tenga una formacion humanistica, civica o artistica.
decir, cualquiera con el dinero necesario podria constituir y tener una emisora, con la libertad de difundir lo
gue quiera. Ni por asomo se exige una minima idoneidad personal con el proyecto, si lo hubiere, nacional.

Se sefala tambien el monto de la fianza y él deposito que se requiere para constituir una emisora. Las
cantidades son de un monto que va de los 2,000 ni exceder los 5,000 por deposito y de 5 a 50,000 por fian:
En caso de que no se constituya la estacion este dinero pasara directamente al erario federal.

La Secretaria de Comunicaciones y Transportes determinara si se concede o no la concesién y caso de qu
existan 2 0 mas solicitudes sobre una misma emisora, resolvera a su libre juicio el problema que esto
represente. Aqui seria conveniente que tuvieran preferencia las estaciones de difusién cultural y no solo las
gue determine la Secretaria de Comunicaciones.

Se establece las caracteristicas que contendran los siguientes datos:

« Canal asignado;

« Ubicacion del equipo transmisor,

* Potencia autorizada;

« Sistema de radiacién y sus especificaciones técnicas;



« Horario de funcionamiento;
*« Nombre, clave o indicativo;
» Termino de duracion.

Solo se mencionan los datos técnicos, mas no el contenido de la programacién, ni su origen o procedencia,
la intencién que persigue la misma.

En la ley se promueve reiteradamente la preocupacion por la concesién hacia los extranjeros. Sin embargo
intereses mostrados en la programacién y comerciales, reflejan el criterio de gente, nacional o extranjera.

La programacién de los canales de Televisa y TV Azteca —actualmente—, reflejan claramente que, aunque |
concesiones no sean permitidas a extranjeros, los anuncios, programas, canciones en el radio y n general,
programacion en nuestro pais, exalta las bondades de productos y servicios fabricados en el extranjero.

Desde la época en que Raul Cremoux escribi6 su libro, la programacién en la television mexicana y tambie
en el radio, estaba saturada de programas extranjeros, caricaturas, series, peliculas, etc. Tan solo en 1976
programacion del canal 5 de Televisa, transmitié un 66.3% de programas extranjeros, para ser mas exactos
estados unidos.

En la actualidad, si retomamos el ejemplo del autor, podemos decir que la programacion de dicho canal, bie
podria ser del 100 % extranjera, ensalzando y remarcando las costumbres anglosajonas, tal vez ese sea la
principal causa de que las costumbres mexicanas estén pasando a un segundo plano, al olvido.

Independientemente del prurito gubernamental en hacer énfasis en la pertenencia de las concesiones, es
obligado reflexionar que si se busca que la nacionalidad del concesionario repercuta en el contenido de la
transmisién, entonces estamos contemplando un fracaso rotundo.

Tambien cuenta el hecho de que para ser un concesionario, no se necesita tener la mas minima educacion
formacion en Comunicacién o Periodismo.

Raul Cremoux, analiza que las concesiones estan destinadas a unos cuantos Unicamente, a la clase poder
econdémicamente. Ni un solo campesino u obrero figura entre los duefios de concesiones. Es decir, solo une
cuantos manejan las emisoras de radio y television. En 1976, solo 5 organizaciones manejaban el 46 % del
total de concesiones del pais. Para 1982, 10 organizaciones controlaban el 77.83 % de las concesiones.

El funcionamiento de las estaciones de radio y television debe realizarse, por principio, originandose la
programacion en ellas mismas. Excepcionalmente se debiera autorizar con la sefal de otras estaciones. Es
decir, los enlaces o cadenas nacionales, solo se debieran realizar en casos muy especiales.

CAPITULO 2° NULIDAD, CADUCIDAD Y REVOCACION

Este capitulo analiza las condiciones que se necesitan para anular, caducar o revocar la concesién previarn
realizada. Sin embargo algunos aspectos de este apartado, son un tanto imposibles, algunas son realmente
causas que rayan en la ciencia—ficcion.

Por ejemplo, algunas de las causas para la nulidad son:

—no iniciar transmisiones en la fecha pactada,

—no terminar la construccion de la emisora,

—cambiar de frecuencia,



—ceder las instalaciones en caso de guerra al enemigo,
—dejar de transmitir por un espacio de 60 dias.
—cambiar las instalaciones sin previo aviso.

En cuanto a la revocacion, igualmente que en la nulidad; las causas, exactamente las mismas; se antojan
improbables. Tales como cambiar de nacionalidad, transferir la concesion a extranjeros o igual de hilarante
desbordada imaginacién como proporcionar las instalaciones de la emisora al enemigo en caso de guerra.
estos casos los bienes pasan al dominio de la Nacién. Sin embargo el concesionario tiene un plazo de 30 d
para presentar una revocacion.

Y atodo esto, es notable que las causas que provocan la nulidad, revocacion o caducidad de una concesio
rayan en la ciencia—ficcion y las causa que realmente podrian ser causales de suspension de dicha conces
tales como contenidos de transmisiones; quedan fuera de esta consideracion.

Resulta, de primordial interés observar las formas para otorgar concesiones, basadas en aspectos técnicos
ignorantes de las necesidades de educacion formal de la poblacién, han hecho de estas concesiones feder
se consideran como jugosos negocios econémicos.

CAPITULO 3° INSTALACIONES

Establece que las instalaciones deberan ser de acuerdo a lo establecido por parte de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes, en cuanto a planos, memorias descriptivas y otras normas de ingenieria.

Las instalaciones podran establecerse dentro de limites urbanos de poblacién, si no constituyen un obstacu
en la construccion de calles, calzadas y plazas publicas.

TITULO 4°: FUNCIONAMIENTO.

CAPITULO 1. OPERACION.

Este capitulo establece que las emisoras no podran suspender la transmisién sin previo aviso o hacer uno
dentro de las 24 horas siguientes a las fallas o a la perdida de sefial. Las estaciones operaran con la frecue
gue se les asigno. La Secretaria de Comunicaciones y Transportes, evitara interferencias en las emisiones
radio y television.

CAPITULO 2. TARIFAS

Aqui se fija el minimo y no el maximo de las tarifas que ha de pagar una emisora.

La Secretaria de Comunicaciones deberia determinar con exactitud las tarifas que han de cobrarse, tomanc
en cuenta los gastos de inversion, de operacion y utilidad adecuada que deba existir entre inversién, trabaj
rentabilidad.

Resulta hasta innecesaria la explicaciéon y la suposicién de que los anunciantes tendran devoluciones en el
pago de las tarifas. El trato preferencial de la Ley se manifiesta solo en una sola cuestién: el bolsillo del
concesionario.

CAPITULO 3° PROGRAMACION

Este capitulo establece que en nuestro pais, existe el derecho de expresion recepcién. Y que no existira



censura previa a informacién alguna.

Este seria un gran ejemplo para las demas naciones si es que se cumpliera a grado cabal. Sucede que la
libertad de expresion es un concepto muy subjetivo, pues aun hoy, en los diferentes medios hay temas que
se pueden tocar 0 que se deben tratar de una manera muy especial.

Por el contrario los concesionarios no tiene limitantes para expresar su particular axiologia, costumbres y Ic
mensajes que ellos decidan, con los fines culturales o politicos que ellos prefieran.

Establece tambien la obligacién de las emisoras de transmitir 30 minutos diarios a favor de difundir temas
educativos, culturales y de orientacion social. Tambien tienen la obligacion de transmitir los boletines o
comunicados que vengan del Ejecutivo o de cualquier otra autoridad.

Asi como a encadenarse cuando el Presidente se dirija a la Nacién y a unificar la transmision de dicho
mensaje.

Esta prohibida la transmision de mensajes que deformen el idioma o que sean ofensivos y contrarios a las
buenas costumbres ya sea mediante expresiones maliciosas, palabras o imagenes ofensivas o en doble se
asi como todo aquello que sea ofensivo a razas o creencias religiosas.

Esto dejaria fuera, en teoria a conductores mediocres u ofensivos que tanto abundan en nuestra television.
muchos, si es que no la mayoria de los programas comicos de la actualidad. Estos programas tienen su
programacion basada en ofender, ridiculizar y alburear a la gente: invitados e incautos que se encuentran e
calle.

Incluso la toma de poder del actual Ejecutivo, estaria violando este capitulo, pues recordemos que utilizo ur
imagen religiosa el dia que se le entrego la envestidura presidencial, lo cual pudo ser ofensivo para la gente
catélicay aun a la que si lo es.

Tampoco se pueden programar comerciales que atenten a la seguridad nacional o de orden publico. En cu
a los comerciales que se presenten en cierta emisora deberan cumplir con ciertas bases:

—Guardar el equilibrio entre el anuncio y la programacion
—No habra publicidad para antros de vicio
—No se transmitirdn mensajes que engafien al publico o le causen algun perjuicio o que sean falsos.

—Ademas que las bebidas alcohdlicas no se deberan exagerar o combinar la bebida con propaganda de
educacién nutriciéon popular.

Aqui se necesita hacer un paréntesis y analizar este apartado de la ley, pues esta muy por debajo de lo que
dice en ella. Sucede que los comerciales pasan a todas horas del dia en todos los canales, es decir, no est
equilibrio entre el comercial y la programacion.

En horario familiar, pasan comerciales de bebidas y siempre se asocian con el éxito profesional, familiar o
el sexo opuesto. Ademas que los anuncios son discriminados y cualquier pelicula que se pase en television
mutilada, detenida y recortada con un sin numero de comerciales, con lo que se pierde la esencia que busc
el autor.

Y eso de que no se engafiara al publico no se respeta en lo mas minimo. Anuncios por todos lados, mencic
la cura milagrosa a cualquier tipo de defecto fisico o hasta de personalidad. Sin embargo estas cremas,
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pastillas, jabones y un sin numero de chapucerias son totalmente indtiles e inservibles. Desgraciadamente,
anuncios e infomerciales estan aumentando en la programacién de todos los dias.

La Secretaria de Salubridad y Asistencia debera aprobar la propaganda de cuestiones clinicas y terapéutici
gue aparezcan en televisién. Por otro lado la Secretaria de Gobernacion, aprobara la realizacion y contenid
de programas comicos y de concursos, asi como los concursos o anuncios de loteria.

Tambien se debera avisar antes de iniciar una transmisién, si esta podria ser ofensiva a nifios o adolescent
gue estén viendo la televisiébn en ese momento. Y dichas transmisiones, deberan contener y exaltar los valc
culturales y artisticos nacionales.

Y otra vez el cumplimiento de esta Ley deja mucho que desear pues como vimos anteriormente la
programacion es cada vez mas extranjera, anglosajona para ser mas exactos y los valores artisticos y
culturales nacionales quedan en el olvido.

Otro sector que es afectado por la pésima programacion de nuestra television, son los nifios. Dejados frent
ella como la mejor nifiera que existe y mientras se crian con valores inexistentes en nuestra sociedad, se hi
mas violentos, menos receptivos y hasta un poco mas tontos.

Las transmisiones seran siempre en espafiol, ya sea traducidas o realizadas directamente en el idioma
nacional. Ademas las emisoras tienen la obligacién de realizar cortes para hablar de asuntos de importanci
politica, social, cultural o de cualquier asunto nacional.

Establece que para que una estacion se especialice en un solo servicio, tendra que cumplir con las siguient
caracteristicas:

—Que sea un asunto de interés.

—Que el servicio sea eficiente.

—Que no se cree una innecesaria multiplicacion del mismo servicio.

Sin embargo, como siempre la realidad deja mucho que decir. Hay un sin fin de estaciones que se especial
en difundir un tipo de masica; emisoras que solo transmiten masica ranchera, tropical, en espariol, en ingle:
noticias. Repitiéndose innecesariamente el mismo servicio, segun se establece en este capitulo.

Existe el perfil de auditorio, es decir una programacion o una emisora completa, esta destinada a un solo
sector de la sociedad, por ejemplo: los adultos, las amas de casa, o los jovenes; los cuales les mezclan ma
para ellos, acompafiados de comerciales de bebidas, cigarros o ropa.

Aun asi, ninguna se escapa de la voraz comercializaciéon, pues ni una sola de ellas esta libre de los anuncic
publicidad, los cuales en 1 hora, casi 28 minutos, fueron para comerciales. Casi un 50 % del tiempo total de
transmision.

CAPITULO 4° DE LAS ESCUELAS REDIOFONICAS

Esta seccion deja mucho que desear, pues las emisoras destinadas a las escuelas radiofonicas, son casi n
no cuentan con mucha ayuda con presupuesto y lo que es peor; que las estaciones destinadas a estas esc

son convertidas en estaciones comerciales.

Sinceramente, no se les destina ninguna ayuda presupuestaria, porque no dejan ninguin
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tipo de ganancia.
Es decir, estas emisoras, estan muy lejos de ser la principal preocupacién del Estado en materia de

radiodifusion. La Secretaria de Educacion Publica, sera la encargada de nombrar al personal adecuado,
locutores, maestros o técnicos, en el caso en que existiera una escuela radiofonica.

CAPITULO 5° DE LOS LOCUTORES.

En este capitulo se establece que los locutores deberan ser mexicanos y previamente autorizados con un
certificado de aptitud. Hay 2 tipos de certificados A y B, los primeros deberan haber acreditado solo la
preparatoria o su equivalente y los B solo los de secundaria

La prueba de aptitud, a veces solo consiste en cantar el himno Nacional o cualquier otra situaciéon similar, p
lo que ahora entendemos porque algunos locutores son tan malos, tan mediocres y dicen tantas tonterias a

aire; incluso que no saben ni hablar.

Esta ley y en especial, esta seccion esta muy atrasada, pues la Comunicaciéon es uno de las carreras mas
saturadas y es importante que sé

Cuente no solo con la licenciatura, sino con muchas ganas y aptitud para laborar en una estacién radiofénic
TITULO 5° COORDINACION Y VIGILANCIA.

CAPITULO 1° ORGANISMO COORDINADOREstablece la creacion del Consejo Nacional de Radio y
televisién, que incluye en su seno a miembros de la industria entre los que hay concesionarios y trabajador
Asi, se muestra como el Estado puede disponer de tiempo para transmitir alglin asunto de importancia, per

esta sujeto a la conveniencia de los duefios o concesionarios, previamente autorizados por el mismo Estad

Sin embargo, a pesar de su creacién, el Consejo mencionado es hoy en dia una figura protocolaria de esca
utilidad y de nula influencia en los medios.

CAPITULO 2° INSPECCION Y VIGILANCIA

Se practicaran visitas periédicas a las emisoras por parte dela Secretaria de Comunicaciones y Transporte:
para comprobar las frecuencias, ubicacién, potencia y demas requisitos fijados en la presente Ley.

Tambien dicha secretaria hara cumplir lo establecido en el momento de la concesion y el concesionaria det
otorgar todas las facilidades para la realizacion de dicha visita.

La revision sera técnica y en cuanto al contenido de las emisoras. La concesion es un acto de derecho pub
mediante el cual el Estado delega una persona o una empresa particular, parte de su autoridad y de sus
atribuciones para la prestacion de un servicio de utilidad general; en consecuencia, los aciertos y los errore
gue aqui se derivan, deberan de ser publicos.

TITULO 6° INFRACCIONES Y SANCIONES

CAPITULO UNICO

Las infracciones que puede recurrir una emisora, son:

—Transmisiones contrarias a la ley,
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—No prestar los servicios de interés nacional,

—Operar con una potencia diferente a la asignada,

—La alteracion de textos de boletines o informacién del Gobierno,

—Modificar las instalaciones sin aprobacién de la Secretaria de Comunicaciones.

—Transmitir sin el certificado de aptitud para los locutores,

—No encadenar una emisora cuando sé de un mensaje a la Nacion,

—La violacién a los capitulos anteriores y demas incumplimientos que se deriven de esta Ley.

A quien cause una interrupcion en la transmision de una emisora sera castigado con 3 dias a 4 afios de pri:
y multas de $1000 a $50,000.

Las multas van desde los $500 a los $50,000, lo que representa unas multas muy bajas, lo que muestra la
benevolencia del Estado para los concesionarios y favorece la inclinaciéon hacia las multas mas bajas.

Por otra parte, no estan actualizados los maximos; aun en el caso de que la aplicacién no fuera asi, en los
niveles minimos, las sanciones no corresponden a la realidad econdémica de los concesionarios. En cuanto
contenido de las transmisiones no existen sanciones privativas de la libertad, ni de revocacion, ni siquiera €
responsable directamente el concesionario de las infracciones que aqui se sefalen.

Por otra parte, se protege al concesionario de sus bienes inmuebles hasta llegar al punto de que quienes
atenten fisicamente contra una emisora, seran castigados hasta con 10 afios de prision. Los concesionario:
pueden quejarse de no estar protegidos por todos los costados.

REGLAMENTE RELATIVO AL CONTENIDO DE LAS EMISIONES, EXPEDIDO POR LA
SECRETARIA DE GOBERNACION.

Dicen los mas viejos del lugar que mas vale tarde que nunca; lo que no dicen los sabios ancianos es el pre
gue implica la tardanza. Fue menester 52 afios de transmisiones formales de Radio y 26 en televisién, para
un dia las autoridades se decidieran a reglamentar estas actividades consideradas de interés publico.

Seria interesante especular sobre él numero de lustros que hubieran sido necesarios para que el Estado
reglamentara el contenido de las transmisiones en la radio y en la television, si no tuvieran esa etiqueta que
ubica bajo el dominio de la nacién.

El 4 de abril de 1973, con 13 afios de retraso a la promulgacion de la Ley Federal de Radio y Televisién, se
expidi6 el reglamento sobre el contenido de las emisiones en los medios de difusidon concesionados por el
Estado a los particulares.

Es importante notar que se tomo en cuenta que la television es un medio muy poderosos que entra en el se
de cada familia dentro de cualquier rincén del pais. Y que por lo mismo habia que reglamentar los contenid
en cuanto a comercializacion de tiempos y los contenidos de dichos anuncios; ademas de buscar el pruden
equilibrio, entre la programacion y los comerciales; con la hora y la edad de las televidentes.

Sin embargo, segun esta la situacion ahora, es notable que aun con tan buena voluntad por parte del Estac
las diversas Secretarias, esta Ley ha dejado muchas cosas sin cumplir.
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Se tuvieron varias consideraciones, entre ellas:

—Que se contempla como necesario dar a conocer las disposiciones que regulan las relaciones entre el poc
publico y los concesionarios.

—Aun faltaban por expedirse los reglamentos correspondientes alas otras Secretarias que tienen participaci
en esta Ley, aparte de la de Gobernacion.

—Era urgente regular la transmision de 30 minutos diarios, en busca del beneficio de la sociedad.

—Era necesario reglamentar las transmisiones de programas extranjeros y de otros con un lenguaje diferen
Espariol.

—Tambien era necesario regular la transmision de juegos de loteria y los concursos, en su autorizaciéon y
desarrollo, para salvaguardar la dignidad de los que participan en ellos.

—regular la transmisién de programas no aptos para menores, mediante el anuncio pertinente antes de inici
transmision. Esto se concebira tomando en cuenta la edad de la poblacién y la hora de transmision.

—Asi como mantener un equilibrio entre la programacién realizada, con los comerciales que se transmitan e
conjunto con ella.

—Se restringe la publicidad exagerada o manipulada de las bebidas alcohélicas. Asi como restricciones a la
propaganda de cigarros y bebidas, en horarios infantiles.

-Y en general que este reglamento viene a contemplar la Ley con los instrumentos adecuados para su
aplicacion ya que la orienta el mismo espiritu que anima a la ley: la superacion cultural, informativa y
recreativa de la comunidad nacional, se vio la necesidad de crear este Reglamento y asi poder vigilar el
contenido de las transmisiones de radio y television.

Cabe sefialar, que el Reglamento Relativo al contenido de emisiones; no es muy diferente a la Ley de Radi
Television. De hecho se desprende de esta ultima, pero con la diferencia que en este reglamento se
preocuparon mas por el contenido de las emisiones.

Tuvieron que pasar casi 30 afios antes de que alguien se diera cuenta de que era necesario regular la
indiscriminada comercializacién de la television, asi como sus contenidos mediocres, poco culturales y
enfocados al abuso de alcohol, tabaco o cualquier otro producto.

Se faculta a la Direccién General de Cinematografia, puede censurar las peliculas o series que considere
pertinentes. Aun cuando estamos bajo la garantia individual de la libertad de expresién, aqui hay un aspect
gue la detiene y hace legitima la censura.

Esta censura consiste en recibir la clasificacion de la pelicula o hasta la negativa por parte de la Direccion c
transmitir una pelicula en su totalidad y de retirarla de la circulacion.

El reglamento establece, que la television tiene 4 funciones: la difusion de la cultura, la informativa, la
recreativa y la comercial. Tambien se marcan las funciones que tendra la Direccién General de
Cinematografia.

Algunas de sus funciones es establecer la clasificacion de las peliculas y vigilar su contenido, asi como de

telenovelas, programas nacionales o extranjeros. Tambien, tiene la facultad de censurar peliculas y retirarle
del mercado si es que esta recurre a perjuicios a este reglamento o a la Ley.
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Entonces esta es la culpable de que, por ejemplo, en el canal 5 se pasen peliculas y series 100% extranjer
sin chiste, sin contenido y sobre todo, con valores contrarios a los valores mexicanos

Tambien se establece que los programas extranjeros, deberan estar regulados y podran se transmitidos si
gue estos tienen una programacion dirigida a un importante sector de la poblacion que conozca este idiome
su duracion y el contenido del programa.

Los programas de concursos, tambien estan regulados en cuanto al tipo de concurso y sobre todo, la integr
de los participantes. Asi como el monto de los premios y la forma de realizacion del los concursos.

Asi, el presente reglamento busca rescatar lo que se paso por alto cuando se creo la Ley Federal de Radio
Television: regular el contenido de la programacion. No obstante, pasaron mas de 20 afios, tiempo en el cu
la television, paso de ser un medio de educacion a un instrumento manipulador de masas en cuanto a asur
principalmente comerciales, pero Ultimamente de asuntos politicos, deportivos y en mucho menor grado
culturales.

Finalmente, la mayor y mas notable ausencia en le reglamento es el espiritu, ese espiritu nacido contra el
avasallamiento comercial, desarrollado por el acoso de la insistente mediocridad y tan aguijoneado por la
larga espera: la liberacién de los medios

EL CINE EN MEXICO
ACTIVIDADES

10. INVESTIGA Y ELABORA UN CUADRO SINOPTICO DE LAS PRINCIPALES
CARACTERISTICAS DEL CINE MEXICANO DESDE SUS INICIOS HASTA LA ACTUALIDAD.

CARACTERISTICAS DEL CINE MEXICANO
CINE EN MEXICO

EL cine llegé a México casi ocho meses después de su triunfal aparicion en Paris. La noche del 6 de agost
1896, el Presidente Porfirio Diaz, su familia y miembros de su gabinete presenciaban asombrados las
imagenes en movimiento que dos enviados de los Lumiére proyectaban en uno de los salones del Castillo ¢
Chapultepec.

El éxito del nuevo medio de entretenimiento fue inmediato. Don Porfirio habia aceptado recibir en audiencic
Claude Ferdinand Bon Bernard y a Gabriel Veyre —los proyeccionistas enviados por Louis y Auguste Lumié
a México- debido a su enorme interés por los desarrollos cientificos de la época. Ademas, el hecho de que
nuevo invento proviniera de Francia, aseguraba su aceptacion oficial en un México que no ocultaba su gust
"afrancesado".

Después de su afortunado debut privado, el Cinematografo fue presentado al publico el 14 de agosto, en el
so6tano de la Drogueria "Plateros”, en la calle del mismo nombre (hoy Madero) de la ciudad de México. El

publico abarrot6 el s6tano del pequefio local —curiosa repeticién de la sesion del sétano del "Gran Café" de
Paris donde debut6 el Cinematégrafo- y aplaudié fuertemente las "vistas" mostradas por Bernard y Veyre.
Drogueria "Plateros" se convirtié, al poco tiempo, en la primera sala de cine de nuestro pais: el "Sal6n Rojo

Bernard y Veyre formaban parte de un pequefio ejército de camaroégrafos reclutados por los Lumiére para

promocionar su invento alrededor del mundo. El Cinematégrafo habia recibido aplausos en Europa y se
lanzaba a la conquista de América. La estrategia de mercado de los Lumiére era muy acertada: los
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camarografos—proyeccionistas solicitaban audiencia ante los jefes de gobierno de los paises que visitaban,
apoyados por el embajador francés en el lugar. De esta manera, el Cinematdgrafo hacia su entrada por la
"puerta grande", ante reyes, principes y presidentes ansiosos de mostrarse modernos.

México fue el primer pais americano que disfrutdé del nuevo medio, ya que la entrada del Cinematdgrafo a
Estados Unidos habia sido bloqueada por Edison. A principios del mismo 1896, Thomas Armant y Francis
Jenkins habian desarrollado en Washington el Vitascope, un aparato similar al cinematégrafo. Edison habic
conseguido comprar los derechos del Vitascope y pensaba lanzarlo al mercado bajo el nombre de Biograpt
La llegada del invento de los Lumiére significaba la entrada de Edison a una competencia que nunca antes
habia experimentado.

Brasil, Argentina, Cuba y Chile fueron también visitados por enviados de los Lumiére entre 1896 y 1897. Sil
embargo, México fue el Unico pais americano donde los franceses realizaron una serie de peliculas que
pueden considerarse como las que inauguran la historia de nuestro cine.

Se puede considerar a Porfirio Diaz como el primer "actor" del cine mexicano. La primera pelicula filmada e
nuestro pais, El Presidente de la Republica paseando a caballo en el Bosque de Chapultepec (1896) result;
indicativa de otra caracteristica del nuevo invento: mostrar a los personajes famosos en sus actividades
cotidianas y oficiales. La coronacion de Nicolas Il de Rusia habia inaugurado esta tendencia pocos meses
antes.

Durante 1896, Bernard y Veyre filmaron unas 35 peliculas en la ciudad de México y Guadalajara. Entre otre
cosas, los franceses mostraron a Diaz en diversos actos, registraron la llegada de la Campana de Dolores
Palacio Nacional, y filmaron diversas escenas folcldricas y costumbristas que muestran ya una tendencia h
el exotismo que acompafiaria al cine mexicano a lo largo de su historia. El mismo afio llegé también el
Vitascope norteamericano; sin embargo, el impacto inicial del Cinematografo habia dejado sin oportunidad
Edison de conquistar al publico mexicano.

Segun Emilio Garcia Riera, el surgimiento de los primeros cineastas mexicanos no obedecié a un sentido
nacionalista, sino mas bien al caracter primitivo que tenia el cine de entonces: peliculas breves, de menos ¢
un minuto de duracién, que provocaban una necesidad constante de material nuevo para exhibir (Garcia Ri
1986-1919).

Al irse Bernard y Veyre, el material traido por ellos de Francia y el que filmaron en México fue comprado po
Bernardo Aguirre y continud exhibiéndose por un tiempo. Sin embargo, "las demostraciones de los Lumiére
por el mundo cesaron en 1897 y a partir de entonces se limitaron a la venta de aparatos y copias de las vis
gue sus enviados habian tomado en los paises que habian visitado" (Garcia Riera, 1986: 19). Esto provocd
rapido aburrimiento del publico, que conocia de memoria las "vistas" que hacia pocos meses causaban furc

Algunos entusiastas, como Aguirre, habian comprado equipo y peliculas a los Lumiére para exhibirlas en
provincia. La determinacion de los Lumiére de dejar de filmar y dedicarse a la venta de copias provoco el
surgimiento de los primeros cineastas nacionales.

En 1898 se inici6 como realizador el ingeniero Salvador Toscano, quien se habia dedicado a exhibir pelicul
en Veracruz. Su labor es una de las pocas que aln se conservan de esa época inicial del cine. En 1950, su
Carmen edit6 diversos trabajos de Toscano en un largometraje titulado Memorias de un mexicano (1950).
Toscano testimonid con su camara diversos aspectos de la vida del pais durante el Porfiriato y la Revoluci6
Inicid, de hecho, la vertiente documental que tantos seguidores ha tenido en nuestro pais.

Otros cineastas de esa primera época fueron: Guillermo Becerril (desde 1899); los hermanos Stahl y los

hermanos Alva (desde 1906); y Enrigue Rosas, éste Ultimo realizador de un gran documental sobre el viaje
Porfirio Diaz a Yucatan: Fiestas presidenciales en Mérida (1906). Este filme fue, sin duda, el primer
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largometraje mexicano.

La Revolucion Mexicana contribuyd enormemente al desarrollo del cine en nuestro pais. Por circunstancias
cronoldgicas, la Revolucién fue el primer gran acontecimiento histdrico totalmente documentado en cine.
Nunca antes un evento de tal magnitud habia sido registrado en movimiento. La Primera Guerra Mundial
iniciada cuatro afios después del conflicto mexicano fue documentada siguiendo el estilo impuesto por los
realizadores mexicanos de la Revolucion.

La vertiente documental y realista fue, por razones claras, la principal manifestacién del cine mexicano de |
Revolucion. Aungue el cine de ficcion comenzaba a popularizarse en Europa y Norteamérica, el conflicto
armado mexicano constituy6 la principal programacion de las salas de cine nacionales entre 1910y 1917.

El publico se interesaba en estos filmes por su valor noticioso. Era una forma de confirmar y dar sentido al
cumulo de informaciones imprecisas, contradictorias e insuficientes, producto de un conflicto armado
complejo y largo. Los filmes de la Revolucion pueden considerarse como antecedentes lejanos de los
noticiarios televisivos de hoy en dia.

Independientemente de las distintas practicas cinematograficas, la Revolucion fue para el cine mexicano ur
evento fotogénico excepcional. Sin lugar a dudas, la estética provocada por este conflicto imprimié su huell
en el desarrollo posterior de nuestra cinematografia. Prueba de ello son los filmes de la llamada "Epoca de
Oro" que tanto le deben a la Revolucion en su postura estética.

De hecho, se considera que entre 1917 y 1920 hubo en México una Epoca de Oro del cine mudial, que nur
se volvib a repetir sino hasta los afios cuarenta. Es curiosa la coincidencia de que la mejor época del cine
mudo mexicano se inicie durante los afios de la Primera Guerra Mundial, mientras que la mejor época de
nuestro cine sonoro coincida con la Segunda Guerra. En ambas situaciones se presenté una disminucién e
importacion de peliculas, resultado natural de la disminucion en el nimero de filmes producidos por los pais
en guerra durante esos afios.

En 1917, la principal importacion de filmes hacia México provenia de Europa. Estados Unidos no terminabg
de afianzarse como un gran centro productor cinematografico, aunque Hollywood ya comenzaba a perfilars
como la futura Meca del cine. Ademas, las relaciones tirantes entre México y Estados Unidos, junto con la
imagen estereotipada del "'mexicano bandido” en muchos de los filmes norteamericanos, provocaba un
rechazo, tanto oficial como popular, hacia muchas de las peliculas estadounidenses de la época.

Francia e Italia fueron los patrones a seguir para la "reinauguraciéon” del cine mexicano de ficcion en 1917.
Ese afio se estrend en México Il Fuoco (1915), filme italiano interpretado por Pina Menichelli, actriz que
logré gran popularidad en nuestro pais y que introdujo el concepto de "diva" del cine, anteriormente sélo
utilizado para el teatro o la 6pera.

Otros filmes famosos de esta primera Epoca de Oro fueron: En defensa propia (1917), La tigresa (1917) y L
sofladora (1917), producidos todos por la Compafiia Azteca Films. Esta firma, fundada por la actriz Mimi
Derba y por Enriqgue Rosas, constituy6 la primera empresa de cine totalmente mexicana. Probablemente D
haya sido la primera directora de cine nacional, si es cierto que dirigié La tigresa (1917).

Después de 1920, el cine mexicano mantuvo una carrera dispareja en contra de la creciente popularidad de
cine hollywoodense. Los nombres de Rodolfo Valentino, Tom Mix y Gloria Swanson competian, con gran
ventaja, contra los de Carlos Villatoro, Ligia Dy Golconda y Elena Sanchez Valenzuela, por el gusto del
publico mexicano.

En general, muy poco se puede rescatar del cine mudo mexicano de los veintes. Quizas lo mas importante
esa década para nuestro cine fue la preparacién que obtuvieron distintos actores, directores y técnicos
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mexicanos en el cine de Hollywood.

Una abundante produccién y un mercado bien establecido son dos factores basicos para que se presente L
Epoca de Oro en cualquier medio. Nuestra llevada y traida Epoca de Oro del cine nacional no es mas que |
exitosa conjuncion de ambos factores.

La produccion cinematografica mexicana habia alcanzado en 1939 un alto nivel. De hecho la Epoca de Orc
comenzod afos antes del inicio de la Segunda Guerra Mundial, un factor muchas veces citado como causa
directa de esta etapa.

Alla en el Rancho Grande (1936) fue la primera cinta mexicana que merecié estreno en los Estados Unidos
con subtitulos en inglés, es decir, para publico de habla inglesa. También mereci6 el honor de ser la primer
cinta nacional que gan6 un premio internacional: el de Mejor Fotografia, otorgado a Gabriel Figueroa en el
Festival de Venecia de 1938. El filme cautivé al publico en todos los paises de habla hispana, y abri6 las
puertas a la catarata de filmes que consolidaron la Epoca de Oro.

Nuestra cultura televisiva nos ha condicionado a considerar cualquier pelicula mexicana en blanco y negro
como perteneciente a la Epoca de Oro. Siendo puristas, los verdaderos "afios dorados" corresponderian a |
coincidentes con la Segunda Guerra Mundial (1939-1945).

En 1942, la industria de cine mexicano no era la Unica importante en espafiol. Argentina y Espafia poseian
un lugar dentro del cine de habla hispana. Ambos paises se declararon neutrales durante el conflicto (Espa
acababa de salir de su propia Guerra Civil). Sin embargo, en la practica, las dos naciones mantuvieron
vinculos mas que ligeros con Alemania e Italia.

La decisidn de alinearse con los Aliados trajo para México un estatus de nacién favorecida. El cine mexicar
nunca tuvo problemas para obtener el suministro basico de pelicula virgen, dinero para la produccion y
refacciones necesarias para el equipo. Espafia y Argentina nunca tuvieron un apoyo semejante por parte dt
Alemania o Italia, y el curso de la guerra marc6 también el curso de las cinematografis de estos paises.

En el panorama nacional, la situacion de guerra también beneficié al cine mexicano porque se produjo una
disminucion de la competencia extranjera. Aunque Estados Unidos se mantuvo como lider de la produccior
cinematografica mundial, muchos de los filmes realizados en ese pais entre 1940 y 1945 reflejaban un inter
por los temas de guerra, ajenos al gusto mexicano. La escasa produccién europea tampoco representd une
competencia considerable.

Al terminar la guerra, el cine mexicano goz6 del prestigio que habia alcanzado durante unos afios mas. Sin
embargo, el repunte del cine norteamericano y la aparicién de la television representaron una seria amenaz
para una cinematografia que ya daba sefiales de cansancio.

Las primeras transmisiones de la television mexicana se iniciaron en 1950. Ese afio entré en operaciones
XHTV-Canal 4. XEWTV-Canal 2 y XHGC-Canal 5, comenzaron transmisiones en 1952.

Las novedades técnicas llegaron de Hollywood. Las pantallas anchas, el cine en tercera dimension, el
mejoramiento del color y el sonido estereofdnico, fueron algunas de las innovaciones que present6 el cine
norteamericano a principios de los cincuenta. El elevado costo de esta tecnologia hizo dificil que en México
llegaran a producir filmes con estas caracteristicas, por lo menos durante algunos afios.

El 15 de abril de 1957 el pais entero se estremecio al conocer la noticia de la muerte de Pedro Infante. Con

simbdlicamente, moria también la Epoca de Oro del cine nacional. Poco o nada quedaba ya de aquellos af
de esplendor.
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El cine mexicano experimentaba a fines de los cincuenta una inercia casi completa. Las férmulas tradiciona
habian agotado ya su capacidad de entretenimiento; comedias rancheras, melodramas y filmes de rumbere
filmaban y exhibian ante un publico cada vez mas indiferente. Hasta Emilio Fernandez, el director mas
importante de la época, comenzaba a repetir sus filmes: con otros actores, pero con los mismos temas.

Durante los primeros afos de la televisibn mexicana, la transmisién de la lucha libre convirtio a este
deporte—espectaculo en uno de los mas populares en México. El director Chano Urueta realizé el primer filr
de luchadores: La bestia magnifica (1952) iniciando asi un género que no ha tenido equivalente en la
cinematografia mundial.

El cine de luchadores se populariz6 enormemente entre los afios cincuenta y sesenta. En poco tiempo, los
nombres de El Santo, Blue Demon y el Mil Mascaras se integraron a la galeria de estrellas del cine mexicar

A fines de los cincuenta, la crisis del cine mexicano no era sélo advertible para quienes conocian sus
problemas econémicos: el tono mismo de un cine cansado, rutinario y vulgar, carente de inventiva e
imaginacién evidenciaba el fin de una época.

A principios de los afios sesenta, una nueva generacion de criticos de cine mexicanos comenz6 a hacer no
publicamente la necesidad de renovar las practicas de una industria moribunda.

A diferencia de otros tiempos, los criticos de los sesenta no se sentian obligados a defender al cine mexica
por un simple nacionalismo. Lo realizado en Europa y otras latitudes colocaba al cine de nuestro pais en ur
lugar muy desventajoso.

La popularidad de la televisiébn comenz6 a formar en el publico otros habitos de diversion. La television, y e
especial la telenovela, se convirtidé en la opcion natural de entretenimiento en México. La telenovela vino a
sustituir al melodrama cinematografico y una nueva generacion de mujeres sufridas de la televisién (Irma
Lozano, Silvia Derbez, Blanca Sanchez, Maria Rivas) sustituy6 a sus antecesoras cinematograficas (Marge
Lépez, Rosario Granados, Libertad Lamarque).

El éxito internacional de las peliculas mexicanas se ha convertido paradéjicamente en un "arma de dos filos
para el futuro de la cinematografia nacional. Luego del enorme éxito internacional de Como agua para
chocolate (1992), su director Alfonso Arau inicié una exitosa carrera como realizador en la industria
hollywoodense. El razonable éxito econdmico de su primera produccién norteamericana Un paseo por las
nubes (A Walk in the Clouds, 1995) le garantizé un lugar en la industria de aquel pais y su consecuente
ausencia del cine mexicano. La misma situacion se repite con Alfonso Cuardn, director de Sdélo con tu pare]
(1991) y con el cine—fotégrafo Emmanuel Lubezki, quienes han tratado de combinar, con grandes
dificultades, sus carreras en ambas naciones. El caso mas antiguo de esta ola emigrante lo representa Luis
Mandoki, director de la medianamente exitosa Motel (1983), quien desde 1987 ha desarrollado su carrera e
los Estados Unidos.

11.EXPILICA QUE INFLUENCIA HA TENIDO EL CINE MEXICANO EN LA CULTURA
NACIONAL.

Pues ha tenido mucha influencia ya que muestra en muchas de estas el nacionalismo, el estereotipo del bu
y del desprecio del que haga sufrir al protagonista, asi como el apego al catolicismo y el arraigo al sentimiel
maternal. Ya que muchas de las peliculas que se hicieron fueron como biografias dela discriminacién que
existe en las clases sociales en nuestro pais.

LA TELEVISION EN MEXICO

ACTIVIDADES
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12.ANOTA DOS EJEMPLOS DE COMO LA TELEVISION DA SU PROPIA VERSION DELA
REALIDAD SOCIAL

1. Tv Azteca respecto al conflicto que se lleva contra CNI canal 40
2.Las telenovela donde todo parece perfecto sobre todo la situacién economica que se refleja.

+ . EXPLICA EL PAPEL DE LA TELEVISION PARA LA TRASMICION DE LOS MENSAJES
PUBLICITARIOS.

La Publicidad en Television.

La television es actualmente el principal medio de difusion publicitaria, son numerosas las técnicas
especificas que se han desarrollado para la television, el factor clave para que este hecho se produjese es
simple, la television es capaz de dar imagen, texto, sonido y movimiento a un anuncio y sobre todo el carac
de realidad que se le pueden dar a las cosas en television, cuando vemos que el tipo llega a la gasolinera y
bajarse del coche consigue ligar con la empleada de la gasolinera, sabemos que esas cosas no suceden
normalmente, pero el caso es que lo estamos viendo y asociamos la idea con el producto.

El gran enemigo de la publicidad en television es el propio espectador que mediante el zapping cambia de
canal de manera compulsiva cuando aparecen anuncios en las cadenas; para combatir este hecho los
publicistas emplean tecnicas de lo mas inmaginativas como el patrocinio de un pograma, antes y despues (
cual aparecen los anuncios del producto, que ponen en sobreaviso al espectador sobre el inicio del prograr
es el primer anuncio que aparece en la cufia, siendo este el Unico anuncio que se ve antes de cambiar de
cadena.

Otra técnica curiosa es hacer que aparezcan en primer plano los productos que se pretende promocionar,
por ejemplo, si se quiere hacer publicidad de una marca de camisas, se le viste al presentador con una de ¢
camisas, si se quiere promocionar una marca de leche, se hace que sea esta marca de leche la que usen I
protagonistas cuando van a tomar un café con leche; con esta técnica se consigue que el espectador asoci
determinado producto con los protagonistas de su serie favorita y a los que el espectador tiene por una esp
de idolos a imitar.

Se debe prestar especial atencién ante este tipo de publicidad denominada encubierta, puesto que las emp
de licores y tabacos (productos cuya publicidad esta prohibida) usan esta tecnica frecuentemente para
mostrarnos al protagonista pidiendo un whisky de una determinada marca o fumando un marca concreta de
tabaco.

NUEVAS TEGNOLOGIAS DE INFORMACION

14. EXPLICA COMO EL DESARROLLO DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS DE
COMUNICACION CAMBIAN NUESTRA VIDA COTIDIANA E INFLUYEN EN NUESTRA
CULTURA.

Pues las nuevas tegnologias haora ya se requierencomo una herramienta para llevar acabo todas las
actividades diarias como.El Internet esla herramienta que hoy en dia se utiliza como una herramienta basic
La telefonia celular como un medio de comunicacion en crecimiento .

15. SENALA QUE IMPORTANCIA TIENE EL CONOCIMIENTO Y EL USO DE ESAS NUEVAS

TECNOLOGIAS PARA EL DESEMPENO DE LAS ACTIVIDADES QUE SE REALIZAN EN LA
ACTIVIDAD.
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Pues haora ya no solo se pued sabers obre su existencia sino que haora es primordial saber el manejo y el
,como mencione anteriormente del internet y de la telefonia celular ya que esto habre una nueva era en al
comunicacion.

ACTIVIDADES

UNIDAD Il ANALISIS Y ELABORACION DE MENSAJES

1.El estudiante hara la eleccion de un anuncio publicitario de cualquier me dio que tenga en mente o que
recuerde.

PALACIO DE HIERRO

2.Una vez elegido el mensaje, el estudiante lo describira en cuanto a idea central desarrollo personajes
contexto

Idea Central: Presentar alas heroina de diversas peliculas

Desarrollo: Que estas solo al dar la vuelta esten vestidas con sus disfraces.

Peresonajes: Principalmente Mujeres

3. Reconocer el contexto y el lenguaje del anuncio publicitario.

Contexto:Este se da en un tipo de bodegas Americanas

4.Reconocera la funcion que cumplen estos mesajes con el contexto social donde se producen

la funcion de mostrar la gran campafia publicitaria que tiene esta tienda ,asi como hacer que incremente su
ventas

5.El estudiante elaborara un cuadro en el que se distingua: al emisor del discurso publicitario, al publico
receptor del mismo y los elementos del mensaje que se destacan mediante la valorizacion y adjetivacion .
inferir las presentaciones ideologicas de este tipo de discursos.

Emisor del discurso: La tienda de ropa del Palacio de Hierro

Receptor: Publico femenino

Los Elementos del Mensaje

6.Con los elementos destacados en el cuadro elaborado anteriormente , el estudiante confrontara su
participaciébn como receptor pasivo y como receptor critico .

Receptor Pasivo: Pues ami en general me atrajo el comercial
ANALISIS DE MENSAJES PROPAGANDISTICOS
ACTIVIDADES

1.El estudiante hara la eleccion de un anuncio propagandistico de cualquier medio que tenga en mente o qt
recuerde. Una vez elegido el mensaje , el estudiante lo describira en cuanto a idia central , desarrollo,
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personajes contexto.

La propaganda tiene como finalidad principal ejercer una influencia sobre el grupo al que va dirigida, esto e
funcién de lograr que actie de una forma determinada, y disuadirles de oponerse o apoyar cualquier tipo de
accién tomada por el poder.

Para tener mas en claro lo que compone el concepto y su aplicacién, es necesario tomar en cuenta los fact
y situaciones en las cuales se desarrolla y la relaciéon que existe entre ellos.

Una de las principales herramientas que utiliza la propaganda para persuadir es la informacién. En su
definicibn mas simple la informacién es basicamente una transmision de conocimiento, la cual el interlocuto
sintetiza a su conveniencia, mas podemos observar que esta transmisién de conocimiento es (til para la
propaganda por que tiene la posibilidad de cambiar la actitud del mismo.

La conducta humana se maneja en el plano psicolégico, estad basada en los deseos del interlocutor y la
informacién que le puede servir para satisfacerlos. Supongamos que el individuo A tiene pensado viajar a I
Nueva York, la informacion 1 le dice que todo se encuentra en orden, la situacién 2 le muestra un atentado
terrorista sucedido el once de septiembre. La decisién cambia cuando el individuo recibe este conocimientc
como podemos ver a continuacion.

Informacion 1 Decision 1

Individuo A Todo esta en orden Tomar avién

Deseo: Viajar a los Estados

Unidos Informacion 2 Decision 2

Ataque terrorista No viajar, ir en auto

La propaganda echa mano de la informacién para hacer creer al interlocutor lo que es necesario que crea.
informacién no es propaganda, pero si un medio que utiliza. Esta constituida en el conocimiento de los miec

y deseos del grupo a persuadir.

Las luchas y los conflictos son causa del uso de la propaganda, el poder tiene que recurrir a ella en momen
dificiles o para lograr obediencia.

Se maneja en momentos de altibajos, en periodo de ascensidn no es necesario el uso de la propaganda ya
los hechos y proezas cumplen la funcién por si solos. En periodo de descenso es (til para lograr reivindicac
y remedia estados de debilidad.

ANALISIS DE MENSAJES CUYO FCTOR PRIMORDIAL ES EL ENTRETENIMIENTO

1.Elegir un programa( segun trata de un medio auditivo,audio visual,o grafico) los suficientemente conocido

SEX AND THE CITY (AUDIVISUAL)

2.Hacer un analisis ideologico del programa en cuestion,destacara cuales son los valores implicitos y
explicitos del mismo.

Pues en general representa la ideologia New Yorkina de 4 mujeres mayores con repecto
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ala vida sexual que se vive ahi.

3.Hacer un analisis social del programa destacara el uso del lenguaje de los participantes (las adjetivacione
valoraciones de los protagonistas ) del programa y la clase social ala que pertenecen.

El lenguaje es fuerte pero creo que es el idoneo para este tipo de programas. La calase social que muestra
del nivel medio alto de New York.

4.Destacara cual es la intencidon de emitir este programa y el papel del receptor del mismo tomara en cuent
se hace una recepcion pasiva o critica del mismo.

Pues la inteciones dar a conocer el tipo de vida quese lleva en New York
Asi como las relaciones humanas.

ANALISIS DE MENSAJES INFORMATIVOS

ondas
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Fio. 101, = Cadena tranmisora en radiodifusicn

Géneros de los programas radiofénicos

La preparacion de un programa de radio implica partir de los contenidos concretos que nos proponemos
comunicar, de la tematica que deseamos abordar o bien de una estructura previamente determinada; de at
es necesario conocer a fondo los distintos géneros radiofénicos para saber qué recursos nos ofrecen y cua
el mas adecuado para nuestro proyecto.

Podemos clasificar los programas de radio en dos grandes géneros: los musicales y los hablados;
evidentemente los Ultimos son los mas importantes, puesto que permiten expresar ideas y transmitir mensa
aun cuando tengan musica —en un papel complementario—, la herramienta fundamental sera la palabra.

Asi, se puede establecer una clasificacion muy elemental de los programas hablados, la cual se basa en el
namero de voces que participan. Las tres formas de escribir un programa de radio son:

1.En forma de mondlogo.

2.En forma de didlogo.
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3.En forma de drama.

El programa escrito en forma de monélogo es el mas comun. Su forma mas frecuente es la charla radioféni
individual. Esta es la forma que ofrece menos problemas de produccidn, sin embargo puede resultar monét
y limitada.

El programa escrito en forma de dialogo requiere de la participacion de dos o mas voces. Por razones obvi
dos es el minimo de participantes para establecer un didlogo; no obstante, también pueden participar siete
ocho personas. En este tipo de programas se incluyen diversos formatos tales como la entrevista, la mesa
redonda, el dialogo didactico, el radioperiédico, el reportaje, etc. Aun cuando la produccién de un programa
escrito en forma de dialogo resulta mas dificil, es mas radiofénico y desde luego resulta mas atractivo e
interesante, debido a la variedad de voces. Asi, mientras el mondlogo es mas unilateral, el programa dialog
permite manejar muchas de las facetas de diversos temas.

Los programas escritos en forma de drama (radiodramas) podrian considerarse de alguna manera como ur
variante dentro del género dialogado por el hecho de utilizar varias voces. Sin embargo, presentan ciertas
caracteristicas tan propias y diferentes que le separan de la forma dialogada, pues fundamentalmente
desarrollan una historia, una anécdota, una situacién concreta, con personajes dramaticos, los cuales son
encarnados por actores.

Se considera que los programas dramatizados son los mas atractivos por su estructura dinamica, aun cuan
sean los mas dificiles de realizar, ya que se necesita un buen escritor dramatico y un mayor dominio de las
técnicas de composicion radiofénica. Ademas, su produccién implica contar con actores, musicalizacion,
montaje sonoro, etc.

ANALISIS DE MENSAJES CULTURALES Y EDUCATIVOS

1.Hara un analisis del programa en cuestion destacara cuales son los valores implicitos y explicitos del misi
LUZ VERDE CANAL 22

2.Hara un analisis social del programa destacar el uso del lenguaje delos participantes ( las adjetivaciones:
valoraciones delos protagonistas) del programa y destacar el nivel academico delos participantes del progr:
en cuestion.

Este recominda libros de Autores destacados de todo el mundo .

El lenguaje es formal

El conductor tiene hasta doctorados en literatura

3.Destacra cual es la intencion de emitir este programa y el papel del receptor del mismo (tomara en cuente
se hace un arecepcion pasiva o critica del mismo.

Pues este del tipo de lectura que encontrara el lector asi como la calsificacion d ela misma.
OPINION PUBLICA Y RUMOR
La Opinidn publica

* QUE SE ENTIENDE POR OPINION PUBLICA
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Opinién Publica

En el dificil mundo actual de libre mercado y agresiva competencia, no basta con que su empresa tenga un
buen producto o servicio; no basta con que lo dé a conocer y compita con una buena relacion calidad/preci

Es necesario originar, mantener y desarrollar una actitud positiva y favorable hacia su empresa en todos su
publicos potenciales, y no limitarse sélo a la mera transaccién comercial.

No debemos olvidar que si hablamos de las relaciones publicas, no solo debemos pensar en la empresa, si
en quienes la rodean ya sean entre otros empleados, socios, accionistas, proveedores, clientes y en gener:
personas que forman la opinién publica.

Podemos decir que opinién publica es el conjunto de ideas, creencias y conceptos que suponen cierto grad
reflexion, andlisis y razonamiento que expresa un namero importante de personas sobre determinado suce:
gue es de interés publico.

Se menciona a Ivy Lee, periodista vinculado con los negocios de Rockefeller, como el padre de las relacion
publicas modernas, por haber descubierto la importancia de las actitudes publicas (interrelacién e interaccic
sobre el funcionamiento y mejoramiento de los negocios particulares, rasgo eminentemente competitivo de
naciente actividad.

Los magnates de la industria, en tiempos de Lee, despreciaban ostensiblemente la opinién del publico; fue
entonces cuando éste se dio cuenta de la importancia de esas opiniones y se puso a investigarlas; su politi
fue atraer moscas al plato de miel y tuvo tal éxito, que pronto habria de ser imitado.

Los acontecimientos de magnitud excepcional, las manifestaciones verbales, el interés de la mayoria, y los
momentos criticos son los factores mas sensitivos que generan la resistencia o el apoyo de un pueblo a tra
de su opinién, esto es tan importante que puede generar implicaciones de decisién politica, comercial o

ideoldgicas en una sociedad, en un momento determinado. La educacion, la informacidn, la propaganda y |
publicidad son algunos de los factores fundamentales que contribuyen a la formacion de la opinién publica.

Hemos dicho que la funcién de relacién se dirige a influir la opinién publica, de donde deducimos que ésta ¢
otra forma de manipulacion, pues lleva consigo dos propésitos interaccionados: convencer y persuadir.
Salvamos el hecho de que esta en debate la diferencia entre manipulacion y persuasion.

Convencer es un proceso mediante el cual la mente queda ligada a un conjunto de razonamientos;
encadenando el intelecto admite por consideraciones de relacion de objetos, deduccién y asociacion. Pued
convencer a alguien si soy capaz de atrapar su atencién y llevarle a aceptar la l6gica de razonamiento
encadenados.

La persuasién es también un proceso, pero dirigido a incentivar la voluntad, con objeto de mover a alguien
realizar una accion.

Convencer y persuadir son funciones casi inseparables de las relaciones publicas; convencer al consumido
gue el producto es bueno, util, conveniente; persuadir para que otorgue su voto al candidato Z.

« ANOTA UN EJEMPLO DE OPINION PUBLICA Y EXPLICA POR QUE LO ELEGISTE.
La gente si hoy fueran las elecciones del 2006 votaria por Andres Manuel Lopez Obrador en un 68%, Y la

elegi por que en si este politico ha demostrado tener un compromiso por la gente y como el dijo una vez toc
lo que se haga se vera reflejado y esto esta pasando.
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3.INVESTIGA QUE ES UN LIDER DE OPINION Y QUE PAPEL JUEGA EL PROCESO DE
FORMACION DE LA OPINION PUBLICA.

El lider de opinién es que en general se apega ala mayoria de la gente en cuestion de la noticia.

Los instrumentos fundamentales de la formacién de la Opinién Pablica son los medios de comunicacion
social. A través de ellos los emisores difunden sus mensajes que suelen ser dirigidos intencionalmente a lo
receptores que constituyen la audiencia y la base potencial de la Opinién Publica. De ahi que al hablar de
audiencia siempre haya que referirse al concepto de Opinidn Publica y viceversa.

* Resumen: La interrelacién entre audiencia y opinién publica es necesaria: La formacion de la opinion
publica se produce a través de la audiencia, ya que sin éstas, que son las que estan expuestas a los medio
se puede dar la otra. Esas audiencias tienen un caracter determinado. Los medios son los que generan la
opinion puablica. Son los instrumentos fundamentales aunque no sean los Unicos. A través de los medios, lo
emisores difunden los mensajes a las audiencias que son las que forman la opinién publica. No hay opiniér
publica sin audiencia. La relacion entre ambas es estrecha.

EL RUMOR

El rumor es la difusién de una proposicién o noticia, de tal forma que circula de persona a persona, sin sel
verificada, y sin que las personas dispongan de medios de prueba seguros para confirmarla. Como vemos |
que define al rumor no es el origen. Una noticia puede ser veraz en su origen, o puede no ser veraz desde
principio. Ambos son casos que pueden convertirse en un rumor, pero no son rumor en si mismos. Una not
veraz se convierte en rumor cuando al circular de persona a persona, se hace imposible asegurar su veraci
Una noticia no veraz en su origen se convierte en rumor por si misma, puesto que no es posible confirmarle
Pero ambos son casos de rumor. Como vemos el rumor no se define por su origen sino por su evolucion.

Conviene distinguir la informacion no veraz en su origen, dos tipos. Una informacién puede no ser veraz e
su origen por error, sin intencion equivoca o de manipulaciéon. O la informacién puede no ser veraz en su
origen intencionadamente. En su evolucién ambas noticias adoptan la forma del rumor. Sin embargo, desde
punto de vista analitico, las propiedades de la noticia no veraz por intencion, difieren de las propiedades de
rumor. El rumor es espontaneo, surge porgue se dan determinadas condiciones entre la poblacion por la gu
circula. Cuando la informacion es intencionadamente no veraz, hay un interés motivado por aprovechar esz
condiciones para crear una noticia que puede distorsionarse facilmente en el medio donde circula, aqui el
rumor no es espontaneo sino dirigido, controlado y organizado. Este tipo de rumor entra dentro de la categc
de la manipulacion informativa, y en concreto es un tipo especial de desinformacion. Este tipo de rumor se
diferencia del rumor propiamente dicho, porque en su origen no es espontaneo.

El rumor, tal y como lo vamos a entender aqui, no es una noticia manipulada, es una noticia que se ha
distorsionado espontaneamente por las condiciones del medio por el que circula. Una naoticia cuya
propagacion no es organizada. El rumor se origina por la necesidad de la audiencia de clarificar, completar
comprender mensajes confusos. En el origen hay algun error de la comunicacién que provoca ambigiiedad
necesidad de clarificar, o provoca la transmision de un mensaje mal entendido.

Las noticias que son rumores se suelen caracterizar por ser noticias resumidas, son cortos, tienen forma
sencilla y con contenidos importantes. Ademas son noticias atribuidas a fuentes prestigiosas para la audien
lo que las hace creibles, y que satisfacen y expresan necesidades informativas y emocionales de la audien

Condiciones para que surja el rumor

Para gue surja un rumor, Ssi asumimos que su origen no esta organizado, se han de dar las condiciones gt
hagan nacer. Estas condiciones son tres: la importancia del contenido de la noticia para la persona, la
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ambigledad de ese contenido, y que el contenido sea relevante para la contenida de los sujetos (es decir ¢
pueda hacer algo al respecto).

Sin embargo la teoria ha propuesto que son suficientes las dos primeras condiciones para que se dé el rurn
Una situacién importante es una situacion de crisis. Este tipo de situaciones son lo suficientemente
importantes como para que las personas quieran saber que pasa. Esto genera una necesidad de buscar
informacién. Si la informacién disponible es ambigua (o0 escasa), la noticia circula con esa ambigiiedad. Se
la circunstancia de que cuanto mayor es la necesidad que se tiene de informaciones precisas, mas dudosa:
seran las informaciones que se recibiran. En ausencia del tiempo necesario para verificarlas, las noticias se
propagan, con independencia de su verdad o falsedad, sin saber demasiado bien de dénde ni de quién em:

La teoria dice que el rumor es la funcién de la ambigledad multiplicada por su importancia. Se trata de unc
relacion multiplicativa, es decir, que si uno de los dos factores se anula, el producto deberia ser cero. Ahore
bien la realidad solo corrobora parcialmente la formula. Es cierto, efectivamente, que si el acontecimiento n
tiene importancia, si no suscita emocién alguna en el publico, no habra rumor. No se lanza un rumor a
voluntad (eso es desinformacion). También es verdad que la ambigtiedad favorece la aparicion y diseminac
de rumores, es decir, que el secreto, la ausencia de informaciones oficiales suscitan otros rumores, a su ve
incontrolables. Sin embargo en caso de crisis, no basta con evitar la ambigiiedad de la informacion, no bas
con dar informaciones veridicas. En las crisis rompe los criterios habituales de verosimilitud e
inverosimilitud, la gente esta ansiosa, se libera la imaginacion y reactiva recuerdos traumaticos y fantasmas
arcaicos. En todo caso no existen rumores sobre eventos absolutamente conocidos o irrelevantes para la
comunidad. Otra propiedad de los rumores, que no es condicion para que surjan, es su caracter
predominantemente negativo y pesimista.

Las leyes de propagacién del rumor:

« Ley de nivelacién: a medida que el rumor se transmite, tiende a acortarse y a hacerse mas conciso.
se trata de una mera omision casual de detalles sino que existe una propensién a omitir unos detall
mas que otros. Tienden a permanecer en el contenido de la noticia principalmente: los datos que so
importantes para la audiencia, los hechos que confirman sus expectativas, los hechos que les ayud:
estructurar el relato.

 Ley de acentuacién: consiste en la percepcion, retencién y narracion selectiva de un limitado namer
de pormenores de un contexto mayor. Es un fendémeno reciproco del anterior, en el que algunos
detalles particulares se mantienen a través de toda la transmisién. La investigacion indica que tiends
a retenerse los siguientes aspectos de la noticia: las palabras que atraen la atencién de la audiencis
nameros que expresan cantidad y aquellos que expresan tiempo, los objetos que se mueven vy los g
destacan por su tamafio, también se acentian los objetos que estan en la cabecera de la noticia pol
efecto primacia, los simbolos familiares y las explicaciones que intentan reducir la ambigliedad de |z
noticia.

« Ley de asimilacién: consiste en la tendencia de la audiencia a reorganizar los contenidos de la notic
dandole “buena forma'. De esta forma se intenta explicar los aspectos de la noticia que no se ajusta
las expectativas 0 no son comprensibles para la audiencia, es una forma de reducir la ambigtedad «
la noticia. La audiencia tiende a hacer congruente los contenidos de la noticia con el tema central gt
es de interés para la audiencia, y lo hace ajustandolos a sus intereses, caracteristicas culturales y
propias. La asimilaciéon al tema principal es la mas frecuente, pero pueden haber otros tipos de
asimilacién como: a las expectativas que la noticia despierta, a los habitos linglisticos, al interés
personal o cultural, al prejuicio y una asimilaciéon por condensacién consistente en estructurar la
noticia nivelada de forma que se acentlian los aspectos que le dan sentido al resumen.

Actitudes de la audiencia ante el rumor

Cada miembro de la audiencia puede enfrentarse al rumor propagandolo o apagandolo. Depende de su act
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ante la noticia. Se pueden adoptar tres actitudes: critica, acritica y de mera transmision.

« Actitud critica: la persona critica reflexiona sobre la noticia, no se la cree directamente. Para que

pueda adoptar esta actitud critica es necesario que esté familiarizado con los hechos expresados er
rumor, y que no se deje influir por la credibilidad del emisor. Sélo asi podra distinguir la parte dudos:
0 no veraz de los contenidos del rumor. La conducta del critico consiste en transmitir la parte del
rumor relevante y veraz, eliminar la informacion que lleva a la confusion y no alterar en lo posible el
contenido base de la noticia.

« Actitud acritica: es caracteristica de la persona que asume el rumor sin reflexionar sobre la noticia

contenida. Para este tipo de persona el rumor satisface alguna necesidad. Por otra es mas probable
asumir una actitud acritica cuando, satisfaciendo una necesidad, se carece de informacién sobre los
hechos que permita contrastarlos, y el emisor atribuido es muy creible para esta persona, o no hay
emisor creible a quién atribuirselo. Se produce con consecuencia, un bajo estandar de evidencia
persona, que impide la posibilidad de comprobacién de la realidad de la noticia, aun siendo una
informacién muy importante para el sujeto. El resultado es una conducta propagadora. La persona
encajara el rumor en su sistema de creencias, intentara darle "buena forma’, y lo transmitira desde s
punto de vista.

« Actitud de mera transmisién: En este caso la persona se limitard a contar a otros lo que ha

escuchado. Este tipo de persona no tiene propension a distorsionar la noticia para ajustarla a sus
necesidades, su intencion es transmitir lo que ha escuchado. Aln asi es inevitable que transmita lo
ha comprendido, dandole su sentido subjetivo a la noticia. Por otra parte tendera a asimilarla a sus
habitos lingtisticos, y olvidara informacion selectivamente.

RUMOR (2)

Tipo de mensajes que circula en una masa social, emanando de muy diversoso contactos o actos de
comunicacion interpersonales y que constituyen en fragmentos dispersos de mensajes emitidos por diversc
canales recompuestos y muchas veces deformados. Los tres medios mas importantes para que se produzc
rumor son:

« VERBALMENTE: Por lo general se difunde a través de la murmuracion y constituye la forma mas

importante y comun.

* POR CARTAS, TELEFONO O TELEGRAMA.
» En gran escala, por medio de periédicos, la radio, el cine, la television , revistas, panfletos y libros.
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