* Introduccién
La comunicacion.

Esta materia, forma parte del campo de conocimientos de lenguaje—comunicacion, cuya finalidad es
desarrollar en los alumnos la habilidad para el manejo de diferentes cédigos lingliisticos, comenzando por ¢
de la lengua materna, —espafiol- en sus funciones informativa y poética (o artistica o literaria), para
posteriormente continuar con la comprension de lectura de una lengua adicional —inglés o francés-y,
finalmente, utilizar los conocimientos adquiridos en los andlisis de los diversos sistemas y medios de
comunicacion.

En el caso de los cddigos lingliisticos, se considera la lectura como el eje alrededor del cual se desarrollaré
las demas habilidades de la lengua bajo la perspectiva del enfoque comunicativo. Para el manejo del codig
literario, la interpretacion de éste se realizara tomando como base el analisis estructural (intratextual y
contextual).

Por lo que respecta al andlisis de los mensajes que transmiten los medios de comunicacidn masiva, se tom
como eje la interrupcién de los mensajes transmitidos por los medios dentro de nuestra cultura, asi como si
importancia de la transformacién de los procesos culturales. La comprensién de los cddigos comunicativos
los procesos de comunicacién que se dan a nivel social, son parte del conocimiento que sirve de base a los
estudiantes para poder realizar los andlisis de mensajes y ubicarlos en una posicion critica ante los medios

Através del andlisis de los diferentes codigos, el estudiante comprendera que en la realidad se presenta
codificada, lo cual le permitira acercarse a conocimientos basicos de otros campos de conocimiento, de la
cultura en general y acceder a aprendizajes mas complejos.

« Justificacion

Este trabajo tiene como intencién que el estudiante analice el contenido de los mensajes transmitidos por I
radio, a partir del reconocimiento de sus estructuras (tecnolégica o material programatica e ideolégica),
funciones y elementos, enfatizando su impacto en la comunicacion interpersonal, grupal, social y en la cultt
del pais, con la finalidad de que adquiera habilidades l6gico—metodoldgicas que le permitan asumir una
postura critica frente al papel que cumplen en la sociedad la radio y otros medios de comunicacioén.

Pretendiendo que el estudiante analice los mensajes que se transmiten por la radio, apoyado en métodos,
técnicas y estrategias que le permitan reconocer sus estructuras, funciones y elementos, tomando como m:
de referencia las representaciones ideolégicas y el impacto social y cultural de los mismos, todo ello con el
propésito de que ubique la intencién del emisor y clarifique su papel de perceptor ante el medio.

1 LA RADIO

Este trabajo de se pretende proporcionar al estudiante los elementos contextuales de la radiodifusién (ya q
se ha visto en los programas de radio actuales que no se emplea la teoria aprendida); se ubican los
antecedentes histéricos tanto a nivel mundial como en México (este Ultimo con respecto a su organizacion
econdmica y formas de dependencia con el extranjero), para comprender toda su estructura actual.

Comenzaremos por definir a la radiodifusion que es la transmisién, por medio de ondas hertzianas, de
noticias, programas artisticos, literarios, cientificos, etc., dirigida a los poseedores de receptores
radioeléctricos. El nUmero de estaciones emisoras de radio aumenté rapidamente en todo el mundo tras el
desarrollo de los principios fundamentales de la radioelectricidad.



La modulacion de la onda portadora de una emisién origina bandas laterales, por lo que, debido al riesgo d
interferencias con emisiones vecinas, es necesario utilizar canales libres dentro del espectro de frecuencias
Las longitudes de onda reservadas a la radiodifusion son, en la categoria de largas, de 150 a 285 kHz, y pe
las medias, de 525 a 285 kHz. Para el reparto, entre los distintos paises, de las ondas largas y medias, cuy
radio es limitado, el mundo esta dividido en areas independientes unas de otras.

En la actualidad existen casi 500 emisoras en Europa y una 4000 en Estados Unidos, pais de la radio "libre
bien en este Ultimo 800 de ellas estan asociadas a una de las cuatro grandes redes (networks) distribuidore
programas y publicidad.

* ANTECEDENTES DE LA RADIO

Para conocer las caracteristicas de la radio, a partir de sus diferentes aspectos, y poder asi valorar su
importancia en el sistema de comunicacion publica, conviene referirnos a los antecedentes de la radio. De :
gue, en principio, debamos enfocar nuestra atencién sobre la necesidad y determinacién de buscar un med
de comunicacion instantanea que fuera capaz de cruzar los océanos y recorrer los continentes.

Los descubrimientos cientificos y técnicos se fueron acumulando a medida que los inventos se sucedian ur
a otros. Todos pretendian solucionar el planteamiento central: lograr un medio de comunicacién que fuera |
suficientemente practico para responder a las necesidades politicas, econémicas y militares de la época. L:
necesidad de disponer de los medios idéneos de comunicacion rapidos y seguros que cubrieran largas
distancias, se incremento considerablemente en la medida en que la sociedad se tornaba mas compleja. Si
embargo, la inventiva humana es tal, que a través del tiempo y del espacio, el hombre ha mostrado una
extraordinaria y novedosa forma para solucionar los problemas que le aquejan.

Ya en el siglo xix, la necesidad de disponer de un medio de comunicacién que fuera capaz de atravesar
rapidamente los océanos, era urgente para la sociedad occidental. La Revolucién Industrial trajo consigo ur
ritmo acelerado. El intercambio comercial, el maguinismo, la aceleracion de los procesos sociales y cultural
el cambio de los valores, etc., fueron factores que demandaban la busqueda de los medios de comunicacié
distancia.

La cadena de descubrimientos que hicieron posible la aparicién de la radio como la conocemos hoy en dia
comienza, desde luego con el descubrimiento de la electricidad, que es la madre de todos los demas. Asi, |
de los célebres investigadores del siglo pasado, fue Samuel F.B. Morse con su telégrafo (en 1931 Faraday
descubrid que a través de] fendmeno fisico de la induccién era posible transmitir sefiales), por su parte, el
cientifico escocés J.C. Maxwell, en 1865 formulé matematicamente, la teoria de las ondas electromagnétic:
Asimismo, en 1876, Alexandre Graham Bell y Thomas Watson darian al mundo el invento de mayor
relevancia en esa época: el teléfono, capaz de transmitir la voz humana. El teléfono se dio a conocer en un
exposicion gue conmemoraba el centenario del nacimiento de Estados Unidos.

En 1887, el fisico aleman Henrich Hertz pudo comprobar experimentalmente los resultados teéricos de
Maxwell. Ademas, demostré la existencia de las ondas electromagnéticas, lo cual le permitié crear un equig
con el que logro transmitirlas y recibirlas; de ahi que éstas se conozcan como ondas hertzianas (la conducc
de las ondas electromagnéticas o hertzianas fue perfeccionada por el ruso Popoff en 1985).

Empero, los fisicos concibieron a los principios de la radiofonia, mas como un juguete que como un
dispositivo susceptible de aplicacion industrial.

2.2 HISTORIA DE LA RADIO

Como hemos podido percatamos, los antecedentes de la radio previamente referidos establecieron unas bz
firmes que hicieron posible la aparicion de la radio. A principios del siglo xx, surge la brillante figura de



Guillermo Marconi (1873-1937), fisico italiano, nacido en Griffone, quien se interesa por el estudio de las
ondas hertzianas y después de algunos ensayos, lo hizo viajar a Inglaterra, donde realiz6 sus primeros
experimentos. En 1897 establecié una comunicacién inalambrica entre Lavenocky y Brean—Down (Canal de
Bristol; distancia: 14 km). Por invitacion del gobierno italiano, Marconi instalé una estacion terrestre en La
Spezia, destinada a comunicarse con los barcos italianos. En calidad de miembro del Instituto de Ingeniero
Electricistas en 1899, leyo sus "Notas sobre telegrafia sin hilos". En 1901 logré establecer comunicacion en
Cornualles y San Juan de Terranova (375 km), hasta que, a bordo del buque Filadelfia, capt6 sefiales de
Poldhu a una distancia de 3000 km. Su invento hizo posible el desarrollo de la radiotelefonia y de la
televisiéon. En 1909 obtuvo el Premio Ndébel. Fue elegido senador del Parlamento italiano en 1914, y afios
después se le concedio el titulo de Marqués.

Marconi es considerado como el inventor de la radio, pues fue él quien perfeccioné los instrumentos que ot
habian desarrollado, sélo que agregd a su aparato una antena y una conexion en tierra con lo que logré
transmitir y recibir sefiales por vez primera. La hazafia de Marconi qued6 asegurada asi para la posteridad.

Conviene destacar que a principios de este siglo nadie, incluyendo a Marconi, tenia idea del uso popular gt
muy pronto tendria la radio. Originalmente su uso primordial era para los barcos en alta mar. Estos transpo
estaban desconectados de las comunicaciones terrestres. En abril de 1912, ocurrié el hundimiento del Titar
al chocar contra un témpano, mucha gente murié y esto provocé que el pueblo exigiera una legislacion que
implicara la utilizacion de la radio en las embarcaciones.

No obstante, fue hasta 1919 cuando empez6 a funcionar la Radio Corporation of America (RCA), con lo qu
la comunicacién inalambrica pudo avanzar. Sin embargo, en todo ese tiempo, alin no se pensaba utilizar a
comunicacion inalambrica para efectos de entretenimiento. El primero en utilizarla para tal propoésito fue el
Dr. Frank Conrad, ingeniero de la Westinghouse en Pittsburg. Conrad impulsé a la radio como una forma d
entretenimiento, ya que durante su tiempo libre y en su propia casa, reemplazaba en su aparato la clave M
por un micréfono, asi en vez de radiar puntos y rayas emitié muasica.

Frank Conrad utilizé el piano y el fonégrafo de su hogar, asi como cualquier disco para sus emisiones. Estc
trajo como consecuencia que quienes lo escuchaban se entusiasmaran con este nuevo uso. Con el tiempo
establecieron los medios técnicos, legales y econémicos que harian de la radio un deleite para el hombre.

El nacimiento de la radio, no fue facil ni definido. Este medio tuvo que buscar sus propias caracteristicas y
ademas lo hizo nuevamente al aparecer la television: hija de la radio.

Fueron los radioescuchas quienes le brindaron su apoyo al construir o adquirir un aparato receptor. A ellos
les importd que en las primeras emisiones una estacion se 'encimara" sobre otra, produciendo un terrible
efecto, y que ademas, después le agregaran una serie de molestos anuncios y canciones comerciales.

Poco a poco, la radio fue reglamentada, de tal manera que cada estacién transmitiera en una frecuencia de
onda, se estableciera una duracion determinada para la transmision de sus programas, etc.

La transmision con fines de entretenimiento y como apoyo del comercio, prevalece hasta nuestros dias. De
gue al estudiar la historia de la radiodifusién, se pueda valorar la relevancia de ésta en su tiempo, y en el
nuestro, pues debemos estar conscientes de la gran importancia que representa la radio como medio masi
comunicacion, que emite conciertos, relatos espeluznantes, éperas, peleas de box, juegos de beisbol, notic
estado del tiempo, hora exacta del observatorio, resultados de las elecciones, ete.

2.3 LA RADIO EN MEXICO

El inicio de la radio en nuestro pais se dio a partir de que concluyé el movimiento armado de 1910, pues al
consolidarse los grupos econdmicamente fuertes e iniciar el capitalismo una nueva etapa bajo las reglas de



juego que la Constitucion de 1917 impuso, los grupos referidos impulsaron la industria de la
radiocomunicacion con capital nacional y mayoritariamente extranjero, dejando al Estado un papel
secundario.

Esta industria se consolido hasta el 18 de septiembre cuando se inauguré la XEW 'La Voz de América Latir
y se establecieron los lineamientos de la radiofonia nacional.

No obstante, México atravesaba en esa época por una situacion que no favorecia en nada al desarrollo de
industria de fonégrafos, ya que no existia un nimero suficiente de radiodifusoras.

'‘La Voz de América Latina" nace con base en las experiencias de los pioneros de la radio, en el periodo en
el gobierno de la Republica sentaba las bases del nuevo Estado.

Al iniciar la W sus transmisiones, Emilio Azcarraga Vidaurreta inaugura la estacion XEV, del puerto de
Veracruz. Posteriormente integra a la cadena varias estaciones que se localizaban en el interior de la
Republica Mexicana: XEFB en Monterrey, Nuevo Leén; XEE en Durango; XECZ en San Luis Potosi; XEHF
en Nogales, Sonora; XEAM en Matamoros, Tamaulipas; XEBH en Hermosillo, Sonora; XEBO en Irapuato,
Guanajuato; XEP en Ciudad Juarez, Chihuahua; XEBX en Aguascalientes; XEMU en Piedras Negras,
Coahuila; XECL en Mexicali, Baja California, y otras que se fueron integrando mas adelante.

Referirnos a la XEW equivale a recordar parte de la historia del México moderno, ya que ésta implica hechc
de individuos que por su esfuerzo, talento y creatividad impulsaron la cultura. La XEW se habia trazado tre:
objetivos fundamentalmente: el entretenimiento, la cultura y la informacion.

La anécdota de la primera emision de la W es la siguiente. En el centro de la capital mexicana, en la planta
baja del cine Olimpia, el 18 de septiembre de 1930, a las siete de la mafiana, Leopoldo de Samaniego (prin
locutor de esta radiotransmisora) anunci6 lo siguiente: "Amigos, ésta es la Y.EW, la Voz de la América Latir
desde México". Fue todo un acontecimiento nacional en el que se dieron cita multiples personajes de la
industria radiofénica y musical.

Se inicio el programa con la participacion de la Orquesta Tipica de Policia que dirigia Miguel Lerdo de
Tejada; le siguio el guitarrista Francisco Salinas y posteriormente, el doctor Alfonso Ortiz Tirado quien
interpretd algunas canciones del entonces joven compositor Agustin Lara y del maestro Manuel M. Ponce.

Durante los siguientes dias los primeros locutores fueron cautivando a los radioescuchas. Pedro de Lille er:
profesor de la voz radial con mas experiencia. Los programas La hora azul y Los aficionados se convirtierol
en promotores de nuevos valores artisticos. De ella surgieron varios artistas de la época, entre los que dest
Alfonso Sordo Noriega, considerado como maestro de la narrativa, porque fue uno de los locutores mas
atractivos en eventos sociales, deportivos, controles remotos y conciertos. Luis Caceres Novelo destaco
también por su mente agil y su velocidad asombrosa para leer las noticias frente al micr6fono. Otra figura
destacada en esta especialidad y que a la postre se revel6 como un gran actor, fue Arturo de Cérdova; tam
destacaron Ramiro Gamboa, Dante Aguilar, Ledn Michel, Ignacio Santibafiez, Joaquin Grajales y muchos
mas.

Por lo que se refiere a la programacion, es importante el programa de Jorge Marrén, mejor conocido como
doctor 1Q. Son inolvidables también los comentarios y reportajes de Paco Malgesto.

Asi, la W se incorporo6 al ntcleo familiar de los hogares mexicanos. Sin embargo, aln faltaba llegar a otra
meta, que se alcanzé dos dias después de la inauguracion: el primer control remoto a toda la Republica
Mexicana y Estados Unidos que se realiz6 el 20 de noviembre desde el Cinema Imperial, con el programa |
gran concurso musical de vals Ann Harding. El concurso tenia la finalidad de encontrar el vals que se
convertiria en el tema de la pelicula intimo secreto cuya protagonista era Ann Harding.



Este programa reuni6 por vez primera a cinco célebres compositores: Alfonso Esparza Otero, Juan Arvizu,
Agustin Lara, Jorge del Moral y Fernando Vazquez Vargas.

Después de dos afios, la XEW inicia una nueva etapa al llevar a cabo la primera representacion radiofénice
la famosa obra de José Zorrilla Don Juan Tenorio y muy en particular debido a que sale al aire la primera
radionovela, Los tres mosqueteros, dando asi una nueva imagen y personalidad a la estacion. Luego siguie
Los Pérez Garcia, San Martin de Porres, Magdalena, Felipe Reyes, Juanita Santos, Gutierritos, Una flor en
elpantano, Impaciencia del corazén, El derecho de nacer y Chucho el roto, esta Ultima alcanz6 la marca
mundial por permanecer en el aire durante ocho afios, en los que se transmitieron 11 350 capitulos.

En la década de los afios cuarenta —cuando las clases media y alta se establecen al sur—poniente de la ciu
donde surgen las colonias Anzures, Polanco, Del Valle, Narvarte—, la radiodifusora pasaba por una fase de
gran éxito. Surgieron varios cémicos, uno de los mas relevantes impulsores del humorismo fue Arturo
Manrique Elizondo Panseco, destacan Ferrusquilla, en el papel de Don Celso Boquerones en La Banda de
Huipanguillo; Jesus Martinez Palillo; Manolin y Shilinski; Cuca Escobar La telefonista indiferente; Joaquin
Pardavé; Régulo y Madaleno y otros.

La estacion fue creciendo, razén por la cual fue necesario disponer de todo un edificio, por lo que en el me:s
septiembre de 1943, don Emilio Azcarraga Vidaurreta colocé la primera piedra del recinto que originalmente
se habia destinado para la XEW con el nombre de Radiépolis, localizado entre la avenida Chapultepec y la
calle del doctor Rio de la Loza en la Ciudad de México.

Durante la década de los afios cincuenta fallecen la compositora Maria Greever en Nueva York; el 30 de
noviembre Ernesto Cortazar y el cinco de diciembre Jorge Negrete (1953); en 1957 Pedro Infante muere er
accidente aéreo.

El desarrollo de la radiodifusion es continuo y desde luego en ninguna estacion se ha detenido. Obviamentt
W no es una excepcion, pues cada dia se esfuerza por mejorar y renovar su imagen, pero sin cambiar los
objetivos fundamentales establecidos desde sus inicios: no ser s6lo un medio de comunicacién sino funcior
en calidad de lazo de unién familiar con programas que manejen problemas de actualidad y relacionen a lo
miembros de la familia y produciendo mensajes de caracter social que conlleven intrinsecamente el
entretenimiento.

2.4 LA PRODUCCION DE PROGRAMAS DE RADIO

Géneros de los programas radiofonicos

La preparacion de un programa de radio implica partir de los contenidos concretos que nos proponemos
comunicar, de la tematica que deseamos abordar o bien de una estructura previamente determinada; de at
es necesario conocer a fondo los distintos géneros radiofénicos para saber qué recursos nos ofrecen y cua
el mas adecuado para nuestro proyecto.

Podemos clasificar los programas de radio en dos grandes géneros: los musicales y los hablados;
evidentemente los Ultimos son los mas importantes, puesto que permiten expresar ideas y transmitir mensa

aun cuando tengan musica —en un papel complementario—, la herramienta fundamental sera la palabra.

Asi, se puede establecer una clasificacién muy elemental de los programas hablados, la cual se basa en el
namero de voces que participan. Las tres formas de escribir un programa de radio son:

1. En forma de monélogo.

2. En forma de dialogo.



3. En forma de drama.

El programa escrito en forma de monélogo es el mas comun. Su forma mas frecuente es la charla radioféni
individual. Esta es la forma que ofrece menos problemas de produccidn, sin embargo puede resultar monét
y limitada.

El programa escrito en forma de dialogo requiere de la participacion de dos o mas voces. Por razones obvi
dos es el minimo de participantes para establecer un didlogo; no obstante, también pueden participar siete
ocho personas. En este tipo de programas se incluyen diversos formatos tales como la entrevista, la mesa
redonda, el dialogo didactico, el radioperiédico, el reportaje, etc. Aun cuando la produccién de un programa
escrito en forma de dialogo resulta mas dificil, es mas radiofénico y desde luego resulta mas atractivo e
interesante, debido a la variedad de voces. Asi, mientras el mondlogo es mas unilateral, el programa dialog
permite manejar muchas de las facetas de diversos temas.

Los programas escritos en forma de drama (radiodramas) podrian considerarse de alguna manera como ur
variante dentro del género dialogado por el hecho de utilizar varias voces. Sin embargo, presentan ciertas
caracteristicas tan propias y diferentes que le separan de la forma dialogada, pues fundamentalmente
desarrollan una historia, una anécdota, una situacién concreta, con personajes dramaticos, los cuales son
encarnados por actores.

Se considera que los programas dramatizados son los mas atractivos por su estructura dinamica, aun cuan
sean los mas dificiles de realizar, ya que se necesita un buen escritor dramatico y un mayor dominio de las
técnicas de composicion radiofénica. Ademas, su produccién implica contar con actores, musicalizacion,
montaje sonoro, etc.

Los formatos radiofénicos

La clasificacion anterior de los programas hablados (mondlogo, didlogo y drama) es muy elemental, si
consideramos que es factible distinguir una amplia variedad de formatos.

A continuacién enumeramos los formatos, sin pretender agotarlos, en la inteligencia de que éstos no son
normativos ni exhaustivos.

Asi, los doce siguientes modelos mas clasicos y usuales en el ambito de la radio son:'
1. La charla:

a) expositiva

b) creativa

c) testimonial

2. El noticiero (formato noticia)

3. La nota o crénica

4. El comentario

5. El didlogo:

a) el didlogo didactico



b) el radio—consultorio

6. La entrevista informativa

7. La entrevista indagatoria

8. El radioperiddico

9. La radiorrevista (programas miscelaneas)

10. La mesa redonda

11. El radiorreportaje:

a) en base a documentos vivos

b) en base a reconstrucciones (relato con montaje)

12. La dramatizacion:

a) unitaria

b) seriada

c) novelada

Conviene destacar que algunos de los formatos previamente referidos, tales como la charla, la noticia, la
entrevista o la dramatizacién son comunes en América Latina. Sin embargo, otros, como el radiorreportaje,
usan poco en nuestra region, en cambio, son ampliamente utilizados por la radio educativa en otros paises
aun cuando nada impide que los adoptemos, considerando sus excelentes cualidades de lenguaje radiofon
Acontinuacién se presenta la definicién y descripcién correspondiente a cada uno de estos formatos:

1. LACHARLA

Consiste en un discurso 0 mondlogo, generalmente breve. Debe ser oida con atencién y no exceder de cin
minutos.

Este formato tiene tres variantes que son:

a) La charla expositiva. Es una forma usual, sencilla y econémica que tiene por objeto divulgar
conocimientos, dar consejos, etc.; no obstante es la menos radiofonica.

Existe ademas la charla radiofénica a dos voces, que consiste en escribir un texto similar al que leeria una
persona pero éste se reparte entre dos locutores (generalmente una voz femenina y otra masculina) los cu:
se alternan un parrafo cada uno.

La finalidad de este recurso es romper la monotonia de la emisién. Aun cuando se utilicen dos voces, se tre
todavia de una charla, pues no hay en realidad un intercambio de ideas entre los dos lectores: se trata sélo
dos locutores, no de interlocutores. Se trata practicamente del mismo monélogo pero leido a dos voces.

Otro recurso para impedir la fatiga del radioescucha se denomina cortina musical; consiste en hacer breves



pausas de la charla expositiva en las que se presenta musica en forma arbitraria. Este recurso no es
recomendable ya que distrae el tema, restando unidad y ritmo al discurso.

b) La charla creativa. Este tipo de charla es fundamentalmente vivencias, puesto que se establece con el
receptor una comunicacién humana, que propicia una respuesta personal. Su contenido y forma no tienen |
finalidad de comunicar una informacion, sino transmitir una vivencia tal, que despierte en el oyente el desec
de participar en forma responsable.

c¢) La charla testimonial. Género valido y eficaz en el que alguien habla y refiere su propia experiencia
directa, por ejemplo: "Yo vivi en ese lugar"; "Tuve la experiencia de...".

No necesariamente es un libreto escrito sino se trata de la expresién espontanea, esto es, el relato de algui
gue refiere determinada situacion que ha experimentado o que esta experimentado y que hace una reflexio
sobre la misma.

2. EL NOTICIERO: LA NOTICIA

El término noticiero informativo se refiere al servicio continuo de una emisora, que se ofrece a ciertas horas
cuya unidad es la noticia: informacion sintética y escueta de un hecho que se expone usualmente en meno
un minuto, y que carece de comentarios y detalles. Por ejemplo: un terremoto que ocurrié en determinada
parte del mundo.

Asi, el conjunto de noticias sucesivas se llama noticiero.

3. LANOTA, LA CRONICA

A diferencia de la noticia, la crénica consiste en la informacion detallada de un hecho, que se da en un peri
de tres a cinco minutos. Aun cuando carece de comentarios u opiniones personales, incluye tanto los
antecedentes y detalles del hecho como los elementos de juicio.

Por ejemplo, respecto al terremoto previamente referido, se comenzara por detallar la ubicacién geografica
pais en el caso de ser nuevo y poco conocido; posteriormente se continuara con todos los pormenores del
sismo sefalando el epicentro, su intensidad en grados, etc.

4. EL COMENTARIO

El comentario implica un analisis y la opinién correspondiente al hecho que se comenta. Pretende, ademas
proporcionar informacidn, orientar al radioescucha e influir a favor de cierta interpretacion del hecho, a la gt
considera justa y correcta. EI comentario elogia o censura, aprueba o desaprueba.

5. EL DIALOGO

Hay dos clases de dialogos segun los fines.

a) El didlogo didactico. Es uno de los recursos mas sencillos, se puede

producir sin demasiados detalles técnicos; no obstante, resulta interesante, dinamico y eficaz. Por ejemplo:
gedlogo que dialoga con un comentarista explica la forma y naturaleza del globo terrestre utilizando un

lenguaje sencillo.

b) El radio consultorio. Es un programa que se realiza con base en las consultas de los radioescuchas, quie
formulan por carta o por teléfono;



por ejemplo: un programa donde se consultan problemas personales, de salud, de asuntos juridicos, etc. E:
tipo de programas ofrece la posibilidad de informarse sobre diversos aspectos de interés general, aunque d
una manera parcial y fragmentada ya que muchas veces resulta dificil profundizar en alguno de los temas
inquiridos.

6. LA ENTREVISTA

Es un didlogo fundamentado en preguntas y respuestas, donde el entrevistador—personareconocida en el
medio—, interroga al entrevistado, sobre algun tema de interés general, este Ultimo responde las preguntas,
asi aporta su opinién o testimonio que supuestamente interesa al radioescucha.

Aun cuando la entrevista es por lo general individual (un solo entrevistado y un entrevistador), también pue
ser colectiva (se entrevista simultaneamente a dos 0 mas personas o los entrevistadores también son mas
uno o ambos casos). Por ejemplo, a los actores de una pelicula, a los integrantes de un grupo musical.

Es costumbre grabar estas entrevistas antes de ser transmitidas; aunque también se puede transmitir ‘en vi
Cuando las entrevistas se graban, se les puede editar. Lo mas usual es que la entrevista forme parte de un
programa, por ejemplo, el radioperiddico, la radiorrevista, el radiorreportaje, donde la entrevista es uno de I
elementos que integran la emision.

7. LA ENTREVISTA INDAGATORIA

Consiste en invitar a una personalidad (un escritor, un politico, un deportista, etc.), a la que se le sometera
un interrogatorio exhaustivo acerca de un tema de actualidad con el que esté relacionada. Las preguntas
pueden ser polémicas; previamente el periodista suele obtener opiniones adversas y con base en ellas, ela
las preguntas. En este tipo de entrevista se dispone de suficiente tiempo para formular numerosas pregunte
porgue generalmente no es parte de un programa, Sino es un programa en si mismo.

8. EL RADIOPERIODICO

Al igual que un periddico escrito, se desarrollan diversas secciones: noticias nacionales, noticias
internacionales, politica, economia, cultura, espectaculos, seccidn agropecuaria, seccién laboral y gremial,
deportes, humor, ete. Ademas de las informaciones, el radioperiédico ofrece crénicas, andlisis, comentarios
opinion, etc., incluso se da un editorial.

También incluye entrevistas acerca de diversos aspectos de actualidad.

Sus integrantes son un equipo de periodistas especializados, que encargados de elaborar las diversas
secciones. Su transmision es diaria y en un horario fijo. (Algunas secciones pueden presentarse s6lo una o
veces por semana.) Tiene una duracién de aproximadamente una hora, sin que resulte tedioso, ya que la
variedad de sus secciones hace el programa ameno, manteniendo asi el interés del radioescucha durante t
la emision.

* LA RADIORREVISTA (programas miscelaneos)

La radio emite una amplia gama de programas hablados a los que se les denomina miselaneos. Debido a I
gran diversidad de temas y secciones con gque cuenta no son faciles de definir.

Sin embargo, en estos programas suele participar uno o dos conductores para amenizar la emision.
Asegurando la unidad de la misma, incluyendo notas de modas, recetas de cocina, belleza,horéscopos, etc

* LAS MESAS REDONDAS



Son programas en los que participan dos o0 mas invitados para ofrecer a la audiencia, el andlisis de un
problema.

Generalmente, los invitados son especialistas en el tema, objeto de discusién, pero puede participar asimis
en la mesa redonda el hombre coman, particularmente, aquel en que en cierta manera esta experimentand
problema.

11.EL RADIORREPORTAJE

Un radiorreportaje es una especie de monografia relativa a un determinado tema.

Dentro de la radio, cumple una funcion informativa semejante a la que cumple en el cine la pelicula
documental.

El radiorreportaje se presenta con base en documentos vivos 0 en recreaciones (relato con montaje).

12. EL RADIODRAMA

Es el programa radiofénico que presenta una historia real o imaginaria, en la que los personajes hablan por
mismos, a través de las voces de los actores que los encarnan. En el radiodrama, el radioescucha se siente
parte de ella.

Podemos distinguir tres tipos de radiodramas:

a) Unitario. La accion se inicia y concluye en una sola emision.

b) Seriado. Cada capitulo presenta una historia independiente, que se puede entender sin necesidad de ha
escuchado las anteriores.

¢) Radionovela. Es un relato que se presenta en varios capitulos, con una trama continuada.'
Musica, sonido y efectos

Conviene destacar que la radio, aun hablaba, no es sélo palabra, ya que normalmente hay musica y sonidc
pues con ello se compensa la unisensorialidad del medio. Por ello, es preciso incluir en las emisiones, una
amplia gama de imagenes auditivas. No debemos perder de vista que mediante el oido se puede hacer que
radioescucha "vea' y "sienta" las cosas.

Asi, la produccion de tales imagenes auditivas, la masica y los sonidos se convertiran en valiosos auxiliares
Los sonidos permitiran que el radioescucha imagine lo que se le describe; la muisica coadyuvara a
experimentar las emociones que se pretende comunicarle.

LA MUSICA

Dentro de una emisién radiofdnica, la musica es el principal promotor para el consumo de producciones
discogréaficas; ademas, éste tiene cinco funciones diferentes: gramatical, expresiva, descriptiva, reflexiva y
ambiental.

Gramatical. Esta funcién equivale a un signo de puntuacion y se utiliza en programas expositivos, por

ejemplo en un radiorreportaje, donde se insertan fragmentos de musica para separar secciones o bloques ¢
pasar de un asunto a otro, o para separar dos parrafos de un mismo blogue o seccién.
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En los radiodramas, se utiliza la masica para separar las escenas, marcar los traslados de lugar y las
transiciones de tiempo. Equivale al telén en el teatro, entre un acto o cuadro y el siguiente.

Resumiendo, la musica se intercala con objeto de marcar las diferentes fracciones de que esta integrada la
emisién y para establecer las diferencias entre unas fracciones de otras.

Expresiva. Esta funcién de la muisica, ademas de separar escenas o pasajes, comenta lo escuchado, coad
a suscitar un clima emocional, es decir, crea una atmésfera sonora. La cortina que da fin a una escena, pue
ser alegre o triste, placida o agitada; épica o lirica; melancélica, vivaz, tensa, finebre; sugerir esperanza o
abatimiento; dar la sensacién de ser sombria o de luminosidad; de ahi que el comentario musical permita ci
en torno a las palabras, un ambiente peculiar requerido para provocar en el radioescucha, cierta identificaci
emocional.

Por lo anterior, conviene que en los libretos no se indique simplemente "musica" o "cortina musical”, sino gt
se precise el tipo de musica requerida, es decir, la atmdsfera en particular que se necesita crear.

Ademas de subrayar el clima emocional de las situaciones también describe el clima emocional y el caracte
de los personajes. Por ejemplo, en una escena cuyo personaje central tiene la caracteristica de ser fraterng
servicial, solidario, se insertara una cortina musical que sugiera cierta ternura; en otra escena donde aparec
un personaje con caracteristicas de maldad, se subrayara esa personalidad con una cortina musical que ac
esas caracteristicas.

Obviamente, en el radiodrama la musica juega mas la funcién expresiva, aunque también se puede utilizar
atmosfera que la musica sugiere en un radiorreportaje, un relato con montaje, una charla vivencias, ete.

Descriptiva. La musica puede describir un paisaje e inclusive darnos el decorado de un lugar; de ahi que si
desea ubicar la escena en un pais determinado, basta con recurrir a un tema musical tipico de ese pais; si-
necesario referirse a una época pretérita, la musica de esa época podra ambientar y situar al oyente. Si se
desea presentar una escena a la orilla del mar, seguramente la musica descriptiva y poética de La mer de
Debussy seria la mas adecuada; cuando se desea recrear la alegria de una fuente cantarina con sus juego
agua, podria ser descrita con un pasaj e selecto de Las fuentes de Roma de Respiegui, etc.

Reflexiva. Esta funcién de la muisica permite recapitular al oyente lo que acaba de escuchar; permitiéndole
reflexionar al respecto, antes de seguir escuchando la historia o la exposicion. Frecuentemente, en un
radiodrama al concluir una escena en la que los personajes llevaron a cabo una discusion rica en contenidc
se acostumbra poner una cortina musical larga, de tal manera que los oyentes, reflexionen por un momentc
lo que acaban de escuchar. Asimismo, se hara lo correspondiente en un radiorreportaje, después de una
entrevista en la que el entrevistado ha referido algo nuevo y relevante.

Ambiental. La funcién de la masica ambiental es la de acompanfar, en un segundo plano, a una escena que
contiene, como podria ser el caso de un parque de diversiones en el que seguramente se escuchara la ban
circo, o bien la melodia que acompafaria a un carrusel; en una fiesta, se escucharia la musica con la que €
bailando los personajes; en un concierto se oira la musica que se ejecuta.

LOS SONIDOS Y EFECTOS

El sonido y los efectos constituyen el decorado radiofénico; si escuchamos el ruido de transito, nos situamo
en medio de una arteria de mucho trafico; si se oye un galopar, en nuestra mente recrearemos la imagen d
caballo; si se escucha una sirena, reproduciremos la imagen de una ambulancia, de una patrulla, o bien de
carro de bomberos que se dirige a apagar un incendio.

Ahora bien, los sonidos, al igual que la musica, tienen determinadas funciones que se describen a
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continuacion:

Ambiental y descriptiva. Este es el caso de ciertos sonidos de fondo que se insertan en una escena en la q
se escucha un dialogo. Los sonidos deberan tener un volumen bajo de tal manera que las voces se puedar
percibir con claridad. Sin embargo, el sonido tiene que estar presente. Por ejemplo, si la escena ocurre en
noche, en medio del campo, se dara la impresién de realidad con el canto de los grillos; si se escucha el
murmullo de los comensales, el ruido de platos, cubiertos y copas, nos ubicaremos en un restaurante; los
aplausos, risas y comentarios nos situaran en el interior de un teatro, ete.

Expresiva. La funcion expresiva de los sonidos consiste en retratar una realidad tal, que cobra un gran valo
comunicativo, influyendo de manera determinante en el estado de animo; por ejemplo: si la escena ocurre ¢
medio del silencio de la noche y se escuchan las pisadas furtivas que se arrastran, y se acercan, deteniénd
bruscamente, pueden sin lugar a dudas, contar por si solas un hecho, aun cuando no se escuchen palabra:

Asi, al escribir un libreto, se deben sefialar los sonidos, tanto para describir la escena, como para crear la
atmosfera idénea. No obstante, se debe tener cuidado pues el exceso de efectos de sonido hace la emisior
"pesada” y confusa.

Narrativa. Esta funciéon de los sonidos puede servir para vincular una escena con otra. Por ejemplo: si
escuchamos el arranque de un automavil que luego se va alejando hasta perderse y posteriormente
escuchamos la llegada del automaovil que se detiene; inferimos que el personaje que en la escena anterior
partié en automovil y ahora ha llegado a su destino.

También puede ocurrir que se escuche el sonido de una lluvia torrencial, suene la campana del reloj de une
torre, anunciando las dos. Posteriormente se desvanece el ruido y viene el silencio. Se oye el canto de un
gallo, seguido de trinos de pajaros. Lo anterior nos permite imaginarnos que la tormenta ha cesado y que
ahora estamos frente a un tranquilo amanecer.

Ornamental. La funcién ornamental es aquella que implica sonidos accesorios que se agregan para dar col
Por ejemplo: un abrir y cerrar de puertas un tanto impersonal, se puede enriquecer si ademas le agregamo:
ruido que producen las campanillas que algunas casas suelen tener en sus puertas; de esta manera, le dar
toque de color y calidez a la entrada de nuestro personaje al interior de una casa.

Orientacion acerca de la redaccion de un guion radiofénico

La tareas de escribir un guién radiofénico puede resultar dificil si se carece de los conocimientos y
experiencia del lenguaje radiofénico, razén por la cual conviene tomar en consideracion los siguientes
lineamientos:

En principio, debemos estar conscientes que la radio es un medio destinado a un solo sentido, el oido, lo c
implica la necesidad de utilizar voces, musica y sonidos que capten la atencién del auditorio. Ademas, no
debemos perder de vista que al entrar el mensaje por un solo sentido es muy frecuente la distraccién, pues
escuchar la radio generalmente se realizan otras actividades. Cuando se escribe el guion, quiza convenga
utilizar el recurso de la repeticién; asi, si el radioescucha no capté el mensaje originalmente, por algin moti
se reforzara mediante la repeticion.

Ahora bien, en la estructura ideal de un programa conviene incluir una introduccién en la que se sintetice lo
gue se va a decir, el desarrollo de las ideas y una sintesis final.

Por otra parte, como el auditorio de la radio es diverso y el tiempo nos marca un limite para lo que deseamq
decir, debemos estar conscientes que cada programa tiene una duracion especifica.
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No debemos saturar al oyente con demasiada informacion, ya que esto puede propiciar gue apague la radi

Veamos ahora las caracteristicas de un guién radiofénico, el cual tiene un formato especial que permite
facilitar el trabajo (que se realiza en equipo). Una vez escrito el guién, se pasa a la produccién, donde un
realizador, los locutores involucrados y un operador lo convertirdn en un producto listo para pasar al aire.

Se presenta el guién en una hoja dividida en dos columnas. La de la izquierda, que ocupa ocho centimetros
sirve para sefialar las intervenciones del operador y los locutores, y en la de la derecha, se escriben tanto €
texto (en mayusculas), como las indicaciones de caracter técnico para el operador (en mindsculas).

La musica instrumental se combina con los efectos correspondientes para evitar que el radioescucha se ab
de esta manera lo involucramos en el programa y permitimos que su imaginacién intervenga en la emision.

Los efectos le dan vida al programa, manteniendo el interés del auditorio, pues le permiten crear imagenes
auditivas y motivan a participar; mientras tanto, la muasica esta cumpliendo las funciones psicoldgicas, de
contexto y gramaticales.

Al escribir el guién, se puede sugerir el tipo de muasica o el nombre exacto de la melodia que se desea inclu

Ademas, el guidn cuenta con un apoyo basico que son las voces de los locutores, es decir, los lectores del
guidn. Ellos suelen dar diversos tonos a la voz (grave, triste, alegre, pausada, etc.), o bien, darle diversos
timbres jarocho, yucateco, nortefio, infantil, senil).

Cuando en el guién se incluye una dramatizacion, se puede solicitar que lo lean locutores—actores. Si no es
asi, se puede optar por combinar voces masculina y femenina, o inicamente masculinas o solamente
femeninas.

Un locutor lee aproximadamente de 144 a 150 palabras por minuto, las cuales equivalen a media hoja tame
carta.

Veamos ahora como se organiza un guion radiofénico, el cual como cualquier investigaciéon requiere de un
plan.

El plan implica desde luego la seleccién del tema; se elabora un esquema, que puede ser un modelo tan
sencillo, que conste de una introduccion, el desarrollo de dos a tres ideas y la conclusién correspondiente.

Se debe tener siempre presente que la radio tiene sus limitaciones de tiempo. Si se dispone de 15 o0 30
minutos, es preciso decir todo lo importante sobre el tema y desarrollarlo en dos o tres ideas, puesto que si
agregara mas informacién, no la captarian los oyentes.

Un programa de quince minutos equivale a 6 o 7 cuatrtillas aproximadamente, mientras que uno de 30 minu
abarca entre trece y catorce cuartillas escritas en formato radiofénico.

Todo inicio de programa debera ser original e interesante, pues introduce al radioescucha al tema.
Obviamente, el desarrollo deberé ser fluido y el final breve, vigoroso y sintético.

Conviene destacar que nunca se debe considerar que el radioescucha sabe lo que esta hablando, inclusive
series de programas, se necesita dar los antecedentes.

En la medida de lo posible se debe procurar contestar informacion con respuestas al qué, quién, cuando,
dénde, cédmo y el por qué del asunto.
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Ahora bien, la redaccion del guién radiofénico no debera parecer una charla amistosa entre el guionistay e
oyente desconocido. Se puede conversar utilizando un lenguaje coloquial, pues el guién debe fluir en las
voces de los locutores de tal suerte que resulte tan natural como una conversacion muy amena, y éste seré
punto de partida que nos conducira hacia una buena redaccién, es decir, aquella cuyas caracteristicas son
claridad, sencillez, precisién, concision y naturalidad.

Cuando nuestra redaccién es clara se expresan nuestras ideas en forma ordenada y el radioescucha las
comprende cabalmente. Esto significa que hemos utilizado un lenguaje sencillo y coloquial. En caso de usa
términos técnicos, se deben explicar.

Nuestro guidn sera preciso cuando evitemos la palabreria, las frases ampulosas, discursivas, los adjetivos
ademas de ser innecesarios, no dicen nada.

Ademas, el guion resultara conciso si usamos frases cortas, de entre tres y dieciocho palabras en promedic

Finalmente, se es natural, cuando se hace uso del |éxico e ideas propias. El radioescucha se percata de
inmediato cuando los términos que utilizamos no son propios porque se oyen ridiculos y afectados.

Conviene referir hechos, anécdotas, mencionar a personas conocidas o situaciones que sean del interés de
oyente.

Es preferible olvidarse de la redaccién técnica, aunque no asi del vocabulario profesional. Se deben manej:
las cifras redondeadas y tanto mejor si se ponen porcentajes 0 se usan comparaciones. Conviene destacar
nombres que no son relevantes, y evitar las abreviaturas.

El uso de los verbos en presente y antepresente se refiere a la actualidad, lo que da la sensacion de que el
hecho ocurre en este preciso momento.

Como las citas no se ven, es necesario advertir al oyente dénde se inician y donde terminan las ideas textu

Se debera evitar el abuso de estadisticas, pues el auditorio se aburre y no dispone de tiempo para razonarl
Nunca se iniciara un parrafo con nombres ni con nimeros, ni con gerundios; lo que exige que para manten
la atencion del auditorio se use la imaginacién y la creatividad, con apoyos de musica y efectos sonoros, de
manera que se atraiga al oyente.

En lo que respecta a aspectos de forma, en el guién se usaran tres puntos suspensivos el lugar de punto y
seguido o bien para iniciar las pausas del guién.

Al escribir el guiéon en el formato, no se deberan cortar las palabras, ni los parrafos al terminar la hoja. Esto
con el objeto de ayudar al locutor y al realizador, de tal manera que la produccion sea fluida y sin errores
continuos.

Posteriormente, se reescribe el guidn y se lee en voz alta. Generalmente, un guién queda listo en la segunc
versién. Es recomendable subrayar las palabras o frases que se desea subrayar, para que el locutor les dé
mayor entonacion.

Asi, al probar el programa, conviene prestarle atencién como lo haria un radioescucha. De esta manera se
podran reconocer los problemas del guién lo que permitird mejorar los detalles.

En resumen, la radio es un medio de comunicacion sensorial, razén por la cual al escribir, debemos estar

conscientes que nuestro auditorio puede aburrirse y cambiar de estacion. Esto debe alertarnos en que no s
se puede perder la atencion del radioescucha sino su preferencia.
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En un guidn se deben utilizar todos los recursos dirigidos al oido: voces, musica, efectos, cuyo limite es
solamente la imaginacion.

Es preciso ser claros desde la planeacién y la organizacién del guién, de tal manera que el programa lo refi
Es preciso que las ideas sean concretas para poder redactarlas asi. Dos o tres ideas son suficientes para
transmitir lo méas relevante.

Al redactar, se debera contemplar el buen estilo e incluir un final atractivo para dejar un grato recuerdo en €
auditorio.

Al terminar de escribir el guidn, se debe volver a leer en voz alta y después, cuando el programa pase al ai
se debera escuchar atentamente, pues uno mismo puede convertirse en el mas alto critico radioescucha. C
esta manera se iran mejorando cada vez mas los siguientes guiones.

3. ELECCION DEL MEDIO

* IMPACTO

Los numerosos y complejos factores de caracter psicoldgico que ofrece la radio son:

1. Debido a sus caracteristicas fisicas emite solamente sonidos (voces, musica, efectos sonoros), en
consecuencia sélo tiene acceso a un sentido, el oido, las restricciones de la radio consisten en la carencia (

imagen visual por lo que:

— Carece de 'fuerza de lo permanente"” que tiene la palabra escrita. — No existe evidencia de la reaccién en
flujo sonoro.

2. El mensaje de la radio es un tanto fluido; de ahi que la ceguera involuntario del radioescucha propicie su
distracciéon sensorial, particularmente visual.

3. La radio provoca la sugestion del auditorio pues cuando se emite un mensaje, el oyente echa a volar su
imaginacién, en la cual influyen,

obviamente, sus circunstancias, su formacion, medio ambiente, etc., por este motivo le da una interpretacié
propia formandolo de acuerdo con su fantasia.

4. Un mensaje radiofdnico esta en el terreno de lo abstracto; esto propicia que el auditorio capte los concep
desde el punto de vista intelectual.

5. La radio produce introversion. Esto significa que un programa es dirigido a un individuo de manera
personal, al menos es lo que el radioescucha siente, medita y piensa. La imagen visual, a diferencia del
mensaje radiofénico, produce extroversion, la cual disipa la atencién. La radio puede propiciar el aislamient
con la consecuente individualidad; de ahi que este medio invite a la soledad.

6. El auditorio de la radio no necesita de un entrenamiento especial para recibir el mensaje, pues ni siquiers
necesita saber leer y escribir, lo cual permite el acceso a los analfabetos.

7. No existe la reaccion colectiva frente a un aparato receptor, aun cuando sean millones los oyentes de un
misma transmision.

Empero, las caracteristicas psicoldgicas de la radio se pueden modificar, dependiendo de la actitud del oye
frente a la radio.
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Conviene destacar que oir es un acto pasivo y automatico, en tanto que escuchar conlleva una atencion ac
gue formula interrogantes y sugiere respuestas, anticipandose a una accion futura. Asi, oir pone enjuego
solamente a los conductos del oido, mientras que escuchar implica a todo el circuito del pensamiento.

Kurt Schaeffer plantea cuatro actitudes en el oyente: "OiR, que es tanto como percibir simplemente;
ESCUCHAR, que supone una actitud activa; ATENDER, que lleva implicita una intencionalidad, y
COMPRENDER, como resultado combinatorio de escuchar y atender, cuya finalidad es asimilar'.

* INFLUENCIAS

Desde esta perspectiva, la radio ha evolucionado merced a la influencia, sobre todo técnica, de otros
elementos ajenos a ella. Desde luego, la radio surgié como un medio de comunicacién bidireccional, ya que
funcion era establecer un vinculo entre dos sujetos alejados fisicamente que necesitaban estar constantem
en comunicacion, por ello, emisién y recepcion operaban en ambos sentidos.

En 1916, David Sarnoff concibi6 la posibilidad de convertir la radio en un medio masivo, dado que los
avances técnicos asi lo permitian. Fue asi como la radio perdié su bidireccionalidad, convirtiéndose en un
medio unidireccional. La recepcion se torné mas pasiva, lo que a su vez provoc6 que se perdiera el sentido
comunicativo; sin embargo, al crear situaciones sociologicas diferentes, el auditorio se reunia para escucha
radio.

Conviene destacar que la unidireccionalidad de la radio no se dio Unicamente en el sentido fisico de la
transmisién de la sefial —no existe ninguna retroalimentacion—, sino también en la comunicacion de mensaj
porque solo se incluy6 el punto de vista del emisor, sus ideas y su cédigo.

Asi, para que el receptor pueda manifestarse también, es necesario que el emisor establezca los mecanisn
correspondientes a través de otros canales, para propiciar la retroalimentacion, por ejemplo a través de
llamadas telefonicas a la estacion de radio.

Ahora bien, el surgimiento de la television redujo la importancia de la radio. Empero, la invencién del
transistor y su aplicacién a la radio le dio a ésta una nueva caracteristica a su favor; puesto que la radio se
tomo portatil, se pudo escuchar en cualquier parte. Esto dio a la radio un nuevo auge, incluso en la
programacion que se ha abocado a las necesidades individuales de las personas segun las distintas horas
dia. Se emiten diversos programas de radio que implican multiples actividades.

Antes la radio era un aparato de recepcién estatico y familiar, mientras que ahora es un medio de recepcior
movil y personal. Aungue todavia tiene posibilidades de llegar a todos los miembros de la familia, incluso
cuando no estén reunidos.

La radio tiene un auditorio tan extenso, heterogéneo, inconmensurable e incontrolable, al grado de ser hast
cierto punto desconocido, ya que puede llegar a cualquier tipo de persona, sin importar su condicion.
Obviamente, llega a cualquier localidad, venciendo cualquier obstaculo de caracter geografico.

Es un medio de comunicacién instantaneo, pues puede transmitir los hechos en el preciso momento en que
ocurren. Ademas, las estaciones de la radio, estan continuamente transmitiendo en todo el mundo.

Por otra parte, resulta interesante que el mensaje radiofénico pueda ser recibido al mismo tiempo que se lle
a cabo otra actividad. También se subraya el hecho de que el aparato receptor esta cada vez mas a dispos
del auditorio, que lo puede encender 0 apagar a voluntad.

* ALCANCE
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La radio es un medio que s6lo emite sonidos, razén por la cual no llega a los otros sentidos del receptor. N
obstante, todas las =aplicaciones sonoras se pueden aplicar a la radio, pues el sonido no tiene limites ni en
gue se refiere a su origen ni en cuanto a su difusion; se difunde naturalmente y se percibe involuntariament
en contraposicion con lo que sucede con la visién, que depende de la voluntad. Un estimulo auditivo se
escucha definitivamente.

Por razones obvias, el sonido presenta limitaciones de caracter natural, pues la imagen auditiva es mas
imprecisa que la imagen visual; depende en gran medida de la estructura psicolégica y cultural del oyente,
motivo por el que evoca lo que el receptor desea imaginar.

Ahora bien, el aspecto auditivo de la radio es una caracteristica que le permite a este medio enviar mensaije
en algunos lugares y momentos gque no requieren de toda nuestra atencion.

Por sus caracteristicas puramente auditivas, la radio puede convertirse en un vinculo de comunicacion con
cualquier tipo de persona, sin importar condicién social y educativa, particularmente sin exigir demasiado
esfuerzo. Por lo anterior, puede ser un medio adecuado de comunicacion para determinados estratos de la
sociedad, como es el caso de los analfabetos, ya que puede ser un medio muy eficaz para efectos de educ
radiofénica hacia la alfabetizacion.

* ESTRATEGIAS

En este aspecto, la radio es un medio relativamente econdmico, lo mismo sucede con su recepciéon. Ademé
la produccion de programas es rapida y poco elaborada.

Resulta amplio en lo que se refiere al tratamiento de temas. No obstante, el tiempo y el espacio represental
problema para este medio de comunicacion masiva. Por otra parte, la radio tiene la imperiosa necesidad de
sustituir a los demas sentidos, muy en particular a la vista; debe ser muy descriptiva. Como medio auditivo,
debe captar la atencién desde el inicio y conservarla, ya que de lo contrario, el auditorio puede cambiar a o
estacion, a otro medio o apagar el aparato.

En la produccion radiofénica, el elemento mas relevante —desde la perspectiva del comunicador, no de la
ingenieria—, es la de utilizar el lenguaje y de traducirlo al cédigo radiofénico.

Aun cuando el mensaje radiofénico depende de la perspectiva del emisor, se puede establecer de alguna
manera la identificacidn con las ideas del receptor, en virtud de que no existe nada en concreto y se propici
reflexién, pues cuando la idea se capta s6lo auditivamente, el oyente lo visualiza con base en su propio car
de experiencia.

* VENTAJAS Y DESVENTAJAS

1.Es un medio de gran alcance.

2.Estimula la imaginacion.

3.Nos hace reflexionar.

4.Tiene bajo costo en su produccién.(a comparacion de otros medios)

5.Es mas facil obtener una radio que una television.

6.Se puede escuchar en la Internet.
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7.Tiene menos censura.

Entre otras

Desventajas.

1.Son escasos los programas culturales.

2.Tiene una gran competencia con la television.

3.No tiene tanto apoyo econdémico.

4. Se necesita mayor creatividad que en otros medios.
Entre otras

4. TEORIAS Y MODELOS

EL PROCESO DE TRANSMISION RADIOFONICA

La radiodifusion es paralelamente, un sistema de transmision de sefiales y de comunicacion de signos y
significado. En la realidad estan unidos, sin embargo, para efectos de estudio los describiremos por separa

Proceso de la sefial

Si se considera que un sistema implica un conjunto de objetos y de las relaciones correspondientes entre e
y entre sus atributos, podremos inferir que la radio es un sistema, ya que cuenta con objetos definidos que

forman parte de ella o de alguna de sus partes, con atribuciones o funciones especificas, vinculadas entre ¢
tal suerte que mantengan unido al sistema.

Para conocer los objetos y las relaciones de este sistema, tomaremos como base el modelo comunicativo ¢
propone Shannon y Weaver. En este sentido podemos afirmar que la transmision de sefiales por radio impl
los siguientes elementos:

Fuente o emisor es la propia estacién que genera una corriente alterna a cierta frecuencia.

Podemos advertir varios subsistemas subordinados al sistema que estamos analizando, pero que en
determinado momento, pueden ser sistemas en si mismos. La fuente alimenta o se relaciona con el siguien
elemento del sistema.

El codificador o el transmisor de radio modula o cambia determinados detalles del mensaje transformandol
en sefiales propiamente dichas. Se puede localizar materialmente en la antena al emitir al espacio la onda
modulada.

Respecto al emisor y codificador, cabe sefialar que aun cuando algunos procesos de comunicacion el emis
codifique, no necesariamente lo hace en todos los actos comunicativos o procesos; de ahi que existe una
diferencia entre sus funciones y las relaciones que nos permiten identificarlos y separarlos.

El canal es el tercer elemento del sistema que se identifica con el mismo aire, por donde se desplaza la
informacion a través de las ondas hertzianas.

Este cumple su cometido: transportar la informacion para que la radio reciba el receptor, quien
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simultdneamente capta la onda, la detecta, la amplifica y la codifica para convertirla en el mensaje original
gue envio la sefal, iniciAndose otro sistema de comunicacién, esto es, el que opera entre el aparato recept
radio y el destino, es decir, el Ultimo elemento de nuestro sistema el radioescucha.

El ruido es también otro importante atributo del sistema, porque siempre esta presente; penetra en todo el
sistema y provoca que el mensaje no tenga la fidelidad de su emision.

Denominar atributo al ruido no equivale a decir que debe ser un elemento indispensable del sistema; se tra
de un elemento que no puede evitarse aunque se desee hacerlo.

El ruido puede presentarse: en la estacion radiodifusora y en la antena, pudiendo afectar a toda la transmis
al emitir una sefial de baja calidad; en el aire, en donde se presenta como estética o interferencia; y en el
receptor de radio, bajando la calidad del mismo; en las fuentes de energia y el ambiente ocasiona que el
mensaje se distorsione.

Conviene destacar que el estudio del proceso de transmision de la sefal en si mismo, carece de sentido si
se hace el andlisis correspondiente del proceso del mensaje a través del sistema de sefiales integro.

Proceso del signo

El proceso del signo y de su significado en la comunicacion radiofénica también se puede analizar como ur
sistema, ya que tiene sus elementos definidos y esos elementos pueden relacionarse, a través de sus funci
especificas.

Cabe sefialar que la prensa y el cine, tienen funciones perfectamente definidas, a diferencia de la radio y la
televisién que son medios mas complicados, pues ni el emisor ni el receptor tienen funciones y expectativa:
diferenciadas, lo cual dificulta en gran medida su estudio.

En resumen, podemos afirmar que la prensa tiene una funcién comunicativa especifica: comunicar lo que
ocurre, lo cual es motivo de conocimiento publico.

El cine, por su parte, tiene un objeto comunicativo que es justamente la idea que tiene el realizador de
transmitir algo concreto. Esta concepcién puede ser una idea personal, social, artistica o de cualquier géne
No obstante, en la radio y la television el objetivo simplificado consiste en la transmisidon de mensajes, ésto:
suelen tener varias intenciones: informar, educar, entretener, vender productos comerciales o servir de
ambiente o fondo musical. Consecuentemente, el estudio del contenido se debe definir s6lo en determinadic
casos.

En el proceso del signo, la fuente puede ser el comunicador guionista, locutor, actor, comentarista, etc., qui
tiene la intencién de transmitir un mensaje con cierto contenido. El contenido debera estar estrechamente
vinculado con el receptor, pues de lo contrario, no se emite. Al iniciarse este proceso de comunicacion o m
probable es que ya se hayan llevado a cabo otros procesos mediante otros canales. Por lo anterior, €l
comunicador seguramente ya ha seleccionado un contenido y otra serie de elementos (formato, horario,
periodicidad, etc.).

A continuacién se hace una primera codificacion, esto es, el empleo de un lenguaje, presentacion y estilo a
contenido, que sean comunes al receptor, de tal suerte que se pueda asegurar que el destinatario recibira
mensaje original.

Ahora bien, el receptor del mensaje —el oyente- es al mismo tiempo decodificador y el destino del mensaje.
Graficamente el proceso en cuestion, podria quedar de la siguiente manera:
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Que al unirse al esquema de la sefal quedaria de la siguiente manera:

conclusion

Para concluir se puede decir que la radio es un medio masivo de comunicacién que tiene un gran futuro pe
al aplastante desarrollo de la television la cual nos da todo sin que nosotros pongamos algo de nuestra par
mas que estar de espectadores pasivos, pero espero gque en el futuro esto cambie y demos mas de lo que
recibimos. Es por eso que este trabajo se enfoca ala problematica que existe en cuanto a la realizaciéon de
programas de radio en nuestro pais y en el mundo, ya que sin duda la radio es un gran invento que podemq
aprovechar al maximo como lo hacian nuestros abuelos.
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1.- La radio necesita de grandes recursos para que pueda lograr la buena produccion de la misma y logre ¢
sus mensajes transmitan todo su fondo y contenido.

2.—-Las nuevas tecnologias en el campo de las telecomunicaciones ayuda a que la transmision radiofénica
lleve acabo correctamente con un alcance e impacto mucho mayor al que teniamos hace 20 afios.

3.—La calidad del sonido y la cantidad de radiorreceptores debe aumentar para fomentar la influencia de es
medio.

4.— Los radioescuchas deben de saber reconocer el tipo de programas que tengan mayor aportacion intelec
y cultural y los que son de entretenimiento que no sean destructivos de nuestros valores; aparte de tener ur
comunicacion mas directa con dicho medio.
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