HISTORIA DE LA RADIODIFUSION Y DE LA TELEVISION
| PARTE: LA RADIO

Tema 1. — Etapa Precursora de la Radio —

» — Lineas de Investigacién: Apoyos Varios

La aparicién de la radio no se produce de forma directa. Su invento, desde un punto de vista tecnoldgico, n
se puede atribuir a una sola persona, sino que es consecuencia de varias aportaciones a lo largo del tiemp
Desde un punto de vista social, el uso que se le da mas tarde a la radio no es el mismo que en sus origene

Hay una serie de inventos ligados a la telegrafia sin hilos que van a influir en el nacimiento de la radio.
Durante el siglo XIX ya se conocian perfectamente sistemas de transmision de sefiales mediante hilos (con
el Morse), asi como sefiales Opticas producidas por la luz.

Todos estos procedimientos estaban bajo el control de los estados. Sélo al final de la telegrafia sin hilos, el
estado permite que se le diese otro uso aparte del politico y militar. El comercio empieza a gozar de esta
forma de comunicacion debido a la necesidad de la burguesia de beneficiarse de este sistema.

Podemos considerar Faraday y a Joseph Harry como precursores de la telegrafia sin hilos. El primero, en 1
descubre los campos de propagacién de la corriente eléctrica; el segundo, en 1842, la naturaleza oscilatori:
las descargas eléctricas.

El desarrollo de la telegrafia sin hilos podemos dividirlas en tres partes:

* Descubrimiento de las ondas hertzianas
» Nuevas aportaciones a la telegrafia sin hilos
* Marconi

+ — Descubrimiento de las Ondas Hertzianas —

Este hecho se produce principalmente por las aportaciones de Maxwell y Hertz en el descubrimiento de las
ondas hertzianas. En 1864, Maxwell desarrolla el principio teérico de las ondas hertzianas. Es decir, preser
cémo se desplaza la corriente eléctrica segun las lineas de fuerza descubiertas por Faraday. Asi mismo,
presenta el concepto de Eter, lugar por donde se desplazan estas ondas (aire, espacio...).

Este principio teérico tiene su aplicaciéon practica en 1888 con Hertz, ya que consigue crear un campo
electromagnético. Ademas, detecta y mide ondas electromagnéticas (ondas hertzianas). De él es el concep
de longitud de onda: cada onda tiene longitudes distintas que son estudiadas, medidas y entendidas por He
Llega a la conclusién de que cada onda tiene caracteristicas distintas de transmisién y recepcion.

» — Nuevas Aportaciones a la Telegrafia sin Hilos -
En esta etapa destacan las aportaciones de:
» Branley: en 1891 inventa el Cohesor. Es un sistema que perfecciona la recepcion de las ondas

electromagnéticas. Discrimina qué ondas se quieren recibir y cuales no. Es decir, permite escoger u
frecuencia.



» Lodge: en 1894 perfecciona la sintonizacién de las ondas.

» Alexander Popoff: inventa la antena de recepcién en 1895, por lo que se produce una ampliacién de
campo de recepcion.

« —W. Marconi -

Es considerado el inventor de la telegrafia sin hilos. Los inventos de las etapas anteriores los unifica y les d
un uso. Podemos dividir el desarrollo en tres etapas:

* Investigacion
» Comercializacion
« Monopolio

» — Investigacion -

Va a trabajar en dos paises: su ltalia natal y en el Reino Unido. En esta fase hay que tener en cuenta dos
aspectos importantes de Marconi: pertenece a una familia de buena situacion social, por lo que no va a ten
problemas econémicos para llevar a cabo sus investigaciones; por otro lado, conoce y sigue a Hertz.

Sus investigaciones nacen en ltalia bajo los logros de Hertz. En esta primera etapa consigue una habil
utilizacion de los experimentos anteriores. En este momento, consigue una comunicacion inicial de 1700
metros en telegrafia sin hilos. Pide ayuda al gobierno italiano, pero éste le niega todo apoyo oficial a pesar
lograr por ver primera la comunicacion sin hilos.

A pesar de estos logros, debe busca apoyo institucional. Lo encuentra en el Reino Unido, quien le otorga
ayuda econdmica y técnica de la Oficina de Correos, Telégrafos y Teléfonos Britanica. El 2 de Junio de 18€
patenta su invento, logrando una comunicacion de 6 Km. Al afio siguiente, esa distancia aumenta hasta los
Km. En el Canal de Bristol. Esta Gltima distancia se hace por vez primera ante la opinidn publica. En 1897 |
otorgan la patente definitivamente.

Esta nueva forma de comunicacion se caracteriza por:

* Telegrafia sin hilos

» Medio mas barato

 Largo alcance

» Transmision instantanea

« Posibilidad de establecer comunicaciéon en lugares inaccesibles geograficamente

Desde su comienzo, Marconi busca sacar rentabilidad econémica a su invento. El uso social que se le da e
principio esta lejos del de entretenimiento. Esta comunicacion se usaba con fines institucionales, estatales,
militares y de seguridad en general.

» — Comercializacion —

Cuando Marconi obtiene la patente, comienza la comercializacion. Para ello, crea en 1897 la compafiia
Marconi Wireless and Telegraph con un gran capital social. Es director técnico y con un 50% de participacic
en la companiia. Sus clientes eran los estados, la marina de guerra, la proteccion costera... El material sélo
manejado por personal de la compaiiia, por lo que los clientes debian contratar también a un empleado.

Poco a poco, el uso social de este sistema se va extendiendo. De la marina militar pasa a la mercantil. Asi
mismo, ofrece comunicacién instantanea a la prensa, como al Daily Express o New York Herald. Aqui



empiezan los inicios dela telegrafia sin hilo a la radiodifusion.
En esta etapa hay mejoras técnicas que permiten ver las posibilidades del nuevo medio:

» Se perfeccionan los sistemas de sintonizaciéon

» Se produce un enlace con el Atlantico

» Hay aplicaciones econdmicas del invento: informacion bursatil instantanea
« Se crean estaciones y redes en el continente europeo

* —Monopolio -

Marconi pretende que su compafiia tenga el monopolio en la comunicacion de telegrafia sin hilos. Para ello
tendra que enfrentarse con distintas companiias de otros paises. Por ejemplo, en Francia estan Bradley, Fe
y Ducretet, cuya compariia comercializa en el Mediterraneo. En Alemania, el precursor es Adolf Slaby. Alli,
en 1903 se funda al compafiia Telefunken, que compite contra la de Marconi. En Italia hay libertad de uso c
la patente porque Marconi la regala.

El monopolio de Marconi comienza desde 1903. Su compafiia se ve envuelta en pleitos con el resto de los
otros paises. Parte de una situacion de privilegio, ya que tiene una mayor implantacion (tiene mas estacion
sitios y barcos). Para poder imponer su monopolio, prohibe la comunicacién con otras compafiias.

De entre todos los pleitos, hay que destacar el que tuvo con contra la Compafiia de Correos Britanica.
Juridicamente, gano el caso, por lo que la compafiia de Marconi obtuvo el monopolio en todo el Imperio
Britanico.

» — Conferencias Radiotelegraficas Internacionales -

Los paises sienten la necesidad de reunirse y ver qué es lo que pasa con este nuevo medio. Tienen el dese
acabar con el monopolio, porque, entre otros motivos, es un medio que no tiene fronteras geograficas debic
Su propia naturaleza.

La primeras de las reuniones es la Conferencia Preliminar, celebrada en Berlin en 1903. el objetivo de ésta
evitar las interferencias (donde pueden o no pueden emitir) y la lucha contra los monopolios. El resultado fu

« Se acuerda la libertad de correspondencia de intercambio de telegramas entre los barcos y estacior
costeras de todo tipo.

Este protocolo final no es firmado por Italia e Inglaterra, ya que poseen la patente de Marconi. Asi pues,
debido a estos resultados tan pobres, es necesario celebrar otra conferencia.

Asi, en 1906, se celebra la Primera Conferencia. Los paises que asisten son 29 (a diferencia de los 9 que
fueron a la primera), debido a que la telegrafia sin hilos se ha establecido rapidamente. Su objetivo es luch:
contra los monopolios. Se pretende establecer la estructura de un nuevo organismo internacional: la Unién
Radiotelegrafica Internacional, debido a que, como es un medio muy cambiante, es necesario una
organizacién permanente que controle la situacion.

Los resultados fueron:
» Constitucion de una unién

» Se encomiendan unas tareas consultivas y ejecutivas a esta organizaciéon
« Se establece el S.0.S. (Sefal Internacional de Socorro).



Poco tiempo después, surge la necesidad de hacer otra reunién, ya que el monopolio no se ha roto. Se ron
partir de la Segunda Conferencia, celebrada en Londres en 1912 a la que asisten 43 paises.

Su objetivo es romper los monopolios, cosa que se consigue. Asi, se puede establecer comunicacion con
operadores de distintas compafiias. Ademas, se establece un nuevo convenio, en el que se pretende que t
los barcos lleven un equipo radiofénico capaz de recibir y emitir (muy influido por el hundimiento del
Titanic). Esto no se consigue, pero si llevan estaciones de escucha.

El progreso cientifico el uso social que se le da a este nuevo medio, hace que se tengan que atribuir las
frecuencias a diferentes servicios. Asi pues, se dan nuevos usos, como los partes metereolégicos, las sefia
horarias...

Hay rasgos generales que caracterizan a estas conferencias:

» Ordenamiento internacional de la telegrafia sin hilos
« Se acaba el monopolio, lo que posibilita:

- Aceleracion de los avances técnicos
- Creacion de nuevos usos.

« El control de la telegrafia va a pasar del control de las empresas al control de los estados
» — Balbuceo Radiof6nico -
El antecedente de la radiodifusion es un dispositivo técnico llamado radioteléfono. Se conoce desde 1901 ¢
se caracteriza por ser una telegrafia sin hilos pero de caracter individual. A partir de 1920, los términos de
radioteléfono y radiodifusion van a estar totalmente definidos: el primero se refiere a un uso individual; el
segundo, a uno colectivo.
El paso de la telegrafia sin hilos a la radiodifusién tiene tres grandes precursores:

* Lee de Forest

* Frank Conrad

» David Sarmoff
* — Lee de Forest -
Destaca por sus aportaciones tecnoldgicas. Su mayor logro fue un sistema de amplificacion en la recepcior
Se pueden captar emisoras cada vez mas lejanas. Presenta su invento en 1908 en Paris a empresarios y
politicos. En Nueva York presenta sus avances en 1916.
* — Frank Conrad -
Sus avances son técnicos. Pone en marcha la emisora, dotando a la radio de contenidos. Nacen la emisore
musicales mas o menos como las entendemos hoy dia. La musica emitida es la solicitada por los oyentes.
Conrad también introduce publicidad en sus emisiones.
A partir de estos momentos, tanto las compafiias electrénicas como los propios aficionados van a crear sus

propias radios. En estos momentos hay ya un publico. A partir de 1919, la radio se empieza a llenar de
contenidos.



El éxito de la emisora de Conrad es tan grande que ni el propio autor no se lo creia. Es asi, que ya empiez:
hacer emisiones mas regulares. Debido a la fama, la compafiia Wertinghouse encarga a Conrad la puesta ¢
marcha de una nueva emisora, la KDKA, en Pittburg. Esta es considerada la primera emisora de
radiodifusion..

Las emisoras pertenecen a las companiias eléctricas que vendian aparatos de radio. La puesta en marcha
emisoras s0lo era una excusa para que se comprasen receptores.

+ — David Sarmoff -

Tiene un golpe de suerte cuando trabaja como operador de la compafiia Marconi. Su estacion y su turno re
informacién de los buques que ayudan al Titanic. El se encarga de difundir los acontecimientos a toda
Norteamérica. Se convierte, asi, en una celebridad nacional.

Acompafiando el fuete sentimiento nacionalista que habia en USA, Sarmoff ofrece a Marconi su idea de la
radio como la venta de cajas de musica. La compafia rechaza tal propuesta, debido a la escasa vision
comercial de Marconi.

Este proyecto se pone enmarca con la compafiia RCA. Nace en 1919 y sera consecuencia de la ruptura de
compafiia Marconi en Norteamérica y por los nacionalismos que se dan alli. Las estaciones en USA van a
formar parte de la RCA. Asi si es posible que Sarmoff lleve a cabo su idea comercial.

Asi pues, entre 1919-1920, la RCA y la Westinghouse (con la KDKA) van a poner en marcha la radio tal y
como la entendemos hoy. A partir de 1920 se incluye el concepto de programacién. Se caracteriza por:

» Promueven la fabricacién y venta de receptores

 La radio se asienta a la audiencia colectiva

« Emisiones con periodicidad

» Posee regularidad

» Mejora en las condiciones de recepcion, que se produce en el ambito doméstico, lo que facilita que
radio sea un medio de masas.

» Cualquier mensaje se puede transmitir (sonido, musica, palabra...)

» Se van a ampliar los contenidos del nuevo medio: la informaciéon comienza a ser un elemento
importante en la radio, como son las elecciones norteamericanas.

Tema 2. — El Inicio de la Radiodifusiéon -
2.1. - Primeras Emisiones Regulares -

Hay un modelo de radio con tres grandes contenidos: la musica, la publicidad y la informacién. Por primera
vez, el medio radiofénico hace valer como argumento de éxito una de sus caracteristicas: la inmediatez. As
pues, la radio va a ir adquiriendo caracteristicas propias.

En EEUU, la iniciativa privada impulsa el desarrollo de este medio. La Westinghouse empieza fundar en es
pais nuevas emisoras, como la WBZ, la WJZ o la KYW, debido al éxito de su primera emisora. Por lo tanto
comienza un periodo de expansioén de la radio en donde se produce su mayor desarrollo.

Al mismo tiempo, surge una nueva compariia competidora, la RCA (Radio Corporation of America). Esta
tiene titularidad privada, pero se encuentra bajo los auspicios del gobierno norteamericano. Fue fundada pc
David Sarnoff. Inicialmente, las emisora que esta compafiia funda pertenecian a la compaiiia de Marconi,
pasaron a manos de Sarnoff.



Hay una gran competencia comercial. Cada vez se incluyen nuevos contenidos. En esta etapa de desarrolls
encontramos tres grandes compafiias:

« Westinghouse
* RCA
« ATT

2.2. - De la Venta de Receptores a la Publicidad —

El principal motor de negocio de tanto de la Westinghouse como de la RCA era la venta de receptores.
Mientras tanto, la ATT se conforma como una unién telegrafica y telefénica, no como una compania de
fabricacién de receptores. Su principal emisora es la WEAR.

La principal caracteristica de la ATT es que, por primera vez, el sistema de financiacién es la propia
publicidad que recogen las emisoras. Esto supone un cambio, ya que no tiene que haber una plena relacior
entre la emisora y la compafiia que fabrica los receptores. Por lo tanto, se conforma como el sistema tal y
como lo entendemos hoy dia.

Con esto, los contenidos son diferentes entre las companfias. La ATT va a incorporar mas publicidad. Adernr
sus programacion va a ser cada vez mas desenfadada, mas popular. Los historiadores sefialan que a partir
nacimiento de esta nueva compalfiia, se modifica la programacion del resto de cadenas, para hacer ese éxi
més comercial.

Comienza asi una época, de 1920 a 1926, de enorme competencia. Al ser ésta cada vez mayor, la calidad
programacion va a ser cada vez peor, mas popular. En estos momentos, la competencia no tiene regulacio
juridica. Esta situacion hace que se produzca una crisis, el Caos de Leter, que va a durar hasta 1927. diche
crisis se va a producir por la interferencias que surgen entre las propias emisoras e, incluso, con las

comunicaciones estatales. Este caos veria su resolucion en 1927 con la conferencia celebrada en Washintc

2.3. — Las Cadenas Radiofénicas —

A partir de 1926 empieza una etapa de consolidacién en la radiodifusion. Surge la primera gran cadena
radiofonica del pais, la NBC (National Broascasting Company). En una gran cadena se unen la Westinghou
la RCA, la ATT y otras compafiias como la General Electrics. Con este nuevo sistema, cada emisora empie
compartir programacion la una con la otra. Este modelo de NBC es el basico del actual.

De esta etapa de madurez, podemos sacar varias consecuencias:

» Agrupacién de un gran niamero de emisoras: inicialmente, la NBC estaba formada por 24.

« Sistema de rentabilidad econdmica: la fuerte competencia no beneficia a nadie. Esta rentabilidad se
debe a que hay menos costes, mas medios y a que éstos se pueden compartir.

« Incidencia en la programacion: cambian radicalmente. Ahora habrd mas programas compartidos, qu
se van a emitir en todas las emisoras y a la misma hora. De todas formas, habra franjas horarias en
una emisora que seran cubiertas por programas de la propia emisora.

2.4. - El Caso Europeo -

El desarrollo de la radiodifusion en Europa va a ser mucho mas lento debido al mayor retraso en la
implantacién del modelo radiofénico. Esto se debe a:

» El monopolio de Marconi, tanto técnicamente como en el sistema de radiodifusion (telegrafia sin
hilos).



* Incidencia de la | Guerra Mundial
* Mientras que en EEUU es la iniciativa privada la que impulsa el desarrollo, en Europa, el control de
los estados va a condicionar su impulsion. Este control se efectuara mediante licencias restringidas.

Hasta 1920 no hay emisiones radiofénicas en Inglaterra. Las primeras que se realizan son experimentales
tienen ningln tipo de contenido. Hasta la fecha, le hegemonia esta en manos de Marconi. Al mismo tiempo
vision del fendmeno radiofonico es distinta al modelo norteamericano. Las concesion de licencias
radiofonicas cada vez es mas restrictivo. Estas licencias las otorga la Oficina de Correos Britanica.

Se cree que la radio puede interferir peligrosamente en el sistema de seguridad estatal si se deja libertad d
licencias. Tanto es asi que cada 10 minutos tienen que cortar 3 para evitar todo tipo de influencia. Del misn
modo, la publicidad esta prohibida.

Las primeras emisiones periédicas se realizan en 1922 con la 2MT. Pretenden tener un estilo popular. Sélo
emiten una vez a la semana (Martes) y van dirigidos a una audiencia determinada (instituciones, hospitales
En Mayo de este mismo afio, con la 2LO de Londres, propiedad de Marconi, las emisiones ya empiezan a s
diarias, aunque contindan las restricciones.

El periodo de 1922 a 1926 es importante debido a que se crea la BBC. Esta es una compafiia formada,
inicialmente, por una agrupacion de compaiiias eléctricas y fabricantes de receptores privados. Estas
compaiiias son britanicas o filiales de compafias norteamericanas, como la General Electric o la Western
Electric). La licencia la emite la Oficina de Correos Britanica, siendo la Gnica de emisién para todo el pais. €
financiacién proviene de dos vias:

 El pago de un canon que se realiza por la venta de receptores (todos de fabricacién nacional).
« Al tener un receptor, se paga una cuota anual.

La programacién de la BBC tiene un estilo mas sobrio que el modelo norteamericano.

A pesar de ser un modelo tan raro, si tiene éxito. Debido al incremento de licencias de receptores se pasa (
mas de 35.000 aparatos a mas de dos millones sélo en Inglaterra.

En Francia, hay una coexistencia de un modelo de explotacién privada junto con un sistema de control
publico. Se produce una nueva forma de intercambio publicitario entre la radio y la prensa. Mas adelante, le
television va a recoger este modelo.

2.5. - La Radio en el Periodo de Entreguerras (1926-1939) —

Esta etapa se puede calificar como una expansion y desarrollo del medio radiofénico. Dentro de éste, nos
encontramos con avances tecnoldgicos, en los contenidos, en los usos (mayor informacion y entretenimien
y con el desarrollo de recursos expresivos propios.

Podemos hacer una clara distincién entre el caso norteamericano y el europeo.

2.5.1. - El Caso Americano -

— Avances Tecnoldgicos -

Se trabaja con las diferentes posibilidades de las distintas frecuencias. Amstrong inventa la FM, aunque
todavia no se aplica pero se conocen sus posibilidades: calidad de sonido estéreo, aunque muy sensible a

distancias y a los obstaculos. La compra e industrializacién de la FM esta vinculada a Sarmoff, quien compi
la patente.



Empiezan a usarse los estudios de sonido. Antes las retransmisiones se hacian desde recintos no
acondicionados, como cines o teatros, por lo que las caracteristicas de éstos no eran adecuadas al nuevo
medio. Con estos nuevos recitos, se consigue un perfeccionamiento de las diferentes fuentes sonoras y la
capacidad de control de dichas fuentes en funcion de su intensidad y direccion. Asi, el sonido es mucho mé
claro.

Al mismo tiempo, se reduce el tamafio de los equipos, lo que facilita tanto su traslado como su uso. Tambié
se crea la mesa de mezcla, permitiendo obtener fuentes sonoras diferentes.

A partir de ahora, los programas y los sonidos se pueden conservar en una especie de disco blando. Con e
sistema, los programas estan mucho mas elaborados, llegando incluso a poder emitirse en diferido. Esta fo
de guardar los sonidos permite a las cadenas de radio establecer una programacién homogénea en todas ¢
emisoras. Al poco tiempo , este sistema sera sustituido por la cinta magnetofénica.

Todos estos avances técnicos hace que se cree una industria de electrénica alrededor de este nuevo medi
— Avances en los Contenidos -

En estos momentos, hay un aumento espectacular en el nUmero de receptores. La radio se convierte en ur
medio de masas. Se convierte en un medio fundamentalmente de informacién y entretenimiento (este es ur
de los motivos por el que se produce el Crack del 29).

Hay cambios motivados por una intervencion juridica en la radio. Hasta 1927, las licencias radiof6nicas lleg
a competir de tal forma entre si, que se produce un caos en las emisiones. La ley regula todo esto mediante
disposiciones juridicas (Radio ACT) en 1927, pretendiendo acabar con el Caos del Eter y asegurar la
ordenacién del espectro radiofénico mediante un plan racional de distribucion de las frecuencias.

Como consecuencia de esto, desaparecen un gran nimero de emisoras, ya que no hay suficientes frecuen
comerciales para todas. Al mismo tiempo, se crea una organizacion que vela por el mantenimiento de esta
ordenacion, la Federal Radio Commission. Esta es la base de una organizacion que actualmente continda:
Federal Communication Commission (FCC), que se encarga de distribuir y regular racionalmente las
frecuencias.

En 1928 nace la Columbia Broadcasting System (CBS). Su estilo es mas desenfadado que la NBC. Cuanta
16 emisoras y su fundador es William Poley. Este estilo popular se debe a la competencia con el resto de
emisoras, apostando cada vez mas por el entretenimiento. Surge, también, una agrupacion de emisoras, la
Mutual Broascasting System (MBS) en el mismo afio. Esta agrupacion trata de conseguir recursos para la
creacion y la compra colectiva de programas comunes.

Debido a todo esto, la relacién de la radio con los otros medios va a cambiar, sobre todo con la prensa. Al
ofrecer este medio informacién de forma mas inmediata, la prensa no puede competir. Toda esta lucha tien
una raiz econémica. Debido a la crisis del 29, el nUmero de anunciantes disminuye. Los ingresos destinado
publicidad disminuyen por lo que los anunciantes prefieren el nuevo medio para anunciar sus productos.

Como represalia, la prensa prohibe a las grandes agencias de noticias norteamericanas (United Press y
American Press) ofrecer noticias a la radio. Asi, la CBS crea su propia agencia de informacion en 1933. lue
lo hacen otras emisoras. De tal forma, a finales de 1934, se firma un acuerdo entre la prensa y la radio pare
noticias.

— Desarrollo de Recursos Expresivos Propios —

Se empieza a crear un lenguaje expresivo propio. Inicialmente se estaba mas interesado en llegar mas lejo



gue por el contenido. Los avances tecnoldgicos permiten desarrollar un lenguaje propio. El lenguaje
radiofonico es especifico, porque no se encuentra en otro medio, y depurado. Es una combinacién de voz,
mausica, ruido y efectos sonoros.

Los informativos tienden a un estilo periodistico propio del medio: inmediato, directo y con posibilidad de
respuesta y reacciéon inmediata. Asi, la prensa tiene que hacer un periodismo mas profundo y de opinién. S
pasa de la prensa tradicional a la ilustrada.

Los programas de entretenimiento se suelen emitir en directo. Tienen mucho auge determinados conciertos
los shows de variedades. El diferido aporta nuevas vias; con los estudios, la mesa de mezclas y el
almacenamiento es posible la manipulacion de sonidos, creando, asi, un lenguaje peculiar. Ademas, permit
hacer previsiones en la programacion.

Los géneros de ficcién y drama cada vez tiene mas fuerza. El 30 de Octubre de 1938 se emitié La Guerra c
los Mundos, de Orson Welles, la cual goz6 de un gran éxito. H.G. Wells preguntaba a militares expertos qu
aseguraban que el mundo esta siendo invadido por marcianos. El programa tuvo éxito debido al ambiente
prebélico del momento. Era la primera vez que se emitia este tipo de programa.

Desde un punto de vista linglistico evolucionan hasta tal punto que se hacen imprescindible en la
programacion, incluso en las emisoras de financiacion publica. La NBC se caracteriza por poseer programa
educativos de gran audiencia.

Con los contenidos musicales ocurre algo parecido. Los publicos estan pendiente de las retransmisiones. A
esto, se llegan a popularizar las diversas opciones musicales. Se rompen las caracteristicas tan estrechas
mausica. Por ejemplo, la musica clasica ya no es sdlo para las clases mas adineradas.

2.5.2. - El Caso Europeo -

Este caso difiere en bastantes aspectos con el americano. Sin embargo, si tienen algo en comun: la evoluc
de contenidos. De todas formas, tanto la informacién como la formacién y la ficciéon no van a tener tanta
importancia, ya que en Viejo Continente predomina la titularidad publica, no privada.

La BBC, hasta 1926, era una corporacion privada por con fuerte control estatal. Pero en este afio, se produ
un importante cambio juridico: pasa a ser una corporacion de derecho publico. Aunque el control del estadc
sea mayor, la estructura de la corporacién sigue siendo la misma.

De todas formas, se producen cambios a distintos niveles:

Financieros: por un lado, se recoge una tasa a cada persona por poseer un aparato receptor. Por otro lado,
mediante la revista Radio Times elaborada por la propia BBC.

Técnicos: la BBC se convierte en la mejor red europea. Tanto la emision como la recepcién son excelentes
Ademas, éstas se prolongaban en todo el imperio britanico. En esto, los historiadores destacan la labor de
Marconi, debido a sus estudios de las ondas de corto alcance.

Profesionales: la plantilla de la cadena es una de la méas grande de Europa. Su personal oscila en los 5000
trabajadores. Asi pues, pronto se crea un segundo canal que da cabida a informacion local y regional.

Contenidos: aqui, los historiadores destacan de la BBC varios hechos importantes:

» Consideran a los periodistas de la BBC como los mas objetivos en un periodo muy confuso.
* Los contenidos formativos forman un plan basico en su programacién. Hasta 10000 centros



educativos sintonizan con la BBC.
« Las retransmisiones musicales den un pilar basico, sobre todo la denominada musica culta.
« Elaboracion de programas dramaticos basados en obras literarias.

En Francia hay una cohesién entre emisoras de titularidad privada y publicas, aunque son las primeras las
tienen una mayor participacion. La lucha entre la prensa y la radio es aqui muy patente, sobre todo contra |
radio publica, debido a que hay periddicos que se niegan a cambiar su estilo tradicional.

En la URSS, la radio tiene un modelo centralizado y especializado. Crece muy rapidamente pero con much
dificultades, sobre todo de indole econdémica, debido a la | Guerra Mundial, asi como sociales, ya que era
usado por los Soviet como sistema de propaganda. En 1922, la emisora de Moscu es una de las mas poter
En cuanto a los contenidos, son esencialmente educativos y formativos con gran matiz ideoldgico.

En Alemania, el pionero fue Bredow con las primeras emisoras realizadas en 1913. la primera emisora
comercial funciona en Berlin en 1923. progresivamente, el control publico es mayor. Es asi que, en 1939 se
prohibe la escucha de emisoras extranjeras.

En el resto de los paises, la radio evolucioné gracias a las asociaciones de radioaficionados.

2.6. — La Cooperacién Internacional Radiofénica -

Las primeras conferencias internacionales que se realizaron tuvieron como objetivo evitar el Caos del Eter
suprimir el monopolio de la industria de Marconi. Tras estas conferencias, los paises se relinen de forma m
periddica:

En 1927 se retnen en Washintong 80 paises para desarrollar los siguientes temas:

« Las condiciones radiof6nicas en la aeronavegacion
« Las ondas cortas y las bandas de frecuencia para la radio masiva y comercial.

Lo mas importante de esta conferencia fue la adopcién de un plan mundial de distribucion de frecuencias.
En 1932 se retnen en Madrid, también 80 paises. De esta conferencia podemos destacar:
 Se unifican todos los acuerdos internacionales de telegrafia, telefonia y radiocomunicacion. Todo es
sera organizado por un organismo internacional, la Unién Internacional de Telecomunicaciones
(UIT).
« La elaboracién de un reglamento de telefonia, telegrafia y telecomunicaciones
 Se realiza una distribucién mas eficaz de las frecuencias y se va a permitir también que se celebren
frecuencias de cardcter regional.

De todas estas conferencias hay que destacar que su objetivo es hacer una distribucion mundial de las
frecuencias en la que los paises puedan salvaguardar su autonomia en materia de radiocomunicacion.

Al mismo tiempo, se utiliza por primera vez la palabra telecomunicacion, que abarca todas las formas de
comunicacion a distancia. Todas deben estar unificadas bajo una misma reglamentacion para que no se
produzca un conflicto.

Tema 3. — La Radio durante la Il Guerra Mundial —

Durante este periodo, la radio tiene unas caracteristicas propias:
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» Crecimiento muy exagerado en la mayoria de los casos.

« Se convierte en un medio de masas y cotidiano.

+ Los contenidos radiofénicos sufren modificaciones: la variedad se reduce a informacion y
propaganda.

* Va a ser usada como arma de guerra.

3.1. - Laradio en la Alemania Nazi -

La radio sigue, por primera vez, una politica expansionista. Cuando se ocupa un pais, se controla su sisten
de radiodifusién. Con tal control, se prohibe la recepcion extranjera y se introducen, asi, contenidos de
ideologia nazi. Se establecen servicios de transmision en otras lenguas en lugares cercanos al pais fronteri
del frente.

El afio con mayor extension de la red nazi es en 1943, con 16 millones de receptores, una audiencia potenc
gue llega casi al 90% de la poblacién y boletines de noticias hasta en 53 idiomas.

Se disefian contenidos especificos para la propaganda nazi. Guerbbels, ministro de propaganda, encauza
perfectamente las técnicas propagandisticas. Estas se basan en:

* Mensajes cortos y simples.

» Exageracion y manipulacion de la noticia: era habitual exagerar un hecho cierto, ya que se
consideraba mas verosimil.

» Repeticion de un miso mensaje pero de distintas formas.

« Se facilitaba la audicion colectiva para potenciar el efecto psicolégico.

* Se usaban los sentimientos nacionalistas.

» Se recuerdan los rencores tras la | Guerra Mundial.

 La programacion se manipula.

 Elaboracion de reportajes supuestamente reales

« El feedback: se difunden rumores desde Berlin que pueden causar un determinado efecto. Cuando
rumor ya ha llegado desde las diferentes provincias, es ya mas exagerado.

Todas estas técnicas son una forma de controlar a la poblacion. En definitiva, se trata de un sistema muy
depurado que ha marcado un estilo de hacer propaganda.

3.2. — Otros Modelos Radiofénicos durante la Il Guerra Mundial —

La propaganda de la URSS es anterior a la alemana. Mientras que esta Ultima esta dirigida a toda la poblac
germanica y a sus enemigos, la soviética es mas internacionalista y clasica en el sentido de que va dirigida
todos los trabajadores del mundo.

En el Reino Unido, la BBC, como arma de guerra, tiene una uso mas moderado e imparcial. Basicamente,
durante toda la guerra, los informativos de esta cadena son los mas objetivos, ya que gozan de un gran
prestigio internacional, debido a que se acude a ellos en busca de informacion.

A pesar de que sus acciones de propaganda son escasas, empieza a introducir a partir de 1943 contenidos
ideoldgicos, convirtiéndose, asi, la BBC en el centro neuralgico de la propaganda aliada. Son famosos los
discursos de Churchill o las emisiones en clave para los paises aliados.

En EEUU hay un amplio programa de propaganda que trata de explicar al pueblo por qué estan luchando e
Europa. Es un modelo que se realiza desde instancias gubernamentales. Su objetivo es informar a la opinic
publica, hacer comprender los objetivos de la accién militar y difundir la idea de la victoria. Tiene mucha
importancia la emisora CBS, con su programa bélico This Is War.
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3.3. — Aplicaciones Militares de la Radio -

Entre las aplicaciones militares de la radio, podemos destacar el uso de las frecuencias para la seguridad o
ejército. Asi, por ejemplo, la victoria de EEUU en la Guerra del Pacifico contra Japén se debié al mejor
sistema radiofonico de los norteamericanos.

Del mismo modo, al nuevo invento del radar se le aplican las ondas radiofénicas. Este sistema permitio a Ic
ingleses detectar la flota de barcos alemanes que iban a invadir sus costas, por lo que pudieren estar alerte
la invasion.

Durante la Gran Guerra, los alemanes inventaron el magnetéfono: grabacién de un sonido en un soporte
magnético. Su principal uso fue facilitar los trucos del montaje.

Tras la guerra, todos los avances de este medio que tuvieron un origen militar, fueron aplicados a la industr
radiofénica tradicional.

Tema 4. — La Radio tras la Il Guerra Mundial —
4.1. - La Crisis de la Radio —

En este periodo la radio se caracteriza por un estancamiento en su actividad. De todas formas, hay un ciert
crecimiento de la radio como medio y una confrontacién en algunos paises con el nuevo medio: la televisio

La radio crece, pero no de forma desmesurada. Esta presente en todos los hogares. Ha alcanzado un leng
auténomo. En muchos paises se introduce un nuevo sistema radiofénico, debido a que el anterior fue destr
por la guerra.

Permanece latente una guerra entre EEUU y la URSS. Como consecuencia de ello se produce un espectac
aumento de emisiones al exterior. Del mismo modo, hay un perfeccionamiento de la tecnologia y cambios ¢
los contenidos. Ejemplo de ello es el caso americano, que potencia una radio exterior propiedad del gobierr
y con altos contenidos ideoldgicos.

De entre todas las emisoras ligadas a la Guerra Fria, destaca La Voz de América. Parte de una accion béli
concreta: el bombardeo de Japdn a Pearl Harbor. Comienza su expansion por todo el mundo a partir de 19.
A finales de los 40, ya tenia unas 100 emisoras por el planeta. Su programaciéon esta muy centralizada, ya
todos los programas nacen en Washington. Ademas, puede resultar algo aburrida debido a su fuerte
componente idealista.

El modelo soviético es simétrico al anterior. En la URSS se crean estaciones especiales capaces de interfe
las emisiones extranjeras. Su programacion era mucho mas variada, ya que contenia musica, informacion \
literatura. Se crean diferentes cadenas con una cierta diferenciacion en los contenidos.

Aparentemente, en la radio hay una cierta relajacion en los contenidos como consecuencia de los tratados
Ginebra de 1961.

4.2. — Otros Adelantos Tecnoldgicos -
En EEUU aparecen la radios locales como consecuencia de la segmentacion en los gustos del pablico. En
principio van a tener una titularidad de institucién. Empiezan a tener una programacion alternativa a las radi

comerciales.

En 1961 empieza a usarse la FM, que permite una emision en estéreo. Asi, surgen emisoras especializada
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diferentes tipo de musica, lo que impulsa la subcultura juvenil y las discograficas. Aparece también un nuev
tipo de radio, el transistor. Sustituye los antiguos receptores por otros con gran cantidad de circuitos
electrénicos en un espacio mas reducido, lo que resulta mas barato, portatil y, en consecuencia, sociable. Y
no es un elemento de reunién familiar, sino que es individualizado. Se produce, asi una segmentacion de le
audiencias. Se expande a espacios fisicos en los que antes no llegaba: el coche, el campo...

Un factor de cambio fundamental en la radio es la aparicion y extension de la television. En EEUU aparece
tras la Il GM; en Espafia, en 1956. cuando llega aqui, alli ya es un medio de masas. Se producen cambios
importantes en la radio:

» En los contenidos: se llena de musica, de noticias y de retransmisiones, que inicialmente eran mas
inmediatas que la TV

* Los grandes shows radiofénicas pasan a la television tal como eran en la radio. Lo mismo pasa, per
mas tarde, con los dramas.

» Se producen novedades importantes como las unidades moviles, el uso del magnetéfono y el teléfo
(disco dedicado).

4.3. — Informacion, Musica y Especializacion —

Como consecuencia de la aparicion de la televisién, a partir de los 50, la radio se segmenta y especializa. £
partir de estos momentos, se dirige a grupos especificos de la poblacion con necesidades propias. En EEU
van a existir cuatro tipos de radios:

 Las grandes cadenas privadas: tienen una vocacion generalista

» Radios locales: estan gestionadas por los municipios

« Estaciones de radiodifusion oficiales del gobierno

« Emisoras ligadas o gestionadas por instituciones (ej: Universidad)

Progresivamente, las estaciones generalistas van a sufrir una especializacion. De todas formas, no
desaparecen, sino que se complementan unos a otros.

A mediados de los 60, la segmentacion radiofonica se hace mas especializada (por ejemplo, aparecen
emisoras que ofrecen distintos tipos de musica country). Al mismo tiempo gque aparecen estos grupos, la T\
se convierte en el medio de masas por excelencia, ya que no tiene especializacién de contenidos.

Asi pues, incluso las grandes cadenas comerciales radiofénicas comienzan una especializacién mediante |
imagen de cadena: el perfil general de una cadena depende de la cadena depende del publico al que se dir

Todos estos cambios se van a producir también en otros paises. Los grandes programas genéricos van a p
de medio. Se va a potenciar la inmediatez, la informacion y la muasica especializada, favoreciendo, incluso,
participacién e intervenciéon del oyente.

Poco a poco, la radio se convierte en un medio que permite diferentes niveles de atencion: permite una
concentracion profunda o una mas baja (acompafiamiento). Se pasa a nivel de atencion alto a otro bajo.

En Europa, la reconstruccion de la radio tras la Il GM va a facilitar una mayor intervencion de los estados. S
produce un proceso muy distinto al americano, ya que los gobiernos van a controlar los modelos y los
programas.

En Inglaterra se va a producir de una manera mas rapida una cierta especializacién, aunque siempre bajo

control estatal. En 1946 se crea el tercer canal de la BBC. Hasta 1967, no se permite las emisiones locales
aungue estan vigiladas por los municipios.
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La programacién de la BBC sigue lineas muy similares a la existente entes de la Il GM, debido
fundamentalmente a un cierto retraso en la introduccion de la TV en los paises europeos. Su base es la
informacién (destaca su actitud objetiva en la Guerra Fria), aunque también va a potenciar los contenidos
educativos. Asi es que, a finales de los 50, la BBC estaba implantada en mas de 300.000 centros educativc
Esta programacion se va a completar con musica clasica o culta. Hasta 1972 no se permiten las radios con
caracter comercial.

En Francia desaparecen cualquier tipo de radio privada y se van a mantener las emisoras publicas. El ente
publico francés se crea en 1949. Aungque existen emisoras comerciales y privadas, estan situadas en la
periferia (ej: Radio Luxemburgo).

El caso aleman es particular, ya que parte del control estatal. De todas formas, es significativo otro tipo de
emisoras publicas ligadas a los Landers alemanes. Tienen como objetivo la cohesion territorial y social.

En Italia se inicia de nuevo la radiodifusién en 1946 bajo control del Estado.
4.4. - La Radio en Otros Paises -
Las caracteristicas de la radio en Europa del Este es comun a todos los paises:

Control estatal y monopolio del estado sobre los diferentes sistemas de radiodifusion: el desarrollo
radiofénico es mucho mas lento que en el resto de los paises europeos. Los contenidos estan ligados a la
informacién, a la educacion y a la masica. También cabe destacar el deporte. Es algo nuevo, pero no ajeno
papel del deporte en las sociedades totalitarias, ya que supone un escaparate de logros de un pais. Alemar
oriental era el que tenia el sistema de radiodifusion mas equilibrado y variado. Se diria que la programacior
yugoslava era la mas abierta al mundo.

En la URRS, aun compartiendo las caracteristicas anteriores y el sistema de propaganda antagdnico al
americano, hay que afadir sus caracteristicas propias:

« Intentos de recuperar audiencia en otros estados (China, la India...) con emisiones especializadas o
adaptadas para ello.
« La radiodifusion alcanza un gran desarrollo técnico: es el primer pais en conseguir FM.

En América Central el desarrollo de la radio se retrasa hasta la llegada de los aparatos receptores con
tecnologia de trasmisidn. Lo habitual es que la mayoria de los paises mantuvieran una doble concurrencia
sistema publico (con contenidos exclusivamente educativos) y privado. De todas formas, hay excepciones:

» Una radio exclusivamente publica durante varias décadas (en Pert y en Cuba).
» Un sistema radiofénico exclusivamente privado en casi toda Centroamérica y Bolivia.

En China, el modela radiofénico era también de monopolio y con control estatal. A partir 1949, surge un
nuevo modelo de radio que se ha extendido tradicionalmente mediante la propaganda. Durante los afios 5C
y 70 la radio se entiende como un medio de recepcién colectivo: se escucha en centros de ocio, en el traba
en la calle...

China queria interferir las emisiones americanas (como enemigo) y las soviéticas. La programacion es
propagandistica y monoétona. La situaciéon de radio de masas estatal y monopolista se va a ir formando a pe
de los afios 60 o principios de los 70.

4.5. — Proceso de Desregulacion -
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Aparecen terceros canales que, aunque siguen ligados al control de los estados, ofrecen contenidos especi
para determinados publicos. Lo mismo ocurre con las emisoras de caracter comercial que, a pesar de tenel
cierta concesion del estado, siguen siendo de éste.

Surgen un nuevo tipo de radio: las radios libres. Se tratan de emisoras que no estan bajo ningln control est
en estos afos (principios de los 70) pero que no responden a ninguna filosofia comercial. Emergen de man
espontanea para dar respuesta a grupos sociales contraculturales (izquierdas) que no encuentran satisfech
sus demandas en el sistema radiofénico. No tienen una plantilla técnica profesional ni fija.

Tuvieron su eclosion en lo que se denominé el Mayo Francés. La primera emisora de este tipo de sistema
comienza a emitir en 1970 en Sicilia. Empiezan a extenderse a partir de 1974. Algunas se llegan a legitima
1976.

En Francia surgieron poco después con las mismas caracteristicas. Estaban muy ligadas a movimientos
ecologistas. En Esparfia no hubo este tipo de movimiento, pero surgieron en los 80 las radios piratas (la téci
se simplificaba tanto que cualquiera podia emitir).

Il PARTE: LA TELEVISION
Tema 1. — Introduccion y Clasificacion de los Sistemas Televisuales —

Actualmente, la television es un medio de comunicacién que abarca tecnologias diferentes entre si. Es algc
muy amplio, con modelos y tecnologias muy diversas. De todas formas, todas tienen algo en particular: la
posibilidad del ser humano de ver y oir a distancia (vision de lejos).

En sus origenes, la situacién no fue muy distinta; mas auln, se denominaba television a modelos de
comunicacion no sélo diversos, sino también antagdnicos en algunos casos. Hasta la Il GM no se impone u
modelo mayoritario y generalista de lo que se llama television. Al principio, se llamaba television a modelos
sistemas que no tiene nada que ver con lo que es propiamente (por ejemplo, en los afios 10 se llama televi
a lo que luego se denomina telefotografia).

Existia la obsesién de poder poner imagenes a la radio. En los afios 20, se referia a los sistemas de
videoteléfonos, que no poseian ninguna visiébn comercial. En sus inicios conviven tecnologias opuestas de
televisién (mecanica contra la electrénica) y diferentes sistemas de recepcion: individual o doméstica, comc
es el caso de EEUU, o recepcidn colectiva, como ocurre en la Alemania nazi.

Muchas de estas tecnologias se han diferenciado y tienen su propio nombre. La television opt6 por un
determinado uso social: el americano y el britanico, desarrollados tras la Il Guerra Mundial.

De todas formas, es necesario hacer unas clasificaciones ligadas al sistema televisivo actual desde diferent
puntos de vista:

* Juridico—Politico

» Tecnoldgico

 Financiero

» Acceso a la Recepcién

» Cobertura Geografica

» Programacion y Contenidos

« — La Televisiéon desde el Ambito Juridico—Politico

Dependiendo de su titularidad, puede ser publica, privada o mixta. Tras la || GM nos encontramos con esta
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cuya television posee una titularidad privada o mixta (USA) o publica (Europa), tal y como pasa con la radic

Segun el tipo de concesién, puede ser en régimen de monopolio o en régimen de libre mercado. Una televi
privada si puede tener un régimen de monopolio. No se excluyen unos a otros.

» — Desde un punto de Vista Tecnolégico -

El sistema de difusién puede ser por ondas hertzianas (terrestres), por cable o por satélite. Asi mismo,
depende, también del sistema de color: en EEUU se usa el NTSC (1953), en Europa, el PAL (1963) y el
sistema francés SECAM (1967).

También hay que tener en cuenta las normas de trasmision diferentes. Es decir, el nimero de lineas por
imagen (625 en Europa y 525 en USA) o el nimero de cuadros por segundo (25 en Europa y 30 en USA).

» — La Financiacion -
Esta muy ligado al régimen politico—juridico. Se puede financiar por publicidad en general, mediante un
canon por tenencia de receptor (en Espafia, este sistema no funciond) o por financiacion publica o sistema:s
mixtos.
» — Acceso a la Recepcion —
Puede ser de libre recepcion: se paga el aparato y se pagan unos impuestos. Este es el primer modelo de
television. Mucho mas tarde aparecen otros modelos, como la codificada o por suscripcion (Pay per View).
Por altimo, estan los modelos interactivos.
En definitiva, ninguno de estos modelos se excluyen entre si, sino que son compatibles entre ellos.
» — Cobertura Geografica -
Aqui podemos destacar:

» Modelos de megatelevision: se refieren a escala mundial

» Microtelevision: areas geogréficas locales

* TV nacionales

* Regionales

» Cadenas plurinacionales: abarcan varios paises o continentes

Al principio, las primeras emisiones van a ser muy localizadas: Londres, Berlin o Nueva York, siendo
emisiones en pruebas. Poco a poco adquieren regularidad. Tras la Il GM se desarrolla un modelo nacional.

Las cadenas autondmicas surgen mucho mas tarde.

» — Programacion y Contenidos -

Dependiendo de esto, hay emisoras convencionales o generalistas, que tienden a emitir a todas las horas ¢
y a todos los publicos. Por el contrario, estan las especializadas, que trasmiten a horas determinadas y a

publicos concretos.

La television que nace tras la Il Guerra Mundial es mas generalista, ya que pretende llegar a todo el pais y
todos los publicos, aunque, por razones técnicas, no lo consigan.

16



La especializacion de la television esté ligada a la aparicién de multiples cadenas en competencia, lo que
supone una desregulacion (en los paises europeos se da en los 80, salvo en Espanfia, que se produce a fin:
esa década y principio de la siguiente).

Tema 2. — Los Origenes de la Television —
2.1. - Investigaciones Previas y Primeros avances Técnicos —

La television no fue un invento de una sola persona o de una determinada corporacion, sino que se debe a
diversas aportaciones. La mayoria de éstas se inician en el siglo XIX.

Si hay que poner una fecha, los historiadores sefalan el 28 de Enero de 1926, cuando el britanico Jhon L.
Baird hace la primera demostracion publica del sistema de television.

Aunque exista este autor (que muchos sefialan como una persona curiosa y romantica en el trabajo), hay o
aportaciones que van fraguando a lo largo de la historia. No obstante, algunos ponen como primer para el
desarrollo del nuevo medio el telescopio de Galileo.

Al menos, podemos sefialar que durante el siglo XIX hay un deseo de ver mas alla, tal y como ocurre en la
literatura fantastica de la época. Es el caso de G. Du Maurrier, que realizé para la revista Punch un dibujo €
el que un matrimonio veia en una pared como su hija jugaba al tenis en Zeirdn. Lo mismo ocurre con Robid
gue en 1882 dibuja una serie de cuadros donde se ven imagenes en movimiento que se visualizaban en la:
paredes de los salones de las casas.

Mientras tanto, va a haber una serie de avances cientificos que van a posibilitar la primera emisién en 192€
entre ellos, destacan:

El quimico Berzelius descubre el Selenio y sus capacidades conductoras.
En 1839, Becquerel descubre la fotoelectricidad, es decir, convertir la luz en impulsos eléctricos.

Joseph May, en 1873, realiza la aplicaciéon practica de la fotoelectricidad a partir de las células de Kerr
(consigue establecer un circuito mediante células que transforma la luz en impulsos eléctricos).

Paul Nipkow patenta en 1884 el telescopio eléctrico. Consiste en un disco explorador de imagenes por
perforaciones distribuidas en espiral.

A finales del XIX se tiene un sistema capaz de transmitir imagenes a distancia. Este es perfeccionado por
Baird. Asi se fundamente el principio de lo que es la televisibn mecanica.

Si Braid lleva asociado la televisién mecanica, a Karl Braun se le asocia en 1879 la television eléctrica.
Patenta el tubo de rayos catddicos, llegando a dominar el rayo de haz de electrones y conseguir asi un bari
horizontal y vertical.

Su ayudante, Max Diekmann pone en funcionamiento el sistema por tubo de rayos catédicos. Consigue un:
emisién en 1906 mediante la combinacién del disco de Nipkow, la células de Kerr, los hilos telegraficos y el
tubo de Braun. Pero de todas formas, no consigue una imagen en movimiento, sino una fija.

El sistema de la television eléctrica fue llevado a cabo por Cambell Swinton (vision eléctrica a distancia) y

Boris Rosing. Aungue no se conocian, sabian que habia que sustituir la captacion mecdanica de la imagen
un tubo de rayos catédicos. Todo esto son experiencia pretelevisivas.

17



2.2. — Fase Experimental (1925 - 1935) —
2.2.1. - Adelantos Técnicos -

Lo sucedido anteriormente se produce entre mediados del siglo XIX y las dos primeras décadas del XX. A
partir de este momento, se entra en la fase experimental del medio, donde cabe destacar a J. Baird.

Este recoge los experimentos previos tanto de television mecéanica como electrénica. Considera que es ma
facil desarrollar el primer modelo de television. La primera imagen que consigue transmitir data de 1923. se
trata de una imagen fija de poca definicion de su ayudante.

En afos posteriores se traslada a Londres para conseguir financiacién al mismo tiempo que va haciendo
demostraciones a publicos especializados. Trabaja de forma autodidactica, si ningun tipo de respaldo por
compaiiia alguna. En 1925, en una de su demostraciones, es necesaria tal cantidad de luz que no hay hom
que lo resista.

Finalmente, consigue poner en marcha su sistema de television mecéanica. De todas formas, no tiene la visi
suficiente para pasar al sistema de television electrénica que paralelamente se esta desarrollando en Amér
en Alemania. A finales de los afios 30 hay una constante lucha entre los dos sistemas. La batalla la gana el
electrénico, debido a la mayor definicién y posibilidades que ofrecia.

En esta fase se produce un desarrollo paralelo entre la televisibn mecanica y la electronica. La primera es
anterior en el tiempo y consigue las primeras emisiones regulares. Sin embargo, posee una definiciébn mas
que el segundo sistema.

A mediados de los 20°s, se consigue en la televisidn, mecéanica una definicion de 48 lineas; en 1926, una d
50. aungque siga aumentando su definicion, no puede competir con el sistema electrénico.

De todas formas, ambos sistemas presentan problemas comunes en Inglaterra, Alemania y EEUU:

» Se pretenden unir distancias mas grandes

 Sincronismo entre la imagen y el sonido: no se afina el ajuste

* No se pueden captar imagen del exterior debido a la gran cantidad de luz que ambos sistemas
necesitan. Las Olimpiadas de Alemania, no era television, sino cine.

De todas formas, podemos destacar varios adelantos:

» Baird consigue en 1927 transmitir imagenes por television a distancias de 40 Km. En 1929 toma
imagenes del exterior por primera vez

« lvess une por cable las ciudades de Nueva York y Washingtong.

» En 1930, la luchas entre los dos sistemas hace que se lleguen a resoluciones de hasta 405 lineas.

« Baird hace experimentos con la television en color

« En 1928, la BBC norteamericana hace emisiones experimentales.

2.2.2. - Evolucién en los Contenidos —
Inicialmente, el sistema técnico limitaba los contenidos de la television. Si s6lo se pueden tomar imagenes
interior, sélo los objetos fijos pueden aparecer en pantalla. En 1930, la BBC consigue emitir una obra de

teatro.

Son compafias radiofénicas las que ponen en marcha los contenidos televisivos. Se empieza a crear un
modela televisivo similar al modelo radiofénico. Surgié de forma simétrica, aunque en los inicios, no fue el
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tnico modelo. Compariias como la Emisora Marconi en EEUU se van a lanzar a la television electrénica y &
blusqueda de la alta definicion.

En los inicios, otro tipo de compaiiias ligadas a la telefonia. Como la AAT o la BELL, incluyeron servicios
telefénicos parecidos al videoteléfono. Para estas compaiiias, esto era television, pero fue un modelo que ¢
muy poco.

A partir de 1936, Alemania pone en marcha un sistema de televisién que denomina distribucion del cine a
distancia. Es ligeramente distinto. El régimen politico y la vision de la sociedad, tiene que ver con el sistems
televisivo. La television se convierte en un modelo de recepcion colectiva en salas y no se emite por ondas,
sino por cable. La calidad era mayor.

En estas salas, mas pequefias que las cinematogréficas, los espectadores veian cien, ademas de propagal
documentales y noticias.

2.3. — Primeras Emisiones Regulares (1935 — 1945) -
2.3.1. - Avances Técnicos -
Los modelos televisivos telefonico y aleman se van a ver desbordado por el otro y van a desaparecer.

Se produce la transicion al sistema electrénico. El sistema mecanico, en el que la captacién de imagen se t
en el disco de Nipco, va a ser sustituido por el electrénico, que usa camara electrénicas que descomponen
luminosisdad de la realidad en sefiales electronicas que luego son recompuestas en el aparato televisivo. E
es electronico, formados por puntos luminosos.

A pesar de lo esfuerzos de | inventor de la television mecanica, a finales de los 30"s no podra competir
técnicamente con la calidad del sistema electrénico. En algunos casos, coexisten estos sistemas.

A partir de 1936, la BBC inaugura el sistema de televisién de emisoras regulares. La audiencia, en esos
tiempos, es muy escasa. Esté ligadas a centros oficiales, a personalidades... y, en algunos casos, en recep
individuales que se ponen a la venta a partir de mediados de los 30’s.

No hay una produccién unificada de televisores. Del mismo modo, fracasa el intento de establecer normas
generales de television y de creaciéon de un receptor universal. Cada compafiia construia sus receptores
siguiendo sus propias reglas. Era habitual encontrar televisores de formas redondas.

El modelo televisivo va quedando claro: simétrico al radiofénico. En EEUU, las emisiones regulares
comienzan en 1941.

2.3.2. — Contenidos —

Estos evolucionan. Hay géneros que empiezan a ocupar los programas televisivos. Continuaban las pelicul
filmadas y los documentales, ademas de elementos planamente televisivos, como los informativos en direc
en horas determinadas.

Otro género son los dramaticos televisivos. Por primera vez se emiten de forma regular las primeras ficcion
en television, en directo, con mesas de mezclas que combinan las diferentes imagenes de todas las camar:
Imagenes plenamente televisivas no hay. Sélo hay fotografias y cine, debido a que el soporte de grabacion
llega hasta finales de los 50"s con el magnetoscopio.

Con el desarrollo de la guerra, las industrias televisivas sufren un parén. En muchos casos, las emisora sor
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destruidas y sus técnicos ocupan otros departamentos. Se detienen las emisiones regulares. El esfuerzo bé
impide el desarrollo televisivo.

2.4. — Periodo de Postguerra (1945 - 1960) -
Rasgos generales:

A nivel general, se implanta el modelo radiofénico. Se constituyen los organizaciones publicas
europeas.

» Modelo publico en Europa; modelo comercial privado en EEUU

» Los modelos nacionales de televisibn empiezan a desaparecer en a finales de los 60°s con los satél

» Mayor definicién en el sistema tefievisivo

» Construccion de una red televisiva que abarca todo el territorio nacional

» Aumento de los medios técnicos: caAmaras, mesas de edicidn, sistemas de registro de la imagen
(Ampex en 1956 con el magnetoscopio).

« En EEUU, el invento del magnetoscopio permitié realizar la programacion segun la diferencia
horaria.

* Primeras emisiones internacionales

* Color: el NTSC en USA en 1953; el SECAM francés en 1957, y el PAL aleman en 1961.

La industria televisiva que se expande en la postguerra tiene un alto componente nacionalista. Los estados
buscan la extensidn de su reda nivel nacional. Segun el modelo juridico—administrativo, los fines que se
persiguen son diferentes. En EEUU, la televisién va a tener una extensién nacional en funcién de las
necesidades de las cadenas comerciales. En Europa, la television se va a desarrollar bajo tutela estatal.

Los intereses comerciales norteamericanos y los intereses nacionales europeos, van a dificultar la conexior
televisiva entre los estados. El color, también sera un obstaculo que dificultard esa conexion.

La industria del cine (productoras, distribuidoras y exhibidoras) van a mantener una pugna en los 50°s con «
nuevo medio. Esto va a afectar a nivel creativo y de contenido, a nivel técnico y comercial.

2.4.1. — Nivel Creativo —

El cine vio una competencia fuerte en la television. Asi desarrolld técnicas creativas espectaculares para at
al publico. Los realizadores buscan el espectaculo en el cine y buscan potenciar recursos especificos
cinematograficos. Asi, surgen una variedad muy grande de los tipo s de planos en el cine (cercanos,
medios...). Surgen, también, los formatos panoramicos con el cinemascope. Se consigue aumentar la
sensibilidad de las peliculas, por lo que obtienen mas realismo.

2.4.2. — Contenidos —

La programacion televisiva estaba compuesta por filmaciones no estrictamente de ficcion. También habia
Talk—Show en el estudio, asi como actuaciones variadas. Todo se emite en directo, como, ocurre también
las retransmisiones de acontecimientos exteriores (deportes, galas, conciertos...). El directo en exteriores
demuestra el poder técnico de una emisora.

Esta competencia de niveles se rompe a mediados de los 50°s. En EEUU se va a empezar ver cine en
television (Teleplace). La primera vez fue en 1954 con la ABC. Se produce un acuerdo con la industria
cinematografica: no todas la peliculas pasaran por television y se estrenaran peliculas cada cierto tiempo y
cortes publicitarios.

A mediados de los 50°s, también va a surgir una industria que desarrolla una produccion cinematografica
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pensada para la television. Se diferencia con la del cine en su bajo presupuesto, se ruedan es estudios ma:
intimistas, se ubican en la parrilla de television en momentos determinados, planos pocos diversos (abunda
los primeros y los medios). Estas producciones parten de la propia industria cinematografica, aunque luego
desarrolla un apropia televisiva.

Otro genero que se desarrolla son los informativos en television. Inicialmente, en television, a partir de 194¢
hay una gran cantidad de documentales, sobre todo de actualidad, con referente cinematografico; son los
noticiarios de actualidad. Estos se van a ver también en televisién. En algunos casos, se van a convertir en
programas monograficos, dedicados exclusivamente a la difusion de estos contenidos. En 1946 aparecen €
BBCy en 1947-48 en la NBC y en CBS.

De todas formas, no hay un programa de informacion diario ni exclusivamente televisivo. La primera caden:
gue pone en marcha un telediario va a ser la BBC en 1948. en el mismo afio, lo hace la CBS. Se emitian pc
tarde—noche. Inicialmente, no tenian mucho éxito. Tenian una duracién muy limitada y eran muy monétono.
(busto parlante que leia unas noticias). Ademas eran un resumen semanal, no diario.

A mediados de los 50°s, la duracién es mas larga: 15 minutos y luego de 20 en la CBS. Al mismo tiempo, s
afiaden elementos que conforman el telediario y completan las noticias como los mapas, dibujos, graficos y
filmaciones.

Hay unos hechos que hacen que le telediario adquiera mas importancia:

* Desarrollo de la Guerra de Korea

¢ A partir de 1955, las cadenas norteamericanas pueden ofrecer las conferencias de la Casa Blanca.

» En 1956, la CBS sustituye al presentador por un periodista especializado, lo que da mas
intencionalidad a la noticia.

A finales de los 50°s, la informacidn es un eje basico de en la programacion televisiva. Es el momento de la
espectacularizacion de la noticia, aunque termina abarcando a todo poco a poco. Es presentador es casi ta
importante como la noticia (Las noticias con...).

2.4.3. — Avances Técnicos -

Un elemento importante es la creacién de sistema de conservacion y, después, de manipulacion. En los 50
lo especifico de la televisidn era el directo. Con la llegada del video y su extensién, el directo deja de ser un
eje de la programacion. Este proceso hace que la televisién sea un sistema de manipulacion de las imagen
de todas formas, el directo se conserva en otros casos, tales como las retransmisiones deportivas.

Los intercambios internacionales se van a conservar congelados o limitados. Hay tres tipos de modelos
televisivos:

» Sistema de marco estatal

 Sistema de televisiones comerciales

* Modelos mixtos.
2.5. — La Television a partir de los Aflos 60°s —
Esta época se caracteriza por un aumento constante de la calidad y de los logros técnicos, asi como una
ampliacion de los horarios de emisién (se pasa de unas pocas horas de emision, al resto del dias y, en poc

tiempo, a las 24 horas).

A partir de los 60°s hay un interés por parte de las industrias de television por recoger los gustos de las
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audiencias. Esto es independiente del modelo juridico de television. Primero se inicia con el modelo privadc
mas tarde, con el estatal. De todas formas, este Ultimo modelo se vio menos motivados en recoger estos d:
ya gue su forma de financiacion no dependia de la publicidad.

Se produce, también, un aumento en la produccidn de peliculas y series de televisién. Del mismo modo, go
de una agilidad informativa debido a la generalizacién del magnetoscopio como sistema de captacién y
reproduccion de las noticias. Ademas, las antiguas camaras de 16 mm son sustituidas por camaras con
sistemas de magnetoscopio.

Por lo tanto, la television va a ir desplazando en ciertos aspectos a la radio como medio donde se busca la
inmediatez de la noticia. En consecuencia, las camaras de television invaden la realidad mas inmediata. Se
produce la espectacularizacion de medio. No sélo se trata de emisiones en directo. Hay que hacer que seal
espectaculares.

Es importante el proceso e internacionalizacién que sufre la television. Es un hecho que ocurre de forma
progresiva. Tiene varias motivaciones:

Politicas y Sociales: mientras que en la época anterior los estados buscaban una cohesién interna, en este
periodo se produce un intercambio de informaciéon de personas, sobre todo, dentro de los paises de los dos
grandes bloques.

Econdmicas: se esta generando un comercio mundial fruto de la internacionalizacion de la informacion.

Tecnoldgicas: los sistemas de television van a estar interconectados. Surgen asociaciones de las distintas
emisoras de television (ej: Eurovision). Ademas, empieza a ser usada la tecnologia de los satélites, lo que
favorece el flujo internacional de las imagenes de television.

Emision televisiva: se clasifican los satélites de diversas formas segun la distribucion de la sefial televisiva:

» Punto a punto: satélites que sirven de puente entre una estacion que emite y otra que recibe.

« De distribucion: la sefial de una emisora llega a varias estaciones receptoras

» Radiodifusion directa: de una estacion emisora se pasa directamente a una multitud de aparatos
individuales sin pasar por otras estaciones receptoras.

Programacion de television: la television se hace internacional por necesidad de programaciéon. El aumento
de las horas de emision, asi como el de los costes y la necesidad de una programacion cada vez mas
diversificada, hace que las televisiones intercambien productos o que se asocien para producir.

La televisiéon se ha ido especializando en publicos muy concretos de forma progresiva. Ha ido diversificand
sus sistemas de distribucién y de acceso. Se ha ido haciendo medo tematico, individual, pero no ha dejado
ser generalista.

Poco a poco, surgen televisiones especializadas, tematicas. Lo que empez6 con la radio, se ha desplazadc
television, mediante el cable o el satélite o los intentos de fusidn de la televisidén con Internet.

En este periodo historico, en la television estatal se produce la ruptura de los monopolios. En Espafia, ocur
con la apariciéon de las autonémicas y las privadas, cuyo fin es obtener beneficios.
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