PROLOGO

La constante influencia que recibimos dia a dia por la television, la radio, las nuevas computadoras, y todo
tipo de medios de comunicacién masivos me resulta tan extraordinario como complejo. Por esto me propus
investigarlos, y tratar de descifrar sus claves; conocer sus cédigos y describirlos.

A lo largo de la investigacion se proponen sucesivos temas parciales que conducen a una mayor compresic
de los objetivos finales: saber qué es una sociedad para luego entender su comunicacion o conocer los me
de comunicacion para entender su insercion en la sociedad.

Analizando la influencia mediatica, conociendo sus causas, sus medios y el posterior efecto en las persona
podran comprender modos de actuar personales o colectivos que caracterizan a un determinado grupo
humano.

INTRODUCCION

Aunque la capacidad en el uso de nuestros medios modernos de comunicacién no provoca un profundo
respeto, la comunicacion de masas es un proceso realmente importante dentro de la sociedad moderna. Lc
medios hacen algo mas que divertirnos. Nos aportan un flujo de informacién que es esencial para nuestro
sistema politico, para nuestras instituciones econémicas, para los estilos de vida cotidianos en cada uno de
nosotros, e incluso para nuestras formas de expresion religiosa. Dada la profunda dependencia de las
sociedades contemporaneas frente a los medios de masas, éstos son digno objeto de un examen intenso y
especializado. Puede ser mucho mas importante conocer las influencias de la comunicacién de masas en
nuestras vidas individuales y colectivas que desarrollar el conocimiento sobre muchos otros temas estudiac
por diversos hombres de ciencia. A todos nosotros nos importa mucho que nuestra conducta cotidiana sea
moldeada por lo que leemos o por lo que vemos en la television.

Con la aparicion y aceptacion de los medios de comunicacion de masas, comenzé a aumentar marcadame
el ritmo de la actividad comunicativa humana. En la primera década del siglo XX, el cine se convirtié en ung
forma de diversion familiar. Ello fue seguido en la década de 1920 por el avance de la radio hogarefia y en
de 1940 por los comienzos de la televisiébn doméstica. Al comenzar la década de 1950, la radio habia
alcanzado el punto de saturacién en las casas, con receptores adicionales en los automoéviles. Se lleg6 a ul
multiple penetracién, con receptores radiofénicos para los dormitorios y la cocina. Al finalizar la década de
1950 y comenzar la de 1960, la televisiobn comenz6 a aproximarse a tal saturacion.

La entrada del periédico, del receptor de radio, y del aparato de televisién en el hogar del ciudadano comur
representa un cambio tecnoldgico que tiene, para la gente comun, un significado muy importante; pudiendo
perder de vista el hecho de que tales logros en el campo de la ciencia son ajenos a las actividades cotidian
de la mayoria de nosotros. El televisor y los demas medios son innovaciones en cuyo derredor los seres
humanos organizan sus vidas de diferentes modos, debido justamente a su presencia.

Aunque los especialistas en la investigacion sobre comunicacion no han llegado a una plena comprension (
impacto que los medios de masas estan causando sobre los aspectos psicolégicos, morales, econémicos,
politicos, creativos, culturales y educativos en la vida del individuo comin, han comenzado, en cambio a
acumular una base de datos de investigacién que contribuira a la comprension de estos temas. A medida g
cada uno de los principales medios de comunicacién fue surgiendo en nuestra sociedad, se convirtié en ob
de controversias y debates considerables. Los diferentes medios han sido acusados de:

» Rebajar el gusto cultural del publico
* Aumentar las tasas de la delincuencia



 Contribuir a un deterioro moral general
« Empujar a las masas a una superficialidad politica
« Suprimir la creatividad

Esta es una lista negativa, y si los aparatos, en apariencia inocentes, colocados en nuestras salas, fueran
realmente culpables de estas monstruosas influencias, corresponde desde luego que se les considere con
alarma. El problema es gue los defensores de otros puntos de vista opuestos sostienen que nuestros perio
radios, televisores, y afines no son insidiosos recursos del mal sino, por el contrario, nuestros servidores,
puesto que:

» Denuncian el pecado y la corrupcion

» Actian como guardianes de la libertad de palabra

« Aportan cierta cultura a millones de personas

» Proporcionan diversion inofensiva y cotidiana a las masas de la fuerza obrera

* Nos informan de los acontecimientos mundiales

« Enriquecen nuestro nivel de vida, con su incansable insistencia para que compremos y consumamo
ciertos productos, para estimular nuestra institucién econdémica.

Si estas argumentaciones son ciertas, rechazar a tales benefactores, o sugerir que su contenido es medioc
pareceria un acto de ingratitud. Hasta que los datos de una investigacion fiable puedan presentar un alegat
convincente que pruebe que los medios estan, o no, vinculados causalmente a las argumentaciones de sus
criticos (o defensores), estas controversias se seguiran produciendo.

Una segunda e importante tarea para los estudiosos de la comunicacion consiste en explicar la naturaleza
basica del acto comunicativo, asi como aportar datos adecuados con los que evaluar las consecuencias de
actuacion de sistemas de comunicacion de masas. Esto equivale a decir que la produccion, la distribucion y
el consumo del contenido de los medios aparece agudamente influida por cuestiones tales como que la
sociedad sea una democracia de libre empresa, una dictadura totalitaria o algun régimen intermedio

entre ambos extremos.

La valoracion de la naturaleza e influencia de la comunicacién de masas se concentra en tres preguntas
criticas:

¢, Cual es el impacto de una sociedad sobre sus medios de comunicacion de masas? Es decir, ¢.cuales han
las condiciones politicas, econémicas y culturales que han llevado a los medios de comunicacion de masas
funcionar en su forma actual?

¢, COmo tiene lugar la comunicacion de masas? Es decir, ¢ difiere en principio o s6lo en detalle de la
comunicacion mas directa e interpersonal?

¢, Cémo afecta la comunicacion de masas a la gente? Es decir, ¢,como influye sobre las personas, psicoldgif
social y culturalmente?

Los medios masivos de comunicacion

Para comprender las relaciones existentes entre la sociedad y sus medios, se da una perspectiva, tanto de
grandes cambios ocurridos en la sociedad como sobre los cambios especificos en la tecnologia y en la
organizacion social que se produjeron mientras los medios se desarrollaron.

Los medios de comunicacion de masas, tal como existen hoy en nuestra sociedad en particular, tienen una
estructura de control bastante singular, un conjunto particular de normas institucionalizadas que los vinculal
con sus publicos y lectores, y ciertas formas de caracteristicas de contenido. Han elaborado tipos especific



de apoyo financiero y relaciones claramente definidas con otras importantes instituciones sociales, como el
gobierno. Todos ellos han experimentado, en mayor o en menor grado, una serie bastante reiterada de
problemas, con conflictos surgidos entre sus propios objetivos y los objetivos, las aspiraciones y las
esperanzas de aquellos cuyos gustos culturales y cuyas formaciones educativas han sido sustancialmente
superiores que los del ciudadano comun. Finalmente, sus esquemas de desarrollo han sido bastante simila
entre un medio y otro.

Cada uno de los medios fue, desde el punto de vista de la familia comin, un nuevo dispositivo que cabia
adoptar o rechazar, como forma de tecnologia dentro del hogar, o, cuando menos, como una innovaciéon gu
requeria que la familia adoptara nuevos modos de conducta. Aunque los medios de masas de hay estan
sumamente vinculados al estimulo de una conducta de innovacion, también pueden ser considerados por s
mismos como novedades. Un estudio de sus esquemas de adopcion, asi como las variables sociales y
culturales relacionadas con su difusién, puede revelar algunas de las maneras en que la sociedad llega infli
moldear significativamente sus medios de masas.

No necesitamos retroceder mucho en el tiempo para encontrarnos con una sociedad carente de medios de
comunicacion de masas. Existian periddicos de circulacion limitada, ciertamente, pero tendian a diferir
marcadamente en su contenido, precio, publico, método de distribucion y tirada, frente a los posteriores
periodicos de una gran masa de lectores. El cine y los medios de difusidn (tanto la radio como la television)
poseen un dilatado historial técnico, pero como dispositivos que desempefien un papel en la conducta de e
familia comun frente a la comunicacion, son innovaciones de este siglo.

Una plena comprension de como nuestros diversos medios de comunicacion llegaron a existir en sus
respectivos momentos requiere el establecimiento de normas recurrentes que han aparecido durante su
crecimiento y demanda la atencién sobre tres cuestiones importantes:

» ¢, Qué elementos tecnolégicos u otros rasgos culturales se acumularon, y de qué manera, para
combinarse en los nuevos complejos culturales, como el periddico de circulacién de masas, el cine,
radio, o la television?

* ¢ Cuales fueron las condiciones sociales y culturales de la sociedad en que se produjo esta
acumulacion y cédmo crearon esas condiciones un clima favorable al surgimiento y la difusién amplis
de la innovacion?

¢ Cuales han sido los esquemas de difusién de las innovaciones en toda la sociedad, y qué condicio
sociologicas estan vinculadas a sus tasas y formas de crecimiento?

La prensa de masas

El periddico moderno es una combinacién de elementos procedentes de muchas sociedades y de muchos
periodos.

La imprenta llegé a Inglaterra a fines del siglo XV, pero no fue hasta el afio 1621, un siglo y medio después
gue comenzaron a aparecer los mas antiguos antecedentes del periddico. Se los denominé corantos. Su
contenido se centraba en informaciones del exterior, y no se publicaban regularmente. Desde un principio, |
publicacion de los corantos fue firmemente regulada por el gobierno. Uno de los esquemas mas interesante
que cabe discernir en la historia de la prensa es que en aquellas sociedades de gobiernos centrales fuertes
prensa sin regulacién ha tendido a crecer muy lentamente. Donde la autoridad centralizada fue débil, la pre
tendié a desarrollarse bajo un menor control y a progresar mas rapidamente. Cuando la gente comun
desempefia un papel importante en la determinacion de su propio destino politico, la difusion de noticias y c
opiniones politicas es un proceso importante.

La prolongada lucha para establecer el importante principio de la libertad de prensa se desarrollé durante u
periodo en el que las mas antiguas monarquias feudales estaban comenzando a declinar, mientras progres



los nuevos conceptos de democracia politica. Este cambio largo y complejo fij6 tradiciones del periodismo,

gue convirtieron al periddico, desde el comienzo, en un escenario de debate publico. Cuando surgieron los
otros medios de comunicacion importantes, esta informacién politica habia sido ya conseguida en lo princip
ni el cine, ni la radio, ni la television han desarrollado el profundo interés por la politica que ha caracterizadc
durante mucho tiempo a la prensa.

Los medios periodisticos rapidos y de larga distancia aparecieron paulatinamente. Entretanto, la ascendien
clase media comenzé a constituirse en publico, no sélo para la dltima informacién sobre transacciones
comerciales sino también para la expresién politica, los ensayos y el material literario popular.

Antes de que se pudiera desarrollar una verdadera prensa de masas, fue preciso que tuvieran lugar en la
sociedad occidental una serie de cambios radicales. El necesario avance de la tecnologia para la impresior
del papel, cuyo ritmo se acrecenté con los progresos técnicos de la primitiva revolucion industrial fue uno ds
los cambios centrales.

Varios impresores y editores habian experimentado la idea de un periédico barato, que pudiera ser vendidc
las masas urbanas, no por suscripcion anual sino por ejemplar suelto. Se intentaron varias soluciones al
problema, tanto en Inglaterra como en Estados Unidos, pero sin éxito. La férmula fue encontrada por
Benjamin H. Day, un impresor de Nueva York. Su pequefio periodico, el New York Sun, comenzé
modestamente el 3 de septiembre de 1833. Asi Day inicié una nueva etapa en la era del periodismo, que el
pocos afios revolucionaria la ediciéon de periddicos.

El Sun publicaba noticias locales, relatos de interés humano y hasta reportajes sensacionales sobre hecho:
insélitos. Por ejemplo, para agregarle un aliciente a su contenido, Day contraté a un periodista que escribi
articulos de corte humoristico sobre los casos presentados diariamente en las tribunas locales. Ese atractiv
contenido encontrd su publico entre las clases obreras que poco antes habian aprendido a leer. Aunque
también suscité muchas criticas entre las personas mas tradicionales de la ciudad. Algunos emprendedore:
adolescentes vendian el periédico por una moneda en las calles.

A esta altura, la maquina de vapor ya habia sido acoplada a la nueva impresora rotativa.

Asi, los problemas técnicos de la produccion y distribucion de enormes cantidades de periddicos diarios se
solucionaron ampliamente, y la aparicion de una nueva prensa de masas se convirtié6 en un hecho.

El periddico de la difusién rapida

Pese a que el periédico de masas aparecié en la década de 1830, alin estaba limitado en cuanto a su obtel
de noticias, su tecnologia de impresién y su distribucion. Antes de que pudiera llegar con amplitud a los
hogares de toda la ciudad norteamericana, todavia tenia numerosos problemas importantes. Las décadas
anteriores a la Guerra Civil presenciaron numerosos e importantes progresos en el orden mecanico, cientifi
y técnico suficientes para que fuera posible que el naciente periédico de masas creciera hasta convertirse ¢
un gigante. Se construyeron lineas ferroviarias que unieron las mayores ciudades de la parte oriental de la
nacion. El barco a vapor se convirtié desde 1840 en un importante elemento de transporte. El telégrafo se |
cada vez mas util como medio para la rapida transmision de noticias, desde la escena de los sucesos
importantes hasta las redacciones. Estos progresos reforzaron sustancialmente la atraccion del periédico a
sus lectores, a la vez que aument6 el nimero de personas entre quienes podian ser distribuidos sus ejemp

De manera creciente estos peridédicos comenzaron a buscar noticias. El papel del reportero se hizo mas

complejo y especializado cuando los periddicos agregaron corresponsales extranjeros y especialistas en
noticias de diversos érdenes. La funcién de vigilancia de la prensa ya estaba establecida.

El periodismo amarillo



El contexto social en el que se difundié y maduré la prensa de masas se caracterizé por el conflicto cultural
el disturbio social. El nuevo medio debié idear e institucionalizar los cédigos basicos que regularian sus
responsabilidades ante el publico al que servia y que fijarian limites a sus tipos de contenido.

Uno de los episodios mas dramaticos en el desarrollo de la prensa fue el periodo del llamado periodismo
amarillo. En la década de 1880 el periddico habia conseguido una amplia audiencia en los hogares
norteamericanos, y los aumentos astronémicos en su circulacion se hacian cada vez mas dificiles de estim
Al mismo tiempo, la prensa estaba sélidamente establecida en lo financiero, y lo estaria mientras se pudier:
mantener al maximo la cantidad de ejemplares vendidos. En ese contexto competitivo se produjeron brutale
luchas, por la obtencién de lectores adicionales, entre los dirigentes de los periddicos gigantes y sus rivales
Los periddicos de hoy emplean muchos de los recursos que fueron producto de la competencia existente e
década del 1890.

Cuando la competencia se intensificd hasta el conflicto declarado, los periédicos acudieron a cualquier
recurso sensacionalista que atrajera a nuevos lectores, por ostentoso que fuera.

Este tipo de periodismo amarillo ofendié a un nimero suficiente de grupos y de personas, con lo que la
tormenta de criticas evidenci6 a los operadores de la prensa que habian excedido los limites que toleraria |
sociedad y en particular los representantes de las instituciones normativas. Los intelectuales en general, vy |
literatos en particular, se sintieron profundamente heridos. Los grandes nuevos medios de comunicacion de
masas, que retenian un tentador potencial de elevacién cultural y moral para las masas, se habian converti
sSus 0jos en una monstruosa influencia de degeneracion social.

Los nuevos sistemas de control social

Los lideres de la religién, la educacion, la ley y el gobierno dejaron oir fuertes protestas. Los amos de la
prensa se enfrentaron al riesgo de perder la confianza publica y con la posibilidad aliin mas temida de que s
les impusiera una regulacion externa. Estas consideraciones condujeron a que varios editores importantes
comenzaran a poner sus casas en orden. Gradualmente, la prensa se hizo menos sensacionalista y mas
responsable. Se hizo méas evidente el conjunto de cddigos y de normas que definian sus limites y sus
responsabilidades. Las asociaciones profesionales de directores y de editores establecieron canones del
periodismo, destinados a guiar a sus miembros. Aunqgue la actual prensa de masas difiere sustancialmente
sus grados de adhesion a tales codigos, los excesos del periodismo amarillo parecen ser ya una cosa del
pasado. De estas experiencias periodisticas surgié un nimero de principios institucionalizados que de una
otra manera han ayudado a clarificar papeles, responsabilidades y conductas en los medios de las épocas
subsiguientes.

Difusién de la prensa de masas

Ente 1880 y 1890 el periédico inundé rapidamente a la poblaciéon norteamericana, hasta alcanzar un punto
cercano a la saturacion al finalizar el siglo. Las mejoras en la tecnologia de impresién y de transporte, asi
como el aumento en la cantidad de personas que aprendieron a leer y escribir, fueron factores significativos
ese repentino cambio. Hacia 1910, poco antes de la Primera Guerra Mundial, circulaba mas de un ejemplat
periodico por cada hogar. Asi, durante la primera década del siglo, los periddicos se acercaron a su cima
dentro de la sociedad.

Los aumentos en la circulacion se hicieron mas lentos después de 1910. El aparente punto maximo del
periddico se alcanz6 alrededor de 1920, después de la Primera Guerra Mundial. Desde entonces, ese medi
sufrido un declive firme y muy notorio.

No es dificil descubrir los factores que han conducido a ese declive. Otras formas de los medios, que
cubrieron necesidades de la poblacién como lo habian hecho los periédicos, aparecieron en la sociedad



durante esa década. Poco después las revistas semanales de noticias lograron una aceptacién general. Ha
cine desempefi6 en ello su papel. Y al finalizar la década de 1940 y durante 1950 irrumpi6 la television en |;
sociedad. En mayor o menor grado, cada una de estas alternativas funcionales al periédico ha reducido la
circulacion de la prensa diaria. Cada una de ellas, en un sentido u otro, aporta naticias, informacion y
diversion, en una forma que antes fuera ambito exclusivo de periédico.

Al mismo tiempo, la investigacion sobre las satisfacciones y gratificaciones que el periddico aporta a sus
lectores sefiala que este medio esta profundamente inserto en la vida cotidiana de la gente comun. Les
proporciona ciertos servicios y gratificaciones singulares. Cuando el periédico no llega, se lo extrafia.
Aparentemente desempefia un papel en nuestro sistema de comunicaciones, que no es probable que sea
desplazado por sus alternativas, cuando menos en el presente. Y asi, aunque los medios mas nuevos, y
posiblemente otros del futuro, suponen un desafio al periddico, éste sigue siendo un complejo cultural
institucionalizado, uno de nuestros modos fundamentales de la comunicacién de masas.

Los medios forman cada dia el presente social de referencia

A lo largo del dia, el ser humano recoge y concentra de vez en cuando sus energias en un esfuerzo por ent
en contacto y quiza en comunién con la realidad.

En un mundo secularizado como en el gue vivimos, esos momentos de comunidn o contacto recogido con |
vida envolvente tienen caracter social y consisten en informaciéon. No hay proceso de llamada y escucha, si
de recepcion pasiva. La reaccion consistira después en el comentario. La lectura del diario con el desayunc
en la primera hora de la oficina, la escucha del noticiero radiado al despertar o al salir de casa en coche, lo:
noticieros televisados con que se interrumpe la jornada para escuchar las noticias, o recapitularla antes de
cenar con otro noticiero, son las formas actuales de contacto o comunicacion con el entorno. Y lo que los
medios de comunicacién hacen es ofrecernos el presente social. Sin ellos, el presente social resultaria pob
encogido, seria apenas el de la familia, la vecindad mas inmediata, el medio de trabajo. Gracias a los medi
vivimos en el mundo y sabemos lo que esta pasando un poco en todas partes.

Son los medios los que mantienen la permanencia de una constelacién de hechos que no desvanecen al
difundirlos, sino que impresionan a la audiencia, dan qué pensar, suscitan comentarios y siguen presentes
la conversacion. El presente social de los medios dura por lo menos un par de dias y su permanencia en lo
comentarios —que mantienen ese vivo presente— se prolonga por lo menos una semana. El comentario hac
mas intenso y duradero el efecto de la noticia.

La percepcion periodistica es una caracteristica profesional de los hombres y mujeres que trabajan en los
medios de comunicacién. Tendremos que examinar con cuidado qué es lo que buscan y escogen y con que
criterios, pues esos son los que configuran lo que en una sociedad llamamos presente o actualidad.

Los medios hacen de mediadores entre la realidad global y el publico o audiencia que se sirve de cada uno
ellos. Pero esa mediacién es algo mas que simple comunicacion. Los medios no sélo transmiten, sino que
preparan, elaboran y presentan una realidad que no tienen mas remedio que modificar cuando no formar.

No sera noticia probablemente lo que no tenga imagen con que aparecer en el noticiero televisado y eso
dependera de si ocurre en una ciudad con un equipo de camaras en el lugar adecuado y en el momento
oportuno.

La necesidad de los medios
Imaginemos que el mas reciente y completo de los medios, la televisién, se ocupara continuamente de

transmitir en directo lo que pasa en la calle y que por distintos canales pudiéramos conectar con la vida en
nuestra ciudad y en las principales capitales del mundo. Tendriamos la sensacion de algo aburrido, difuso,



inacabado. No so6lo resaltaria a la vista la necesidad de que alguien seleccionara lo mas interesante, sino q
aguellas realidades que teniamos a la vista se apretaran, concentraran, activaran.

Es posible igualmente que aun si conectaramos a media tarde con lo que para el presidente era la mafiana
viéramos en su despacho leyendo un informe de un par de hojas y aun si pudiéramos leer por encima de st
hombro el informe, por confidencial que fuera, nos pareceria todo ello pobre y rutinario. Estamos
acostumbrados a ver a los politicos en momentos de mayor actividad, bajando la escalerilla de un avién y
estrechando manos, o despidiéndose en lo alto de la escalerilla y diciendo adiés. No es nada. Pero parece
haya mas accion.

Aquello es, si se quiere, menos auténtico, pero el publico lo prefiere, y a fin de cuentas los personajes publi
también.

La interpretacion de la realidad como un conglomerado de noticias responde a una expectativa publicay a
necesidades técnicas. La realidad social verdadera, en directo, se diluye a lo largo del dia y la noche, y par
lenta, difusa, aburrida. Corresponde, por lo tanto, a la actividad profesional llamada periodismo dar de la
realidad social presente una visién concentrada, dramatizadora, sugestiva, que escoja lo mas interesante d
todo lo que se sepa que ha ocurrido y hasta lo retoque para ajustarla a las necesidades del tiempo y el esp

Con la introduccién de los noticieros televisados en el ritual diario de las noticias, la formacién del presente
social se ha enriquecido con la posibilidad de ver las noticias. La informacion periodistica funciona como un
continuum y asi se ha extendido de la prensa a la radio y de ésta a la television. Cada uno de los medios h:
sido el predominante en algun momento, pero al aparecer nuevos medios no desaparecen los antiguos, sin
gue buscan su sitio en el conjunto: los libros y los periédicos, las peliculas y los diarios, la radio y el telégraf
contintian coexistiendo con la televisién. Los medios no actilan como unidades separadas, sino como parte
un dnico continuum unido por el efecto que los medios ejercen sobre la gente.

El pasado se presenta como presente

Los medios tienden a titular en presente. De este modo nos presentan como algo que esta ocurriendo, que
ha terminado de pasar, cosas que en el cuerpo de la informacién vemos que sucedieron ayer o quiza antea
Se dice que en la vida diaria, cuando contamos algo y le queremos dar vivacidad, lo contamos en presente
presente el mas directo y proximo. Esta costumbre no es una invencién de los que redactan titulares, sino ¢
estd tomada de la conversacioén corriente, del habla cotidiana. El presente se emplea porque es el tiempo d
inmediato, porque es mas vivido y porque cuando la gente cuenta algo que le ocurrié y le conmovié mucho,
tiende a hacerlo en presente.

El titular en tiempo presente

El titulo es una sintesis. A veces, una expresion resumida de toda la noticia; otras, el espiritu de una intenc
informativa; en muchas ocasiones la representacion sintetizada del copete y en otras el espiritu, el alma de
nota; siempre una forma de acuerdo entre el periodista y el lector para establecer una comunicacion rapida
inteligible.

Todo titulo es un desafio; menor o mayor. Depende de ciertas circunstancias. Una de ellas es el espacio er
el titulo ha de ir encasillado. Y otras, de la habilidad del redactor para decir en pocas palabras el universo d
una cuestion.

La tendencia a titular con verbo y en tiempo presente no sélo es visible en las normas y usos periodisticos
actuales, sino que puede apreciarse también como algo que es afirma con el paso del tiempo. En un estudi
sobre los titulares en el diario X, se observa que el titular con ndcleo verbal, que en afos anteriores se
utilizaba en un porcentaje superior al 50%, tiene un auge de hasta el 70%. En cuanto a los tiempos, predon



el presente de indicativo y el porcentaje va subiendo regularmente, desde el 35% hasta el 45%.

Generalmente, el lector no queda sorprendido al encontrar, debajo del titular en presente, la noticia redacta
en pasado en el cuerpo de la informacion, con la debida precision respecto del cuando de la noticia. Y no
gueda sorprendido porque los titulares funcionan con cierta autonomia respecto de los textos que resumen
anuncian y, como es sabido, son muchos los lectores que de la informacién sélo leen el titular.

El lector de titulares tiene una impresién mas vivida y directa de la realidad, que si leyera los textos enteros
el uso del presente influye en esto.

Lo que ocurrié hace uno, dos o tres dias se incorpora asi al tiempo de los lectores y de la conversacion, qu
el presente.

Los titulares tienden a lo sintético y expeditivo, al lenguaje hablado en el que la conversacion se produce.
Dentro del disefio de un diario o revista tiene un protagonismo especial la formacién grafica de los titulos.

Sin arriesgar la personalidad que el disefio le adjudica a una publicacion, algunos medios establecen
formaciones relativamente rigidas, mientras otras juegan con mayor elasticidad.

Mientras numerosos titulos se representan con una sola linea o puente, las agrupaciones se integran con n
de uno. No existe una norma fija en cuestiones gréficas; un titulo puede exponerse en dos, tres, cuatro, cin
hasta seis puentes. Es generalmente el diagramador, 0 quien ejerce esta tarea, el que decide, de pronto, g
formacion debe ocupar un espacio por razones estéticas y de medida. Una aglomeracién de titulos provoce
a simple vista, una mancha irritativa; un diagrama con agrupaciones equilibradas que juegan en blancos
deliberados, es mas descansado, llamara mas la atenciéon y estimulara la lectura.

Estos son algunos ejemplos:

La ampliacién del presente

Los medios actilan menos Los medios se esfuerzan en provocar en nosotros la ilusién de que vivimos en u
presente relativamente desahogado, en que estan pasando gran cantidad de cosas —que en realidad han
sucedido ya—- y en que el futuro se ve venir con una cierta capacidad de previsiéon. como historiadores que
como presentadores: no es el pasado lo que importa.

Los medios no hacen historia y por eso algo que fuera enteramente pasado y no tuviera influencia ninguna
lo que hacemos o podemos hacer aqui y ahora no encontraria espacio en los medios.

La imagen de la realidad presente que construyen y articulan los medios con sucesos del pasado inmediatc
una imagen proyectada hacia el futuro. Y ese futuro es un porvenir que no se nos impone y sobreviene
fatalmente, sino que en buena medida depende de nosotros, de nuestras acciones, expectativas y preferen
De ahi que los hechos que atraen la atencién de los medios como noticias especialmente relevantes y dign
de destacarse sean los que mas puedan repercutir en el futuro.

Ver el pasado como presente ayuda a ver el futuro como un futuro que ya ha comenzado. La extension del
presente no es una cuestién puramente fisica, sino simbélica. Hoy los mensajes aparecen en las pantallas |
los procesadores de textos, se almacenan y se borran a gran velocidad.

El presente de las noticias no se define tanto por su emisiébn como por su comentario. Las noticias influyen
los seres humanos mientras éstos las comentan.



El presente es lo que se comenta. Por eso son mas noticia las noticias que mas duran, porque son las que
consistencia a nuestro presente de referencia, a nuestro presente colectivo, comun, a los hechos que
comentamos socialmente.

El periodismo interpreta la realidad social

Los hechos de la vida moderna no cobran espontaneamente la forma por la que se les puede distinguir. Es
forma ha de ser dada por alguien. Ese alguien por lo general son muchos, que trabajan en medios de
comunicacion, y que no se rigen por reglas objetivas, sino mas bien por convenciones, impresiones e
improvisaciones. Pero, aun asi, lo que hacen se ajusta a un método que puede ser descrito y estudiado. El
periodismo puede entenderse como un método de interpretacion de la realidad social; ahora bien, si el
intérprete ha comprendido mal, expresara mal, pero sélo en la expresion podra juzgarse y tratar de probars
que ha comprendido mal.

La interpretacion periodistica permite descifrar y comprender por medio del lenguaje la realidad de las cosa
gue han sucedido en el mundo y se completa con el esfuerzo, también interpretativo, de hacerse cargo de |
significacion y alcance que los hechos captados y escogidos para su difusion pueden tener. De ahi se deriv
invitacion implicita a que la gente les dé respuesta.

La interpretacion periodistica no es algo que se dé de una vez por todas. Es sucesiva: empieza y termina e
cada edicion. No puede por eso ser completa y hasta pretende no serlo. La funcién principal de la
interpretacion es impedir las consecuencias indeseables de la comunicacion masiva de las noticias. La
seleccién, evaluacion e interpretacion de las noticias, guiada por el criterio de qué es lo mas importante que
sucede en el ambiente, tiende a impedir la sobremovilizacién y excitacion del publico: demasiada informaci
gue llegue demasiado rapida y demasiado en crudo puede inmovilizar a un individuo o una organizacion.

Considerar al medio como intérprete significa que hace las veces de receptor y de emisor o fuente. El medi
percibe mensajes diversos, los decodifica, los elabora, los combina, los transforma y finalmente, emite nuey
mensajes.

El método se basa en supuestos

Ese método de interpretaciéon sucesiva de la realidad social que es el periodismo se basa en varios supues

« La realidad puede fragmentarse en periodos. El Unico periodo que se trata de interpretar es el actual.

« La realidad puede fragmentarse en unidades completas e independientes (hechos), capaces de interpret
en forma de textos breves y autdnomos (noticias).

« La realidad interpretada debe poder asimilarse de forma satisfactoria en tiempos distintos y variables por
publico heterogéneo.

« La realidad interpretada debe encajar en un espacio y tiempo dados (la superficie redaccional del periodit
gue deja libre la publicidad; el tiempo destinado en la programacién al noticiero).

 La realidad interpretada debe llegar al publico de un modo completo a través de una gama de filtros y
formas convencionales (géneros periodisticos) que le permiten entenderla mejor.

Examinaremos brevemente cada uno de estos supuestos:

Los periodos: el periodismo opera por reduccion en el tiempo. No trata de interpretar toda la realidad, sino
fragmento de ella: un periodo. La extensién sera maxima en cuanto al espacio y los temas. La restriccion
basica se opera en el tiempo: se trata de interpretar sélo lo mas reciente, lo que no habiamos interpretado
todavia.

El periodo se identifica por la periodicidad del medio. El diario presenta las noticias del dia, el semanario la:



noticias o personajes de la semana, y la revista mensual los temas del mes. Los medios presentan, si es pc
en presente, un conjunto de noticias que corresponden a hechos ocurridos naturalmente antes: unas horas
dia, dos dias, a veces una semana 0 un mes antes.

El medio compone el presente social. Y todo se presenta sincrénicamente, no cronolégicamente. Todo es
simultaneo. Lo que importa no es cuando pasan las cosas, sino cuando las decimos, cuando las presentarn
Las noticias de hoy son las que se dicen hoy, aunque los hechos que relatan hubiesen ocurrido hace tiemp

Los hechos: la realidad puede captarse fragmentada en unidades independientes y completas llamadas he
gue pueden elaborarse, redactarse y comunicarse al pablico como noticias.

La interpretacion periodistica aisla unidades vistas como hechos. Una vez aislado e identificado el hecho, I:
interpretacion continldia a través de una serie de operaciones. Hay que comprobarlo (verificarlo) y completar
Sobre todo, hay que redactarlo. Redactar viene de reducir. La reduccién del hecho a lenguaje equivale a la
redaccion del mismo como noticia.

Redactada la noticia, queda la tarea de titularla y decidir el ancho de columna con que ha de componerse y
namero de columnas —indice de la importancia que se le concede— que ha de ocupar el titulo en la pagina (
en los medios audiovisuales, de la palabra y de la imagen, el tiempo que ha de retener la atencién del
espectador).

Los medios no dependen de las noticias; son las noticias las que dependen de los medios. Y toda la socied
colabora con los medios para que haya noticias y las conozcamos. Una sociedad no puede vivir sin un
presente que la envuelva y le sirva de referencia. Siempre tiene que estar pasando algo y siempre hemos c
conocerlo. Siempre tiene que haber acciones en curso y siempre hemos de poder enterarnos de ellas.

Enfrentando con cualquier dato de la realidad, el medio se pregunta: ¢,es noticia?. Alguien ha dicho algo o
hecho algo; algo le ha ocurrido a alguien; algo ha pasado en alguna parte, etc. Al definir el hecho en términ
verbales, con palabras, la interpretacion de la realidad es ya forzosamente selectiva.

Un hecho es noticia si desde que lo captamos, formulamos y comunicamos podra seguir funcionando
como tal, es decir, si otros lo captaran, entenderan y repetiran, porque el hecho les ha interesado, quieren
comentarlo, consideran que debe conocerse, que puede influir en sus vidas y en las de los demas, que pue
repercutir en nuevos hechos que habra de conocer también. Noticia es un hecho que va mas alla de si misi
un hecho con trascendencia. Hace que la gente hable, piense, actlie, que quiera intervenir en esa misma
realidad que se le da a conocer.

Al servicio publico: la interpretaciéon sucesiva de la realidad social que llevan a cabo los medios se propone
ante todo conseguir que cualquier persona en cualquier lugar pueda ponerse al corriente de lo que pasa,
comentarlo e intervenir en las acciones en curso si puede y lo desea. El periddico esta compuesto en forme
mosaico para que el lector puede captar en cualquier rincén, gracias al resumen que da el titular, el hecho ¢
le interesa conocer. Puede leer la informacioén entera, prescindiendo de las que hay al lado o las que viener
después. Los medios estan al servicio del publico.

Los géneros periodisticos: a la asimilacion rapida de la realidad contribuyen los géneros periodisticos.

Un mismo texto periodistico ha sido elaborado y reelaborado por manos que permanecen anénimas. La
informacién que ha preparado uno, otro tiene que editarla y ajustarla al espacio o al tiempo, cortando alli y
guiza afadiendo aca datos que el primero no conocia. Hay que saber por lo tanto no sélo qué se esta diciel
sino qué se esta haciendo: si se esta tratando de una noticia, un reportaje, una crénica, un editorial.

Cuanto mas se respeten las convenciones propias del género —nacidas de una peculiar relacion entre conte
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y forma— mas homogéneo resultara el trabajo de redacciéon y mas confianza adquirira el receptor en el
mensaje que le llega.

Los géneros son formas asimiladas por el habito, formas que pueden ensefarse y aprenderse. Correspond
estos géneros periodisticos cumplir distintas funciones para responder también a diversas necesidades soc
y satisfacerlas. La informacién y el comentario son dos necesidades sociales distintas. Necesitamos estar

informados para saber qué pasa y qué significa cada uno de los hechos en el conjunto de los acontecimien
actuales. Necesitamos formarnos una opinion de las cosas y comentarlas para saber en qué van a afectarn

Lo que en los medios se llama informacion es una variante o extension de la noticia. Pero hay también
necesidades informativas que la noticia no satisface. El lector quiere ver, sentir, entender las cosas como si
hubiera estado en el lugar del hecho, comprender la articulacion de una serie de sucesos y las circunstanci
en gue se han producido. Esta es la funcion del reportaje.

La entrevista puede entenderse como una variedad del reportaje, porque su funcién esencial es también la
acercarse y acercar. La entrevista nos permite oir a la persona, saber qué piensa, cOmo es.

La crénica tiene una funcién de relato de lo que para a lo largo del tiempo por un lugar o un tema. El
corresponsal de un medio en una ciudad es el cronista de lo que pasa en ella y en el pais de la que es capi
El cronista es un especialista del lugar cuya vida cuenta y por eso firma sus crénicas.

También el critico es un entendido, un experto, y aporta informacion sobre el autor de una obra (literaria,
dramética, cinematografica, etc.), el contenido, acaso la representacion de ella, su interpretacion o exposici
Pero la funcién que cumple, mas alla de la informacién es el juicio, el comentario. El critico juzga y valora
con arreglo a su criterio, que razona y presenta de un modo mas o menos convincente. Un posible ejemplo
seria:

Comentar es meditar, aunque tenga por objeto lo que acaba de ocurrir o esta ocurriendo aun. El comentari
sitlla a cierta distancia del hecho y esboza una reacciéon ante él, una respuesta que puede tomar la forma d
accioén o quedarse en juicio.

Y también es un comentario el chiste, grafico, literario o ambas cosas. Mas exactamente, el chiste es una
noticia imaginaria que cumple la funcién de comentario. El chiste difunde las fantasias que alientan en la
sociedad y da expresion placentera a las tendencias agresivas que existen en el ambiente. He aqui alguno:
ejemplos tomados de un diario de la actualidad:

Las paginas de opinién cobijan también cartas de lectores, participacion del publico a la mediacion
generalizada del medio.

LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

REVISTA VIVA

Domingo 21/05/99

Haciendo referencia al tema central de la investigacion, se agrega este articulo con el objetivo de corrobore
ciertos datos tedricos vistos hasta el momento y para ampliar el concepto de disfuncién o efecto narcotizan
de los medios masivos de comunicacion sobre la gente.

Se ha llegado a afirmar que a causa de este efecto narcotizador muchas personas renuncian a la participac

activa en la sociedad considerandose suficientemente informadas por los medios de comunicacion. Y son
precisamente las personas de menor nivel cultural las afectadas por esta tendencia y las que mas indefens
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encuentran ante el riesgo de la manipulacién.
El cine

En un principio, el cine fue poco méas que una curiosidad de feria, un invento que permitia mostrar la realide
en movimiento. Con el paso de los afios, sin embargo, se consolidaria como un espectaculo de masas, que
atrae a las salas a miles de espectadores de cualquier nacionalidad, y como un arte caracteristico del munc
contemporaneo.

El cine o cinematografia es un arte y una técnica que consiste en proyectar imagenes sobre una pantalla pc
medio del aparato llamado cinematdgrafo. Para ello se registran en una pelicula fotografica los instantes
sucesivos de un movimiento. Posteriormente, la proyeccién de la pelicula en secuencia mas rapida que la c
emplea el ojo humano para captar las imagenes hace que la persistencia de éstas en la retina provoque su
fusion y dé lugar a la ilusién de un movimiento continuado.

Asi, a fines del siglo XIX, mudo y en blanco y negro, el cine reflejaba en una rapida sucesion de imagenes
realidad mavil e ilusoria, que sorprendia a los espectadores por su novedad. Hoy, sonoro y en color, contint
ejerciendo en sus salas oscuras una magia especial sobre el publico, que participa desde su butaca de los
sentimientos proyectados en la pantalla.

Precedentes

Entre las artes precursoras del cine cabe citar a las sombras chinescas, sombras de figuras sobre una pare
tela, que surgieron en China cinco milenios antes de la era cristiana. Otro precedente fue la linterna magica
una caja con una fuente de luz y unas lentes que enviaba una imagen agrandada a la pantalla inventada pc
aleméan A. Kircher en el XVII.

El descubrimiento del cine debe mucho al invento de la fotografia en el siglo XIX por los franceses Niépce
Daguerre, y a las investigaciones del britanico P. M. Roget y del belga J. A. Plateau sobre la persistencia
retiniana.

Los hermanos franceses Louis y Antoine Lumiere consigiueron proyectar imagenes en una pantalla gracias
cinematografo, invento equipado con un mecanismo de arrastre para la pelicula.

Desarrollo del cine mudo

El francés Melies fue el primero en creer en las posibilidades narrativas del cine. Para ello cre6 decorados
teatrales y efectos especiales, realizados en su estudio. La primera gran industria cinematografica tuvo su
origen en Francia, con Charles Pathé, que empez0 llevando el cinematégrafo por las ferias y produciendo
pequenfas cintas segun el modelo de los Lumiere, para crear luego el estudio de cine, cuyos productos
mostraban una gran preocupacion por el realismo.

Las primeras comedias también fueron realizadas en Francia y en ellas se combinaban personajes divertid
con persecuciones. Junto a la comedia se realizaron muchos filmes de aventuras en episodios quincenales
formaban series de gran atractivo para el publico. El intento de atraer un publico mas cultivado llevé al filme
d'art, un tipo de cine muy teatral interpretado por actores de la Comedie Francaise, cuyo primer resultado f
El asesinato del duque de Guisa.

Estados Unidos

Los comienzos del cine estadounidense estuvieron vinculados a la figura de Edison, obsesionado por
convertirse en el duefio del mercado con su kinetoscopio (aparato cinematografico de vision individual). El
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estilo del francés Melies fue adoptado para dar origen al cine de accién con Asalto en un tren, de S. Porter.
seguidor, Griffith, creé un nuevo lenguaje cinematografico con elementos como el flash—back o vuelta al
pasado, los primeros planos o acciones paralelas.

Cuando el negocio comenzé a resultar préspero aparecieron las luchas entre las grandes empresas por el
control del mercado. Ello, unido al clima riguroso de la zona del Atlantico, que dificultaba muchas
filmaciones, llevé a la industria cinematografica estadounidense a instalarse en la costa del Pacifico, en
Hollywood, un suburbio de la ciudad de Los Angeles. Alli desarrollaron su labor grandes productores,
fundadores de la Paramount Pictures Corporation. Con su instalacion definitiva en Hollywood, el cine empe
a descubrir estrellas que garantizaran el éxito de sus producciones.

El genio del cine mudo fue, sin duda, Charles Chaplin, de origen britanico, que cre6 al inolvidable personaje
Charlot, mezcla de humor, poesia, ternura y critica social.

Cuando Europa entr6 en guerra, Hollywood se quedd sin competencia y pudo consolidar su industria haciel
célebres en todo el mundo a actores y galanes de la talla de Rodolfo Valentino.

Aparicién del cine sonoro

Estados Unidos

El sonido se incorpor6 al cine en 1927 al estrenarse El cantante de Jazz. Desde Estados Unidos, las cintas
sonoras se extendieron por todo el mundo en lucha con la estética muda. El cine se convirtié en un
espectaculo visual y sonoro, destinado a un mas amplio publico, empezandose a dar mas importancia a los
elementos narrativos, y éstos llevaron al cine el realismo y la teatralidad.

El cine sonoro estadounidense se consolid6é con Hallelujah! (1929). Mientras tanto, Chaplin seguia creando
obras geniales, que curiosamente seguian prescindiendo en buena medida del sonido.

Francia

Con la llegada del cine sonoro, los realizadores franceses abandonaron la creacidn experimental, que fue
sustituida por una estética naturalista, iniciada por René Clair con Bajo los techos de Paris (1930), una
comedia musical ambientada en Paris. Este naturalismo, caracterizado por la presentacion de personajes ¢
clases populares en ambientes sérdidos, tratados con un sentimiento poético y pesimista, acabaria por
desaparecer frente a la corriente existencialista de la posguerra.

Otras escuelas

Dentro de Europa, el cine sonoro arraigd pronto en Alemania. En el Reino Unido inicié su carrera el maestr
del suspenso, Alfred Hitchcock, que luego proseguiria en los Estados Unidos.

El cine después de la Segunda Guerra Mundial

Italia

La caida de fascismo italiano vino acompafada de una revolucion estética critica con la realidad y atenta a
problemas humanos, que dio origen al neorrealismo italiano. Tenia un caracter politico y social dominante, |
se centraba en situaciones dramaticas que reflejaban una vida dificil. Sus personajes principales pertenecic
las capas humildes de la sociedad y estaban interpretados a menudo por actores no profesionales. Se filme
preferentemente en las calles, a fin de dar al cine un valor documental.
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Los realizadores italianos mantuvieron un lugar privilegiado dentro del panorama mundial.
Estados Unidos

En la década de 1940 sobresalié en Hollywood el cineasta O. Welles, que aport6 al cine una de sus grande
obras maestras, Ciudadano Kane (1940). Welles utiliz6 importantes recursos técnicos que luego se harian
clasicos. Una gran parte de la produccién de Hollywood estuvo centrada en los temas bélicos. La guerra ac
de revulsivo y el pais empez6 a gozar de gran prosperidad.

En la década de 1950, la comedia musical experimentd un gran impulso gracias al director S. Donen vy al
bailarin Gene Kelly, responsables del gran musical Cantando bajo la lluvia (1952), ambientado en los inicio:
del cine sonoro.

La difusion de la television provocé una gran crisis en las compafiias productoras, acrecentada por el éxito
las peliculas europeas entre el publico estadounidense. Mientras una parte de Hollywood recurria a las
superproducciones, otra parte decidia tomar un camino mas intelectual. EI mejor exponente de estos afios
Stanley Kubrick, antimilitarista y futurista. En el terreno de la comedia, el actor Jerry Lewis revitalizo la
tradicion del absurdo y desde 1970 el género experimentd un nuevo impulso gracias a Woody Allen.

A partir de la década de 1960 se produjo un cambio en los rumbos del cine estadounidense —que ya no se
centraba sélo en Hollywood-, debido a un publico joven mayoritario y, al papel decisivo del cine
independiente. La necesidad de complacer a un gran publico joven llevé a Steven Spielberg a realizar, entr
otras peliculas, En busca del arca perdida (1981), un clasico del cine de aventuras, en tanto que George LL
revitalizaba el cine de ciencia—ficcion. Otros directores, como F. Ford Coppola, intentaron conjugar el
espectaculo con la reflexion intelectual.

Francia

En Francia, se inici6 a fines de la década de 1950 un movimiento denominado la nueva ola, lanzado por los
criticos de la revista Cahiers du Cinéma, que reivindicaba un cine de autor, personal, de libre expresion
artistica. Su estilo se basaba en la elegancia y el lirismo, en las relaciones naturales y en la naturalidad.

Cine espafiol e iberoamericano

Hasta 1939, afo en que finalizé la Guerra Civil, el cine espafiol no tuvo casi importancia, y sélo se destacar
el director Florian Rey y la actriz Imperio Argentina. Durante el gobierno del general Francisco Franco el cin
estuvo controlado por el estado, y predominaron las reconstrucciones histéricas ampulosas, de acuerdo col
ideologia del poder, y los temas populares. Tras la instauracién de la democracia, el cine espafiol experime
una gran ampliacion en su tematica, con directores como Mario Camus, Pedro Almoddévar y Manuel Gutiérr
Aragon.

También en los paises latinoamericanos se produjo desde la Segunda Guerra Mundial un esfuerzo de
liberacion con respecto a la excesiva dependencia de Hollywood.

En México se destacaron las figuras de Emilio Fernandez con Maria Candelaria (1943) y el espafiol Manue
Brufiel. La nueva generacién de cineastas mexicanos adaptd a temas nacionales las nuevas técnicas de
narracion surgidas de la nueva ola francesa. Varios directores extranjeros, como el espafiol Carlos Saura h
aprovechado los estudios y exteriores mexicanos para rodar algunas de sus peliculas. En la Argentina
predominaron por largo tiempo los dramas pasionales y las comedias sentimentales, contra lo que
reaccionaron Fernando Birri y Leopoldo Torre—Nilson. Luis Puenzo consiguié con La historia oficial el Oscal
estadounidense a la mejor pelicula extranjera en 1985, premio que por primera vez recibia un filme
iberoamericano. En otros paises hispanoamericanos, la difusién del cine estadounidense y de peliculas
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habladas en espafiol producidas en Espafia o en México, principalmente, han contribuido a retrasar el
desarrollo de las industrias cinematograficas nacionales.

De todas las cinematografias latinoamericanas, la de mayor proyeccién internacional fue la brasilefia.
Géneros

Desde las primeras escenas cotidianas de los hermanos Lumiere, el cine se acercé a todo tipo de temas, e
cualquier lugar y etapa historica. Por su temética central, los filmes han sido clasificados en géneros, con si
normas, personajes y topicos caracteristicos, que se han mantenido dentro de ciertas constantes a lo largo
los afios. Algunos de estos géneros son:

Documental: el objeto del cine documental es el reflejo mas o0 menos fiel de la vida real. Sus pioneros fuero
los hermanos Lumiere y los noticieros de Charles Pathé. Dentro de los paises latinoamericanos resaltaron ¢
argentino Fernando Birri y los brasilefios Alberto y Paulino Botelho y Alberto Cavalcanti.

Western: trata el western del mundo del oeste norteamericano (pistoleros, indios, diligencias, trenes).

Cine épico y de aventura: refleja el cine épico y de aventuras un mundo heroico de combates y aventuras, (
grandes decorados, predominando la accion y lo narrativo. Sus protagonistas abarcaron todas las épocas
historicas.

Steven Spielberg dio una nueva vitalidad y cierto humor al género en la década de 1980 con Raiders of the
lost ark y otras cintas

Filmes de guerra: las peliculas de guerra ofrecen ésta como espectaculo cinematogréfico, con tono patriotic
o critico. Las dos guerras mundiales inspiraron muchisimas peliculas. La guerra de Vetnam daria pie a
numerosas peliculas en los Estados Unidos, como Apocalypse now (1979), de Francis Ford Coppola; y
Pelot6n (1986) de Oliver Stone.

Cine de terror: recurre este género a la fantasia y el miedo a través de personajes monstruosos o
sobrenaturales (fantasmas, brujas, demonios, vampiros). Empez6 con el expresionismo aleman. Clasicos d
género han sido Dracula (1931), con el actor Bela Lugosi; Frankestein (1931) con Boris Karloff; y King Kong
(1933).

A partir de la década de 1970 este género se hizo mas descriptivo y violento.

Ciencia—ficcion: comprende viajes interplanetarios, seres extraterrestres, experimentos atbmicos y mundos
futuristas. Puede acercarse al cine de terror y al bélico. Se han destacado 2001, a Space Odyssey (1968), (
Stanley Kubrick, y Star Wars (1977) de George Lucas. Por su parte, Steven Spielberg dio nuevas perspecti
al género y consiguié enorme popularidad con E.T. (1982).

Cine musical: se denomina género musical a las peliculas donde las escenas cantadas y bailadas son
predominantes. Nacid con el cine sonoro y se establecié en todos los Estados Unidos segun el modelo de |
espectaculos de Broadway.

Comedia: se basa en el humor y en el enredo. Busca la carcajada y la sonrisa ante todo. Sus primeros
maestros fueron Charles Chaplin y Buster Keaton, que dirigieron y protagonizaron sus peliculas.
Posteriormente sobresalio el estadounidense Woody Allen, que consolidd su gran prestigio gracias a la
comedia lirica La rosa purpura de El Cairo.

Cine politico: la tematica politica es tratada con frecuencia por el cine. A lo largo de su historia han abundac
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los especialistas en este tipo de argumentos, tanto en el ambito documental como en la dramatizacién de
episodios reales de significacion politica. Las peliculas politicas han servido muchas veces como instrumen
de propaganda.

Cine social: los argumentos sociales, parcialmente afines a géneros especificos como el melodrama preser
numerosas manifestaciones a lo largo de la evolucién de la cinematografia.

Cine negro y policiaco: los argumentos clasicos del cine negro versan sobre crimenes y criminales, policias
detectives, gangsters y ladrones. Tema preferido es el mundo del hampa de la década de 1920 en los Esta
Unidos. Actores como Humphrey Bogart y James Cagney alcanzaron gran notoriedad.

Melodrama: el género melodrama se centra en las pasiones humanas, destacando lo tragico y lo dramatico
desarrollando conflictos individuales.

Filmes de propaganda: divulgan los filmes de propaganda ideas sociales y politicas a favor de una ideologi
determinada.

Cine animado: por cine animado se entiende la filmacién de dibujos o mufiecos fotograma a fotograma. Su
precursores fueron los franceses E. Reynaud y E. Cohl. El gran impulso lo dio Walt Disney en los Estados
Unidos.

Arte cinematografico

En sus inicios, el cine fue un reflejo de la realidad, con los hermanos Lumiere, pero desde las fantasias de
Melies empez6 a formar parte del mundo de lo creativo y a valorarse como un verdadero arte, que poseia s
propios recursos expresivos y sus medios técnicos.

El cine es un medio de comunicacién de masas, un arte colectivo, concebido como espectaculo de caractel
ilusorio basado en el movimiento. Presenciar una obra cinematografica supone aislarse de la vida cotidiana
para participar de los sentimientos y emociones que la pelicula provoca; con frecuencia se produce una
compenetracion entre el espectador y algin personaje.

Tiempo y espacio

Se trabaja en cine combinando tiempo y espacio. Cada imagen supone una composicion plastica, que refle
en dos dimensiones un mundo en tres dimensiones. Un fotograma debe considerarse como una obra de ar
ha de tenerse en cuenta su composicion, proporciones, distribucién de sujetos y objetos, contrastes de clar
oscuros y combinaciones de color.

Con el elemento temporal, el filme adquiere un significado subjetivo, ya que el tiempo de proyeccién no

coincide con el tiempo narrativo. El director escoge los momentos mas significativos y prescinde de escena
sin valor. Ello lo lleva a dilatar o acelerar el tiempo segun sus conveniencias. El tiempo esta relacionado col
el ritmo narrativo: en escenas de gran tension el ritmo se acelera, y en escenas relajadas el ritmo se detien

Recursos propios de la literatura (palabras), del teatro (actores, escenografia), de la fotografia (imagen, luz
de las artes plasticas (decorados, composicion), son utilizados por la estética del cine, que se vale para ellc
recursos como los movimientos de camara y la toma de diferentes planos, propios de este medio.

Planos

La unidad basica de un filme es el plano, realizado sin interrumpir la toma de la camara. Distintos planos
pueden darnos una visién completa de un objeto, gracias al montaje. Existen diferentes planos:
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» Panoramica: vasto paisaje con multitud de personajes

« Plano general: figura completa, a corta distancia, en su ambiente
« Plano medio: figura hasta la cintura

« Plano americano o de tres cuartos: figura hasta las rodillas

* Primer plano: busto

« Gran primer plano o close up: detalle

 Primerisimo primer plano: mayor detalle

Cada plano cumple una funciéon expresiva: los generales localizan el asunto y describen el ambiente, y los
préximos resaltan los sentimientos y emociones de los personajes y concentran la atencién del espectador.

Movimientos de camara

Permiten los movimientos de camara una variacion de puntos de vista para ofrecer una escena de forma m
completa. Son un factor primordial de subjetividad, ya que el director elige los puntos de vista que expreser
mejor sus ideas. La camara puede moverse en horizontal o vertical sin abandonar su eje, y también acerca
alejarse del objeto mediante el empleo de railes o rieles. El &ngulo de visién resulta determinado por el luge
de localizacion de la camara: normal (nivel de visién de una persona de pie), picado (camara por encima de
objeto) y contrapicado (camara por debajo del objeto).

Técnica e industria

El proceso de realizacion de un filme es cada dia mas complejo. Requiere toda una infraestructura que per
la filmacion, montaje, distribucion y exhibicion de cualquier pelicula. Todo ello no seria posible sin una
industria moderna dotada de los mejores medios técnicos y suficiente financiacion.

» Produccion: el cine, como industria, necesita una empresa productora que financie y administre la
realizacién del filme. La financiacién puede conseguirse a través de un estado o de una empresa
privada.

 Filmacion: una vez realizada la seleccion del tema y el personal por parte de la productora 'y
conseguida la financiacién, se puede iniciar la filmacion, supervisada por el director, verdadero padr
de la obra. Filmar es registrar en un material de celuloide una serie de imagenes fotograficas de une
realidad.

» Montaje: consiste el montaje o edicién en unir las diferentes escenas filmadas de una pelicula para
conseguir una narracion, segun el orden establecido.

» Sonorizacién: tras el montaje se produce la sonorizacién del filme, en la que se incorporan a la
imagen dialogos, sonidos y musica.

« Distribucioén: una vez montada y sonorizada la pelicula se reparte por el mundo para su
comercializacion por una companiia distribuidora. Esta se encarga de alquilar el producto a diferente
salas de cine, acompanandolo de material publicitario.

 Exhibicion: la proyeccién de la pelicula en salas de cine se denomina exhibicion y da a este medio s
caracter de colectivo.

Para lograr una mejor comercializacion existen festivales, nacionales o internacionales, donde se muestran
Gltimas peliculas: Cannes, Venecia, Berlin, Moscu, San Sebastian, y premios como los Oscar otorgados ca
afio por la academia de Hollywood.

Actualmente, a menos que una pelicula prometa el golpe de un bafio de sangre o una escena sexual direct

podréa constituir un gran éxito econémico. Muchas maniobras legales y muchos litigios acompafan este
cambio y los temas de libertad de expresiéon contra la obscenidad han sido ampliamente discutidos en relac

17



con las tematicas cinematograficas. Hoy en dia, los funcionarios publicos y otros observadores estan
criticando incisivamente la violencia cinematografica y el espectaculo sexual explicito."

Cualquiera sea el significado de estos temas dentro del contexto cinematografico, parece claro que la
verdadera presién por el cambio de temas reside en motivos econémicos. La televisién aporta una demand
insaciable de peliculas, hasta por las mas aburridas, como puede atestiguarlo cualquier espectador del mat
gue la TV exhibe después de la medianoche. Asi, aunque la industria cinematografica sobreviva, las forma:s
conducta de los consumidores continuaran probablemente su tendencia actual.

En el caso del cine, las causas de su obsolescencia no son muy oscuras. La depresién econémica, el trasle
de la poblacién a las zonas suburbanas y, desde luego, el continuo crecimiento de los medios de
comunicaciones de masas, han supuesto profundos cortes a la asistencia del publico. A estos factores bast
obvios cabe agregar la creciente congestion de los distritos comerciales céntricos, donde estan situadas ca
todas las salas de cine, y la carga de los sueldos mas elevados del personal, que han ocasionado continuo
aumentos en el precio de las entradas y, por tanto, una menor cantidad de consumidores.

El impacto de una sociedad sobre un medio de comunicacién de masas no podria ser mas claro que en el (
del cine. Como tecnologia y como industria continuara ocupando sin duda un lugar dentro de nuestro sister
social. Sin embargo, existen dudas considerables sobre su supervivencia, en la forma en que el cine fuera
inicialmente adoptado por nuestra sociedad.

La radio

Igual que la evolucion de los otros medios de comunicacién, la de las comunicaciones a distancia ha sido
influida por numerosos conflictos, y sus actuales caracteristicas han sido moldeadas por la resolucién de es
conflictos. Enormes empresas han luchado por los derechos de patentes; operadores rivales han competid
las mismas frecuencias de onda, hasta un punto en el que el gobierno federal debi6 intervenir con nuevas
formas de control Unico para la radio; las radios combatieron contra los periédicos por el derecho a transmit
las noticias; los anunciantes combatieron contra las agencias estatales de control por presuntas falsedades
la publicidad.

La expansion de las necesidades de comunicacion

La necesidad humana de un medio de comunicacion rapida, a través de grandes distancias, aumento sin p
a medida que la sociedad se hizo mas compleja. Cuando se crearon organizaciones sociales complejas, co
fines militares, comerciales o gubernamentales, tales grupos encaraban continuamente el problema de
coordinar sus actividades sin poseer un método adecuado para transmitir rdpidamente la informacion a trav
de largas distancias.

El ingenio humano es muy grande, y la gente de toda época ha mostrado una notable habilidad para utiliza
tecnologia de su tiempo y aplicarla de alguna manera nueva a la solucién de sus problemas practicos.

Cuando la sociedad occidental lleg6 al siglo XIX, se hizo critica la necesidad de un medio de comunicacién
gue atravesara rapidamente incluso los océanos. El ritmo del intercambio comercial entre naciones se habi
acelerado enormemente con la revolucion industrial y no habia duda de que se hacia sumamente necesari
medio de comunicacion como el telégrafo eléctrico frente a la creciente complejidad social y que en ese
medio tendria un uso inmediato, practico e importante.

El progreso cientifico en la comprensién de la electricidad

El desarrollo de una adecuada comprension de la electricidad se produjo durante el siglo XIX, como
consecuencia del progreso general de las ciencias fisicas.
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Los problemas que fue preciso solucionar para que la radio fuera una realidad incluyeron la teoria basica d
electricidad y de los circuitos elementales, lo que supone generar, conducir y medir las corrientes eléctricas

En la década de 1830, los diversos elementos técnicos, previos al telégrafo eléctrico, ya formaban parte de
cultura cientifica. La necesidad de este dispositivo para la comunicacion ya era imperiosa, y la base
tecnoldgica acumulada adn no era suficiente, y ademas, no dejaba ninglin problema sin resolver.

Al parecer, varias personas descubrieron, aproximadamente al mismo tiempo, algun tipo de mecanismo qu
sirviera de base aun telégrafo capaz de funcionar. Pero entre ellas prevalecieron las patentes y los sistema
norteamericano Samuel Morse, un pintor retratista, no un cientifico, que en su ingenuidad parece haber
encontrado soluciones para el telégrafo que los cientificos habian desechado como improbables. Morse
elabor6 un sistema telegrafico que le permitié transmitir mensajes a lo largo de quince kildmetros de alambi
enrollado alrededor de su laboratorio.

Tras el periodo inicial de dificultades, vacilaciones y pérdidas financieras, el telégrafo eléctrico fue
gradualmente aceptado por los grupos comerciales, militares y otros, con lo que los delgados alambres pro
condujeron a los principales centros de poblacion.

Marconi, descubridor del primer telégrafo sin hilos, construy6 aparatos con mas potencia capaces de cubrir
mayores distancias. Después se logré atravesar el Atlantico. Aungue la obra de Marconi no significé un
progreso notable para la ciencia, fue en cambio un paso muy importante en el desarrollo de la radio como
medio instantaneo de comunicacion a largo alcance.

El publico en general s6lo se enterd del telégrafo inalambrico por los periodicos. La idea de que pudiera ent
en sus casas o de gue comenzaria a alterar las rutinas diarias de la familia, nunca habia pasado por su
imaginacion.

Entretanto, la tecnologia de la radio continué su desarrollo. Una invencién tras otra ocasionaron complicade
batallas legales mientras los pioneros de la radio mejoraban la seguridad, la potencia, el alcance y la claridz
de los mensajes inalambricos. Se construyeron centenares de estaciones costeras, a cargo de intereses
comerciales, maritimos y gubernamentales. En los afios anteriores a la Primera Guerra Mundial la telegrafi:
sin hilos era ya una técnica ampliamente utilizada y comercialmente sélida, que habia comenzado a llenar ¢
gran retraso cultural entre la tecnologia de la comunicacion y el desarrollo de una compleja y extensa
organizacion social. Pero nadie habia pensado alin en ese dispositivo como medio de comunicacion para e
ciudadano comun.

La transmisién de la voz humana

El proximo paso era la transmision de la voz humana mediante el telégrafo inaldmbrico, y varios inventores
cientificos estaban trabajando en la idea. No era en verdad un problema tremendamente complicado. El
sistema utilizado en el telégrafo inalambrico, habia sido desarrollado de tal forma que era técnicamente caf
de recibir la transmision de sonidos, si éstos podian ser debidamente incorporados a la sefial emitida. En la
Nochebuena de 1906 los operadores radiotelegrafistas de los barcos que navegaban por las rutas atlantica
frente a las costas de Estados Unidos, pudieron escuchar cémo una voz humana les hablaba en los auricul
La radiotelefonia ya era una realidad.

Existi6, a partir de entonces, un interés popular por la radio. Los receptores se hicieron mas seguros y mejc

la calidad de la recepcién. El equipo de radio, antes tan voluminoso y pesado que sélo los barcos podian
transportarlo, se hizo ahora mas ligero y portatil.

Propiedad privada vy lucro: fuentes del conflicto social
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En cierto sentido, una de las condiciones sociales mas perjudiciales para el desarrollo inicial de la radio fue
concepto de propiedad privada y su motivacién al lucro. Cada invencién de mayor o0 menor importancia era
patentada de inmediato. Lleg6 a hacerse casi imposible introducir las mejoras necesarias en los elementos
la radio, o poner en venta los equipos asi mejorados, sin caer en un litigio judicial por cuestién de patente. E
problema residia, desde luego, en que la radiotelefonia producia cuantiosas ganancias y la competencia pc
asegurarse la explotacion de las invenciones importantes era intensa.

El control

La radio quedé definida como un escenario de competencia comercial: lo contrario a un medio publico de
comunicacion que pudiera ser manejado por instituciones oficiales. Una vez que quedoé eliminado el control
gubernamental, los intereses comerciales ingleses y norteamericanos, que habian prosperado durante la
Primera Guerra Mundial, pelearon entre si por la obtencién del control. La General Electric Company compl
finalmente las acciones de la empresa Marconi norteamericana y formo6 una nueva empresa con un nombre
patridtico. La nueva Radio Corporation America (RCA) pudo consolidar una serie de intereses sobre las
patentes conflictivas y entregd a accionistas norteamericanos el control de la telegrafia sin hilos y sobre la
emision radiofonica en los Estados Unidos.

Comienzan las transmisiones

Algunos de los directores de la Westinghouse Company, una importante empresa norteamericana productc
de equipos eléctricos, estaban interesados por el campo de la telefonia sin hilos, y fue F. Conrad quien este
a cargo de los experimentos sobre el tema. Construy6 un transmisor para realizar experimentos en el
laboratorio de la empresa y hasta otro en el garaje de su casa para poder continuar su tarea durante las no
Luego, descubrié que la gente de la zona escuchaba sus transmisiones gracias a los receptores de aficione
y mas adelante estos oyentes comenzaron a pedir determinadas canciones y hasta lo llamaban en horas
intempestivas para pedirle que transmitiera algun disco favorito. Conrad habia recurrido a un fonégrafo con
objetivo de transmitir un sonido continuo. La cantidad de oyentes creci6 rapidamente y su familia se
incorpord con entusiasmo a la diversion de constituirse en los primeros disc jockeys.

Estimulando la venta de receptores

Esta actividad aument6 la demanda de receptores en la zona, y se hizo muy claro que se podia ganar dinel
fabricando receptores para uso doméstico. Las posibilidades comerciales de esa iniciativa no escaparon a |
directivos de la Westinghouse, quienes decidieron construir un transmisor mayor con el prop6sito de estimt
a venta de receptores domésticos de su fabricacion y de los elementos con los que los aficionados construi
otros receptores. Fue dicha compafia la que dio nacimiento concreto a la radiofonia comercial.

Aumento del interés publico

El interés publico de la radio crecio. Cuando las emisoras de radio comenzaron a transmitir regularmente

mausica y voces que la gente podia captar en el hogar y desde sus mismas ciudades, este interés se convirt
delirio. Aungue todavia quedaban muchos problemas por resolver sobre su base financiera, su contenido y
funcionamiento técnico, la radio como medio de comunicacién de masas habia iniciado un rapido despegue

Conflicto: transmisiones en competencia

Como el nimero de emisoras crecié muy rapidamente, se produjeron muchos casos conflictivos, en los que
dos estaciones operaban tan cerca una de la otra en el dial que sus sonidos se interferian. Este tipo de
interferencia no podia ser subsanado con facilidad. Muchas emisoras llegaron a acuerdos informales para
distribuirse el tiempo disponible. No existia una autoridad legal que pudiera imponer una frecuencia
determinada a cada estacion y que hiciera respetar tales disposiciones. Por tanto, ante la falta de control de
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problema técnico, aumenté la confusion.

El problema técnico de la interferencia estaba ya fuera de control, pero también existia el de pagar por las
transmisiones. Aungue los grandes fabricantes de articulos eléctricos podian financiar sus estaciones con |
venta de receptores, ése era en todo caso un recurso limitado, que no estaba al alcance de otros propietari
emisoras que no fueran fabricantes.

Si no se encontraba una base financiera viable, la radio quedaba condenada a desaparecer como medio de
comunicacion.

Con respecto al problema de la radiodifusion, el presidente de los Estados Unidos pidi6é al Congreso que
legislara debidamente la regulacién de las transmisiones, incluyendo disposiciones que permitieran hacer
cumplir lo legislado. Asi ocurrié en 1927. Los legisladores enunciaron ante todo el importante principio de
gue las ondas pertenecen al pueblo y de que sélo podrian ser utilizadas por personas privadas mediante ur
permiso formal del gobierno, por un plazo determinado. Las licencias podian ser otorgadas o canceladas
segun conviniera al interés, la comodidad o las necesidades publicas.

Entretanto, la nueva industria continué buscando un medio adecuado de apoyo financiero. Se experimento
solicitar directamente los fondos al publico oyente y aunque ingres6 una cantidad reducida de fondos, una
mayoria de los oyentes decidié que preferia escuchar gratis lo que encontrara antes que pagar directament
su bolsillo por programas de elevada calidad. Esta respuesta también explica en parte por qué el publico lle
a aceptar después al mensaje publicitario como medio de financiar las emisiones. Los oyentes prefieren
soportar los anuncios en cierto modo objetables que pagar directamente por su entretenimiento.

La radio se comercializa

Pero mientras se producian estos debates, la publicidad se constituia como una fuente segura de ingresos
las transmisiones radiof6nicas. El puablico se sinti6 atraido por estos programas y pedia mas. Al comienzo, |
anunciantes no hacian publicidad directa de sus productos. Simplemente mencionaban su nombre, o titulat
el programa con el nombre de sus productos. Esta forma de publicidad sutil despertaba pocas criticas. El
objetivo general de auspiciar tal o cual programa era crear buena voluntad en el publico.

La rendicién por parte del publico ante la publicidad fue vigorosamente resistida durante un tiempo, pero
lleg6 inevitablemente. Al comienzo, la publicidad fue moderada y digna. Pero pronto se hizo directa y al
grano. Seria incorrecto afirmar que el pablico la acogi6é de buen grado, pero es evidente que acogi6é con
agrado lo que los ingresos publicitarios hacian posible. El publico estaba dispuesto a oir la publicidad con t:
de poder disfrutar sus programas. El dinero procedente de la publicidad hacia posible a contratacion de
grandes talentos. Los comicos, los cantantes, las orquestas pronto despertaron una adhesién vasta y entus
Los programas teatrales semanales se hicieron populares. Se crearon programas infantiles y las emisiones
deportivas llegaron a grandes publicos. Se ide6 una gran variedad de contenidos, para poder captar el inter
de sectores diferentes de la poblacion.

Al final de la década de 1920, los principales problemas de la radio como medio de comunicacién de masa:
estaban solucionados.

La radio llen6 necesidades de millones de personas en crisis durante una época dificil. Proporcionaba musi
para reanimar sus espiritus, comicos que les divertian y noticias dramaticas que les distraian de sus proble
personales. Las noches de intérpretes aficionados, el teatro, las series en episodios, las aventuras en el Oe
los nimeros de variedades, eran programas seguidos fielmente por sus oyentes, una coche tras otra. Una
persona que caminara por una calle en una noche de verano, mientras algin cémico popular estaba en el ¢
podia escucharlo sin interrupcion a través de las ventanas abiertas de las casas frente a las que pasaba.
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La radio se habia hecho mas sofisticada en todo sentido. Su técnica era excelente. Se podian captar emisic
directas, y retransmitirlas a los oyentes en cualquier parte del mundo. La emisién de noticieros se habia
convertido en un arte refinado, que asent6 la fama de destacados periodistas. La prensa y la radio habian
aprendido a convivir entre si después de prolongadas peleas, y la radio tenia pleno acceso a los servicios
telegraficos de todo el mundo.

La radio enfrentd la vigorosa competencia de la television. Si la radio hubiese conservado su formato y
contenido originales, habria seguido siendo un competidor directo para el otro medio mas nuevo que
aparentemente podia satisfacer con mayor eficacia las necesidades de un publico de masas. Al comienzo,
radio intent6 hacerlo asi, con la argumentacion bastante optimista de que la gente habia desarrollado durar
afios una profunda lealtad hacia la radio, porque habia prestado buenos servicios al publico y, en
consecuencia, éste no se dejaria atraer por el brillo efimero de algo como la television.

El publico resultd inconstante, sin embargo, y tan pronto como las familias pudieron pagarse su television,
abandonaron la radio. Frente a la posibilidad de ser desechada, esta radio se vio forzada a buscar nuevas
necesidades publicas a satisfacer, que no fueran servidas con eficacia por la televisién. Consigui6
encontrarlas, y asi, la radio se remodel6 sobre lineas nuevas. Durante las décadas de 1930, 1940 y hasta
principios de 1950, la radio habia logrado capturar la atencién de la familia durante las horas nocturnas. Lo:
oyentes se volvian a la radio para encontrar alli a los artistas mas populares. Aunque haya sido desplazadz
la sala de estar, yendo a parar al dormitorio, la cocina, el auto y la playa.

En la actualidad, la radio parece haber encontrado una férmula viable. Busca a su publico en aquellas hora
gue la televisién seria inapropiada. La gente escucha radio al despertarse por la mafiana, 0 mientras trabaj
conduce su automavil, juega, etc. Cuando llega la noche y los espectadores se sientan en la sala de estar,
apaga la radio y encienden el televisor. A pesar de ello, la radio sigue siendo uno de los mas formidables
medios de comunicacién de masas.

La television

El m&s nuevo de los medios de transmisiones heredé muchas de las tradiciones de la radio. Varios factores
unieron para que este desarrollo tecnoldgico y su difusion en la sociedad fueran un proceso mas rapido y
menos cadtico que el de la radio. La tecnologia de la television habia sido ya muy sofisticada antes de que
receptores fueran puestos en el mercado.

La base financiera de la television fue clara desde el comienzo. El publico estaba ya acostumbrado a los
anuncios publicitarios, y la television prometia ser un vehiculo ain mas efectivo para aumentar las ventas. |
se preveian grandes problemas para atraer el dinero de la publicidad. No hubo tampoco un periodo de litigi
con los intereses de los periddicos o de los servicios cablegraficos, sino que los acuerdos de la radio se
hicieron extensivos a la television. El publico estaba ya familiarizado con el cine, y su emisién por television
no suponia ninguna dificultad para el espectador. Por estos motivos, se previo que seria escasa la resisten
del publico al nuevo medio.

. Qué es la television?

Primeramente debe hacerse resaltar que se entiende por television la transmisién alambrica o inalambrica
figuras y acontecimientos animados.

Los dispositivos necesarios para la telefonovision son: una maquina captadora y transmisora en el lugar de
suceso, un receptor radiotelefonovisivo en donde debe ser recogida la imagen y, entre transmisor y receptc
combinacion eléctrica alambrica o inaldmbrica.

Transmitir una imagen de televisién significa: traer parte de una imagen, con figuras animadas o inmdéviles,
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un lugar a otro, de modo que la imagen en el receptor telefonovisivo corresponda en todos sus movimiento:
detalles a la imagen en el lugar de transmision.

De las imagenes de television no se transmiten simultdneamente todas sus partes, sino que se las desintec
en un transmisor, en elementos separados. Estos se convierten uno tras otro, segun su valor luminoso, en
impulsos eléctricos, que se entregan al conductor o al transmisor inalambrico.

En el receptor telefonovisivo se convierten otra vez las corrientes en valores luminosos de intensidad
correspondiente y se los une en imagenes. Desintegracion, transmision, y regeneracion se siguen una a la
con una velocidad tan enorme que el ojo humano no puede distinguir los acontecimientos por separado, Sir
gue tiene la impresién de una imagen completa.

Impedimentos para el avance

En los hechos, la television pudo haber llegado a los hogares varios afios antes, si no hubieran intervenido
factores que retrasaron su crecimiento: la Segunda Guerra Mundial y una congelacion impuesta por el
gobierno estadounidense. La tecnologia electrénica de la televisiéon fue elaborada en las décadas de 1920
1930. Las primeras emisiones publicas las efectué la BBC en Inglaterra en 1927 y la CBS y NBC en Estadc
Unidos en 1930. En ambos casos los programas no se emitian con un horario regular. Las emisiones con
programacion se iniciaron en Inglaterra en 1936 y en Estados Unidos en 1939.

En 1941, poco antes que Estados Unidos entrara en guerra, se aprobé la television doméstica, con lo que |
industria de la comunicacion inicié elaborados planes para su desarrollo. A esa fecha existian cerca de cinc
mil receptores que obraban en poder de personas privadas.

La television hoy
El lenguaje de la televisién

El lenguaje de la televisién se compone como un mosaico de imagenes que se combinan, suceden y
superponen de manera interminable durante todo el dia. La narrativa de la television se caracteriza por la
fragmentacion y el montaje multiple de imagenes en un mismo programa. Frecuentemente dentro de un
programa se hace referencia a otro, 0 como en el caso de los programas dmnibus, se suceden bloques de
humor, musica, deportes, informacion, entrevistas, videoclips, etc. Los programas en serie introducen
fracturas en su propio relato mediante intervalos semanales entre capitulo y capitulo. Los programas son
interrumpidos por comerciales, aun cuando se esté emitiendo una pelicula o una obra de teatro realizadas
originalmente como un espectaculo unitario.

Dentro del continuo de la pantalla, la sucesién de fragmentos es pues lo caracteristico y el televidente

multiplica este rasgo con su forma de consumo de programas: dificilmente los ve desde que comienzan has
gue terminan o de manera ininterrumpida. El zapping en sus diversas formas introduce otra combinacion de
fragmentos, esta vez en secuencias de programas de distintos canales que se estan emitiendo al mismo tie

El interminable espectaculo televisivo aparece con la caracteristica de la discontinuidad y la mezcla. Sin
embargo, la narrativa visual de la television no puede dejar de responder a ciertas convenciones mediante |
cuales entabla relacién con los publicos: las reglas de los géneros que permiten a la gente reconocer los
distintos programas.

En la cultura actual, la distincion entre los géneros es inestable y fluida y los criterios que se toman para
clasificarlos son mudltiples.

La pantalla brinda todo el tiempo una sucesion de imagenes que acentla en el televidente la necesidad de
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encontrar alguna clasificacion desde la cual ordenar, simplificar, dar sentido al ca6tico continuo que esta
mirando. Uno de los procedimientos para ello es, precisamente, el de reconocer y armar configuraciones de
imagenes segun las reglas de géneros.

Cada programa aspira a congregar la mayor cantidad de publico, pero siempre lo hace a partir del nicleo d
personas mas afin a cada uno de ellos.

Todo medio de comunicacién nuevo produce sus propios géneros a partir de elementos tomados de los me
previos. La telenovela, por ejemplo, tiene raices en el melodrama del siglo XVIII, el teatro y el radioteatro,
pero constituye un género propio de la television. El noticiero televisivo, los programas de entretenimientos,
premios y, sobre todo, el videoclip, son también géneros de la television. De su propia cosecha, parecen
adquirir también cada vez mas centralidad los programas contenedores, 6mnibus como La noche del
Domingo, Feliz Domingo, Sorpresa y media. Se trata de megagéneros que compaginan diversos subgéner
lo largo de varias horas de emision.

La television transmite también eventos deportivos y politicos, peliculas, 6peras, ballets, obras de teatro y
espectaculos de la mas diversa indole. La emisidn, a través de un formato televisivo de una obra creada fu
de este medio introduce obvias alteraciones en su lenguaje originario y en su forma de relacién con el publi
Esto plantea el problema de la traductibilidad en la pantalla de artes previas a la television, que devora estc
espectaculos sin hacer distinciones.

La televisidbn nace emparentada con las artes visuales, con la musica, con los relatos cortos y se muestra n
inclinada a representarlos que a una novela clasica o un tratado académico. Por ello la presencia en las
pantallas de éstas es muy poco frecuente, son menos televisables. Cuando aparecen, suelen hacerlo con
alteraciones de lenguaje, tematica y narrativa que vuelve los programas muy distantes de las obras en las c
se basan. La relativamente poca entrada de la literatura a la televisién puede ser criticable, pero no hay que
pedirle a la televisién que haga lo gue no puede como medio.

Otra caracteristica propia de la televisiéon es la circulacién de las mismas tematicas y recursos narrativos er
distintos géneros de programas: una informacion puede pasar del noticiero hacia un programa de humor o
documental, puede dar lugar a la parodia, definir el tema de un reportaje en un programa politico o ser apue
en boca de un personaje de una telenovela.

Los géneros televisivos sufren una evolucion a lo largo del tiempo, ya sea por el desarrollo de sus recursos
estéticos y tecnoldgicos o por la captacion de las nuevas tematicas y formas culturales del pais.

Los programas de premios mantienen ciertas preguntas que apuntan a probar conocimientos del participan
prevalecen la puesta en juego de las habilidades y componentes de la crisis: la velocidad de respuesta, la
asociacion de palabras, la improvisacion, el humor, el azar. El presentador cuenta chistes, hace bromas y h
despliega cierto humor corporal. El escribano es la parodia de si mismo, un personaje mas del espectaculo
premios no son en general monetarios y abundan los electrodomésticos, valijas y juegos de cubiertos cuya:
marcas son indefectiblemente nombradas en camara.

La telenovela también sufrié6 cambios a lo largo del tiempo. Sobre la base del mantenimiento de una estruct
melodramatica y del tema central de la identidad de hijos que no reconocen a sus padres y padres que no
saben quiénes son sus hijos, fue incorporando tematicas mas contemporaneas y mejores recursos escénic
Por otra parte, el publico de las telenovelas ya no es exclusivamente femenino como en sus comienzos.

Entre el emisor de un programa y su audiencia puede no haber acuerdo sobre el género al que pertenece c
programa. Este es un fenémeno frecuente, estimulado por la misma mezcla de géneros que promueve la
televisién y que obliga al productor del mensaje a tener en cuenta las claves culturales y la libertad de
interpretacion de las audiencias: los géneros son mas negociados.
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El emisor puede hacer uso de su libertad en la definicién del género y puede transformar un problema socic
en un melodrama individual o las imagenes de una guerra en una pantalla de videogame.

El videoclip, lenguaje de fin de siglo

Los videoclips son la metafora perfecta de la postmodernidad, el centro de la cultura audiovisual que domin
nuestro presente, la crisis de los relatos, la sintesis de lo efimero, lo mejor y lo peor del pop art.

Con el correr del tiempo los géneros estéticos se diversificaron, las vanguardias crearon en contra de las re
establecidas, se fueron produciendo mezclas y desplazamientos de elementos de un género hacia otro. La:
clasificaciones universales fueron desbordadas por la diversidad. El videoclip, con su mezcla extrema de
recursos técnicos y expresivos, podria ser pensado como un momento decisivo de esta disolucién pero,
paradéjicamente, ya ha sido clasificado y tiene un lugar en el organigrama cultural: corresponde a la
postmodernidad y sus consumidores son los jovenes.

Este género—sintoma de la época tiene algunos rasgos muy propios. Innumerables son los videoclips
existentes, pero se podria reconstruir la lista de sus caracteristicas técnicas y formales mas frecuentes: coll
electrénico (imagenes movidas de objetos movidos en varias capas espaciales); division, simultaneidad y
fragmentacion de la narracion en planos y significados; secuencias en un tiempo no lineal; manipulacién
digital de los colores y formas; absoluta artificiosidad de la composicién de la imagen; simulacién de escenz
transformaciones geométricas libres; efectos graficos; fusion, disolucion y simultaneidad de imagenes;
superposiciones; tomas desde angulos extremos; iluminacion desde atras de la escena; montajes rapidos;
utilizacion del dibujo animado, de imagenes computarizadas y de la danza.

El videoclip asedia, fractura los relatos estructurados del cine y la television, de los cuales usa elementos
reconocibles y los mezcla. Retoma la foto, la ciudad y sus sefiales, los gestos, pero no se debe esperar que
combinacién se haga en relacion con los elementos a los que antes estaban asociados: los descontextualiz
luego los rearma en otros juegos de lenguaje.

La realidad aparece mas blanda, desarticulable en fragmentos y la incertidumbre acerca de cdmo sigue la
secuencia connota la libertad y el goce por la sorpresa y lo no predeterminado. En el universo del clip nos
encontramos con obras de gran calidad estética y otros productos francamente malos".

El joven videoclip naci6 recientemente como respuesta a las urgencias de la industria del disco
norteamericana, cuando en 1890 transitaba por su segundo afio de caida en las ventas sin que la radio puc
remediarlo. El clip surgi6é desde la periferia, como investigacién de los lenguajes tecnoldgicos y estéticos de
televisién y nadie preveia el éxito que tuvo en la muasica. Cuando la MTV (Music TeleVision) empez6 con lo
clips en 1981 su éxito fue casi instantaneo. La MTV se convirtié en un canal muy popular y las companiias c
discos tuvieron aumentos en sus ventas en pocos meses. El canal, en cambio, tardé un poco mas en obten
ganancias. En efecto, la MTV presentd ganancias recién en 1984, cuando manifesté tener casi 25 millones
espectadores; desde entonces se convirtié6 en uno de los canales de musica por cable mas importantes.

El efecto cultural de la estética del clip es fundamental en nuestra cultura. Los clips pueden ser consideradc
como la segunda fase del pop art al mezclar formas artisticas e imagenes cotidianas. Los clips ponen en
evidencia una tendencia que determina a toda nuestra cultura: el éxtasis por la superficialidad, el desecho
como estética.

El consumo de imagenes en cantidad que alienta la televisién en general y el clip en particular, constituye €
terreno de una nueva estética que trasciende la pantalla del televisor y condiciona, influye, infiltra las otras
artes. La politica misma nos muestra los clips electorales que compiten entre si por obtener la simpatia del
votante para un candidato u otro. La mutua influencia entre el cine y los clips, ademas, hace que los videos
musicales apelen cada vez mas a la narracion clasica y el cine incorpore secuencias enteras que tienen la
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cadencia y el montaje mas estereotipado del clip. Pero el videoclip no genera el fin de la narratividad en el
arte, simplemente porque él mismo es narrativo, aunque de una manera diferente de la novela clasica o del
cine. Tiene un cédigo visual propio y generalmente las letras que se cantan anclan un sentido a la secuenci
fragmentada de elementos visuales. Igualmente, no hay que olvidar que el clip conserva su caracter de
propaganda, por ello necesita generar algun vinculo de sentido, atraer, motivar la compra por parte del
espectador. Desde el angulo de las estrategias de la industria del disco hacia las audiencias, en realidad, Ic
se simula es no narrar nada: debe gustar, permitir identificaciones con estilos de vida y entablar una relacié
de sentido con la audiencia que puede llegar a comprar.

La nueva diversidad que introduce el clip puede ser considerada light, erratica, solo expresiva, no preocups
por explicar sus supuestos conceptuales. El video musical puede ser criticado en muchos aspectos y por
perspectivas ideoldgicas distintas, pero es un sintoma de época porque significa algo. Mas aun, puede ser
considerado como una pieza central de un proceso positivo de transformacién del mismo concepto de
realidad, de emancipacion de las visiones duras de la historia vigente de la modernidad.

A su manera, el video musical se suma -y cada vez mas— a la funcion de contarnos cosas todo el tiempo g
tiene la television, mediante informativos, melodramas, peliculas, entrevistas, comentarios, comedias y seri

El televidente y su pantalla

He aqui lo que ha quedado de cada uno de nosotros cuando nos convertimos en espectadores televisivos:
Desposeido de su cuerpo, enfrentado, por ello mismo, a la caricatura de su deseo, invadido por un universc
inmediatamente accesible pero descorporeizado y sistematicamente fragmentado, desposeido de toda
intimidad, huérfano de ritos, vaciado de cualquier otro trabajo que no sea el oprimir los botones del mando :
distancia, ese nuevo cordén umbilical, el espectador ya ni siquiera puede ser pensado en términos de neur
pues es un espectador desintegrado —como estan fragmentados los mensajes que recibe—, vacio —como e
lugar del sujeto de la enunciacion en el discurso que le habla— un espectador, en suma, sometido a una
posicién psicética.”

Al televidente no le han faltado diagnésticos acerca de la gravedad de su estado: manipulado, alienado,
idiotizado, alucinado y, ahora, parece ser que se podria ubicar en algin capitulo de la psicopatologia mas
severa. Tales afirmaciones lapidarias sé6lo pueden explicarse porque el que las hace se aferra a alguna noc
de normalidad, cultura verdadera, transparencia informativa y relaciones interpersonales auténticas desde |
cuales sentencia sobre el televidente, porque, en realidad, todavia no sabemos a ciencia cierta qué pasa el
pantalla y las personas.

En términos generales, la gente elige el programa que va a ver desde la oferta que le brinda la misma pant
Y esa oferta de programas es cada vez mas grande y multiple. La oportunidad esta en la pantalla. Una forn
de transaccioén que ofrecen los canales especializados en cierto tipo de programas (cine, clips, deportes, et
desde el gusto por un género se puede llegar a determinado canal, pero se sigue eligiendo el programa
especifico desde la pantalla.

¢, Qué es lo que sostiene y recrea permanentemente este vinculo con el televisor? ¢,Cual es el goce que brii
la television a su audiencia? El espectador se identifica antes que nada con su propio acto de mirar, que
constituye una suerte de condicién de posibilidad de la existencia del programa percibido. Este lugar
imaginario de poder visual se torna complejo y poderoso. Las transmisiones en directo de la television
posibilitan la creacion de una suerte de suspenso real por oposicion al fabricado. La television posibilita viaj
por el mundo y aproximarnos a situaciones dramaticas desde el lugar de mirar protegido.

En suma, sobre la base del placer brindado por el lugar de poder visual definido en relacién entre el

espectador y la pantalla, se abre el juego de las posibles identificaciones personales con el televidente con
personajes y pasiones: este adquiere saberes, se entretiene, participa del humor y es tentado por modelos
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consumo y por modas. Disfruta, se olvida de los problemas diarios, se aburre, critica los programas, se
pregunta por qué se cuesta tanto apagar la tele, hacer pasar el tiempo, se fascina con paisajes lejanos e
inaccesibles, forma sus preferencias politicas. Nada mas ni nada menos.

La television efectivamente absorbe al televidente, pero porque reclama su actividad y no porque lo
transforme en un sujeto pasivo y maleable al antojo de la pantalla. Esto no quiere decir que los periodistas
noticiero o de los programas periodisticos, los artistas, y, sobre todo, las empresas televisivas no tengan su
ideas y sus estrategias para producir efectos en las emociones y en las ideas de la gente.

En la relacion entre el espectador y su pantalla se hace cada vez mas borrosa la distincion entre ficcion y
realidad. El caracter de verdadero o no de lo que se estéa diciendo en el programa se subordina cada vez m
la autenticidad de la television que lo emite. Entra asi en crisis la relacién de verdad sobre la que reposaba
dicotomia entre programas de informacién y de ficcién, y esta crisis tiende cada vez mas a implicar a la
televisién en su conjunto, transformandola y pasando a ser de espejo de la realidad a productora de la misr
Por ello la televisién es cada vez mas autorreferente, habla de si misma, muestra a sus camarégrafos
trabajando, es la verdadera portadora de hechos y enunciados que pueden ser 0 no verdad pero que, en to
caso, existen en una pantalla que si es verdadera.

La mezcla o confusion entre la informacién y la ficcion es cuestién de que entramos y salimos todo el tiemp
frente al televisor sin perder el principio de realidad, aunque estemos equivocados en nuestra apreciacion ¢
misma.

Si observamos el proceso desde el lugar del televidente, podriamos postular que existen distintas formas d
recepcion de los programas. La persona se vincula con la pantalla desde su bagaje cultural, creencias e
ideologias. Por lo tanto, es desde este capital cultural que ella realiza las operaciones de definicion del sent
de las imagenes que esta viendo en la pantalla. En toda comunicacion humana, los sobreentendidos,
malentendidos, ambigledades, interferencias de sentido, nos muestran el caracter resbaladizo del lenguaje
necesidad que tenemos de definir el significado de una conversacién, de una obra o un programa televisivo
desde nuestro propio bagaje cultural.

Todo esto constituye un cambio radical en el &mbito del consumo de television, porque mientras los medios
de comunicacion clasicos esperaban un espectador siempre pasivo, que como respuesta sélo podia apaga
televisién o cambiar de canal, hoy en cambio tenemos la idea de un espectador activo que selecciona las ¢
gue se le imponen. Ahora bien, la actividad interpretativa y la interaccion del televidente con la pantalla no e
omnipotente ni infinita: no nos gusta encontrar en la pantalla el ocultamiento de informacion, las distintas
formas de desinformar mostrando demasiadas cosas 0 acentuando el horror y los golpes bajos a la audien
la repeticion permanente de los mismos tipos de programas de premios y juveniles, la falta de periodistas
corresponsales al extranjero, la saturacion de chivos en los programas, la insuficiente diversidad de enfoqu
en el periodismo politico, etc.

Para concluir, la cita del fragmento del pensador Requena acerca de la actitud del televidente hoy en dia
suscita muchos cuestionamientos, aparte de no compartir personalmente la opinién. Se presentaron mas
posturas acerca del tema para concluir que en verdad, el sujeto frente al televisor no permanece pasivo, Sir
gue al enfrentarse con la pantalla, secundado por todo su bagaje cultural, lo esta haciendo es reforzar sus
caracteristicas previas.

La violencia en la television

El impacto de la descripcion de la violencia en los medios, sobre todo la television, ha causado sobre la
conducta efectos que mediante algunas teorias se trataran de analizar.

Antecedentes del problema

27



Los intentos de comprender e identificar como son afectados los publicos, particularmente en la programac
televisiva de temas violentos, se intensifico durante la década de 1960, y comienzos de la del 1970, por un
sentido de urgencia sobre las causas de violencia en el mundo real. La década de 1960 sera probablement
recordada como una década de violencia, de motines urbanos, cifras crecientes en el crimen violento, prote
colectivas sobre diversos asuntos, el racismo institucionalizado o la polucién. No se pudo resistir la
formulacion de lo que parecio ser un vinculo l6gico, entre los incesantes retratos de violencia en los medios
por un lado, y las tasas crecientes en el mundo real, por otro.

Existen buenos motivos para que la televisién, mas que ningin otro medio de masas, provoque la
preocupacion publica. La televisién exige muy poco en comparacion con la lectura u otras habilidades. Eso
hace singularmente accesible a personas de toda edad y educacion. Por otra parte, la violencia es un aspe
muy extendido en la programacién de la television. En estudios sobre semanas tipicas de contenido televis;
se establecié que la violencia ocupa el 70% de la programacién en horarios preferenciales y el 92% de la
programacion infantil en los fines de semana.

Se resumiran las ideas generales de cinco teorias especificas que han generado casi toda la investigacion
los efectos de la violencia en el publico. Las teorias son: de la catarsis, los indicios agresivos, el aprendizaj
por la obsesion, el refuerzo y el cultivo.

Cada una de las cinco teorias especificas sobre los efectos que produce la violencia en los medios permite
deducir la actitud a adoptar, sea sqbre cuanta violencia puede ser presentada en los medios o0 sobre como
ser presentada.

La teoria de la catarsis supone implicaciones interesantes. Si esta teoria es correcta, las redes de televisior
podrian aumentar la cantidad de violencia proyectada y le harian un bien al publico, dado que la teoria
sostiene que la catarsis es el alivio de las frustraciones mediante la participaciéon de un intermediario en la
agresion ajena, y las proyecciones de violencia en la television servirian como vehiculo inofensivo para
descargar las tensiones. Logicamente, segln esta opinién, deben resistirse las medidas adoptadas para re
la suma de programaciones violentas, puesto que eso limitaria las oportunidades de catarsis.

Por contraste, el tedrico de los efectos del estimulo entiende la violencia televisiva como una fuente de
indicios agresivos que probablemente aumenten la conducta agresiva. En lo relativo a la actitud a adoptar,
tedrico se inclina a recomendar un extremo cuidado con la forma en que la violencia se presenta en los me
de masas.

El tedrico del aprendizaje por observacién recomienda actitudes similares. Las descripciones violentas
—sostiene— deberian basarse en una comprensiéon de los principios del aprendizaje, con lo cual, aun cuand
publico aprenda actos violentos, puedan llegar a no ejecutarlos.

La principal implicacion que surge de la teoria del refuerzo es que cabe pronosticar el fracaso de los intentc
para reducir la violencia del mundo real mediante su reduccién en los medios; consideran que lo que pasa ¢
los medios es mucho menos importante que lo que ocurre en la vida real.

La teoria del cultivo sugiere que quienes decidan actitudes deben reconocer la transmision singular de un
papel simbdlico de los medios. La consideracion radica en que las personas habran de incorporar el mundc
violento de los medios a sus construcciones compartidas sobre la realidad, lo cual puede llevar a un miedo
difuso.

El sostenido y considerable nivel de la violencia en la television y en otras presentaciones de los medios es
probablemente una consecuencia bastante simple de la lucratividad que supone tal programacion.

Pero no so6lo es violencia lo que preocupa, sino las adicciones presentes en muchos de los dibujitos animac
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que ven los chicos".
Los nuevos sistemas de medios

Los denominados nuevos sistemas de medios son innovaciones que, aun cuando no sean por si mismas
candidatas a imponerse como medios de comunicacién de masas el un futuro cercano, establecen
probablemente la base tecnolégica para la aparicion de nuevos sistemas de medios.

Ellos son: las computadoras, la television por cable y los satélites de comunicacion.
Computadoras

La computadora abri6 la puerta a los medios de comunicacion de masas del futuro. Rebaso su presencia
exclusiva en el ambito industrial y de servicios para penetrar progresivamente en el familiar y escolar. Del
mismo modo como ocurrid con la radio y la televisién cabe presumir que en poco tiempo seran elemento
habitual en la vida com(n del ciudadano, al menos en los paises medianamente desarrollados.

Sin duda la computadora introduce un elemento diferenciador importante respecto de los restantes medios
comunicacion: la posibilidad de interaccién. Efectivamente la computadora es dinamica, interactiva y
programable, lo que impide que el sujeto pueda permanecer pasivo ante ella; ni mental ni fisicamente. Por
todo esto, los nifios la han preferido a la misma television.

La dimension interactiva unida al dinamismo y la programacién hace de la computadora un medio idéneo p
la simulacidn. Gracias a las posibilidades de sustitucién de situaciones reales complejas la computadora pu
ser aplicada eficazmente en la resolucién de problemas. Se puede argumentar que la computadora es un n
sumamente idéneo para controlar la capacidad creadora, puesto que el acto creativo es precisamente la
resolucion del problema mediante procedimientos no habituales.

Con todo, hay que ser prudentes a la hora de realizar afirmaciones sobre los efectos reales de las
computadoras sobre las aptitudes de los sujetos, porque las investigaciones resultan insuficientes.

Un uso importante, en el ambito familiar, de la computadora son los juegos electrénicos, también
denominados video juegos. Se han convertido en un importante medio de pasar el tiempo libre. Hasta tal
punto que se ha rebajado el tiempo de ver television y se han erigido en una nueva fuente de preocupacion
para padres y profesores. El poder de atraccion que ejercen en nifios y jévenes se explica facilmente por el
dinamismo e interaccién que los juegos demandan. Segun la naturaleza del juego se pueden fomentar
capacidades de reflexién, fantasia, coordinacion psicomotriz, etc. o bien se puede fomentar la agresividad ¢
través de juegos que se basen en acciones de violencia (guerras, duelos, etc.).

Se constata que el medio de comunicacidn tiene consecuencias segun el contenido del programa.
Television por cable

La television por antena comunitaria (CATV) fue iniciada para servir a aquellas comunidades
geograficamente remotas, 0 pequefias y rurales, que contaran con escasa cantidad de recepcion para la
televisién por aire. Pero pronto la CATV resulté atractiva a los residentes urbanos, porque mejoraba la
fidelidad de la imagen y la recepcion de un mayor nimero de canales. Tanto en la recepcion de canales col
la fidelidad de imagen aumentan porque las transmisiones por cable no se ven muy afectadas por las
limitaciones de espacio aéreo y por los problemas de interferencias que perjudican a la television
convencional.

El desarrollo de la television por cable es un problema tecnolégico relativamente barato y simple en aquello
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paises ya equipados con un sistema de televisidn por aire. El abonado recibe las emisiones a través de un
coaxial. Es costo inicial de conectar la antena de CATV con los hogares es muy escaso, porque los cables
coaxiales aprovechan las rutas telefénicas preexistentes y se utiliza como receptor cualquier televisor comt

Con el tiempo se fue desarrollando la idea de la segmentacién de publicos: de la difusion amplia a la
especifica. Segun este criterio ya no importa tanto la cantidad de telespectadores, sino la posibilidad de
congregar frente a la pantalla a un publico homogéneo, interesado en temas particulares. Esta es una de la
claves del desarrollo de video cable en las ciudades importantes y comienza el hecho de dedicar todo un c:
al cine, a deportes, a informacion, a masica, etc.

Los primeros sistemas de cable aparecieron en la Argentina a principios de la década del 1960, con una
funcién meramente repetidora de los canales abiertos, en aquellas regiones donde, con una antena domés
no se llegaba a captar la sefal con buena definiciéon. Pero recién a partir de 1982 comenzé en nuestro pais
explosion de los cables como difusores de peliculas y series novedosas. Luego a partir de 1987, empezaro
ofrecer una bateria de opciones destinadas a publicos especificos y segmentados.

En cada pais, el video cable presenta una alternativa distinta, segun la forma del sistema de medios de
comunicacion pre—existente en el cual se inserta. En la Argentina las cualidades que mas se destacan son:

 La baja —o nula- emisién de publicidad y la no interrupcién de programas

« La multiplicidad de ofertas del sistema

» El acceso a canales satelitales a partir de la recepcién directa que efectlian estas emisoras de cable

 La doble o triple emision de los diferentes contenidos, hecho que permite a cada telespectador
armarse su propio horario

» Una excelente recepcién, cuando el tendido de cables es de buena calidad

El video cable ofrece un panorama alentador. Mas alla de las distintas formas en que pueda desarrollarse,
necesario sefialar que cuando empezdé a crecer en las naciones industrializadas, lo hizo sobre una televisio
abierta muy desarrollada. En nuestro pais, en cambio, el cable se extiende mientras el nimero de emisoras
televisién abierta permanece casi constante.

Satélite

Los satélites de comunicacién empezaron a utilizarse en el mundo occidental para fines civiles a fines de
1962. En la Argentina, las transmisiones via satélite comenzaron a recibirse en 1969. Hasta ese momento |
comunicaciones con el extranjero se efectuaban, principalmente, por onda corta y por cable submarino.

La Argentina es miembros de INTELSAT, asociacion que, en el hemisferio occidental, se encarga de las
comunicaciones satelitales. Nuestro pais, como las otras naciones socias, alquilan o comprar a INTELSAT
una cantidad determinada de transponders que son los que le permiten recibir y emitir sefiales internas
(domésticas) para usos multiples como la telefonia, el audio, la television o los bancos de datos. Por otra p:
las comunicaciones hacia y desde el extranjero también se canalizan a través de INTELSAT.

Los satélites de comunicacién giran a la misma velocidad que nuestro planeta, estas siempre sobre una mi
franja del espacio terrestre. Se sitlan a una altura cercana a los 36.000 km siempre sobre la linea del Ecua

En la Argentina, el transporte de onda y la utilizacién de antenas satelitales era monopolio del Estado, a cal
de la Empresa Nacional de Telecomunicaciones (ENTel), por esta misma razdn estaba prohibida la tenenci
hogarefia de antenas receptoras. Pero en 1988 se autoriz6, sin limitaciones, la tenencia de antenas parabé
domésticas.

Un satélite de comunicaciones consta, generalmente, de 24 transponders, es decir, unidades individuales ¢
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permiten la transmision de sefales. La Argentina esta utilizando para sus comunicaciones domésticas, en €
momento, cuatro transponders INTELSAT mas uno que TELEFE alquila a una empresa privada.

Uno de los debates mas importantes relativo a este tema de comunicacién se relaciona con el interrogante
si es necesario contar con un satélite propio de telecomunicaciones. Para ello, es preciso aclarar que la
Argentina no esta en condiciones de fabricarlo y, muchisimo menos, de formar parte del selecto grupo de
paises que pueden ubicarlo en la 6rbita ecuatorial. La Unica posibilidad que tiene pasa por comprarlo a un |
tercero (un sistema satelital dura aproximadamente diez afios y cuesta cerca de doscientos millones de
délares).

Hacia fines de 1991, el gobierno nacional decidi6 llamar a licitacién para que el punto de 6rbita ecuatorial g
le toca a la Argentina sea explotada por el sector privado: ellos deberan poner el satélite, pagar un canon y
luego revender los tansponders a quien lo solicite.

CONCLUSION

Para realizar esta investigacidbn me propuse como objetivo central descifrar los métodos que los medios
masivos de comunicacién en general; y luego de cada uno en particular; utilizan para influir
deliberadamente en el publico comun.

A lo largo de todo el desarrollo conoci maniobras, teorias y métodos que son el resultado de largas
investigaciones tendientes siempre a ejercer un determinado poder sobre el espectador o lector.

Durante mi investigacion me sorprendi hoja tras hoja que leia: algo tan ordinario, tan simple y comun
como lo es para mi mi televisor o mi computadora ejercen un poder muy sutil sobre mi misma que no
permiten que me de cuenta. Pero analizando la situacion, me absorben cada dia mas. Somos victimas de
constantes influencias, testeos, pruebas, y demas con un solo objetivo: el negocio de controlar los deseos
de las personas y obteniendo de algiin modo remuneraciones econémicas. Porque no olvidemos que
todos estos medios masivos de comunicacion son empresas y deben funcionar como tales.

Es decir, nosotros, la sociedad, somos los clientes inconscientes de una megaempresa que subyace y
permanece constante siempre. Porgue la llevamos con nosotros. Porque no nos damos cuenta.

Gracias a la presente investigacion logré formarme e informarme acerca de datos relevantes que, por
una razon u otra, nunca habian llegado a mi. Pero estimo gue lo que mas puedo rescatar acerca de mi
trabajo es la toma de consciencia que me desperté pensar que sobre mi estan actuando infinidad de
factores que no reconozco pero que me modifican. Pero la influencia que me alarma no es tanto la
persuasion por adquirir algin producto, sino las posibilidades que los medios masivos de comunicacién
tienen para orientar mis modos de pensar, mediante mensajes subjetivos que requieren un gran espiritu
critico que aleje las connotaciones particulares y rescate los valores positivos de los mensajes. De este
modo, quienes sepan utilizar los medios de comunicacion seran las personas mas habiles en alertar una
posible modificacion en su forma de pensar o en su estilo de vida. Hoy por hoy estoy prevenida. Hoy
pude entender a los medios y darles la importancia que merecen; ni mas ni menos.

Por todo lo expuesto, puedo concluir que mi objetivo ha sido cumplido: conocer las estrategias de los
trabajadores de los medios masivos de comunicacién para ejercer control y poder sobre el individuo.

Las mismas estan expuestas a lo largo del trabajo.

Por ultimo, la urgencia de controlar esta manipulacion es importante, en el sentido que es imposible

dejar que una influencia externa prevalezca ante los modos de pensar individuales; y son las personas
gue gustan de los contenidos de bajo gusto y de igual nivel social las mas afectadas por estas maniobras.

No veo Util, sin embargo, censurar o prohibir algunos mensajes que puedan considerarse peligrosos.
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Esto seria tapar el problema. En cambio, si se busca la raiz del problema, es decir, la opinién de la
gente, lo que piensa, sus creencias, su educacion; es alli donde se encontrara la solucién. Desarrollando
el espiritu critico en el pensar de la gente que ignora la manipulacion.

El punto no es erradicar el mal, seria una utopia. La clave esta en aprender a controlarlo.

" Livin'la risa loca, diario Clarin, 10/08/99

" La estética del parpadeo, Ricardo Mc Allister

" Gonzéalez Requena

" Los dibujitos que enferman. Revista Noticias, 07/98
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