Primera Parte: El periodismo en la comunicacion de masas. Evolucién

Tema 1. Informacién periodistica y comunicacion publica

Siempre se ha hablado de la triple finalidad que tienen los medios de comunicacién: informar, formar y
entretener. Pero, sin embargo, también deben reflejar lo que ocurre en el mundo asi como, construir la
realidad.

La funcién de los medios de comunicacion, tanto al obtener por si mismos, como al seleccionar informacior
consiste en producir (en primer lugar) un reflejo de la realidad social. Pero se trata de un reflejo selectivo,
operado de acuerdo con unos criterios latentes o explicitos.

El Periodismo en la comunicacién de masas.

Las nuevas tecnologias (imprenta, radio, televisién...) han contribuido a que se consolide la comunicacion c
masas. Este es un tipo de comunicacion que se da entre un emisor y un receptor, pero a nivel masivo (o
multitudinario). Es decir, los receptores se convierten en audiencia, lectores y espectadores. Es por ello, po
gue nos estamos refiriendo a un grupo bastante amplio.

Los medios de comunicacion de masas, pueden convertir sus informaciones en opinién publica. La gente
acude a estos medios para saber qué es lo que ocurre en el territorio nacional e internacional, generando ¢
y opinion.

Evolucién de los medios de comunicacion y su desarrollo histérico.

Desde el principio de los tiempos hasta hoy, han existido muchos medios de comunicacion.

Se han utilizado distintos elementos, tales como: la escritura, tradicion oral, el telégrafo, papel, musica,
palomas mensajeras, etc.

Pueden distinguirse cuatro etapas:
Nemotécnica: Basada en la memoria y en la comunicacion oral

Pictérica: Han dejado legados pictéricos, por lo que sabemos si eran nédmadas, si cultivaban, cémo cazabal
cémo vestian... Ej: Las Cuevas de Altamira.

Ideografica: Es mucho mas elaborado. Son los llamados Jeroglificos en Egipto donde, un dibujo representa
una idea.

Fonética: Se comienza a hablar y escribir.
La Imprenta

Se cre6 en el siglo XVI. Es un periodo revolucionario, de nueva tecnologia que facilita la difusion y rapidez
de creacion de los escritos.

Supuso en gran acceso Yy, genera una corriente de opinidn cientifica, literaria y de ideas, que antes no exist

Periodismo internacional. El periodismo en Estados Unidos



Las agencias de noticias internacionales, se crearon a partir de la segunda mitad del siglo XIX.
En un principio, fueron 3 los paises en generar las agencias, creando una red de difusion de noticias.
Esas 3 agencias fueron:
* REUTER (Gran Bretafia): Se ocup6 de todos los paises del Imperio Britanico y Estados Unidos.
* HAVAS (Francia): Cubria todo el imperio francés y, sus colonias de Africa.
» WOLF (Alemania): Se ocup6 del resto de los paises europeos.
De las agencias que existen en la actualidad, las mas importantes son:

» ASSOCIATED PRESS (AP): Es la que mas informacion distribuye (teletipos de noticias elaboradas)
Cuenta con mas de 4500 medios de comunicacion suscritos.

* UNITED PRESS INTERNATIONAL (UPI): Ocupa el segundo puesto en lo referente a niimero de
distribucién por palabras. Distribuye en 7 idiomas.

* FRANCE PRESS (FP/UFP)
* REUTER

Las agencias no sélo crean noticias sino que, también, imponen el concepto de noticia, asi como la vision €
interpretacion de los hechos.

Cadenas de televisidn norteamericanas

* NBC: Empez6 a funcionar en los Estados Unidos en el afio 1950. Fue a partir de es afio, cuando
comenz6 a colaborar con otras televisiones mediante asistencia técnica.

En los '60 ya habia invertido en: Australia, Arabia Saudi, Perq, Portugal, Yugoslavia, México, Egipto,
Argentina, Japon e ltalia.

En 1970 adquirid los derechos de distribucion.

» ABC: En 1960 asesora técnicamente y, ademas, vende derechos de distribucion en paises como;
Ecuador, Costa Rica, Guatemala, Honduras, El Salvador, Nicaragua, Siria, Libano y Jordania.

En 1970 empieza a vender sus propios programas de television en mas de 90 paises. Ademas, crea su pro
productora de televisién en paises como: Venezuela y Brasil.

* CBS: En los '50 toma acuerdos de co—produccion con televisiones o productoras de otros paises
como: México, Puerto Rico, Argentina, Per y Uruguay.

En la década siguiente, ademas de asesorar técnicamente, comienza a vender sus derechos de distribucio
Canada, Venezuela, Suecia y Dinamarca.

En la actualidad, cuenta con su propia productora de cine.

El Periodismo en Espafia



Las caracteristicas del mismo son:
« Uniformidad de modelos empresariales.
» Estandarizacion de contenidos. Tiende a tener las mismas referencias como elementos noticiables.
» Son grupos de comunicacion empresariales. So6lo buscan el rendimiento econémico.
 La publicidad es la principal fuente de ingresos.
» Muchos son multinacionales. Grandes compaiiias que forman parte de otra serie de grupos.
En Europa, los grandes grupos de comunicacién son:
* Fivinest
 Beretelsmann
* HACHETTE

Las estructuras de los medios de comunicacion espafioles, vienen representados por distintos medios de
comunicacion y de poder. Son los que estan detras de los medios de informacioén.

A partir de 1950, aparecen los siguientes medios de comunicacién: RTVE, RNE, NO-DO, COPE, SER,
Prensa del Movimiento... En general, todos elles estaban controlados y censurados por el Gobierno.

Grupos actuales

 Telefonica: Esta empresa tiene mas actividades que la simple telefonia. Cuenta con una productora
(Producciones Multimediaticas) que, a su vez, controla otras productoras de cine.

Ha formado una especie de alianza con Pearson, lo que le ha beneficiado para entrar en el grupo Recoleto:
Algunos de los medios pertenecientes a este Ultimo son: Marca y La Gaceta Universitaria.

La compaiiia Telefonica también forma parte de otros grupos de telefonia internacionales, como:
WORLDCOM-MCI. Ademas, es uno de los mayores accionistas de Via Digital, poseyendo el 35% del total.
También posee acciones en Antena 3 y en Canal Satélite Digital.

Retevision pertenece a esta empresa, en la que el BBVA y La Caixa participan activamente.

* RTVE: Se cre6 en torno a los afios '20 como RNE vy, a finales de los '50 comienzan las primeras
emisiones de TVE.

En 1989, el monopolio pierde poder, pues el Estado concede las primeras licencias de emision a las caden
privadas, lo que origina competencia.

En 1967 cred su propia escuela de radio—difusion y television. En el '75 se cred el Instituto Oficial de Radio
Television. También cuentan con emisoras de radio com: Radio 5 Todo noticias y, Radio Exterior de Espafi

* PRISA: Es el mayor grupo de comunicacién privado existente en nuestro pais. Es una empresa de
estudios de mercado y sondeos, importante para conocer necesidades y opiniones.

Es propietario de muchas editoriales: Grupo Timon, Alfaguara, Santillana, Taurus... y, ademas, posee la
cadena de Librerias Crisol.

La mayoria de los editoriales de los periddicos estan escritos por trabajadores pertenecientes al Grupo Pris

Cuentan con acciones en la Cadena Ser (85%), Antena 3, Sinforadio, Canal+, Cadena 40, Canal Satélite



Digital, Cadena Dial, M—80 Radio, Radio Olé, etc... y expansiones del grupo Telefénica
» Grupo ZETA: Cuenta con numerosas acciones en Antena 3y en Intervil
» Grupo CORREO: Empez6 a principios del s. XX con dos diarios vascos: El Correo y El Pueblo
Vasco"

Tiene acciones en: Sur, El Correo, Hoy, La Verdad, El Mundo Deportivo, COPE, BOCA... y es uno de los
accionistas mas importantes de Tele 5.

» Grupo RECOLETOS : Creado en los inicios de los '90, cuenta con Marca y Expansion.

« GODO: Estan vinculados a él: La Vanguardia y El Mundo Deportivo, siendo éste, el principal
accionista.

Tema 2._Marco Juridico: libertad de prensa y derecho a la informacién.
El derecho a la informacion.

Es un derecho humano fundamental que, sirve de apoyo a otras series de libertades reconocidas en la Cari
las Naciones Unidas.

Deriva en dos tipos de derechos:

» El derecho a la informacién: El del periodista a acceder a las fuentes para obtener la noticia. Que
exista pluralidad y pueda investigar, a la vez que difundir aquello a lo que accede.

« El derecho de la informacion: El del ciudadano al acceso de la informacion.
¢, Qué caracteristicas debe tener un periodista?
En su papel como intermediario dentro del proceso informativo, debe contar con las siguientes cualidades:
« ldoneidad: ser una persona concisa, inquietada por obtener conocimientos nuevos. Debe gustarle
narrar, elaborar un documento y, tener facilidad de expresion.
« Cualificacion: tener una formacion adecuada, la cual puede ser:
» General: necesaria para poder contextualizar (por ejemplo, saber Historia)
 Especifica: Sumando el ejercicio de la profesién. Mas centrada o vinculada a un tema especifico.
El profesional de la informacion esta encargado de investigar, hallar y encontrar informacién existente dentt
de nuestro entorno. Debera elaborarla bajo unos criterios (objetividad y veracidad), para devolverla al public
en forma de noticia.
Evolucién en Espafia. Censura y autocontrol

Dictadura de Primo De Rivera (1923-1931)

Supuso la suspension de muchas libertades publicas (consideradas fundamentales), entre las que se encu
la libertad de expresion.

La pérdida de esta libertad se tradujo en un Real Decreto, donde se suprimieron muchas cosas, primerame
la Constitucién de 1886 (de caracter progresista). Esta censura se extiende a la prensa, obligando a los me



de comunicacion, a insertar las notas oficiales que la Administracion estimase oportunas.

La Il Republica (1931-1939)

Periodo breve y muy rico, en el que se retoman las libertades. Supuso un viraje positivo en lo referido a la
materia de regulaciéon de la prensa y de la libertad de expresion.

La Constitucion de 1931 reconoce, en el articulo 34, que toda persona tiene derecho a emitir libremente su:
ideas y opiniones, valiéndose de la manera de difusion, sin sujetarse a censura previa.

Guerra Civil y Franquismo

Se produce un cambio hacia una Ley de Guerra, en donde la prensa debe servir al Estado. Era muy restrict
desde el primer articulo hasta el ultimo, en el que decia que, le corresponde al Estado la organizacion,
vigilancia y el control de la Institucion Nacional de la Prensa Periddica.

Durante la Dictadura

En 1966 aparece la Ley de Prensa e Imprenta. En ella se asentaban 3 tipos de libertades que, intentaban
responder a las necesidades periodisticas de ese momento, que eran:

« Libertad de expresion.
« Libertad de designacién del director de una publicacion

« Libertad de creacién de empresas periodisticas. Antes, algunas eran estatales y, también, estaban
controladas.

Se abolié completamente la censura previa.

En 1967 se elabord un Estatuto de la profesién periodistica que, englobaba los derechos del periodista a
expresar su opinidn, ética profesional, una colegiacion...

Periodo Democratico
Con la Constitucién de 1978 y su articulo 20, se reconoce el derecho a la libertad de expresion.
La profesion periodistica. La independencia profesional y la empresarial.

Esta se ve afectada por el marco juridico anteriormente mencionado. Lo cual se ve plasmado de la siguient
manera:

« Se reconoce a la independencia profesional y la empresarial. Debe ser independiente en cuanto a Ic
gue es su funcién objetiva de informar. Las dos figuras que se responsabilizan de ello son: el directc
y el empresario.

El director: Es el jefe natural de la redacciéon y de lo que se publica. A su vez, es un puente entre el
empresario y los profesionales que trabajan en la redaccion.

Debe velar por una mejora de la comunicacién, orientar y determinar qué contenidos seran publicados. Es |
figura obligatoria, asi como representante legal ante las autoridades y tribunales de esta competencia.



El empresario: Es el que pone el dinero y, el encargado del rendimiento econémico. Ello le hace decidir sok
los contenidos, la especializacién y el tratamiento.

Clausula de conciencia

Es un amparo legal por parte del profesional de la comunicaciéon. Un amparo para rechazar cualquier presic
condicionamiento que tienda a alterar la exactitud de la informacién, una imparcialidad de la opinién.

Esta clausula ofrece proteccién al informador cuando, por motivos de conciencia, tenga que restringir su
contrato y, en casos de despido improcedente con una empresa informativa.

El secreto profesional
Pretende proteger el trabajo de los periodistas en su funcion de investigar y difundir los datos obtenidos.
La finalidad basica del secreto profesional es, la de proteger a la fuente que proporciona la informacion.

Segun qué momento o situacion., es preferible no desvelar la identidad de la fuente, por ello, el secreto
profesional se engloba dentro de dos vertientes, que son:

» El deber y el derecho, de todo profesional, de acallar una fuente. Es una medida de proteccion y, al
mismo tiempo, la garantia del anonimato.

Permite el poder ocultar la identidad de tu fuente, en casos en que sea perjudicial desvelarla aunque, lo nor
es decirlo. De este modo, puede facilitar informacién que, de otra manera seria imposible, pero esto le puet
conllevar consecuencias negativas al informador (en los tribunales) y sacar a la luz informaciones falsas.

Pros:

» Es un deber ético y moral del informador.

» Se esta protegiendo a esa fuente que, continuara proporcionando informacion.

» Se ofrece una informacién a la que, sin garantia de este secreto, no se podria acceder y, mucho menos,
hacerla publica.

« El servicio publico que ofrece el informador a la sociedad, puesto que emite informacion de interés a travi
de esa clausula.

Contras:

» Son los jueces los que deciden qué es lo que prevalece en cada momento.

« El principal objetivo de un informador es informar a su publico, por lo que no tiene sentido el guardarse ui
informacion.

El compromiso social de la responsabilidad informativa.

Toda persona tiene derecho a la libertad de expresion, opinién y a recibir ideas e informaciones no

manipuladas. Los profesionales de los medios de comunicaciéon también cargan con esta responsabilidad p

la libertad de informacién queda garantizada cuando luchen por conseguirla que se respeten las libertades

publicas en aquellos sitios en los que no se hace.

Ademas, no debe existir ningun tipo de censura.

A un informador se le exigen 3 cosas, que son:



» Responsabilidad civil: debe compensar un dafio causado a una persona, ofrecer algun tipo de
indemnizacion.

» Responsabilidad penal: aquellas que estén explicitamente registradas en el cédigo penal.

» Responsabilidad administrativa: esta responsabilidad se le pide al informador, cuando comete una
infraccion contra la legalidad.

La injuria y la calumnia son delitos que atentan contra el honor y la propiedad de los derechos de autor.

La Injuria: es toda expresion de ofensa, un insulto grave. Una accién ejecutada en deshonra, descrédito o
menosprecio de una persona. No se tiene en cuenta si es verdad o no lo que se cuenta, sino el tono con el
se dicen las cosas.

La calumnia: acusacion falsa. Imputacion falsa de un delito de los que dan lugar a procedimiento de oficio.

El ejercicio de la profesiéon periodistica (0 comunicativa) en la sociedad en que vivimos, ocupa un papel
fundamental como mediadora entre los hechos y la sociedad. .esta actividad informativa debe velar por el
derecho universal que tienen los sujetos a una informacién veraz, completa y objetiva. Para ello, se han cre
6rganos de autocontrol, que hacen cumplir lo anteriormente citado. dichos 6rganos, son:

« las asociaciones de la prensa
« los colegios profesionales

* las asociaciones de editores
» cAdigos de ética personal.

Estos, actian como garantizadores de la universalidad del derecho de la informacion. Son un medio de
defensa del publico ante los posibles abusos que puede haber a la informacion. Ademas, ayudan a dignific:
profesion periodistica.

Tema 3: Los generadores de informacion .

Empresas e instituciones. Gabinetes de comunicacién

Un gabinete de prensa es un departamento en el que las empresas se dedican a vender imagen. Al hablar
vender imagen nos estamos refiriendo a vender una empresa. Hay que crear una imagen, hay que dar una
publicidad y, asi, crear una reputacion publica que sera, de alguna manera, la carta de presentacion, tanto |
producto como de la misma empresa.

Con los gabinetes de prensa hablamos de diferentes tipos de comunicacion:

1°) comunicacién en la que la empresa se especializa (el producto)

29 aquella comunicacién con la que se pretende sacar un rendimiento econémico y social. (ser estratégico
un determinado sector, publico o0 mercado)

Para promocionar una empresa (o producto comercial de la misma) hay que hablar de diferentes lineas
estratégicas.

* publicidad
» marketing (relaciones con los medios de comunicacion, para dar difusion.
« Definir la linea politica que quiere la empresa (precio, destinatarios...)

Cualquier institucién (o persona) de relevancia en la sociedad, deberia tener su gabinete de prensa, encarg



de servir de puente informativo entre el emisor y los medios.

Las funciones del gabinete de prensa podrian ser (segun la empresa): organizar actos, servir de portavoz a
los medios o, supervisar las politicas comunicativas.

De alguna manera, existirian 4 grandes bloques:

— areas relacionadas con la organizacién y direccion

— departamento de corporacién comunicativa y marketing (hacen anagramas y carpetas)
— comunicacion externa e interna

— imagen corporativa y comunicaciéon

¢,Cual es la diferencia entre publicidad e informacion?

Publicidad = es el emisor quien entrega un mensaje en un formato definido y, remunera su publicaciéon en |;
fecha y lugar elegido.

Informacion = Es un mensaje gratuito. El soporte de difusién a los medios de comunicacién que la recibe,
tiene derecho a decidir si quiere transmitirla o no. Se decirle publicar puede, incluso, modificarla, retocarla,
tomar datos muy concretos e, incluso, opinar sobre ella.

Comunicacién Interna

El principal objetivo es conseguir que todos los miembros de una empresa, institucion, etc..., se integren en
una misma filosofia global o, crear una identidad de grupo. Su éxito depende de la capacidad de motivar a |
personas y, de incorporar mucha creatividad y compromiso en el trabajo que se esta realizando.

Las personas que trabajen en este ambito, tienen que generar contactos e intercambios de informacién. Es
intercambios deben ser tanto, verticales como horizontales.

Verticales: Consiste en mantener informados a toda la gente de la empresa, de esta manera, se consigue ti
una compenetracion entre todas las capas, para dar un sentido de unidad a la empresa. (Comunicacion ver
tanto en sentido ascendente, como descendente)

Horizontales: Es la comunicacién entre iguales, es decir, con los distintos directores de departamento que ¢
encuentran en tu mismo nivel.

Es aqui donde se organizan juntas, asambleas, congresos, revistas internas y comunicados.

Comunicacion Externa

Enmarcamos dentro de la comunicacion externa, no sélo a las relaciones profesionales directas que el gab
de comunicacion pueda mantener con los medios de difusion (relaciones informativas, campafias de
publicidad, etc) sino, también, a todas aquellas iniciativas tendentes a estrechar los vinculos de la organiza

con el conjunto de la sociedad (reuniones con lideres de opinidn, campafias de las puertas abiertas, etc...)

Dentro del area de comunicacion externa, hay que diferenciar claramente tres apartados, cada uno de ellos
funciones especificas bien concretas:



* Relaciones Informativas
Con los medios de comunicacién encargados de convocar ruedas de prensa y comunicados que, de algun:
manera, vinculan (o dirigen) hacia las paginas de informacién y opinion de los diarios; las mismas ideas que
se vierten a través de las campafias de publicidad.

Es imprescindible que este cargo sea ocupado por un periodista con acreditada experiencia profesional o, ¢
su defecto, alguien que conozca al detalle el funcionamiento de los media.

Convertir a su organizacién a fuente legitimada de informacién, debe ser el objetivo prioritario a conseguir
por el responsable e relaciones informativas en su quehacer diario.

» Marketing & Publicidad
El de las campafas publicitarias de concienciacién de la opinién publica sobre el producto.

Estos dos conceptos, aparecen frecuentemente unidos y, se refieren de forma genérica al conjunto de técn
y métodos destinados al desarrollo y promocion de determinados productos, marcas, ideas o servicios.

El desarrollo del marketing requiere de una direccion basada en la planificacion de objetivos, politicas,
productos y los mercados de la empresa, tanto a medio como a largo plazo.

La publicidad es una técnica de comunicacion basada fundamentalmente en la persuasiéon y que pretende
influir sobre la poblacién concentrando su atencién sobre una determinada idea, producto, servicio o
institucion.

* Relaciones con la sociedad.
Hacen jornadas de puertas abiertas para dar una difusion a otro ambito.

Hacen encuentros sectoriales, visitas concentradas...

Los gabinetes de comunicacion deben estar muy atentos a todo el flujo de informacién en su empresa, tant
interna como externa (aunque esta Ultima tiene mayor importancia)

Comunicacién y marketing
Tenemos que pensar qué, como, dénde y cuando se debe decir, ademas de cuanto hay que invertir.

A la hora de elaborar publicidad para cualquier medio, se debe tener en cuenta una serie de
estrategias:

« Hacer un estudio de mercado: Conocer las franjas horarias, el potencial consumidor del
producto, su edad, nivel de estudios, su perfil...

» Conocer la competencia del producto (si la tiene) y las necesidades de esa poblacion.

» Conocer todas las estrategias y marketing para vender.

En las campafias de publicidad se contrata a un proveedor externo; una agencia de publicidad que
realizara la campafia publicitaria guiada por el departamento de comunicacién, quien se encargara de
decir como sera la campafa.

Las agencias de publicidad son las intermediarias entre el empresario y el publico.



En Espafia destacan las agencias publicitarias:
—-Tapsa

* McCann Erickson

« Water Thotpson

» La Banda de Agustin Medina

El sector anunciante mayoritario en nuestro pais es el automovilistico; en el sector comercio, destaca El
Corte Inglés y, en la alimentacién, Coca—Cola, Pascual y Nestlé.

La publicidad va acomparfiada de otras estrategias de comunicacién (ruedas de prensa, entrevistas...)
Las relaciones informativas

Uno de los puntos mas importantes de los gabinetes de prensa es, mantener relaciones con los medios de
comunicacion.

Su labor, se puede resumir diciendo que, las relaciones informativas son actuaciones encomendadas a
seleccionar material propio, para suministrarlo a los medios de comunicacién y, al mismo tiempo,
responder a las peticiones que pueda tener de informacion, (tanto internas como externas)

Funciones

Ofrecer, permanentemente, informacién a los medios. Estar en contacto con ellos, para actualizar
contenidos si se produce algun cambio, etc...

Hacer un dossier de prensa. Realizar un seguimiento en la prensa, de todos aquellos acontecimientos
gue se ha dado difusién de su empresa, que se ha dado en los medios de comunicacién, relacionados con
la empresa.

Preparar actos informativos (ruedas de prensa, entrevistas concertadas...)

Mailing (comunicacién masiva, con cartas informativas, sobre lo que se esta haciendo)

Las relaciones con la sociedad

La principal ,funcién del periodista que trabaja en un gabinete de prensa es organizar y difundir todas
las actividades, resultados, propdsitos y problemas de una empresa que se produzcan o generen en la
misma. Debe facilitar la informacion a los medios de comunicacién. Todas las informaciones que se

elaboren deben responder a una serie de criterio (las 5W)

Los medios de comunicacién a los que van destinadas las informaciones son especificos, especializados
y, a veces, son generales.

Principales cauces para suministrar la informacion

» Convocatoria: Elegir los medios a los que se le suministrara informacion

» Nota de prensa: Informar a los medios de qué estamos haciendo. La forma de redactar esta
noticia, debe ser en piramide invertida.

» Rueda de prensa: En ella se hard una exposicién sobre el tema.

 Declaraciones: Preguntas de los periodistas.

10



 Dossier: Es un libro que se elabora para saber qué han publicado los diferentes medios sobre tu
empresa.

Si algin medio quiere concertar una entrevista con algin personaje, debe pedir cita al gabinete de
comunicacion correspondiente.

La Organizacion de eventos

La finalidad es favorecer la posicion de la entidad dentro del contexto interior o exterior (referente a la
comunicacion)

Segunda Parte: La actividad del Periodismo.
Andlisis del mensaje

Tema 4._El Valor de la noticia

El valor (o valoracién) de la noticia.

Segun Martinez Albertos: la noticia es la esencia del Periodismo. Un hecho, anteriormente desconocido, qu
se comunica a grandes masas después de ser elaborada.

Las noticias relinen las siguientes caracteristicas:

« Son un producto perecedero
* De interés publico
* Y de actualidad

Por su parte, Manuel Piedraita establece otra serie de elementos:

» Debe ser préxima

e Importante

» Con un cierto grado de polémica

« Emocionante

* Que tenga repercusion

» Un hecho extrafio, insdlito e inusual

Para Alex Grijelmo: la informacién es todo aquel texto periodistico que transmite datos y hechos concretos,
de interés para el publico al que se dirigen.

La informacién, en sentido estricto, no incluye opiniones , ya sean personales (del propio periodista) o juicic
de valor. La noticia no es opinion.

Dentro de lo que denominamos Informacién, encontramos:
« Entrevista objetiva o de declaraciones.
* Noticias
* Reportaje informativo
» Documentacion

El tema de la objetividad, en el periodismo es algo muy importante, en la medida en que el profesional de le
informacién, debe otorgar un tratamiento objetivo a la noticia.
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Caracteristicas de la noticia y el periodista como intérprete de la actualidad.
La noticia, en estado puro, viene siempre dada por un acontecimiento que sea:
e Sorprendente
» Estremecedor
 Paraddjico
* Reciente
El lenguaje que debe utilizar requiere:
- Concision
- Claridad

- Una construccion que capte la atencién del publico.

El medio que mas se centra en la elaboracién de las noticias son las agencias. Son muy estrictas y nunca
mezclan la informacién con la opinién.

Las agencias mandan teletipos (las noticias de Ultima hora) redactadas en un parrafo muy breve y, en form
pirdmide invertida.

Tipologia de los acontecimientos periodisticos. Los hechos, el tema y el contexto.
Una noticia se compone por los siguientes elementos:

— Titular

- Entradilla (Lead)

— Cuerpo

El Titular: Debe ser objetivo, claro, conciso, explicativo, breve y con la
estructuracion oracional de sujeto, verbo y predicado

En caso de necesitar un breve parrafo de apoyo, se pueden poner subtitulos.

La Entradilla: es el parrafo introductorio que sigue al titular. Debe ser lo suficientemente atractivo para capt:
el interés del lector.

Debe escribir un hecho, de manera escueta y concisa. Es una parte muy importante de la noticia y, debe
responder alas 5 W.

El Cuerpo: Va intimamente ligado a la piramide invertida. Los detalles circunstanciales del acontecimiento
van surgiendo en parrafos individualizados y, por orden decreciente a su importancia.

En el cuerpo deben aparecer los siguientes elementos contextuales:

* Antecedentes
» Imagenes, graficos y mapas
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» Datos de interés sobre algun personaje importante.
» Hechos anélogos. (comparacién con otros casos parecidos)

A la hora de redactar, los estilos necesarios son: palabras llanas, simple y sencillas, de estilo directo, en for
activa (evitando la pasiva), frases cortas, sin usar tecnicismos, ni caer en la vulgaridad. Redactar de forma
interesante y con dinamismo. No inventar la noticia.

La seleccién de las noticias. Seleccién, valoracion y jerarquizacién de las noticias.

Los redactores son los encargados de valorar las noticias y perfilar el tono que hay que darles.

Los directores de los medios de comunicacion (asi como los redactores — jefe) son los encargados de
jerarquizar y establecer prioridades de las distintas secciones que haya en ese medio.

Las noticias, en primer lugar, se seleccionan y, posteriormente, se hace un ranking de jerarquizacion.
Tema 5. Las Fuentes

Los profesionales de la informacién, ademas de describir un hecho, deben investigar, profundizar, interpret
y describir los acontecimientos, es por eso, por lo que deben controlar, muy bien, las fuentes.

Existen diferentes tipos de fuentes de noticias:
» Fuentes generales: agencias de noticias, gabinetes, ministerios, grupos politicos.
« Fuentes particulares: recursos personales, amigos, recursos propios y particulares del periodista.
(contactos)
Las agencias de noticias, gabinetes y portavoces.
Las agencias de noticias son las encargadas de cubrir todo tipo de informacién. En la mayoria de los casos
son las pioneras en ofrecer informacion. La inmediatez y rapidez de difusién son unos de sus puntos clave;

por lo que se convierten en un marco de referencia para el resto de los medios de comunicacion.

Los gabinetes son la fuente fundamental de noticias. En el caso de los gabinetes de prensa, son ellos quier
generan noticias.

Los portavoces son personas que representan a una empresa. Suelen estar implicados con fuentes oficiale
Hay diversos tipos de fuentes a las que acudir: policia, bomberos, hospitales, testigos presenciales, las par
implicadas, gabinetes de comunicacién, ruedas de prensa, expertos, ONGs, organismos del Estado, entida
financieras, bases de datos...

Testigos y confidente. Fuentes oficiales y oficiosas.

Son dos las formas posibles de obtener informacién: siendo testigo y/o acudir a 22 o0 32 personas, que nos
ayuden a acceder a esos hechos. En cualquiera de los dos casos, los espectadores tienen derecho a sabel
guiénes han sido las fuentes, por lo que el periodista siempre debe citarlas, ya sea dando nombres y apellic
0 usando términos generales (fuentes parlamentarias, gubernamentales...)

Cuando existan varios implicados, se debe contrastar las opiniones de los intervinientes.

Segun David Randall: hay 2 tipos de fuentes de las que se debe desconfiar: las que transmiten rumores y
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habladurias y, de las que contactan con los medios de comunicacion sin que nadie se lo haya solicitado.
Seguln sea su trascendencia, las fuentes de clasifican en:
» Fuente de difusién publica: Cuando la declaracion del informante puede usarse en su totalidad. En
este caso hay que citar la fuente.
» Fuente de difusién restringida: Cuando alguna parte de la declaracién no puede publicarse y, aunqu
se sepa, hay que silenciarla.
» Fuente de difusiéon de referencia: De aqui no sacamos la noticia, pero nos sirve para completar. Nos
referimos a los graficos, piramides de datos, biografias...
La filtracion e investigacion. Las garantias y la identidad.

El rigor de datos e informaciones de una fuente son fundamentales para la propia credibilidad del informadc
asi como del medio de comunicacién al que representa.

Jamas hay que publicar un anénimo sin saber si es verdad lo que nos esta contando; hay que contrastar.
Los rumores no son noticia.
El secreto profesional.

Un periodista puede negarse a revelar una fuente delante de un juez, pero hay que tener en cuenta el pais
tema que se esta tratando, porque algunas personas han sido encarceladas por eso.

El Consejo de Europa, formulé el secreto profesional en 1974. Asi, el periodista tiene derecho a negarse a

revelar la identidad del autor de la informacion, tanto a su empresa, como a las autoridades publicas y
judiciales.

3% Parte. El Tratamiento de la Informacién. Estilos y Formas de los mensajes periodisticos.
Tema 6._La Expresion y Redaccidn Periodistica.
La capacidad de comunicar

Siempre que nos referimos a la redaccion periodistica como forma de expresion, nos estamos centrando er
propia capacidad de comunicar que poseen las personas.

Los medios de comunicacion de masas (donde se encuentran implicados diferentes medios que llegan a
grandes publicos, mediante diversas tecnologias, segun sean televisiones, radios o prensa) coinciden en vz
puntos:

« Informar, formar, distraer y entretener.
* Servicio publico.

» Se dirigen a grande publicos.
 Plblico heterogéneo

» A un grupo geograficamente disperso.

El lenguaje periodistico que se emplea debe servir para expresar muchas cosas de forma sencilla. Esto es
importante, pero no lo es menos escribir con gancho, seduciendo al lector.

La comunicacién periodistica necesita de un lenguaje claro, conciso, preciso y de facil comprension.
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Libros de estilo

Estos manuales recogen normas generales relacionadas con la forma de redactar dentro de un medio de
comunicacion. Ademas, estos manuales (generalmente de prensa escrita) tratan distintas formas de
acentuacion, aunque, sin profundizar demasiado en la puntuacion, ortografia, etc... Lo que hacen es abords
otros temas que son muy importantes a la hora de redactar y que, incluso, llegan a ser muy particulares del
propio medio de comunicacion.

La presentacién de las noticias.

La noticia es la esencia del periodismo. Da cuenta de un hecho actual y tiene mucha repercusién a nivel
social.

Elaborar una noticia no es hacer un resumen de una informacién. El profesional de la informacion debe hac
su trabajo contrastando la informacion, aportando declaraciones, diferentes fuentes...

Existe una serie de elementos que determinan si un hecho es noticia o0 no:
. Actualidad . Proximidad

. Conflicto . Suspense

. Consecuencia . Trascendencia

. Curiosidad . Prominencia

. Emocién

La Redaccién

Titulares:

Son una parte fundamental y muy importante de la noticia. Ofrece la informacion esencial de lo que vamos
leer.

El titular debe cumplir unas reglas:
« estar redactado de forma clara, concisa y atractiva.
« Atraer la atencién (del lector o espectador) sobre la informacion que estemos dando; por lo que tien

que ser objetivo, importante y breve.

A la hora de redactar, daremos la maxima informacién con el minimo nimero de palabras y, respetando la
sintaxis y la gramatica.

Hay que ser cuidadosos con los titulares destacados y los que aparecen en la portada; por ello, requieren
mucho tiempo para pensarlos.

Las normas para elaborar titulares son:
« Han de ser cortos, breves y directos.

» Puede omitirse un verbo cuando falta espacio, pero que sea deducible, por el contexto, cuéal es la
palabra que falta.
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Ejemplo: Paro de jardineros en su fase terminal
(El paro de jardineros esta en su fase terminal)
Detenido por cuarta vez (Ha sido detenido por cuarta vez)

» No se aconseja la utilizacion de signos de puntuacion, sélo las comillas cuando se usan las
declaraciones.

Lead (Entradilla):

Parte importante y fundamental de la noticia. Debe responder a lo mas importante de la informacion (las 5 \
Segun Alex Grijelmo, existen distintos tipos de leads:

» De Agencias de Noticias: Donde la informacién es mucho mas fria y escueta que en otros medios.

« Literaria:. Con detalles e, incluso, con ciertos elementos literarios.

* De frases cortas:

« Institucionales: Procedentes de fuentes oficiales (Gabinetes de Prensa).

Las entradillas son muy formales, con poco gancho. Se limitan a contar algo de forma simple.

Sumarios y Ladillos:

Antetitulo, titulo, subtitulo y sumarios sus unidades sintacticamente diferentes y visualmente distintas.

El subtitulo tiene una funcién similar a la del antetitulo (amplia el contenido del titular y ofrece una breve
explicacién del mismo)

Los sumarios (que suelen aparecer en grandes reportajes, entrevistas, opinién...) explican ideas que estan
dentro de la informacidon que estamos tratando y que, normalmente, no han aparecido en el antetitulo, titulo
subtitulo. Suelen ser las frases mas destacadas.

La finalidad de estos cuatro elementos es, principalmente, mostrar al lector las ideas fundamentales de una
informacioén, de forma visual, facil de leer y distinguir.

El ladillo ofrece una informacién indicativa del contenido de los parrafos, sobre todo, de los que vienen a
continuacioén. Suele cortar bloques de texto demasiado extensos y, aligera el texto de manera tipografica.

Texto o Cuerpo. Analisis de la estructura.

El cuerpo es lo que sigue al lead. Es ahi donde hay que redactar mas y, la informacion que se ofrece, debe
estar estructurada en parrafos.

Segun Alex Grijelmo: cuando el texto se extiende mas de cuatro o cinco parrafos, conviene mantener el
interés del lector, espaciando los datos adecuadamente, para que no decaiga el interés

El periodismo gréfico y los pies de foto.

El periodismo gréfico esta relacionado con todos los aspectos de la imagen que, pueden incluirse en los te»
periodisticos.
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Con este tipo de periodismo se aporta mucha informacién perteneciente al mundo visual y, facilita el entenc
mas rapida, sencilla y contextualizadamente, una informacion.

Conviene que, cada una de las imagenes, tablas y graficos, lleven un pie de foto, que, mediante un coment
nos explique de qué va.

Las fotos y los graficos pueden manipular, pero no se debe hacer.

Tema 7._Géneros y formas de la expresién escrita.

Los géneros periodisticos se diferencian entre si, dependiendo del grado de presencia del informador en el
texto.

Asi tenemos que:

Grado + Objetividad = Noticia (Informacién)
Grado + Subjetividad = Opinién

El periodismo informativo.

La informacion:

Los 4 géneros periodisticos que pertenecen a este estilo son: la noticia, el reportaje, la entrevista y la
documentacion.

- La noticia: Representa el grado maximo de objetividad en la redaccién y tratamiento del texto.

- La entrevista: es el resultado de una conversacion formal con una persona a la que nos dirigimos para
gue nos dé su opinién, o respuesta a nuestras preguntas. Se trata de uno de los géneros periodisticos
mas Utiles para extraer ideas, declaraciones y respuestas.

Algunos de los requisitos que debe tener el entrevistador son:

Mantener el protocolo

Ser respetuoso

Tener preparado el tema de la entrevista

Cual es el objetivo de la entrevista

Conocer al entrevistado para orientarte

Estar documentado sobre la persona a entrevistar.

Hay que dejar a un lado la timidez y entablar un didlogo con la persona entrevistada. Aunque este individuc
cuente cosas que no tengan interés, el periodista debe fingir que le interesa.

Existen distintos tipos de entrevistas:

— De declaraciones
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- Corta o del dia

— Largas

— Retrato

— De testimonios

— Intimistas (o de profundidad)

El reportaje informativo se caracteriza por ser un relato extenso y documentado sobre una noticia conocida
El reportaje se caracteriza por:

- Requiere y ofrece, mucha documentacion

— Debe estar contado con rigor, objetividad y, por expertos que analicen los hechos
— Ha de ser coherente y, tener los parrafos hilados.

— Utilizar la técnica narrativa de la novela.

La interpretacion

La crénica es un género hibrido que entremezcla informacion y opinion, pero que destaca el elemento
noticioso. Sin embargo, se diferencia de la noticia, en que incluye una visién personal del autor.

Las cronicas requieren de una técnica especial, por lo que no cualquier periodista la puede redactar. Estan
reservadas a expertos de la materia a tratar.

Los elementos que la hacen atractiva son:

* Laironia

» Las comparaciones

» Contar anécdotas

» Mantener un dialogo con el lector
 Adjetivos valorativos y sobrios.

Se establecen 2 clasificaciones:

* CroOnicas que cubren un lugar
* CroOnicas que cubren un tema.

El reportaje interpretativo coincide, en muchos aspectos, con el informativo. Es un relato extenso y
documentado sobre un hecho conocido (o noticioso). La diferencia se encuentra en la inclusién de element
interpretativos (0 subjetivos) y no de opinion.

Debe ser riguroso y contar con expertos en la materia de la que se trate. (Ellos seran nuestras fuentes de
informacion)

El punto de partida para su elaboracion es el juicio de valor. En el comienzo deben aparecer los elementos
mas atractivos (no los mas importantes. Es para captar audiencia).
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Hay una gran variedad de estilos para un reportaje: de investigacion, documentales, musicales, politicos,
histéricos, de servicio, divulgatorio, religiosos, cientificos...

El periodismo de opinién

Editorial, articulo de opinién y critica coinciden en subjetividad. Este tipo de periodismo es mas claro en
cuanto a ideas, el que escribe es protagonista, muy influyente y mantiene un trato mas directo, mediante el
lenguaje coloquial. Ademas, van firmados.

En el periodismo de opinién, los profesionales de la informacién tratan ideas y opiniones y deducen
consecuencias de unos acontecimientos que pueden ser mas 0 menos actuales.

Cuanto mas importante es un periédico, mas articulos de opinién tiene, asi como personajes de gran presti

El editorial plantea una Unica linea de pensamiento. Es un género de opinién que, normalmente, es elabore
por el director, colaboradores y allegados. Suele definirse como la conciencia del periddico, conlleva muche
carga ideologica y politica. Esta relacionado con la actualidad, con temas que van en portada y, que el
periodico ha considerado como la mas importante de la jornada.

Hay que hacer énfasis en la forma directa y contundente en que se elabora el editorial. Ademas, debe ser
sencillo, interpretativo y demostrativo de lo que quiere decir.

Lo normal es que la prensa tenga entre 1y 3 editoriales al dia, por tanto, es algo bastante restringido.

El articulo de opinién trata de ganarse al lector. Es un estilo mucho mas literario y relajado donde, se puede
apreciar si te gusta y sabes redactar. Se denomina estilo ameno; se encuentra entre la literatura y el period
y su estructura dialéctica es simple.

Los articulistas son personas de peso, con personalidad propia, que marcan su propio estilo y controlan
extraordinariamente bien el lenguaje.

Este género permite gran libertad para el que escribe (pudiendo, incluso, utilizar juegos de palabras) y tiene
diversos formatos:

 Las columnas de opinidn: articulos realizados por colaboradores fijos que no se encuentran dentro
la redaccion

» Tribuna Libre: Personas no habituales en la opinién del diario.

» Comentario: Mezcla de analisis y linea editorial

La critica cumple varias funciones:

 Analizar, elogiar o censurar una obra artistica o cultural.

» Emitir juicios sobre determinados hechos artisticos relacionados con la actualidad.

* La critica tiene un valor de opinién.

« El lenguaje debe ser sencillo; de este modo, se evitaran los tecnicismos.

» Se deben argumentar los juicios de valor y tener respuestas que expresen, de forma clara, la opinié
de quien escribe.

* Los criticos no tienen porqué ser periodistas; se trata de especialistas en la materia que se esta
tratando.

» Pueden ser criticas musicales, de moda, literarias, gastronémicas, etc...

Tema 8._Nuevos géneros informativos de actualidad.
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El periodismo de analisis.

En este tipo de periodismo, se profundiza en la noticia, aportando distintos elementos de ambito
informativo pero, también, de opinién.

Destaca la interpretacion sobre la informacion y, el punto de partida es la noticia a analizar.

Construye hipoétesis de partida menos contundentes que el editorial.

Cualquier interpretacion que se haga, debe estar apoyada y sustentada por la informacién que se dé; cualq
punto de vista que se plantee debe estar razonado. Por tanto, el periodismo de andlisis estara totalmente
documentado.

A diferencia del editorial, plantea distintas vertientes que, aunque el escritor se decante por una, debe pone
los pros y contras de cada una, asi como argumentarlos. Por su parte, el editorial plantea una Unica linea d

pensamiento (un tema, desde un Unico punto de vista: el del autor).

Es una forma de orientacién para el espectador, pues tiene varias opciones con las que identificarse o
rechazar, sin que se sienta presionado por una opcién concreta (en el editorial ocurre lo contrario).

Para realizar este tipo de periodismo se requiere: experiencia, tener soltura a la hora de hablar y redactar, ¢
como un amplio conocimiento en la materia.

Se trata de elaborar un texto en el que se analice un hecho (ya publicado como noticia) de forma clara y sir
mostrar apasionamiento por ninguna de las dos opciones; es decir, se trata de ser imparcial. (cosa que no
cumple el editorial)

Periodismo audiovisual de investigacion.

Busca la profundidad en el tema y, ademas, es insistente en la busqueda informativa.

Con la investigacion, lo que se pretende es recopilar informacién sobre hechos interesantes y poco conocid
gue, a lo mejor, estan silenciados por determinadas fuentes que no quieren dar, ni hacer, declaraciones asi
como, dar informacion al tema.

Este tipo de periodismo busca la denuncia, a veces, el escandalo.

Es el periodista quien propone nuevos temas y busca fuentes de informacion alternativas.

Las fuentes alternativas son fundamentales porque rompen con la ténica de lo que el resto de las fuentes n
ofrecen y cuentan.

El periodismo de este tipo es provocado por el periodista, que rechaza una actitud pasiva de esperar a que
ocurran los hechos, en vez de ir a buscar la noticia por iniciativa propia.

Predominan los temas que, en el pasado fueron noticia y, que ya no estan de actualidad. Aunque, también
pueden ser temas actuales de los que se desconoce su trasfondo y que, sélo a través de este género
periodistico, saldrian a la luz como noticias.

Periodismo de precision.

Este tipo de periodismo esta vinculado a los datos, al andlisis estadistico que ilustra la noticia y la
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contextualiza dentro del espacio socio—politico. Busca la explicacién de las grandes tendencias socioculture
colectivas y andnimas que, influyen en la vida de los ciudadanos. Es objetivo al maximo, en cuanto a la
presentacion de datos.

Estas caracteristicas también forman parte del periodismo de investigacion; sin embargo, se diferencia en ¢
se centra en una profunda importancia socio—politica y cultural que, por definicion, no forma parte del objet
caracteristico de reportaje de investigacion para la denuncia. Se nutre de datos acumulados sobre un tema
indicadores sociales: como el PIB*)

El periodismo de precision apunta hacia la divulgacion para el gran publico que descuida un tema, no contr
elementos que no forman, normalmente, parte de las noticias o de la informacién convencional que aparece
un medio. Es una forma de trabajo que busca exactitud y precision; por ese motivo, algunos autores mantie
gue este tipo de periodismo podria ser una renovacion del periodismo de investigacion.

El periodismo de precision introduce informacién empiricamente probada que, racionaliza y fomenta el deb:
publico. Posibilita una toma de decisiones por parte de los ciudadanos (o de la ausencia) de forma coheren
en el sentido que, tienen informacién documentada y contextual sobre un tema, ante el que adoptar una
actitud.

Busca temas de fondo, importantes y de interés para la sociedad. Analiza los indicadores sociales que
describen el objeto de andlisis y, no busca inmediatez ni los hechos mas recientes, ademas, no esta vincul
la opinion. Los temas en que esta basado siempre estan muy relacionados con la colectividad.

Periodismo de servicio.

Este género periodistico cambia la idea de audiencia por la de consumidor. En este sentido, es el consumic
exigente quien busca o, tiene la necesidad, d los medios de comunicacion.

El periodismo de servicio no intenta que el lector sepa algo, sino que intenta como resolver un tema (ofrece
soluciones alternativas que te ayuden a decidir y a pensar)

Algunos autores han definido este periodismo como Una guia para vivir. Se dedican paginas enteras a
consejos e instrucciones sobre cualquier tema de aspecto general, en el que pudiera estar interesado el lec
salud, belleza, trabajo, comida, moda, hogar, jardineria, viajes...

Las informaciones que suele tratar son Utiles y practicas y, no suelen ser tan perecederas como otros tema
informacion.

Lo que caracteriza el servicio es el aporte afiadido de las clases sociales, individuales o personales que se
pueden extraer de ese hecho y que, de alguna manera, pueden dar al individuo la posibilidad de la accion ¢
reaccion.

El lector saca partido de los productos o temas que se estén tratando.
El periodismo de servicio se caracteriza por:

» Busca historias de rostro humano (caso personal, real, que sirva de ejemplo y dé utilidad a lo que
estamos explicando)

* Busca la identificacion del lector con el relato.

» Ofrece pautas a seguir sobre el tema que se esta tratando.

« Utiliza un estilo directo y personal

 Ofrece informacion movilizadora (que te hace tomar una determinacion)
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» Ofrece recomendaciones y consejos.
« Suelen ser apartados dedicados a consultas, responder dudas...
» Ofrece guias.

El programa Saber vivir es un claro ejemplo de periodismo de servicio; asi como Alerta 112

Cuarta 42 Parte; Andlisis de los Medios. Desarrollo de las técnicas y tecnologias de la informacion.

Tema 9._Tecnologias de la informacion periodistica.

La agencia de noticias.
Cobran un papel muy destacado dentro de la informacién periodistica.

Segun Ramon Reig: son aquellas empresas que se dedican, principalmente, a la obtencién y elaboracion d
todo tipo de informacién para su posterior venta y distribucién.

La idea de ser rapidas; de ser las primeras, es fundamental.

Existen varias clasificaciones:

internacionales

regionales

Agencias de noticias nacionales

de informacion general

de informacién especializada

Existen secciones de agencias dedicadas a graficos y/o al ordenador; agencias de fotografias con seccion
de television, video, documentacion, etc... algunas de las agencias que se dedican a ello son: COLPISA,
SERVIMEDIA, EUROPA - PRESS, OTR y FAX PRESS.

Una de las mas importantes en nuestro pais es la Agencia EFE que factura el 85% del sector. Es la primere
agencia de noticias de habla hispana, cuenta con mas de 25 delegaciones internacionales y, su red de
actuacion se extiende a mas de 100 capitales de los 5 continentes.

Las subpartes especificas de esta agencia son:

Efe tv (imagenes y entradillas que son vendidas a la television)

Efe radio

Efe data (banco de datos, biografias, etc)

Efe con (informacién econ6mica)

Efe agro (informacion agroalimentaria)

Euro Efe (informacion de la Unién Europea)
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Fotoperiodismo

Los medios de comunicacién utilizan imagenes como soportes o apoyos para difundir y reforzar las
informaciones. Por encima de una funcidn estética, el fotoperiodismo busca comunicar.

Las ilustraciones y fotografias suponen, para muchos lectores, un punto de referencia y de atraccion hacia
noticia que acompaina.

En el disefio periodistico hay que tener varios criterios:

« Criterio informativo: ¢ qué aporta esta imagen a la informacién que ofrecemos?

» Criterio de seleccién: si tenemos muchas fotos sobre un tema, elegiremos las que estén realizadas |
un trabajador de nuestra empresa. Ademas, se debe seleccionar una foto (sobre otras parecidas) p«
calidad y originalidad.

» Funcidn: las fotos tienen que cumplir una funcién documental, simbdlica, ilustrativa, estética y de
entretenimiento.

A la hora de seleccionar la colocaciéon de una foto, debes tener en cuenta cual es la ubicacién que se va a
tener. Si esa informacién va a estar en portada, como minimo, ha de llevar una imagen.

Cuando poseemos muchas fotos, el tamafio de la foto debe ser reducido para que, asi, podamos colocar m

Quienes manejan las camaras también estan sometidos al mismo grado de objetividad o subjetividad, segu
sea el caso, los angulos desde el que se observa o se recoge una foto, pueden ser muchos.

El periodismo electrénico. El periodismo en red.

Unos de los elementos mas importantes que los medios de comunicacion ofrecen cuando ponen sus servic
en la web, son las informaciones a gran escala y las informaciones a gusto del consumidor.

Caracteristicas:

» Cuenta con muchisimas ventajas: actualidad, a todo color, mas visual, llega a mas personas, sin
limites geogréficos...

 La produccién y distribucién pueden alcanzar difusiones millonarias (todo el que tenga ordenador
puede acceder)

» S6lo hay una tirada (por lo que se ahorra en papel, impresion, etc...)

» Es muy rapido y permite inmediatez

« Las informaciones se actualizan a lo largo de la jornada.

« Hay muchos enlaces con temas relacionados (links)

» Ofrece imagenes en movimiento

« Se cambia la perspectiva a la hora de redactar.

Podemos sacar mucha informacién de la web para documentarnos y realizar trabajos.

La informacién en radio y televisiéon

La radio y la televisién son dos medios que trabajan contra — reloj. El factor tiempo siempre se convierte en
un problema. Como ofrecen informacién en directo, se convierte en una informacién mas rica, mas viva y d

maxima actualidad, con datos muy relevantes.

Es mas frecuente la informacién en diferido, porque el directo entrafia riesgos de equivocacion.
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La informacién de estos medios cobran protagonismo con el entretenimiento y la distraccién.

La prensa se dedica al analisis y tratamiento de temas informativos. En la radio y television, una minima pa
de la programacién la dedican a informativos o a temas relacionados con la informacion. El resto, esta
dedicado a temas y formatos variados (programas especializados, talk — shows) incluso, programacion
especializada en sectores determinados de la poblacidn (infantiles, deportivos, musicales...) en ellos, desta
el factor evasion.

Las caracteristicas de la informacién en radio son:

 Es informacion de actualidad en sentido riguroso.

 La informacién se presenta de forma rapida, concisa y muy clara.

« La radio elabora sus informativos cada hora (lo que se denomina sefiales horarias)

 Existen otros momentos en los que se hacen reportajes o ediciones especiales, donde dan cabida c
serie de géneros como: interpretacion, analisis, comentarios, asi como grandes magazines de varia:
horas, que se hacen en directo y, donde aparecen debates, entrevistas, encuestas, etc... Todo esta
establecido en un guion.

Algunos ejemplos de magazines son: Hoy por Hoy, La Ventana y Protagonistas.
« Como es evidente, predomina el texto sobre la imagen.
Las caracteristicas de la informacién en televisién son las siguientes:

 Ofrece informacion mucho mas rapido que un periédico, pero no tanto como la radio.

« Existen telediarios, reportajes, documentales, magazines, entrevistas... siempre, con un guion
establecido.

* Predomina la imagen sobre el texto.

Tema 10._La Informacién Periodistica Especializada (IPE)

Caracteristicas

Se trata de dedicarse a un tema y profundizar en él. Hacer una informacion accesible sobre ese tema, a un
amplio, por tanto: fuera tecnicismos.

Los elementos que intervienen para que guste, o no, un tema, son muchos. Algo muy importante es el inter
gue funciona como motor hacia esa especializacion.

Existen otros elementos (0 intereses) que juegan un papel importante; por ejemplo, los factores geograficos
préximos generan interés y, también, el factor novedad, lo que haga alusién a los sentimientos, a las
emociones, etc...

Las mas destacadas son:

« Sigue una estrategia informativa y busca un objetivo.

« Emplear un lenguaje adecuado para la audiencia (sin utilizar jergas)

» La innovacién es muy importante, hay que ofrecer distintos puntos de vista
* Debe ser creativo

* Orienta sobre las tendencias.

« Es muy importante tener buenos contactos.
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Algunos ejemplos de publicaciones especializadas son:
< National Geographic
» Casa y Jardin
» Don Balén
Los temas que abarca pueden ser diversos; por ejemplo: masica, cine, informéatica, ciencia, animales, flora.

Especializacion en Economia y Finanzas.

Mezcla la informacion internacional, nacional y local y, se centra en explicar (de forma clara y sencilla)
alguin tema.

Trata de seleccionar los hechos, con la trascendencia econémica que pueda tener, asi como, con otros
temas de la vida cotidiana a los que afecta.

Las fuentes de informacion con las que cuenta este tipo de periodismo son: estadisticas, ministerios,
balances econdmicos, pérdidas y ganancias, el informe de gestién, etc...

Dentro del periodismo econdmico hay subdivisiones:

« De consumo: Afecta al consumidor de a pie y cumple las siguientes funciones:

» Asesorar a los lectores (calidad — precio, garantia, prestaciones...)

« Dar a conocer las ofertas y rentabilidades.

« Cumple funciones de denuncias, fraudes, engafios...

» Habla sobre algunos aspectos de la legislacion vigente sobre esos temas.

» Microeconomia: dan informacién sobre las empresas que existen en el mercado.

» Microeconomia; relacionada con grandes proyectos o medidas de desarrollo adoptadas por el Gobierno.
Emplea datos ofrecidos por indicadores econémicos y sociales que afectan al ritmo de un pais.

Informacion cientifica

Tiene una funcién pedagdgica, porque intenta esclarecer un tema, una situacion..., en definitiva, temas que
afectan a al vida, como por ejemplo: la salud, el medio ambiente, las medicinas...

La informacién cientifica funciona como mediadora entre la ciencia y la sociedad, poniendo el conocimiento
de la minoria, al servicio de la mayoria.

A la hora de redactar debemos:
» Ponernos en el lugar del pablico, para saber qué temas son de actualidad y pueden interesar.
* No dar nada por sabido.
» Recurrir a varias fuentes de informacion, contrastando, siempre, los datos.

Formas de redaccion y elaboracion

El lead y el titular deben ser muy claros y directos. El lead debe tener mucho gancho, para que el publico
muestre interés; tiene que ser proximo, para que el lector sepa que es algo relevante, que le afecta.

Hay que saber cual es el grado de conocimiento que, nuestro publico, tiene sobre el tema.

Es muy importante que los ejemplos vayan relacionados con nuestra vida cotidiana.
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Aportar datos cuantitativos que sirvan de apoyo.

Hay que utilizar y elaborar gréaficos que faciliten el lenguaje.

Las fuentes son: los laboratorios, empresas, CESIT, hospitales...
Informacion Politica

Abarca todo lo que esté relacionado con la politica: elecciones, candidaturas, partidos, acuerdos, Congresc
senado, asuntos exteriores, etc...

Algunas fuentes son: portavoces del Gabinete, de partidos, embajadores, Union Europea, OTAN, etc...
Informacion Cultural
Abarca desde el cine a la cocina, pasando por los libros, la masica y la television.
Las fuentes a las que se pueden acudir son: autores de las obras, actores, jefes de prensa, criticas, etc...
Tema 11._Produccion Periodistica
Estructura y organizacioén del periédico
Espacio reservado para pegar un esquema de Edu
Dentro del grupo de los redactores se engloban:
« Colaboradores
* Free — lance
* Fijos
« Contratados por trabajo realizado
« Becarios
* Personas en practicas.
Consejo de redaccién

Se compone por la presencia del director, los subdirectores, todos los redactores - jefe y los jefes de secci

Se relnen todos los dias y varias veces. En estas reuniones se establecen los temas a tratar, el orden que
de segur, el espacio a ocupar; se hacen previsiones , etc...

El director
Los directores toman decisiones (junto con el Consejo de Redaccién) sobre lo que se publicara o no.

El director es el puente entre los accionistas y los redactores. No es el propietario, aunque estd muy cercar
la linea de los accionistas.

Es el responsable legal del medio; se encargara de dirigir y negociar con la empresa todos los recursos que
necesite el redactor.

Los subdirectores, redactores, redactores — jefe y jefes de seccidn estan subordinados a él.

26



Es quien se encarga de revisar temas, dar el visto bueno a las noticias, aceptar y tomar cambios y noticias
Gltima hora.

El director es una persona de confianza para la empresa editora.
Los subdirectores
Existen 3 subdirectores: uno de informacién, otro de opinion y otro para la edicion.

El subdirector de informacién se encarga de controlar a los jefes de seccidn, que llevan secciones de
informacion.

El subdirector de opinién llevara las secciones de cartas al director, coordinadores de columnistas...

El subdirector de edicion se encarga de la maquetacion, la infografia, la fotografia...

En general, se encargan de coordinar y controlar el &mbito en el que trabajan y controlan a los redactores -
jefe. Pactan los temas que se consideran de mayor importancia, al mismo tiempo que hacen una serie de

previsiones con el resto de los subdirectores.

Contrastan los articulos de opinidn que se van a publicar, cierran las ediciones y estan autorizados a cambi
cosas a Ultima hora, especialmente si aparecen noticias importantes.

Los cambios de cierre los suele llevar un redactor — jefe de guardia con el subdirector.

El redactor — jefe

Son los encargados de coordinar todas las areas tematicas que llevan los jefes de seccion. Son ellos los qL
encargan, basicamente, de elegir las portadas y, de coordinar sus respectivas secciones, las cuales puedel
de: sucesos, deportes, economia publica / privada, policia, suplementos, politica...

Pueden tomar numerosas decisiones al margen del consejo de redaccion.

Los jefes de seccién son los encargados de tratar con los redactores.

Los redactores — jefe se encargan del reparto de espacio dentro de sus propias secciones y coordinan taml
las ubicaciones de las mismas.

El jefe de seccion
Es la persona encargada de relacionarse con los redactores; esta en contacto con la noticia.

Se encarga de llevar las previsiones informativas a los Consejos de redaccion y, tiene que leerse todo lo qu
los redactores elaboran.

Es el responsable de mantener viva la agenda de temas, de este modo, introduce nuevos temas y escucha
redactores, que estan a su cargo, y que le aportan nuevas ideas.

Tema 12._El Periodismo de Radio

Introduccién a la radiodifusién
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Hasta ahora, hemos tratado la idea de informacion desde el punto de vista impreso, no audiovisual.

Una de las principales caracteristicas de los audiovisuales es que son inmediatos. Necesitan muchos mas
medios y personal técnico para realizar un programa.

Una limitacién importante es el tiempo y el espacio. Todo gira en torno a la programacion, ésta decide el
espacio, el tiempo y el contenido.

La radio cumple las funciones d informar, formar y entretener. En cada una de esas facetas existen variante
gue dependen del medio en que trabajemos; por ejemplo, una radio publica o una privada.

Si es una radio generalista (temas de todo tipo) o radio regional o local que determina contenidos o, que es
especializada en algun tema en particular (economia).

A la hora de establecer la programacion, la audiencia resulta determinante, asi como la franja horaria. (¢, QL
nos va a estar escuchando y, qué caracteristicas tiene?)

A la hora de elaborar un programa, debe tenerse en cuenta los siguientes elementos:

» Saber quién es la persona de peso: Director o presentador. Alguien que toma las decisiones sobre la line
del programa.

» Tiempo y espacio: ¢ Dénde vamos a emitir y cuanto va a durar?

» ;,Como lo vamos a hacer?: Su formato: entrevista, debate...

» ;Cudl es el contenido?

¢, Qué medios técnicos vamos a necesitar?

¢, Qué finalidad pretende el programa?: Informar, entretener...

¢ Quién es el destinatario?: hombres, adolescentes, amas de casa, nivel cultural...

El diario hablado y boletines informativos.

Los informativos forman parte del resto de la programacion y, se caracterizan por:
 siempre se refieren a informacion y no a opinion.

« Son muy estrictos en el horario

« Siempre ocupan un espacio fijo en la cadena. Cumplen un horario.

Hay 4 tipos de informacién dentro de la radio:

Flash informativo: es una sola informacién, un hecho concreto, presentado de forma escueta y breve. Casi
siempre es de caracter urgente. Imprescindible y muy importante, puesto que interrumpe la programacion.

Avance Informativo: es un adelanto de titulares, no suele superar los 2 minutos y no lleva publicidad.

Boletin Informativo: tiene una frecuencia fija (se suele emitir cada media o 1 hora), tiene una puntualidad
importante y rigurosa y, su duracién se encuentra entre los 5y 7 minutos.

Su estructura tiene unas pautas muy marcadas:
12 Pauta: van precedidos de las sefiales horarias.

22 Pauta: La sintonia va unida al programa, donde dice el titulo del mismo y el nombre de la emisora.
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Las noticias se dan por importancia, no se tiene en cuenta la diferenciacién por secciones. Normalmente nc
incluye declaraciones y, terminan recordando el siguiente informativo e invitando a escucharlo.

Diario hablado
Es mucho méas amplio en cuanto a contenido y temas.

Se incluyen elementos relacionados con contexto y analisis; suele llevar publicidad y/o patrocinio.
Normalmente son a las 2 6 3 de la tarde y, otro a media tarde, siendo los de la noche, los mas importantes.

Hay que establecer y elaborar un guion.

Normalmente, estos programas son en directo, como la mayoria de los programas de radio.

Dispone de mucho mas tiempo y, a veces, incluye declaraciones y entrevistas.

La distribucidn de las noticias es igual que en la prensa (nacional, internacional, economia, deportes...)

Cuando nos referimos a contenidos especializados, estamos hablando del desarrollo de la actualidad en tol
un tema, desde un punto de vista y, ahi, entran muchas cosas.

Algunos de los temas pueden ser:

» Ciencia y Tecnologia: es un tema muy demandado. La radio cumple su labor informativa: rapidez
para poder informar. La radio es un medio con gran impacto social y opinidn publica. Cuenta,
también, con los testimonios de personas implicadas, testigos... la desventaja es que no pueden ten
imagenes.

» Temas culturales: Teatro, cine, musica...

Se puede dividir en 3 grados (o contextos)

. Relativo a la informacién cultural que aparece en los grandes

. Magazine o radioférmulas: programas que tocan todos los temas.
. Programas monograficos especificos sobre temas culturales.

« Informacién econémica: Esta muy en auge. El grado de especializacién es muy alto y la audiencia Ic
demanda.

Su distribucién es:
. Grandes noticieros donde se introduce la secciéon econdmica.
. Programas monograficos sobre economia.
« Deportes: Existen muchos programas dedicados al deporte. Cuentan con el factor directo y rapidez.
Hay noticieros que sélo hablan de temas deportivaos como el Super Garcia. Las transmisiones

importantes se ofrecen en directo (sobre todo el fatbol, las finales y las olimpiadas).

La Radioformula
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Son diferentes elementos que conforman una estructura radiofénica.

No so6lo es de musica sino que, pueden incluirse diferentes variedades. Puede haber informacién, entrevist
mausica, pequefios reportajes, informativos, publicidad...

Su finalidad es la de informar, formar y entretener.

Consiste en combinar distintos elementos dentro del mismo tema. Heterogeneidad en cuanto a todas las
posibilidades que puedan entrar.

También van especialistas, hacen tertulias...
Normalmente, tienen una extensa duracion y distintos formatos.

Suelen ser en directo y cuentan con un gran ndimero de profesionales para formularlas (de realizacion,
produccioén, colaboradores...)

La figura del presentador es fundamental, clave. Es el conductor del programa.

Los tipos de radioférmulas existentes son: especializados (en musica, deporte ...), generales, magazines...
audiencia es determinante.

Tema 13._El Periodismo en Television

La televisién es un mercado muy beneficioso, muy interesante y, sobretodo, en aumento, porque:
« La franja horaria es de 24 horas.
» Hay distintos tipos de televisiones: tematicas, privadas, autonémicas...

» Es un mercado audiovisual mucho mas amplio que la radio.
» Ha cambiado mucho en los ultimos 20 afios.

cPor qué la television tiene tanto éxito?

Desde el punto de vista de la psicologia social, tiene mucho ganado porque:

« Cada programa tiene su propio estudio de audiencia; esto determina si el programa sigue o no.

« Las personas ven la televisién una media de 3 horas 30 minutos al dia. Es el medio mas potente (desde
punto de vista de la audiencia)

» El 78% de la poblacién utiliza, considera o emplea la televisibn como la principal fuente de informacion.

 Trabajar en television es una labor de equipo (redactores, técnicos de imagen, de sonido, editores,
realizadores...)

Elementos primordiales en un informativo:

El informativo es un elemento de influencia muy fuerte, sobretodo como generador de opinién publica. (Es |
imagen publica de la cadena, la linea, la tendencia...)

Como se organiza una Redacciéon

El redactor lleva varias noticias a la vez y, esta en muchas areas al mismo tiempo. Deben ser creativos y
trabajar en coordinacién con otra serie de técnicos.
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El ritmo de trabajo es bastante fuerte porque estan presionados por el cierre.

El editor del informativo es una persona vinculada a controlar esa secuencia de imagenes que pueden
aparecer en el informativo. (El sonido, el texto...)

También son importantes el realizador, los directores

En ese organigrama esta el director del informativo, que es el que dirige el informativo que le corresponda*
1° Esta el director general y, luego, el jefe de las distintas horas informativas. las areas se vuelven a reparti
Parlamento

Area nacional en informacién politica Gobierno

Autonomias regionales

Area internacional: Es una de las secciones que menos redactores y gente cubriendo la noticia, tiene. Hay,
sobretodo, corresponsales y, se nutre mucho de imagenes de archivo. En el caso espafiol, hay un area dec

a la Unién Europea.

Se mantienen las areas de economia, cultura, sucesos, deportes... Cada informativo cuenta con sus propia
redaccioén, por tanto, con sus propio técnicos.

Las agencias son un punto importante de referencia.
Principales fuentes informativas:

Ruedas de prensa, partidos politicos, gabinetes, empresas, asociaciones colectivas, de servicios publicos,
testigos presenciales...

Las decisiones sobre qué temas tratar las toma el Consejo. Cada mafiana, el editor del informativo, junto cc
los jefes de area, elaboran una lista de posibles temas y, ademas, deciden el tiempo y el lugar que van a oc
dentro del telediario, asi como la duracién y el formato. También se decide el equipo técnico que va a cubri
cada uno de esos temas (camaras, coches, conductor...) y otra serie de elementos que el productor estime
oportunos para cubrir la informacion.
Géneros periodisticos en la televisién

La Noticia; Hablamos de temas de actualidad, hechos importantes.

Recursos a nivel audiovisual: imagenes, guién del texto (donde va el cuerpo de la noticia), sonido, voz en o
musica...

Tratamiento: suele haber una entradilla que resume, en 1 linea, el tema central de la noticia. En un telediari
por ejemplo, la entradilla la hacen los presentadores.

La duracion es importante. En el informativo dedican 3 minutos a una noticia, a veces, minuto y medio o 4
segundos. Esto supone que hay que ser concisos, breves, hablar con claridad y destacando el hecho impol
de la noticia.

La Cronica: Es un género de actualidad.
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Enlaza la informacion con la opinién (desde el punto de vista de la interpretacién y del analisis de la noticia)

Los corresponsales son los encargados de realizar las crénicas. Los enviados especiales o especialistas de
secciones también pueden realizar cronicas sobre hechos trascendentes.

Se funden los criterios de: informacién, opinién y la personalidad del periodista.
Hay un seguimiento de la informacién, paso a paso.
¢, CObmo es una conexion en directo?
Hay una tecnologia que tiene que permitir el directo; tiene que haber una vinculacion entre el estudio y el
lugar en el que esté. Normalmente, el corresponsal hace una entradilla del tema, luego aparece el video do
van las imagenes (informacion grabada) y, posteriormente, una entrevista en directo, en la que el presentac
hace una serie de preguntas al corresponsal o0, éste cuenta lo que quiere. Finalmente, la despedida. Esta
conexion suele durar entre 2 y 3 minutos.
La Entrevista: Lo mas importante de ella es su finalidad.

 La entrevista de declaraciones: Nos cuenta algo concreto.

« La entrevista de testimonio: A nivel politico, declaraciones sobre algo.

« Entrevista donde sdlo nos interesa la persona.

La lampara, la luz, los estudios, camaras... producen nitidez, resolucién, inhibicién... El medio televisivo
condiciona la manera de entrevistar y las respuestas.

Los tipos de entrevistas se pueden clasificar segun la informacion:
- Entrevista informativa: No importa las personas, sélo algo que nos cuenta.
— Entrevista de opinidn: Se entrevista a algun especialista en un tema.

Antes de elaborar una entrevista hay que concertarla, saber los objetivos, la linea de dicha entrevista,
documentarse sobre la personas y los temas que vinculan al personaje, asi como, recuperar imagenes.

Hay que fijar los objetivos. ¢ Por qué este personaje y no otro?

Qué comentar con el entrevistado.

Establecer el orden de las preguntas.

Juego técnico (picado, contrapicado) ofrecer imagenes de su vida...
El periodismo en la televisién digital.

Reportaje: Mezcla varias disciplinas, puede haber tratamiento noticioso, crénica, entrevista, opinién... Géne
gue da cabida a otros géneros: Ejemplo; se puede hacer un video sobre una noticia con formato de reporta

El reportaje esta vinculado con hechos interesantes vinculados con la actualidad. No tiene porqué ser
inmediato, pero si de temas candentes que estan en la agenda de los medios de comunicacion.

Lleva mucha diversidad, diferentes puntos de vista, imagenes, entrevistas
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Lleva una narracion

Hay que ser creativos y no monotematicos.
Permite una mayor profundizacion

Tiene una mayor calidad informativa.

La primera parte del reportaje es introductoria sobre el tema (antecedentes y otras informaciones
relacionadas), entrevistas, infografia, grabaciones de imagenes sobre sistemas...

Musica diferente, camaras, planos...
La imagen y el sonido son fundamentales.

Produccién: Las facetas de produccién estan relacionadas con los recursos técnicos gue se van a necesita
para elaborar el video. Algunos de los recursos pueden ser: coches para el movimiento, unidades moviles..

El productor se encarga del presupuesto; la producciéon es muy importante, se fijan los objetivos que tienen
gue cumplir con el video. En esta labor estan implicados el director, el realizador, el redactor.... Hay que
buscar todas las imagenes.

La posproduccion: es el visionado de las imagenes, el minutado, la clasificacion de lo que nos interesa,
detalles, aspectos técnicos, clasificacion de imagenes en el guién narrativo (ponerlas en el nudo, en el
desenlace...)

En la realizacion: Hay una persona muy importante, relacionada con el aspecto del montaje, que cuida el
disefio de la imagen, el sonido de un programa... es decir; que se encarga de la estructura estética.

El guién es la forma de contar el reportaje, la noticia, el acto... Aqui es donde mas se aprecia toda la
estructura. Es el hilo argumental de lo que estamos viendo y escuchando. Otorga sentido a las imagenes.

La narraciéon en off también resulta de gran importancia. El texto debe cefiirse a la imagen.
Ha de ser conciso, claro y breve.
Tema 14._Periodismo Digital
Las nuevas tecnologias de la Informacion.
Las nuevas tecnologias estan suponiendo un cambio para los medios de comunicacion.
En la actualidad, existen 2 vertientes:
» La impresion digital:: lo que vemos en una pagina web
* Internet permite ofrecer menos servicios y tecnologias, informacién, documentacion,
acontecimientos..

Casos importantes que permite la red:

» En cuanto a impresidn digital: elimina los procesos intermedios. Podemos incluir maquetacion,
imagen, color, sonido... permite la posibilidad de hacer cambios a mucha velocidad.
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» La impresién: Esta el punto de vista de la empresa, el grupo editor, permite esos cambios vy, luego, |
audiencia, que recibe esa informacion.

« Con la audiencia se permite una lectura personalizada.

* Servicios: La red es super rapida y esto es un factor muy importante. Ofrece informacion en
abundancia para todo el mundo.

De momento, la mayoria ofrece la informacion de una manera gratuita.
El periodismo digital

A medida que la presencia digital aumenta, se ven necesitados de mas personal. Se crea otra redaccion (u
para papel y otra para digital); aunque eso depende de la economia del medio en cuestion.

En otros paises, este tipo de periodismo tiene mucha fuerza.
En Espafa:
« El Pais es el que mas ejemplares vende (450.000)
* El Marca
» EI ABC (302.000)
* El Mundo (272.000)
e La Vanguardia (212.000)
« El Pais Digital (92.000) visitas diarias
« El Marca digital (30.000)
» ABC digital (25.000)
» Expansion(16.000)*
Caracteristicas:
* Predomina lo visual; hay una marcada diferencia entre el texto y la imagen.
* Los titulares son grandes y llamativos, dandole juego al texto.
* La estructuracién del contenido va por pantalla.
Perfil del usuario de paginas web:
Son internautas que emplean la red para conseguir informacion, para distraerse y para formarse.
Predominan los hombres. (por el futbol)
Lo suelen usar para informacién relacionada con su trabajo y su uso personal
Inconvenientes:
* Su lentitud
« El alto coste
* La calidad de conexion

Los contenidos en la prensa digital

Un periédico digital tiene que adaptarse al canal en el que se esta difundiendo, que tiene unas pautas
marcadas.
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Los contenidos son interactivos: conexiones, links, elementos multimedia y un disefio propio.

No se redacta igual (hay menos espacios) y se debe tener en cuenta que es informacion on - line (esta
actualizandose continuamente)

También hay informaciones almacenadas de semanas anteriores.

Con el periodismo digital se puede profundizar en la noticia, aunque haya poco espacio, se pueden hacer
conexiones de noticias relacionadas con el tema.

Es inmediato y de actualidad.
Ofrece periodismo de servicio.

Los textos son de agil redaccion (sujeto + verbo + predicado). Textos interconectados despiece, contando |
cosas aunque, en distintas paginas y, que sean Utiles.

Parte de esos contenidos es: la publicidad (principal fuente de ingresos de la red)

La OID hace un seguimiento de los medios y establece el n® de publicidad que, depende del volumen
contratado y del n® de usuarios que tenga.

» EI PIB es un indicador. Los indicadores pueden ser econémicos, demogréficos...

El precio del dinero, n° de hijos por familia, indice de desempleo, distribucion geogréfica, edad... son
baremos.

* Hay informativos por la mafiana, por la tarde y por la noche; para cada uno de ellos hay un director.

 Estos son los datos correspondientes a 2001
» En nuestro pais, el primer periédico digital fue Estrella Digital
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