LOS NAZIS: IDENTIDAD CULTURAL Y ARTE
INTRODUCCION

Abordamos el siguiente trabajo segun tres principios basicos y fundamentales: la brevedad, la necesidad de
sintesis, obligada por esa falta de espacio, y un esquema organizativo impuesto desde el exterior que se
corresponde con la denominada Dimensidn Histérica como variable a considerar en el desarrollo del discur:

Sin entrar en la explicacion de los dos primeros factores, vemos necesario apuntar una serie de razones en
torno al esquema aplicado. Atendimos exclusivamente a la Dimensién Historica por considerar que la
identidad cultural que pergefian y aplican los nazis durante su periodo de crecimiento y auge(1930-1945)
hunde sus raices en el pasado. Es un hecho indiscutible que el corpus ideolégico y ético del nazismo se
construye a partir de una lectura sesgada e instrumental de determinados episodios de la historia. Podemo
hablar de una traduccién radical y absoluta del pasado (tanto el pasado aleman como aquel que no lo es) d
todas aquellas civilizaciones que brillan en el imaginario colectivo de Occidente. Los nazis beben de la
antigtiedad clasica griega (Hitler decia que la nueva Alemania deberia ser una arménica comunion entre el
gusto por la belleza de los atenienses y el culto por la fuerza y la pureza racial de los espartanos), del espir
de cruzada medieval (especialmente en el modelo de la Sacra Orden Teutdnica) y del militarismo dominadc
prusiano, primero, y aleman, desde la unificacion de 1870, mas tarde.

Vemos como el recorrido histérico de los nazis es amplio. La ideologia elaborada proyecta una identidad
cultural historicista donde el cemento del edificio lo conforman el idealismo mas radical de algunos filésofos
alemanes y el determinismo darwinista criado a la sombra del positivismo extremo (hablamos de todos
aguellos pensadores que medraron, desde el ultimo tercio del siglo XIX, a la sombra de Spencer).

Examinada la identidad cultural, nos preocuparemos por dos aspectos basicos para entender porque esa
identidad prende, arraiga y crece entre la ciudadania alemana. Hablamos de dos realidades complementari
como son la propaganda y el arte. Realidades complementarias que tienen un papel determinante en dos
momentos determinados:

« El crecimiento electoral e inmediato triunfo del NSDAP. Donde muestra su peso la propaganda; y
 El mantenimiento del poder. Donde el arte cumple un papel fundamental (aunque éste, cargado de
implicaciones transcendentales innegables, no arrincone por completo a la propaganda).

Cerrando el trabajo colocaremos una bibliografia y una filmografia. Dejemos asi la introduccién, poniéndon
al lado de Gracian cuando afirmaba aquello de: lo bueno, si breve, etcétera.

IDENTIDAD CULTURAL NACIONALSOCIALISTA. DIMENSION HISTORICA: ESQUEMA
COMENTADO.

El esquema aplicado en el curso de doctorado contempla dos dimensiones que son relevantes para entend
nacimiento y formacion de determinada identidad cultural. Como sefialamos en la introduccién tan sélo
abordaremos la Dimensién Histdrica. Mas, antes de meternos en faena, consideramos necesario aclarar ur
aspecto importante. No estamos ante un esquema que pueda aplicarse en el transcurrir de una civilizacién,
puesto que el nazismo viene a ser una desviaciéon espuria de la identidad cultural alemana que
afortunadamente no enraiz6 del todo (con ello no ignoramos los brotes nazis o fascistas que ha sufrido y sL
nuestro mundo desde aquellos tiempos, una amenaza permanente en una sociedad capitalista con formas
democraticas burguesas). Por lo que se hace necesario aplicar el esquema de forma parcial y segun un crit
eminentemente funcional. Aclarados los puntos dispongdmonos a apuntar y comentar el esquema ya
propuesto.



1.- FASE NUCLEAR.

En el nazismo no podemos hablar de una fase nuclear sensu estricto, mas podemos aplicar el esquema co
el conjunto de principios en los que los nazis se amparan para configurar su corpus ideolégico. He ahi uno
los pilares fundamentales para entender la identidad nacionalsocialista como una identidad radical,

universalista y, especialmente, historicista, fijando su visién histdrica en todos los aspectos depredadores d
las civilizaciones pasadas, en una especie de traslacion de la piramide trofica al marco sociopolitico, resulte
obvio de su lectura extrema del darwinismo positivista social criado a la sombra de Herbert Spencer y otros

« Dialéctica embrionaria. PARENTESCO / AFINIDAD.

Aparece aqui el elemento nuclear de la ideologia nazi: la raza. El ario se eleva como el vértice superior de |
piramide social después de un discurso que se remonta al Gltimo tercio del siglo XIX. Aspecto clave para
entender el genocidio perpetrado durante la Segunda guerra mundial.

» Dialéctica fetal: ECOLOGIA Y CULTURA.

En este apartado podemos sefialar la gestacion del ideal de la Gran Alemania, amparada en la teoria
expansionista—aniquiladora del espacio vital. Aspecto clave para entender la agresividad y el militarismo
nacionalsocialista que hundira a Europa en la guerra.

« Dialéctica perinatal de los oficios y las migraciones.

No satisfechos con el origen mitico—escandinavo, los nazis elevan a la categoria de dogma el origen ario el
mitico pueblo pre—helénico de los dorios. Aspecto clave para entender el afan genealogista que invade
Alemania, cuando el antepasado mitico no puede remontarse a un dios siempre se puede adoptar a un pue
racialmente puro (mitificacion y mistificaciéon a partes iguales).

2.— FASE DE CRIANZA.
« Dialéctica de la cohesidn y la disidencia.

La elevacion de la raza a categoria absoluta también dinamita ese motor de la historia que es la lucha de
clases. Los nazis continuamente apabullan al pueblo con mensajes que afirman la uniformidad social alemz
el orgullo inherente a todo ario, sin distincién social, econémica o de género. Esa visidon armonicista del
pueblo como todo racial armonico intenta ocultar las diferencias de fondo: sociales, econdémicas, politicas o
género. El nazismo se cria con la crisis, crece en el caos (en buena medida provocado por los propios nazi
se desarrolla en un ambiente de falsa armonia hasta desembocar en el horror.

« ldentidades corporativas versus identidades culturales funcionales.

Los esfuerzos del aparato estatal en manos de Hitler se dirigen a destruir este enfrentamiento. La vida del
Reich es absoluta, absorbente y omnipresente. La organizacion social se ampara en la uniformidad. La
propaganda (propaganda cientifica desde la Primera guerra mundial, propaganda que bombardea
continuamente al pueblo de forma agresiva), como estructura comunicativa de primer orden, incluyendo el
culto a la personalidad, es junto con el arte, mecanismo de identificacion, el gran vehiculo para asegurar la
fidelidad del pueblo (obviamente dejamos de lado un aspecto basico, fundamental: la represién, medio que
impone terror).

» Estado y sociedad civil.

La segunda debe obediencia y sumision al primero, el Estado traducido en términos de patria: aquello que



sagrado, que ha de amarse y defenderse hasta las Gltimas consecuencias. El Estado, ademas, también es
ente encarnado, el Estado llega a identificarse en la persona del Fihrer. El dominio ideol6gico nazi se enfre
a toda posible competencia, caso de las religiones tradicionales (en especial el catolicismo, considerado co
culto subordinado al Papa). Dentro de los circulos interiores nacionalsocialistas (especialmente entre los S¢
se impondra un culto de raices paganas que deberia extenderse a todos los alemanes cuando las circunste
fueran propicias. Podemos hablar de un misticismo valhaliano.

3.—- FASE CORPORAL.

Debido a que el Tercer Reich cayé en 1945 no hubo tiempo para que la obra se asentase con solidez, tan ¢
guedo la larga pesadilla de los afos treinta y primera mitad de los cuarenta. Por ello nos limitamos a exami
el primer apartado de esta fase.

3.1. Identidad cultural como identidad nacional.

Hablamos de un nacionalismo racial-universalista enfrentado a la pluralidad. Ese enfrentamiento no se
entiende como un choque cultural sino como la traduccién socio—politica de la piramide tréfico—evolutiva. E
propio Hitler llegd a declarar: si la Naturaleza es cruel, nosotros tenemos derecho a ser crueles.

LA PROPAGANDA NAZI. EL ADOCTRINAMIENTO CIENTIFICO DE LAS MASAS

>>Si los hombres que quieren dirigir a los hombres simplemente se hicieran obedecer, no habria necesidac
propaganda>>. Con esta frase Guy Durain sienta de forma clara el principal objetivo que persigue la
propaganda: modificar la conducta de las personas mediante la persuasion. Esa realidad llega al paroxismc
el siglo XX, la centuria de la propaganda cientifica, meditada sociol6gica y psicol6gicamente ya desde la
Grand Guerre. El primer pico importante (podriamos hablar de auténtica ofensiva) lo hallamos en la
Revolucion Rusa y la inmediata guerra civil, pero es con los fascismos y, de manera especial, durante el
nazismo, cuando la propaganda llega, en palabras del profesor Pizarroso, a la perfeccion totalitaria.

La propaganda nacionalsocialista tiene una naturaleza oral y visual, va mas alla de la letra impresa, se amg
en la palabra comunicada a viva voz, los discursos de Hitler (memorizados, de larga duracion y escenificad
con sumo cuidado) emplean el crescendo y apelan al resentimiento, que puede contagiar a unas masas
sensibles a la persuasién (con este fin se establece con precisién hasta el horario del mitin: las ocho de la
tarde, segun los psicélogos, la hora en que las personas son mas faciles de persuadir). L a fuerza de la voz
se afirma en Mein Kampf , pero a Hitler no le bastaran sus discursos, los amplios auditorios, las masas
reunidas y enfervorizadas no son suficiente. Los nazis recurren a dos medios nacidos en los Ultimos compa
del siglo XIX pero que alcanzan su maximo auge durante el siglo XX: la radio y el cinematégrafo.

Si el avance electoral nazi se fragua en la accion propagandistica de los escasos medios de prensa del NS
(caso del Volkischer Beobachter), el efectismo de sus carteles (con un habil empleo de los esléganes comao
dardos al inconsciente) y los discursos maratonianos de Hitler por toda Alemania; con la llegada al poder, I
radio sera el gran medio sonoro de propaganda destinada a las masas. No es fruto del azar o la improvisac
el que los nazis centralicen las emisoras; esa preocupacion por controlar el medio va acompafiada de una
politica industrial alentada por el Estado para conseguir una construccion masiva de receptores econémico:
gue puedan ser adquiridos a bajo precio por todos los alemanes. El esfuerzo sera importante: si en 1939 la
Italia fascista tiene poco mas de un millén de receptores, Francia casi cinco millones y Gran Bretafia se ace
a los nueve, los nazis consiguieron sembrar Alemania con catorce millones de aparatos.

Las cifras no son menos importantes cuando examinamos el nimero de espectadores de las salas
cinematogréficas: doscientos cincuenta millones en 1933 y mil millones en 1942 (a pesar de la guerra). El c
no solo es arte, a falta de television, las salas de cine ofrecen noticiarios y documentales con una fuerte car
propagandistica. La industria cinematografica (en especial la gigantesca compafiia UFA, Universum Film



Aktiengesellschaft) también se controla con mano de hierro. Esa propaganda agresiva se combina habilme
con un cine ligero y aséptico.

Tanto los nuevos medios de masas como los medios tradicionales, caso de la prensa, seran controlados de
manera férrea y eficaz. A ello debemos sumar la habilidad politica y organizativa del fiel ministro de
propaganda de Hitler: Josef Goebbels (el Unico de los jerarcas nazis con formacién universitaria: era doctor
filologia). Basta contemplar la irracional y enconada resistencia del pueblo aleman, cuando el desastre bélic
era inminente, para tener una prueba sélida de lo efectivo del mensaje propagandistico nazi, asi como la
hondura de su calado. No es una mera frivolidad este parrafo del profesor Pizarroso: >>Hitler habia afirmac
gue el cine, junto con la radio y el automadvil habian hecho posible la victoria nazi>>.

EL ARTE NACIONALSOCIALISTA. EL PODER DEL SIMBOLO

Examinar el arte a lo largo de las distintas civilizaciones que se suceden en el tiempo nos lleva a afirmar do
presupuestos fundamentales para seguir el desarrollo del andlisis que tratamos de sentar en el presente
capitulo.

El arte no sdlo puede considerarse como materializaciéon cultural, como una construccién que cumple un fir
politico, religioso y / 0 social y siempre, en Gltimo extremo, propagandistico, sino también estamos ante un
fenémeno ideoldgico: la plasmacion de un corpus intelectual y emocional que puede llenar la mente colecti
con determinados afectos, fobias y creencias, un conjunto, al fin, de valores que tienen su origen en la cupt
politico—social de determinada tribu, polis, reino, imperio o Estado.

El arte no puede dar productos de impacto colectivo si no es apoyado por una elite que movilice los recursc
necesarios para producir obras de impacto, con un sentido propagandistico, doctrinario y trascendental. No
una obra que se limite a satisfacer una necesidad material, sino que intenta llenar un vacio espiritual, darle
sentido a la colectividad. El arte es algo asi como una prolongacion de la religién que, al igual que esta, une
vez se institucionaliza, sirve a los fines de la elite dominante.

El arte también es simbolo de identidad, en este aspecto lo consideran los nacionalsocialistas, que ven en
aglutinador colectivo, como una realidad que rodea y da sentido al aleman, el arte (en clara continuacion de
ideologia pangermanista—prusiana) se ve como la materializacion del gueist. Este arte exige encontrar unas
raices y éstas, obviamente, se buscan en la historia, en el pasado: la Clasicismo antiguo (en este caso tant
griego como el romano), el Neoclasicismo prusiano de finales del siglo XVIII y primeros compases del siglo
XIX'y el Historicismo g6tico y romanico de la segunda mitad de esa centuria (estilo estrechamente ligado al
nacionalismo de cada pais, en clara reaccion contra el cosmopolitismo de otras estéticas). Llegamos asi al
siglo XX, una centuria que trae una revolucion estética y artistica de primer orden, hablamos de ese cumulic
movimientos artisticos reunidos bajo el apelativo de vanguardias. Este arte es eminentemente intelectual, a
postre se convertird en un arte de elite. Tal transformacion confunde a un publico burgués que busca
continuismo y seguridad. Los nacionalsocialistas construyen su teoria artistica sobre esta realidad, atacan «
los vanguardistas (a los que califican de degenerados). Ese rechazo se extendera a todas las artes.

LA PINTURA

El rechazo visceral a la vanguardia pictérica tendra su maxima expresion en la Exposicion de Arte
Degenerado celebrada en 1937.

La guia estética de la pintura nacionalsocialista toma como modelos las artes pasadas, evitando la confusic
siendo lo mas accesible posible al gran publico. Un claro ejemplo es el género paisajistico (a través de dos
figuras como los romantico Caspar David Friedrich y Philipp Otto Runge, artistas del primer tercio del siglo
XIX). Al tiempo se rescata un axioma wagneriano que considera el arte como la representacion viva de lo
religioso. El segundo tema en importancia sera el desnudo, la figura humana, el cuerpo ario, en suma



(auténtica paradoja del puritanismo nazi).

Los resultados de la pintura nacionalsocialista decepcionaron al propio Hitler (pintor mediocre y frustrado),
los jerarcas nazis pondran sus esperanzas en otras disciplinas que den a su estética mayor fuerza.

LA ESCULTURA

Arte con mejores perspectivas, la escultura nazi no presenta la fuerza del genio pero alcanza una mayor
variedad tematica, acompafiada de una gran fuerza emocional y un desmedido efectismo. La pintura, dada
pobreza de resultados, no posee la misma fuerza de conviccién. Expuesta en lugares publicos, casi siempr
una petulante comunién con la arquitectura, la escultura magnifica mas el mensaje politico colocada en los
espacios de transito de los ciudadanos, logra llegar asi hasta el publico, sin que este tenga que acercarse t
una galeria para empaparse con el mensaje.

Las tematicas dominantes son dos: el desnudo (como los de la pintura, desnudos asexuados y sexuados a
tiempo) y la omnipresente aguila de alas desplegadas posada sobre la esvastica. La fuerza emocional de I
escultura aspira a convertirse en auténtico ideal ontolégico, combinado con una maxima estética sustentad
por el deseo de catarsis.

LA ARQUITECTURA

Hitler se veia a si mismo como un artista, de todas las artes la musica y la arquitectura son para él las artes
supremas. Esa pasion por las edificaciones aparece ya en sus acuarelas y pinturas de juventud, todo lo col
despierta su entusiasmo: el Coliseo, la Basilica de San Pedro o el Pantedn. La arquitectura nazi se hace
colosal, empequefiece al espectador para causar una admiraciéon, he ahi la maxima categoria del arte nazi.
sentido grandioso de la antigliedad clasica se adapta perfectamente.

La gran paradoja la encontramos al ver como junto con las formas arcaicas conviven los avances construct
mas modernos e innovadores, nos referimos al esfuerzo ingenieril desplegado para la masiva construccion
autopistas, obras elevadas a maximo simbolo de progreso.

El monumentalismo de los edificios oficiales se contrapone al estilo de las viviendas rurales y albergues
juveniles del Partido, todos se levantan segin un estilo autéctono y rural. Pero unos y otros seran edificios
presididos por la uniformidad, una reiteracién que cae en ritmos excesivamente repetitivos.

LA MUSICA

De casi todos es conocida la aficion de Hitler por la misica. Su melomania llega al delirio, en especial cuan
se trata de las 6peras de Richard Wagner. La musica de la Alemania nazi tiene una temética doble y

omnipresente: Wagner y las marchas militares. Esa instrumentalizacion del genio wagneriano hizo gran darf
a la memoria del musico (se le acusaba de antisemita cuando en realidad ese era un ideal defendido por st
Gltima esposa), dafio que, en el caso de Beethoven (también instrumentalizado por los nazis) no fue tan gre

El historicismo es una constante en la musica del Tercer Reich. Se interpreta la muisica de las grandes glor
del genio musical aleman (en batutas como la de un jovencisimo Herbert von Karajan, miembro temprano ¢
NSDAP) y apenas se compone. La Unica excepcion resefiable es Richard Strauss, para la posteridad qued
genial composicion Asi habld Zaratustra.

EL CINE

Ademas de efectivo medio propagandistico, el cine, como arte, también tiene un componente estético
innegable. En la tradicion cinematografica alemana, en época de Weimar, ya se vive una era dorada del cir



tanto mudo (El gabinete del Doctor Caligari o Nosferatu) como sonoro (El doctor Mabuse o El Angel Azul).
Con los nazis en el poder, en cine se apuesta por la evasion, lejos del mensaje explicito de los noticiarios o
documentales, puesto que, con gran acierto, Goebbels, opinaba que la funcién escapista de las peliculas el
también un efectivo instrumento de propaganda, al tiempo que inhibia cualquier propaganda adversa. Las
peliculas producidas entre 1933 y 1944 sobrepasan el millar. De toda la produccién citada tres cuartas part
de la misma la configuran: comedias, historias romanticas, peliculas de aventuras, género policiaco y
musicales.

Si la mediocridad comercial es una constante, en el cine documental tenemos dos hitos importantes que lle
a la categoria de obras maestras en su género (el arte, aunque a veces tenga una ideologia monstruosa, n
siempre da la espalda al genio), hablamos de: Der triumph des Willens (El triunfo de la Voluntad), sobre los
parteitag (reuniones masivas del Partido, con discurso del Fuhrer incluido) y Olympia, sobre los juegos
olimpicos de Berlin celebrados en 1936; ambas peliculas son realizaciones de la controvertida Mary
Riefenstahl (alumna aventajada del genial cineasta de etnia judia Fritz Lang, a quien Goebbels ofrecié dirig
la industria cinematografica alemana a pesar de su condicién de judio).
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