EL MERCADO Y SU CLASIFICACION
Definicién:

Una de las categorias basicas en el estudio de la economia es el mercado, por lo que es necesario definirlc
antes de analizar sus componentes. existen muchas definiciones de mercado, pero solo anotaremos las mz
relevantes.

Mercado:

« Area geogréfica en la cual concurren compradores y vendedores de una mercancia para realizar
transacciones comerciales: comprar y vender a un precio determinado.

» Grupo de personas mas 0 menos organizado en constante comunicacion para realizar transaccione
comerciales.

» Relacion que existe entre oferentes y demandantes de bienes y servicios.
« Ambito dentro del cual las relaciones de oferta y demanda concurren para la fijacion de un precio.

 Serie de transacciones gue llevan a cabo los productores, intermediarios y consumidores para llega
la fijacion del precio de las mercancias.

En las definiciones anteriores observamaos que los elementos que concurren a la formacién del mercado so

* Bienes y servicios (mercancias)
« Oferta de bienes y servicios

« Demanda de bienes y servicios
* Precio de los bienes y servicios

CLASIFICACION:
Sefialaremos las clasificaciones mas importantes del mercado:

« DEPENDIENDO DEL AREA GEOGRAFICA QUE ABARQUEN, LOS MERCADOS SE
CLASIFICAN EN:

¢ Locales: Mercados que se localizan en un ambito geografico muy restringido: la localidad.

¢ Regionales: Mercados que abarcan varias localidades integradas en una regidn geografica c
economica.

¢ Nacionales: Mercados gue integran la totalidad de las transacciones comerciales internas qu
se realizan en un pais; también se le llama mercado interno.

¢ Mundial: El conjunto de transacciones comerciales internacionales (entre paises) forman el
mercado mundial.

* DE ACUERDO CON LO QUE SE OFRECE, LOS MERCADOS PUEDEN SER:
» De mercancias: Cuando en el mercado se ofrecen bienes producidos especificamente para venderl

por ejemplo, mercado del calzado, de ropa, del café, etcétera.
» De servicios: Son aquellos en que no se ofrecen bienes producidos sino servicios; el mas important



es el mercado de trabajo.

Estos diferentes mercados son conocidos por el producto que ofrecen y son, por tanto, bastante generaliza
asi por ejemplo, se habla del mercado de dinero, mercado de capitales, mercado de trabajo, mercado del
azucar, etcétera.

« DE ACUERDO CON EL TIEMPO DE FORMACION DEL PRECIO, LOS MERCADOS SE
CLASIFICAN EN:

 De oferta instantanea: En este tipo de mercado el precio se establece rapidamente y esta
determinado por el precio de reserva (Gltimo precio al cual venderia el oferente)

» De corto plazo: En este mercado el precio no se establece rapidamente y se encuentra determinadc
buena medida por los costos de produccién. La empresa puede variar la proporcién en que emplea
recursos pero no todos.

En este tipo de mercado también se incluye el de mediano plazo, con las mismas caracteristicas que el de
periodo corto.

 De largo plazo: El precio se establece lentamente y esta determinado en buena medida por los cost
de produccion.

Es un periodo lo bastante largo para que la empresa cambie la proporcion en que utiliza sus recursos
productivos (puede incluso variar todos).

*» DE ACUERDO CON LA COMPETENCIA QUE SE ESTABLECE EN EL MERCADO, ESTE
PUEDE SER DE DOS TIPOS:

« Competencia perfecta
« Competencia imperfecta

Debido a que ésta es la clasificacion mas importante de los mercados, analizaremos las caracteristicas
generales de ambos tipos de competencia.

LA COMPETENCIA PERFECTA
DEFINICION Y CARACTERISTICAS:

El mercado de competencia perfecta es aquel en que existe un gran nimero de compradores y vendedores
una mercancia; se ofrecen productos similares (producto tipificado); existe libertad absoluta para los
compradores y vendedores y no hay control sobre los precios ni reglamento para fijarlos. Por ello el precio «
equilibrio se da cuando la cantidad ofrecida es igual a la cantidad demandada.

Las caracteristicas o condiciones que debe cumplir para ser de competencia perfecta son:

« La oferta y la demanda deben ser atbmicas; es decir, constituidas por partes muy pequefas. El nimero ¢
oferentes y demandantes es tan grande, que ninguno de ellos en forma individual puede intervenir para
modificar el precio.

» Debe existir plena movilidad de mercancias y factores productivos (tierra, trabajo, capital y organizacion);
es decir, la posibilidad de moverse libremente en el mercado. Las empresas se comportan realmente con
rivales, como auténticas competidoras.

* A las nuevas empresas que lo deseen y cuentes con recursos necesarios no se les debe impedir la entra
mercado.



» Las mercancias deben ser homogéneas (producto tipificado). No debe haber diferencias especificas entr
ellas para que no exista la necesidad de la publicidad competitiva, sino solamente informativa.

* Los poseedores de los factores productivos (demandantes y oferentes de mercancias y servidores) debe
tener un perfecto conocimiento de todos los movimientos que ocurran en el mercado.

El mercado de competencia perfecta o pura realmente no existe; mas bien se puede afirmar que, en la mec
en que un mercado cumpla con las caracteristicas sefialadas serd mas perfecto o bien que, en la medida e
no cumpla con dichas caracteristicas, serd menos perfecto o se alejara de la perfeccion(mercado de
competencia imperfecta).

LA COMPETENCIA IMPERFECTA

CARACTERISTICAS:

En la medida en que determinado mercado no cumpla con las caracteristicas de la competencia perfecta, s
alejara de ella o bien serd un mercado con mayor o menor imperfeccién y con mayor 0 menor competencia
Por lo tanto algunas caracteristicas de la competencia imperfecta son:

» El nimero de oferentes no es tan grande como en la competencia perfecta; puede ser un reducido niime
bien un solo vendedor. En este caso los oferentes si pueden intervenir para modificar los precios.

» No existe plena movilidad de mercancias y factores productivos. Es decir, existe o puede existir algin
grado de control sobre las mercancias o los factores productivos.

» Puede haber diferenciacion de productos (los productos no son homogéneos). Debido a estas diferencias
(reales o supuestas) de las mercancias puede existir la publicidad competitiva.

* No hay plena libertad para que nuevos oferentes entren al mercado, ya que puede haber control de patel
control tecnoldgico, etcétera.

* No existe perfecto conocimiento de todos los movimientos que ocurren en el mercado sobre todo de los
demandantes. Es posible que los oferentes conozcan mejor los movimientos del mercado aunque no en
forma perfecta.
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