Fundamentos e Historia del Periodismo
La Entrevista

Es una conversacion con finalidad informativa. El periodista debe definir el objetivo de la entrevista, estudia
y analizar los temas.

Tipos de entrevistas:

« INVESTIGACION. Se busca obtener datos; el entrevistado no es principal en la entrevista.

« Declarativa. Se busca obtener declaraciones personales.

» PERSONALIDAD. El objetivo es mostrar quién y cémo es una persona.
Entrevistas de Contenido: Aca se encuentran las Declarativas y de Investigaciéon. Tienen un esquema llame
PIRAMIDE INVERTIDA; significa que seleccionan— para redactar— desde los elementos mas a los menos

importantes.

En la entrevista de Personalidad interesa la persona; por esto no se utiliza el esquema de piramide invertid;
Se plantea el encabezado o leas que es la presentacion.

Luego del encabezado, viene el desarrollo, que puede ser a modo de relato (con citas insertadas) o tambié
preguntas y respuestas. Luego viene el cierre que por lo general es un resumen breve de lo que se ha dich

La Comunicacién
Del latin: Comunicare
Es la accion mediante la cual lo que es propio y exclusivo de uno es participado a otros.

La participacion puede ser: pensamiento, lenguaje, emociones, conocimiento, también se puede generar ur
intercambio entre uno y otro denominado normalmente: DIALOGO

Aristételes distinguia tres componentes en la comunicacion: orador, discurso y auditorio.
Hoy se distinguen: Emisor, Mensaje y Receptor.

En 1948, Harold Lasswell, desarroll6 un modelo o paradigma clasico en la comunicacion:
Emisor = Quién

Mensaje = Dice qué en qué canal.

Receptor = A quién con qué efectos.

El lo plantea en término de informacion comunicativa (periodo de post guerra) los piensa en la propaganda
publicidad.

Este esquema es transformado por varios autores, se llega a Wilbur Schramm, quien sefala que:

Emisor = Qué (fuente)



Mensaje = Dice (Canal)
Receptor = Decifrador (destino)

La fuente origina el mensaje, el cifrador es el experto que hace que el mensaje se transforme en sefial, y el
decifrador es el que decifra la sefial. La sefal debe ser comprensible al publico.

En Periodismo: — El emisor es el medio comunicativo y la fuente la noticia.
El cifrador el Periodista.

* La sefal es la noticia resumida
« El receptor es el publico

Tipos de Comunicacion:

« COMUNICACION INTERPERSONAL (CARA A CARA). Didlogo entre emisor y receptor, se cambia
los papeles constantemente (retroalimentacién). Es directa, rapida. (puede ser telefonica)

« COMUNICACION GRUPAL. Hay un emisor y un nimero determinado de receptores que se
encuentran en un ambito restringido. La retroalimentacién es mas limitada.

« COMUNICACION SOCIAL. Hay un emisor y receptor amplio; heterogéneo y anénimo. La
retroalimentaciéon se da sélo cuando el publico quiere y/o puede participar.

Caracteristicas de la COMUNICACION SOCIAL:

* INDIRECTA. Nunca el emisor y el receptor estan fisicamente presentes, ya que se requiere de un
medio que sea el que transmita el mensaje (diarios, television, etc.)

« MULTIPLE. Es dirigida a un gran nimero de receptores o destinatarios desconocido.

* PLURAL. Los receptores son colectivos. Cuando elaboro el mensaje debo tener en cuenta que es p
un colectivo y no para un individual.

« INSTANTANEA. La comunicacion es inmediata. Los problemas son que no hay filtros, y pueden
ocurrir errores.

En general los autores hacen equivalente; comunicacion social e informacién. Los europeos lo llaman
Informacion.

Clasificacion de Informacion:
« INFORMACION CONTINGENTE. Tiene gue ver con la actualidad. Aca encontramos; el periodismo,

propaganda, publicidad y las relaciones publicas.
« INFORMACION NO CONTINGENTE. Ensefianza, apostolado, proselitismo, arte.

Informacién Contingente

« RELACIONES PUBLICAS: Comunicacion que tiene como finalidad dar a conocer la realidad de
sujeto emisor (el que comunica); normalmente el emisor es una institucién, organizacién o empresa

Difiere de otras formas de comunicacién, porque en este caso, el emisor no es solo un medio.

Las R.P, son importantes hoy en la organizacién de cualquier empresa. Las empresas han creado
departamentos de R.P o comunicaciones que cumplen las siguientes funciones:



« Estudian, evallian y analizan; la opinién existente en la realidad sobre su propia institucién. Las formas dt
estudio pueden ser; entrevistas, encuestas, focus group, lo que salga en la prensa, etc.

« Planifican una accion de acuerdo a esa realidad que he descubierto en la opinidn; la accion puede ir dest
cambio de imagen corporativa hasta informacion directa.

Tipos de acciones:

» Imagen Corporativa: Es la imagen que la organizacién define para presentarse ante el publico.

» Comunicados de Prensa: Noticias de la organizacion que se envian a los medios para que estos
lo difunden. Se pretende dar a conocer lo positivo de la organizacion.

» Boletin de Prensa: Resumen periédico en el cual la organizacién da a conocer las noticias dentro
de un periodo de tiempo determinado.

» Organizacién de conferencias de prensa: Cuando la organizacion tiene algo importante que
comunicar, organiza una conferencia en la que se invitan a los medios. Lo habitual es que el
vocero de la empresa lea una declaracion publica a lo que sigue un intercambio de preguntas
por parte de los periodistas y respuestas por el vocero.

« Eventos: Inauguraciones, lanzamientos, etc.

» Organizacién de entrevistas: Establecer un contacto entre un medio y el representante de la
empresa.

« Insertos: Comprar espacios y publicar informacion.

» PUBLICIDAD: Comunicacion o informacién de caracter persuasivo, cuya finalidad es la venta de un
producto o de un servicio.

Pretende llevar al publico a una accion de compra.

« PROPAGANDA: Tipo de informacién persuasiva, cuya finalidad es de tipo ideol6gica. Puede ser
politica, ideoldgica e incluso religiosa. Apunta a las creencias de las personas.

Utiliza medios parecidos a la publicidad (afiches, mensajes radiales, etc.) pretende que la gente se conviert
una determinada posicion.

Por ejemplo; en la Unidn Soviética, la propaganda logré mantener la cohesiéon por 70 afios. Escondio la
realidad.

Se reacciona frente a la propaganda y publicidad sin ocupar la razén.
« PERIODISMO O INFORMACION DE ACTUALIDAD: Pretende difundir hechos o ideas de la
actualidad (el periodo més cercano al hoy), asi el periodismo se separa de la historia. Es de interés

publico. No tiene como fin persuadir. Ocupa técnicas de difusion.

La informacién de actualidad responde a un derecho humano que esta reconocido en el articulo 19 de la
Declaracién Universal de Derechos Humanos, proclamados por la ONU en 1948.

Derechos de informacion:
* Recibir
* Investigar

e Difundir

El derecho a recibir informacién es universalmente posible. Con respecto a la investigacion y difusién, se
complica mas, porque la gente comun no posee las técnicas necesarias. Entonces, se debe delegar a un



colectivo de personas la accion de informar— estos son los periodistas que debe investigar y difundir— asi st
satisface el derecho a la informacion.

El periodista tiene el deber de informar, y asi satisfacer el derecho a la informacion.
¢, En qué consiste el deber de informar?

Se divide en distintos deberes. José Maria Desantes (espafiol, que muri6é el 2004); lo basico para él en el d
de informar es el acto informativo.

Se divide el deber de informar:

« Deberes anteriores al acto informativo
e an
» Deberes posteriores al acto informativo

» Deberes anteriores: Es el deber de vocaciéon que debe tener todo periodista. Este deber, parte ante:
de ser periodista es en el momento en que decido seguir el periodismo. Revisar mi vocacién es un
deber ético. Tengo y debo capacitarme, transformar mis aptitudes en actitudes

No puedo caer en incompatibilidades éticas o legales; si soy periodista de un medio al mismo tiempo no
puedo pertenecer a una empresa que tiene que ver con mi actividad reporteril. Por ejemplo: si soy periodist
deportivo, no puedo trabajar en la ANFP.
» Deberes contemporaneos:
« Deber de libertad; la libertad es fundamental para el ejercicio de los derechos y deberes. El periodista del
asegurarse de ser libre en la investigacion, reporteo.

» Deber de proteger los derechos humanos;

» Honra: Ir en contra del clasismo en los medios de comunicacién
» Derecho a la vida privada y a la intimidad: Desantes distingue ambitos en la personalidad;

a)vida publica: todo aquello que la persona realiza en sociedad.

b)vida privada: Segmento de la vida en el cual la persona se desarrolla en relacion a quienes son mas
cercanos.

Pero hay cosas que influyen en la sociedad y por lo tanto son de interés publico; ahi esta el derecho de la
sociedad a ser informada.

Por ejemplo: sin un senador consume droga es de interés publico; pero saber con quien se acuesta no lo e

c¢) Intimidad: Es lo central en la persona, muchas veces no es comunicable (vida sexual, emociones) o si es
comunicable, a pocas personas.

d) Derecho al honor: derecho de toda persona a ser respetado en su nombre e imagen publica. Atentados
contra el honor: - Injuria; imputacion falsa de un hecho que produce perjuicio a la persona. — Calumnia;
imputacion falsa de un delito que produce dafio a una persona.

Si como periodistas estamos ante un delito, como la verdad es variable, para evitar el dafio a alguien, se he
siempre de presuncién hasta que se compruebe el delito.



» Deber de medir la potencia de la informacién; tener conciencia e los efectos de la informacién.
» Deber de diligencia; trabajo hecho con dedicacién. De este viene:

« deber de virtuosismo: si soy capaz de hacer un trabajo bien hecho, debo ser capaz de hacer un trab
perfecto.

» Deber de servicio; la informacion es un servicio a la sociedad. El trabajo de un periodista es un servicio.

» Deber de dignidad; la dignidad va desde la defensa del derecho a la informaciéon que muchas veces puec
ser heroica, hasta un buen estilo de periodismo. Significa no aceptar coimas, por ejemplo.

» Deber de relacion profesional; respetar a los jefes y a los subordinados. El trabajo de los demas merece
respeto

» Deber de participar; participar en las instancias gremiales de la profesion.

» Deberes posteriores:

» Deber de responder — Rectificar si tomo conciencia de algun error. Obligacidon moral de rectificar. -
Sostener lo afirmado, si se cree que se tiene la razén.

« Deber de trascender; transmitir las experiencias profesionales, mediante — por ejemplo, charlas.

» Deber de respetar el secreto profesional; secreto es aquello que yo conozco y guardo celosamente.

Tipos de secretos:

» Secretos Naturales; corresponden a aquellos que yo sé de alguien, y si lo diera a conocer le produciria ul
dafio. Estoy obligado desde la solidaridad o perspectiva de la caridad a guardarlo. Esta obligacién deja d
existir cuando hay dafios a terceros.

» Secretos prometidos; son aquellos que una vez revelados, se pide que se guarde como tal. Se puede rev
si hay dafios a terceros o al bien coman.

» Secretos confiados; son aquellos que primero se pide que no se revelen y sobre la base de ésta condicid
ahi se revela el secreto. Doble promesa. Pueden ser:

« Confidenciales: Secretos confiados que comprometen a cualquier persona.
- Profesionales: aca estan los de confesién. Corresponde a todos los profesionales. En el periodismo ese
secreto se llama OFF THE RECORD (no divulgar lo que se ha recibido en confidencia por la fuente. A vece
se cuentan cosas OFF THE RECORD, para que el periodista enfoque su noticia)
— Secreto de la fuente (propio de los periodistas): la fuente dice que entrega informacién, siempre que no d
su nombre, el periodista puede o0 no aceptar. Si el periodista lo acepta; la noticia debe ser de interés publicc
gue no sea posible conocerla de otra manera, que se pueda corroborar con otra fuente y que no constituya
delito. El secreto de la fuente es un derecho de esta.

¢, Cuando podemos violar ese derecho?

Si se dafia a un inocente, o si se comete un delito.
— Secreto de empresa: no dar a conocer aquello que se conoce en funcion
Del cargo que se ocupa. Deber de lealtad, guardar el secreto para que la competencia no lo sepa.

— Secreto de embargo: secreto temporal. Consiste en respetar el plazo de

Publicacion de un texto. Por ejemplo; el presidente antes de dar un discurso se lo entrega a los periodistas,



pero éstos no pueden publicarlo hasta que se pronuncie.

» Secretos Oficiales; Comprometen a los funcionarios publicos. No divulgar oficios con caracter de reserva
0 secreto.

Historia del secreto profesional

A veces el periodista, puede involucrarse en un delito si reproduce una fuente que esta injuriando a alguien
juez no puede obligar al periodista a revelar la fuente, éste esta resguardado por el secreto profesional.

Antes el secreto profesional, no estaba resguardado para los periodistas en el codigo penal; a fines de los *
cambio.

Ley de prensa (2001), define el secreto profesional de los periodistas, como deber y derecho OFF THE
RECORD y fuente. Se resguardan grabaciones y archivos que identifiqguen fuentes.

Funcidn del periodismo en la sociedad

Modelo de Meadows, o de filtro y control:

En una sociedad estan los ciudadanos y el Estado; en el medio hay grupos y medios de comunicacion soci
Si el ciudadano tiene problemas puede contactarse con los grupos sociales (Partidos politicos, juntas de
vecinos): esto es Demanda Colectiva que llega a la institucién de Estado correspondiente, que responde a
grupos y estos a los ciudadanos.

En un comienzo los grupos fueron Filtro; después Control.

Los ciudadanos también pueden recurrir a los medios de comunicacion. Los medios Filtran y escogen sélo
algunas demandas y las transforman en Demanda Amplificada que sera de conocimiento publico (la
colectiva es privada). La demanda llega al Estado y éste decide si la acoge 0 no. Los medios también
controlan.

El grupo es pasivo, porque espera la respuesta.

Los medios son activos, control activo, porque van en busca de la respuesta. Hay respuesta publica.

Agenda Setting: El medio decide las demandas. Es la etapa de filtro.

Por ejemplo; la prensa publicé las fotos de los prisioneros irakies y pidié explicaciones al gobierno
norteamericano.

Los medios participan como un Watch Dog o Gate Keeper.
Estos solo ocurre en demaocracias.

Los gobiernos, se han preocupado de establecer un sistema donde funcionen los medios de comunicacion.
Prensa escrita:

» Propiedad: ver quién puede ser duefio de un medio escrito. Para ver las reglas, hay que ver la ley de prel
del pais.
 Financiamiento de diarios



 Control de contenidos: en Chile no hay censura previa.
» Materia prima: algunos gobiernos controlan el papel. También se pueden controlar quimicos, etc.

Para rentabilizar las empresas periodisticas se apunta a la concentracion de propiedad. Por ejemplo, COPE
La Tercera, La Cuarta, Qué Pasa.

El Mercurio tiene concentracién horizontal, cubre la misma zona con diarios como LUN
Vertical; tener diarios a lo largo del pais, diferentes, pero de la misma empresa.

Espectro radioeléctrico.

Sistema de ondas, por donde se difunde la sefial de radio y televisién. Es un bien natural, limitado y escasc
Esta regulado por tratados internacionales y legislaciones de cada pais.

El Estado vera como entrega las sefiales, se hace por concesiones.

En Chile, La Subsecretaria de telecomunicaciones da las concesiones radiales. En el caso de la television,
CNT y la subsecretaria las dan.

La ley dice:

» S6lo pueden optar a concesiones de TV empresas chilenas cuyo rubro es la tv.
» Presentar un proyecto técnico a la subsecretaria de telecomunicaciones:

. Determinar la norma/NTSC (no puede ser una internacional) y ocupar 525 lineas.
. Determinar la ubicacion de la antena (la subtel ve esto)

. zona de cobertura.

Subtel me entrega la sefial, después el Consejo de Television dara la concesion.
En la prensa escrita no hay normas.

La obligacion del consejo es el buen funcionamiento de la TV.:

* parte técnica
« contenidos. Se prohibe: violencia, morbosidad, pornografia, limitaciones publicitarias.

1)violencia: se entiende como violencia cometida a un ser vivo.
2)morbosidad: crueldad contra personas o animales.

3)pornografia: sexo explicito.

4)limitaciones publicidad: contenido, volumen, forma, ubicacién horaria.

Programacion televisiva esta controlada por el CONATEL, a través del establecimiento de franja para nifios
adultos.

Cine



No hay concesiones. Tres elementos:

* producciéon cinematografica
« distribucién cinematogréfica
* exhibicion del cine

El Estado interviene en el momento de la exhibicion.
Historia del Periodismo

» En todas las sociedades, aun en las primitivas, hubo intentos de transmitir que ocurria dentro.

» Antes la transmision era oral. En sociedades avanzadas (Grecia) se transforma en poemas, dramas
etc.

» Se considera que el primer intento organizado de transmitir informacién escrita lo tenemos en la
Roma Imperial con el periédico ACTA DIURNA; con orden del emperador se dan a conocer leyes
y se publican en la plaza publica.

* Siglos después en el imperio Chino TSA PAO.

» En la edad media la informacion sera dada a conocer, a través de trovadores (baja alfabetizacién).
Pero era poco fidedigna.

« El salto viene con el nacimiento de la IMPRENTA, creada por Gutenberg, quien en 1438 introduce
los tipos mdéviles. Lo primero que imprimi6 fue la Biblia.

« A partir de 1500 en las sociedades europeas se crean servicios de correos gue transmitiran
informacion mas fluida.

« Tres tipos de impresos:

» Hojas Volantes: una o dos hoja, que surgen a fines del siglo XV y comienzos XVI. Se venden en los
mercados o ferias. Se narran acontecimientos importantes. En latin se les llama REVATIONES, en france
OCCASIONELS, en aleman ZEITONGEN. Hacia 1500 constituiran cuadernillos (hasta 16 hojas). En 154
en México se imprime Relacion del espantable terremoto de Guatemala (Juan Pablos)

Esto corresponde a los que hoy conocemos como PERIODISMO INFORMATIVO.

* Libelos: textos de caracter monografico (un tema). Contenido polémico, de asuntos religiosos.
Fundamentales en el proceso de la Reforma. Es lo que hoy llamamos PERIODISMO DE OPINION.

» Canards: Francia, data de 1529. Son narraciones fantasticas, hechos sobrenaturales, etc. Su finalidad es
entretener. PERIODISMO DE ENTRETENCION.

« Almanaques: Se publicaran en determinadas fechas. El primero conocido es de 1448. Relata
cronolégicamente lo sucedido hasta la fecha de publicacion, calendario (fechas religiosas, santoral).
El mas famoso se llamé Mercure Francais (EI Mercurio Francés)

« A comienzos del siglo XVII aparecen Las Gacetas. La primera es la Gaceta de Amberes (1605).
Son bimensuales, con informacion de tipo comercial (precios, productos, etc.) Amberes era un puert
importante. También traian noticias del extranjero.

» En Francia se creara La Gazette (1631, Editada por Renaudot)

* Renaudot, obtiene de la corona el derecho de imprimir y vender la Gaceta. Se plantearan elementos
importantes:

» Desde el punto de vista juridico, la obligacién de obtener este permiso del gobierno para imprimir y
distribuir un impreso. Con esto se establece un modelo de comunicacion que durara hasta la
Revolucion Francesa: MODELO AUTORITARIO. Entonces se debe tener licencia, y los que la
tienen poseen propiedad privada. Este modelo se sigui6 en los paises socialistas.

« Modelo Occidental: medios de propiedad privada, no hay censura, no se necesita licencia previa.



» La monarquia se da cuenta que La Gazette, es un instrumento politico y se debe controlar.
A partir de 1632, aparte de publicar noticias, La Gazette, hara analisis y comentarios politicos.
» Planteamientos del periodismo segun Renaudot:

» Es fundamental la blsqueda de la verdad. Verdad de los hechos tal como fueron conocidos.
» Las Gacetas no mientes, inclusos si le dan como verdadero algo que no es.
« Si hay mentira intencional se puede censurar.

» Aporte de Renaudot: Establece el medio de comunicacién autoritario, define al periodismo en
términos de la verdad.

» Verdad de lo publicado: lo que se nos presenté como verdadero, lo presentamos de la misma forma
para hacerlo asi podemos citar textualmente lo que la fuente dice o confirmar datos.

* Posiciones filosdficas que han influido en el periodismo:

 La verdad no puede ser conocida: Gorgias (sofista). Tampoco puede ser transmitida. Los hechos son
complejos. Esta corriente se refleja en el Nuevo Periodismo, Cuyos principales exponentes son: Tom
Wolff y Truman Capote.

Nuevo Periodismo; como no podemos conocer la verdad, la relataremos de forma verosimil. Se ocupan
elementos literarios y ficcién. Se parte de un hecho real y sobre eso invento una historia.

+ Relativista: Cada persona tiene su verdad. Debo sacar un comin denominador para obtener la VERDAD

» Consenso: la verdad se puede conseguir por medio de encuestas. Es cosa de mayorias.

« La realidad puede ser conocida y transmitida: en el periodismo, podemos acercarnos a la verdad; sin
embargo no a la verdad filosé6fica acerca del ser, tampoco a la cientifica. Si a una verdad provisoria,
temporal.

* Afirmaciones:

« es posible conocer la verdad y depende de mi esfuerzo como periodista. Hay que investigar, y evaluar
fuentes.
« La verdad periodistica no es absoluta, puede variar en el tiempo.

 La verdad informativa tiene que ver con:

« las fuentes que sean fidedignas.
« Verdad de los hechos, que realmente hayan sucedido las cosas y de la manera que lo reproduje.

« La fuente es garantia, y esta se llama Atribucion (dar nombre y datos de la fuente)

» La Gazette de Renaudot introdujo el analisis y comentario, ademas de la informacion.

 La idea de comentarios fue copiada por otros periédicos como el caso de Las Hojas Holandesas, gL
tenian noticias econémicas, opiniones, y fueron utilizadas en la lucha politica contra la soberania
espafiola y en la lucha religiosa.

» Lo que marca la prensa de opinion es la apariciéon de una serie de periddicos en Inglaterra, que
aprovecharon de derogar en 1695 la Licensing Act (ley de licencias), ley que restringia a la prensa.
establecen leyes tributarias.

» London Gazette, primer periddico inglés.

* Primer diario inglés: Daily Courant (1702)

* The Tatler (1709, tres veces a la semana)

* The Spectator (1712)

 La prensa britanica toma el comentario, y constituyen la prensa moral. Se comentan en estos diario:
las realidades politicas y sociales de la época.



* New England Courant (1721), semanario. Norteamericano, establece las bases de la prensa de
independencia. Imita a la prensa moral britanica, creado por Benjamin Franklin.

» A medida que hay mayor libertad ideoldgica va haber mayor auge a la prensa politica, que asumira
USA Y América Latina, la lucha contra la independencia. En Francia la Revolucion Francesa.

» En 1665 Le Journal des savant, el periddico literario, es prensa literaria. Publica trozos de obras
literarias.

» En 1672 El Mercurio Galante, aparece en Paris, publica trozos de poemas y ademas comentarios y
critica literarias.

« Se da origen al PERIODISMO LITERARIO, los diarios van a incluir en forma de folletines, obras
literarias.

* Paralelo a esto en Francia La Presse, de Girardin

« En 1833 Benjamin Day, se hace cargo de un diario llamado The Sun: que va a introducir una serie ¢
cambios. Quiere aumentar el tiraje de diarios (pero de necesita mas demanda), para esto:

« baja el precio a un centavo (El normal era de 7 centavos)
« hay que reformar el diario, buscar noticias que interesen como; policiales, sociales, temas
comerciales. Asi aumenté la circulacion

* Los diarios ideoldgicos seran para las elites, los populares para el pueblo.
* Innovaciones:

» En 1911 esta la primera impresora creada por Koening
» En 1829 se crearon las primeras laminas metalicas.

* En 1819 el rodillo

* En 1845 la rotativa

» Por qué se da la prensa del centavo: lo que marca el la Revolucion Industrial siglo 19, se pasa a un:
sociedad urbana, inmigraciones a la ciudad. Se alfabetiza y el trabajador se convierte en lector de
diarios.

« A partir del siglo 19 se demanda participacion politica, y se interesan de la politica por los diarios.

« Aparecen los partidos de masas que exigen democracia participativa.

» Con la prensa del centavo, los periddicos no son exclusivos de elites.

* Los diarios asumen un rol social, crean conciencia de la realidad

« Ahora los diarios, reflejaran realidad social y se cambia el concepto de noticia. Antes las noticias ere
las que le interesaban al director, ahora son la de interés del publico.

« La prensa del centavo derivara en el periodismo amarillo o sensacionalista. Se descubre que si se
relata con mayor crudeza los hechos policiacos se tienen mas ventas.

e La prensa amarilla se da en USA primero con PULITZER Y HEARTS.

» Se llam¢é amarilla, hay dos historias:

* Uno de los diarios publicé una caricatura de un nifio llamado YELLOW KID.
 Otra teoria es que el papel era de mala calidad, se ponia amarillo con el sol.

» En 1898, guerra entre USA Y Espafa, por Cuba. Hearst, manda un fotdgrafo a Cuba con instruccior
mandeme las foto porque yo hago la guerra

e La prensa sensacionalista tuvo gran auge en USA.
* Diarios en USA, SENSACIONALISTAS:

* New York world de Pulitzer (1864)

* New York Journal de Hearst (1895)
* New York Daily News (1919)
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« El diario de Pulitzer definira lo que significa la prensa amarilla. Dirigido a clases populares, denuncic
problemas sociales, se dedica a los crimenes. Dara informacién internacional en forma breve, da
nacimiento a los comics como el Yellow Kid: nifio sin pelo y dientes, vive en los barrios bajos de
New York (muestra los problemas de la clase trabajadora)

« El diario de Hearst. Su primer diario en San Francisco. Levanta los periodistas del World, incluido al
caricaturista del Yellow Kid. Sigue la formula de Pulitzer, pero agrega el sentimentalismo, a través d
notas de interés humano. Inicia una campafia para que USA intervenga en Cuba. A la guerra de Cu
(colonia espafiola), se le llamara La Guerra de Hearst.

 Daily News: introduce el formato tabloide.

« Aparecen diarios similares en Europa:

« 1884 un grupo de empresarios norteamericanos crea el diario LE MATIN, que aplica la
férmula de Pulitzer. No toman posicién politica, los escritos son alternados (editoriales) entre
izquierda y derecha. Seguia la férmula del centavo.

Prensa de Elite

» The TIMES, Londres 1785. Surge primero con dos hojas. Se define como la expresién de las clases
altas britanicas.

Diario conservador, monarquico, imperialistas. Fijé la politica britanica. Por ejemplo, en 1856 el gobierno
britanico se enteraba por el diario antes que llegaran las notas diplomaticas.

Portada sin grandes titulares, muchas noticias. Secciones dedicadas a politica y asuntos internacionales.
Temas culturales y deportes.

* New York Times, 1851. Quiere tener influencia nacional. Nace como republicano (conservador),
pero con el tiempo se ha ido independizando. Hoy es mas bien liberal. Espiritu nacionalista.
 Caracteristicas de la prensa de elite:

 apelan a larazén y légica. No exacerban emociones.

« En lo internacional se la juegan por las organizaciones (por ejemplo la ONU)

» Creen tener como deber, juzgar los acontecimientos. No sélo informan, quieren formar opinion.
 Lenguaje periodistico muy clasico. Claro, conciso y preciso.

» Espacio grande a noticias internacionales, culturales y cientificas.

» Buscan dar un sentido ético a la informacion.

* Prensa valiente, si hay que enfrentar a los poderes lo hace. Enemigos de poderes no constitucionals
* Responsable con los lectores, reconocen errores.

« Defienden el derecho, la ley, justicia y libertad.

Agencias

* Los diarios necesitan mas informacion, asi se desarrollan las primeras agencias de noticias, que sol
empresas que venden noticias a distintos medios.

* WOLFF, 1848, PRIMERA AGENCIA ALEMANA.

* REUTERS, INGLESA

« REUTERS, nace como una agencia de noticias econdmicas; WOLFF pretendia mandar a los diarios
alemanes noticias de sus colonias en Africa y Asia.

* ASSOCIATE PRESS Y HAVAS.

« A partir de 1895, las agencias se reparten el mundo, de acuerdo a los intereses politicos y econémi
de cada pais. Se monopolizan las colonias.

» Estados Unidos, por ejemplo, abre oficinas en América. Entonces para saber de América se debia
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recurrir a la ASSOCIATE PRESS. Hoy ya no es asi.

» Lenguaje periodistico propio: notas escritas en tercera persona, lenguaje sin adjetivos e informacion
comprensibles para todos.

* Los paises a los que representaban entraron en la primera guerra mundial. Los paises no confian e
agencias de paises enemigos, se termina el monopolio y comienza la competencia.

» 1907, UNITED PRESS INTERNATIONAL PRESS (UPI)

* A PARTIR DE 1970 SE CANALIZAN CRITICA POR LA UNESCO:

» Formada por un profesor marxista de Finlandia. Acusé a las agencias de tener informacion deformada co
respecto al tercer mundo. seleccionan las noticias de acuerdo a los intereses de los paises de donde son

 ILET. Encabezado por dos chilenos, estudiaron la informacién en América latina. Se debia crear una
agencia latinoamericana controlada por los gobierno de la region.

« La UNESCO, HIZO PROPUESTAS LLAMADA NUEVO ORDEN INTERNACIONAL DE LA
COMUNICACION (NOIC):

 Atacar a las agencias por mala informacion.
» Fomentar la creacién de agencias estatales nacionales, que formaran una gran agencia estatal.
« Controlar los corresponsales y periodistas por un carnet dado por la UNESCO.

Apoyaron los paises socialistas, pero USA amenaz6 con retirarse de la UNESCO (PRINCIPAL
INVERSIONISTA EN LA UNESCO)

» 1985, la UNESCO propicia una investigacion sobre la informacién y se haria en 80 paises

» 1988 resultados de la investigacién, terminé el debate: el flujo de la informacion no es en el primer ¢
tercer mundo, sino en los paises socialistas; la prensa esta controlada por el Estado, por lo tanto ah
hay mala informacién. La culpa no era de las grandes agencias.

» Cuando aparece la TV, las agencias tb cumplen su rol ahi:

* UPITN
* VIS NEWS: CREADA POR LA REUTERS Y BBC.

» Surgen las UNIONES, tercer modelo de agencias: eurovision, oti, etc.
Ciudadanos
Grupos sociales y Medios de comunicaciéon

Estado
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