Primera parte: El periodismo en la comunicacién de masas. Evolucion

Tema 1. Informacion periodistica y la comunicacion publica

El periodismo en la comunicacién de masas

Segun Umberto Eco: la comunicacién de masa es cuando el emisor es uno, el canal es tecnoldgico de grar
complejidad y el receptor es una masa muy diferenciada.

Rasgos de la comunicacién de masa:

* Emisor institucionalizado.

» Cualquiera puede tener acceso a la informacion.

 El receptor es masivo.

» Relacion entre emisor y receptor impersonal. Por lo tanto, hay escasa retroalimentacion. El emisor c
mucha informacion, pero no suele recibir respuesta del receptor.

« El punto de unién entre el medio desde el que el emisor transmite el mensaje y el receptor es el inte
comun por la informacion.

Con la Revolucién Industrial los medios de comunicacién se convierten en medios de masas.

No todo lo que es comunicacion de masas es periodismo. También lo son peliculas, anuncios, un partido d
fatbol, un documental....

Clasificacion de los medios de masas

« Atendiendo a la naturaleza del mensaje.
» Atendiendo a los fines del mensaje (teoria finalista)

Los medios de comunicacion tienen tres fines: informar, formar y entretener (y persuadir, si se piensa en la
publicidad).

El mensaje se puede clasificar segln su naturaleza, que es informativa y su funcion, desde el punto de vist
empresarial, ganar dinero y desde el profesional, informar.

Evolucion

» Afio 53 a. C.: en Roma, con Julio César, se crea el Acta Diurna Populi Urbana. Se considera uno de
los gérmenes del periodismo.

* Siglo XV: Invencién de la imprenta, que permite reproducir mecanicamente, mejora la calidad y
asegura cierta periodicidad. Lo que se imprime son, basicamente, obras religiosas, asuntos
comerciales, informacién sobre ferias, etc. El periodismo se vale de la imprenta durante dos siglos. |
poca absolutista: control férreo de la prensa, llegando a monopolizar el uso de la imprenta,
imponiendo alta carga de impuestos para el que quisiera utilizarla. En el siglo XVIII, cambia y da un
gran empuje.

« Siglo XIX: El periodismo empieza desarrollarse. Hechos que modifican el periodismo:

¢ Transformaciones tecnol6gicas: mejora en la técnicas de impresion, mejora en las técnicas c
elaboracion de papel y tintado, mejora de los sistemas de comunicacion, tanto transportes
como procedimientos para transmitir informacién. Nace la prensa como negocio, pasando de
ser politica. Se desarrolla como nueva forma de entender y hacer periodismo que se basa el



principio de la venta.

¢ Afos 1831publicidad para aumentar sus beneficios. Aunque fracaso, senté la base de la ide:
Los medios pasan a ser formas institucionalizadas de produccién y transmision de mensajes
gran escala y supone una importante divisién del trabajo y su elaboracién. Tiene como
objetivo el beneficio econdmico.

¢ El telégrafo: Aparecen las agencias de noticias en la primera mitad del siglo XIX. Estas
aseguran la informacién en estado puro. Nos la ofrecen de mas lugares y mas lejanos,
consolidandose el oficio de periodista. Nace también el periodismo objetivo.

Evolucién en Europa.

Destaca la Revolucion Francesa, que consigna en la Declaracién de Derechos del Hombre: La libre
comunicacion de pensamiento y opiniones es uno de los bienes mas preciosos del hombre. Al terminar la
Revolucién surgen numerosas publicaciones por una cierta libertad. Se presenta la libertad de prensa comc
algo fundamental para el desarrollo de las libertades. El periodismo sigue siendo muy politico. La ascensior
de la burguesia aumenta el numero de titulos y la tirada. Hay menos nimero de analfabetos. Mejora la calic
de las noticias y mejora la periodicidad. Sigue estando el periodismo politico, pero se alterna con periodism
de hechos.

« Siglo XIX
Tres fases:

1. Periodismo de opinién. (1900-1914). Periodismo de opinién. No hay separacion entre hechos u opinione
Predominio del periodismo politico.

2. Periodismo informativo. (A partir de la | Guerra Mundial). Antagénico al periodismo de opinién. Gran
desarrollo tecnoldgico. La objetividad como principio nace en la Primera Guerra Mundial. Entre 1920 y 195(
tiene su maximo esplendor. Se perfila primero en Europa y luego en EEUU.

3. Periodismo de explicacién o de interpretacion. Empieza a surgir con fuerza en los 40. Supone un reciclaj
de lo anterior. Viene motivada por la aparicion de nuevos medios. Aparecen la radio, la television. Surge de
teoria de la responsabilidad social, que considera que los medios de comunicacidn tienen una posicion
privilegiada en la sociedad y que por eso deben ser responsables ante ella. Mas tarde entroncara con el
periodismo de servicio. La diferencia entre este tipo y el anterior se puede explicar atendiendo a los niveles
informacion.

El periodismo informativo estaria en el primer nivel, lo que interesa es transmitir la noticia en si misma y no
atender tanto a la seleccion y valoraciéon de los datos. Se trata de dar la informacién en estado puro.

En el segundo nivel estaria el de explicacién, que da la informacién y ademas la sitlia en un contexto,
introduciendo un elemento de opinidn. Este periodismo seria el de hoy en dia.

Evolucion en Estados Unidos

El periodismo en este pais nace como una reaccion directa contra la metrépoli. Este movimiento hace que
consagre la libertad de prensa. La primera enmienda de su Constitucion prohibe a su Gobierno privar a los
ciudadanos de la libertad de prensa, estimando que no puede estar limitada por ninguna ley. Su objetivo es
de vender y no presta tanta atencidn a la politica. Hay muchas publicaciones y muy baratas, la llamada prel
del penique; segun su filosofia sélo sobrevivirian aquellas publicaciones que vendieran mas.

En 1883, sale a la luz el New York Sun, cuyo editor es Benjamin Day. Esta publicacion se considera el prim



periodico sensacionalista. Aposto por cambiar el destinatario de sus noticias, cambiando el formato y el
contenido para interesar a las clases bajas. Tuvo como imitador al New York Morning Herald de Bennet.

Con la idea de ganar lectores surgen las grandes cadenas con Herast y Pulitzer. Estos sefiores se
comprometian con la politica. El primero fue Pulitzer (New York World), que edita un periédico con lenguaje
sencillo. Su imitador fue Hearst (New York Journal), y con él, el modelo sensacionalista llega a Europa.

Otro momento importante en la evolucion del periodismo en EEUU fue la guerra de Vietnam. Hasta ese
momento las informaciones eran muy partidistas. Con esta guerra, la opinién publica s divide y los periodist
empiezan a desconfiar de las fuentes oficiales mientras que al mismo tiempo, el Gobierno quiere controlar |
prensa. Losa periodistas empiezan a dar informacién contraria a la que ofrece el gobierno.

El perfil del periodista

En el siglo XIX y principios de XX, los que escriben ningun tipo de credibilidad, puesto que el fin de los
periodicos era difamar al adversario politico. Los periédicos son muy efimeros.

En el periodismo informativo, el periodista empieza a verse como un profesional que esta al servicio de la
sociedad, con la que se ha comprometido a contar la verdad sin que sus opiniones interfieran. A nivel
empresarial, los hombres de ideologia empiezan a ceder ante los de negocio. Aumentan las tiradas y cada
hay mas publicidad en la prensa.

En el periodismo de explicacion, es un profesional cualificado para estar al servicio del derecho de la
informacién universal.

Hoy en dia, el periodista se sigue manteniendo como alguien formado y cualificado, que va camino de
convertirse en un ciber—periodista.

La incorporacién de tecnologias ha supuesto un profundo cambio en los procesos productivos de noticias, (
se producen en mayor nimero. No existe separacion entre tarea intelectual y tecnolédgica. Junto al periodist
generalista se va imponiendo otro especializado.

Los periddicos de prensa de elite de referencia dominante, tales como el Washington Post, The New York
Times, Le Mondeo El Pais, tienen tres funciones basicas:

« Son referencia indiscutible para otros medios.

» Son plataformas privilegiadas para la presencia de politicos, instituciones publicas....

« La informacién que da sirve para dar a conocer al resto del mundo los problemas del pais en el que
ese diario se edita.

Junto a este periodismo, se sitla el periodismo sensacionalista, que nace en EEUU.

El periodismo se desarrolla paralelamente a la burguesia, que es la que hace los periddicos y ademas lo
consume.

Funcion social de los periodistas

El periodismo cumple una funcién social. Los periodistas transmiten informacion. Necesitamos informacion
para la vida cotidiana. A mayor informacion, mas especializacion. El periodista cumple la funcién de buscar
ofrecer informacién del modo mas atractivo posible. La informacion esta protegida como bien para los
ciudadanos e instrumento de trabajo para los periodistas. El periodista busca lo que llegue al publico mas
heterogéneo, y por ello, choca con objetivos de gobiernos, empresas, que intentan ejercer presién sobre lo:



periodistas para que publiquen informacion favorable a ellos. Se suele ceder sobre todo ante empresas.
Tendencia convertir la informacién en espectaculo. Informacion asociada a entretenimiento.

Tema 2. Marco juridico: libertad de prensa y derecho a la informacién

Serie de factores, hechos histdricos,..., que posibilitan que esto sea posible. Las empresas buscan vender
informacién y no quieren que se las limiten. Apariciéon de cédigos éticos.

Los antecedentes mas préximos son las revoluciones liberales de finales del siglo XVIII. Surge en el Estadc
liberal la idea de que todos los hombres son iguales. Triunfa la idea del capitalismo. Antes de estas
revoluciones ya existia alguna regulacion sobre materias informativas como la censura o la concesiéon de
licencias para poder imprimir.

La Revolucion Francesa consiguié por primera vez en Europa la libertad de expresion y prensa. Art, 11 de |
Declaracién de Derechos de 1789: La libre comunicacion de los pensamientos y las opiniones es uno de lo
derechos mas preciados del hombre, todo ciudadano puede, por tanto, hablar, escribir e imprimir libremente

En EEUU, Declaracion de los Derechos del Buen Pueblo de Virginia (1776): La libertad de prensa es uno d
los grandes baluartes de la libertad y no puede ser restringido jamas a no ser por gobiernos despéticos.

En la primera enmienda de su Constitucion estadounidense: El Congreso no hara ley alguna (...) que restrir
la libertad de palabra o de prensa.

Tras la Il Guerra Mundial, estos derechos pasan a ser considerados universales.

DUDH de 1948 (art, 19): Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinién y de expresion; este d° incluy
el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y de
difundirlas, sin limitaciones de fronteras, por cualquier medio de expresion.

Esto establece el contenido del derecho de la informacion, que tiene tres facultades fundamentales: investi
recibir y difundir. No todos los paises la han firmado.

* Derecho a la informacion.
¢ Libertad de expresion. Difundir opiniones, ideas, juicios de valor. El limite esta en respetar
los demas derechos.
¢ Derecho a la informacion. Somos titulares todos. El contenido no son sélo ideas u opiniones,
Si no también la informacién sobre hechos. Incluye las capacidades de investigar, recibir y
difundir. Los limites vienen fijados por la convivencia con los demas derechos.
¢ Libertad de prensa. Concepto que ya resulta arcaico.

 Evoluciéon en Espafia

 Constitucion de Cadiz (1812). Todos los espafioles tienen libertad de escribir, imprimir y publicar su:
ideas politicas sin necesidad de licencia, revision o aprobacién alguna anterior a la publicacion,
bajo las restricciones y responsabilidades que establezcan las leyes.

La redaccién se inspira en la Declaracion de los Derechos Humanos de la Revolucion Francesa. Esto no
supone un cambo subito, habiendo avances y retrocesos. Siempre se reconoce la libertad de imprenta.

- Ley de 1938. Nace durante la Guerra Civil, estableciendo la censura previa, recibiendo la aprobacion del
Gobierno. Esta vigente hasta el afio 1966. En Espafia no hay verdadero periodismo, puesto que los periodi
estaban sometidos al Estado, que daba la aceptacion.



* Ley de prensa e imprenta de 1966. (Ley Fraga). Sigue vigente, aunque medio derogada por la
Constitucion.
¢ Fin de la censura previa.
¢ Signo intervensionista: Suprime la libertad de establecer empresas periodisticas; la figura de
director era designada por la ley, elegia los contenidos, sin embargo no se responsabilizaba
los mismos (lo hacia el empresario); carné oficial de prensa (copiado del fascismo italiano).

» Constitucion de 1978. Autorregulacion. Art. 20 de la Constitucién espafiola
1. Se reconocen y protegen los derechos:

a— A expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones mediante la palabra, el escrito 0
cualquier otro medio de reproduccion.

b— A la produccién y creacion literaria, artistica, cientifica y técnica.
c— A la libertad de catedra.

d- A comunicar o recibir libremente informacion veraz por cualquier medio de difusion. La ley regulara el
derecho a la clausula de conciencia y al secreto profesional en el ejercicio de estas libertades.

2. El ejercicio de estos derechos no puede restringirse mediante ningun tipo de censura previa.

3.(..)

4. Estas libertades tiene su limite en el respeto a los derechos reconocidos en este Titulo en los preceptos
las leyes que los desarrollen y, especialmente en el derecho al honor, a la intimidad, a la propia imagen y a

proteccién de la juventud y la infancia.

5. Sélo podra acordarse el secuestro de publicaciones, grabaciones y otros medios de informacién en virtuc
de resolucion judicial.

Esta prohibida cualquier tipo de censura previa.
El secuestro sigue en funcionamiento, pero sélo por via judicial con finalidad de evitar conductas delictivas

Rasgos de la informacién

El periodista tiene que ofrecer informacién veraz sobre hechos que se pueden probar. El periodista cumple
con esto cuando su conducta es diligente a la hora de elaborar informacion. Si el periodista comprueba la
informacioén, pero tiene errores cuando da esa informacion, esta exento de responsabilidad, ya que su cond
ha sido correcta. Las informaciones deben tratar sobre personajes o instituciones publicas. Las noticias dek
ser de interés publico.

Rasgos de las opiniones

En principio se puede opinar sobre cualquier cosa, salvo que se caiga en expresiones injuriosas.

Vias cuando hay informacién errénea o0 molesta para el lector

» Atendiendo al medio. Cuando la informacion es partidista o los errores no son muy graves. Que
rectifique o no, depende del medio. En este caso también se puede recurrir al defensor del lector.



« Atendiendo a los tribunales. Se pueden hacer tres cosas:
¢ Exigir derecho de rectificacion. El procedimiento debe ser rapido, exigiéndolo siete dias tras
su publicacion. El medio debe dar la misma publicidad a la rectificacion que la que dio a la
noticia.
¢ Cuando se invalida un derecho personal, se puede acudir a la via civil. Las penas que
imponen son econémicas. Esta se determina atendiendo al dafio causado, que se fija en
atencion a cdmo sea el medio. Ley Orgéanica 1/ 1982.
¢ Se puede acudir a la via penal. Se reserva para los casos mas graves. A ella se acude cuan
por ejemplo, hay calumnias (imputar a una persona un delito con conocimiento de su falsede
o temerario desprecio a la verdad). Si el periodista comprueba los datos no esta eximir de
cualquier pena. Se pueden establecer penas privativas de libertad, que se sustituyen por
sanciones econémicas no muy cuantiosas. La responsabilidad de la multa la tiene:
 Si a parece firmada, el periodista
* Si el periodista no puede hacerle frente, respondera el director del medio.
« Si no, la empresa editora.

Tema 3: los generados de informacién

El profesional de la informacion aparece en EEUU, aproximadamente, en 1920 y en Europa en el periodo d
entreguerras. El desencadenante fue la aparicion de la empresa periodistica en el primer tercio del siglo XX

Definicion de la R.A.E.: Periodista es la persona legalmente autorizada para ejercer el periodismo o Es el
profesional dedicado en un periédico o en un medio audiovisual a tareas literarias o graficas de informacion
de creacion de opinién.

La primera definicion ha sido criticada por ignorar la realidad juridica, porque no existe ninguna norma que

diga que el periodista debe estar autorizado. Y la segunda ha sido criticada porque restringe los medios en
gue el periodista desempefia su tarea, y también por contener el elemento de creacién de opinién. El conce
de opinion esta exento de cualquier definicion de periodista.

Independencia profesional y empresarial

Que los derechos mas basicos estén reconocidos, pero no quiere decir que las luchas por trabajar en libert
hayan terminado. Lo que buscan los periodistas es poder ejercer su trabajo con libertad. Que los medios de
comunicacion sean libres y responsables y que se guien por preceptos de ética profesional. Para conseguil
esto, es necesario que el medio respete la independencia y la autonomia del periodista.

La mayoria trabaja en medios de comunicacion que estén configurados como grandes empresas con todo |
gue conlleva. Se intenta que la empresa no interfiera a nivel econémico en las labores de redaccion.

Para conseguir este objetivo hay dos sistemas:

1. El estatuto de redaccién. De caracter colectivo y esta destinado a reconocer unos derechos a la redaccié
en su conjunto. Se refieren a asuntos profesionales. Hoy por hoy, no sirve o no tiene gran capacidad para

democratizar los medios, pero si reconoce, al menos, autoria la redaccion y establece cauces legales para
la redaccion esté en contacto con los empresarios. Es un acuerdo voluntario entre redaccién y empresarios

Su objetivo son al menos dos cosas:
» Mejorar las vias de comunicacion entre profesionales y empresarios ampliando la participacion de |

redaccion en las decisiones de la empresa.
* Reconocer una serie de derechos y obligaciones de los periodistas y los empresarios que ambas pe



se comprometen a respetar.

En Espafia hay 6 de estos estatutos. El primero se firmé en El Pais en 1980. Le siguieron La voz de Galicie
Mundo, El periédico de Catalunya, Radio television valenciana y Corporacién catalana de radio y television.

2. Clausula de conciencia. Sistema de caracter individual. Aparece siempre junto al secreto profesional, per
no tienen nada que ver. La prima es el derecho que tiene el periodista a exigir el tratamiento econémico de
despido improcedente en caso de que decida irse del medio porque este haya cambiado la linea editorial )
ideologia. Se enmarca entre las relaciones empresario—periodista y su razon de ser la tiene en el ambito
empresarial, con independencia de que dicha empresa sea publica o privada.

Tiene que ver en la colisién de derechos: el derechos del periodista a su libertad ideolégica y la libertad del
empresario de desarrollar su linea empresarial, para lo que establece unos principios ideoldgicos que debe
imperar en toda la empresa para dar coherencia y unidad al contenido del medio.

El reconocimiento de esta clausula tiene su justificacion por tratarse de un trabajo intelectual y este tiene
derechos de autor y los genera, que no son sélo econémicos, si no también morales.

Regulada en 1996, la ley que la rige consta de tres articulos:
1. Su objetivo es que el periodista tenga garantizada su independencia en su trabajo.

2. Establece los supuestos en los que el periodista puede exigir una indemnizacion econémica cuando resc
su contrato:

» Cuando el medio cambie la linea editorial.
e Cuando el empresario cambie a otro medio distinto que pertenezca al mismo grupo y suponga una
ruptura evidente de orientacion profesional.

3. Establece otra situacion en la que el periodista pueda agarrarse a esta clausula para o hacer algo. Puede
negarse a elaborar una informacién cuando vaya en contra de los principios éticos o0 normas de comunicaci

La otra figura es el secreto profesional. Es el derecho que tiene el periodista a no revelar sus fuentes de
informacién y a mantener en secreto todo el material informativo utilizado. Pieza clave en el periodismo,
sobre todo en aquellos que se dedican al periodismo de investigacion. Debe ser entendido desde una doble
vertiente: por un lado es un privilegio y por otro, una obligacion. Como derecho exime al periodista de una
serie de obligaciones que tenemos todos los ciudadanos como es declarar ante un juez o la policia. Como

deber, obliga a mantener al periodista el secreto sobre informaciones o datos que le puedan acarrear
consecuencias negativas.

Razones que justifican la existencia del secreto profesional:

1. Muchas informaciones de interés no llegarian al publico.

2. Permiten a la periodista conocer informacién confidencial que de otra forma no conoceria.
3. El periodismo cumple una funcion social.

Autorregulacion y codigos de conducta

Bajo el concepto de cédigos de autorregulacion se habla de las normas que se han dado a si mismos los
periodistas para regular los aspectos mas conflictivos de su trabajo. Su objetivo es que las actividades del



periodista se ajusten a los valores y normas éticas que los medios y los periodistas se comprometen a resp
y cumplir. Su puesta en marcha y en funcionamiento s6lo dependen de los gestores y periodistas.

Diferentes sistemas de regulacion:

« Estatutos de redaccion.

» Codigos de ética profesional. ( Deberes y normas que regulan una profesion). Cada vez tiene mayo
importancia debido a que cada vez se tiene mas en cuenta la importancia de los medios de
comunicacion y su falta de ética. Surgen en el siglo XX. Dos hechos que se pueden considerar clave
para su aparicion: el periodista toma conciencia de su status y la preocupacién que sienten ciertos
editores sobre la mala imagen que tenia el periodismo. Pero no es hasta después de la Il Guerra
Mundial cuando estos codigos viven su boom. En Espafia tendran que pasar varios afios de
democracia para haya los primeros codigos. Hoy en dia, hay cédigos que regulan a los periodistas
otros que regulan los grupos de comunicacion. El primer cédigo que se aprueba en Espafia: Codigo
deontolégico de los Periodistas Catalanes. Aprobada en 1992, por el Colegio de Periodistas de
Catalufia. Tiene una buena aceptacién. Importante de esta cddigo: planteaba la posibilidad de crear
consejo de prensa, como organismo independiente, que se dedicara a velar por el cumplimiento del
cédigo. Este organismo se cre6 en 1997.

» Consejo de Prensa o de informacion. Figura de autorregulacion a nivel genérico. Consejo de
informacién de Catalufa. Los que se comprometen con él, también le ayudan en el plano econémic
Dicho consejo esta formado por 15 personas: 8 representantes de la sociedad (por ejemplo, juristas
periodistas y 2 personas vinculadas a la profesién (profesores de universidad). Se renueva cada cie
tiempo.

« Libros de estilo. Tradicionalmente, se refieren a cuestiones gramaticales. Los libros de estilo de 22
generacién dedican al menos un capitulo a recoger normas éticas y deontologias del medio

» Defensor del lector. Hombre critico del medio de comunicacién y que se encarga de atender las que
del publico, reconocer y corregir posibles de redaccion (erratas, errores o inexactitudes pequefios),
Aunqgue también puede atender quejas sobre errores mas graves. En estos casos, acude al periodis
le pide explicaciones o la justificacién. También sirve para como cauce para el dialogo entre el medi
y el publico. El problema gue tiene es que esta contratado por el medio, lo que implica estar proximc
aél.

Tema 3: los generadores de informacion

Ademas de existir empresas destinadas a comunicar informacién aun grupo genérico, también existen
empresas que sin dedicarse en un principio a la comunicacién, sin que dispongan de medios de comunicac
también ofrecen informacién. Lo normal es que los gabinetes con la informacidon que transmiten a los medic
pretendan reforzar un interés determinado y que estos medios den un tratamiento favorable a su empresa.
al actualidad las relaciones publicas y el periodismo estan cada vez mas interrelacionadas (confusiéon entre
periodismo y publicidad).

Los gabinetes de comunicacion aparecen, segin unos autores porgue la propia sociedad los demanda. Sel
otros autores, los gabinetes de comunicacién surgen porque hay personalidades publicas con muy mala
imagen que quieren lavarla.

En Espafia, los gabinetes aparecen tarde. No nacen hasta 1975. Con la muerte de Franco, los politicos se
cuenta de la importancia de cuidar su imagen, y de ahi, que los primeros gabinetes estén en el campo de I
politica.

Distintas areas en las que se dan estos gabinetes:

1. Instituciones o administraciones publicas.



2. Partidos politicos y sindicatos. Determinan si se realiza una entrevista o no.

3. Empresas. Se dedican a destacar la verdadera identidad de la empresa, a transmitir notoriedad y prestig
reflejan la importancia y dimension de la empresa, reducen el nimero de mensajes involuntarios, atraen
capitales a la empresa, refuerzan el rendimiento de la publicidad,... En general, pretenden crear una imagel
favorable.

Momentos en los que deben funcionar: cuando la imagen de la empresa no se corresponde con la realidad
la empresa tiene una imagen débil, si hay un deterioro de la empresa (por ejemplo, como consecuencia de
huelga), cuando factores externos amenazan a la empresa, cuando esta va a salir a bolsa, si hay fusiones
cuando hace falta neutralizar rumores negativos.

4. Movimientos sociales u ONG'’s.

5. Asesoria de comunicacién (gabinetes). Consultorias externas que ofrecen sus servicios crear y llevar un:
campafa de imagen, de promocion , etc, a cualquier empresa, institucion o persona que demande sus
servicios.

Los gabinetes de comunicacion son fuentes activas, organizadas y habitualmente estables de informacion
cubren las necesidades comunicativas, tanto externas como internas, de aquellas organizaciones y/o persc
de relieve que quieren transmitir una imagen positiva a la sociedad, influyendo de esta forma en la opiniéon
publica.

Son fuentes activas, puesto que la decisién de informar viene de ellos.

Son fuentes organizadas, porque poseen infraestructuras, tienen una sede a donde pueden dirigirse los
periodistas.

Son habitualmente estables. Generalmente trabajan practicamente todo el afio, aunque hay otras que trabz
en determinados momentos.

25/ 10/ 02
(Ver esquema apuntes)

El responsable tiene que ser una persona que conozca los medios y las relaciones publicas. La comunicaci
interna conviene que sea muy fluida, porque si no es asi, se traduce en mala imagen.

Funciones de la comunicacion interna:
» Fomentar el didlogo y la participacién dentro de la empresa.
« Se ocupa de elaborar boletines o publicaciones internas para sus trabajadores o para sus socios. E:
publicaciones también suelen ser externas.

(Ver esquema folios)

El responsable tiene que ser una persona que conozca los medios y las relaciones publicas. La comunicaci
conviene que sea muy fluida, porque si no es asi, se traduce en una mala imagen.

Funciones de la comunicacién interna:

» Fomenta el dialogo y participacién dentro de la empresa.



« Se ocupa de elaborar boletines o publicaciones internas para sus trabajadores o para sus socios. E:
publicaciones también suelen ser publicaciones externas.

« Se ocupa de analizar y documentarse sobre los temas que tengan que ver con su empresa y con su
sector y analizar las informaciones que aparezcan publicadas sobre ellos.

» Formas portavoces, para que sepan como deben comportarse ante el publico.

Comunicacion externa
Pretende que la informacién que quiere que se de sobre ellos la conozca la sociedad. Y para ello, se vale d

1. Relaciones informativas. Relacién empresa—gabinete—medio. Aqui, el periodista responde a los intereses
su empresa. Cuando el interés de esta y el publico coincide, es facil que la informacién que les interese se
convierta en noticia. Si el periodista quiere dar una cierta informacién, pero a la empresa eso no le interesa
gabinete actuara de filtro.

No obstante, a pesar de esto, la informaciéon suministrada por estos gabinetes es bien valorada por los mec
de comunicacion y cada vez hay mas relacién entre los dos. Esto se debe a que el periodismo ha sufrido ur
gran transformacion: periodismo de medios—periodismo de mesa (hay muchos periodistas que no salen a I
calle a buscar sus informaciones). Se gasta, ademas, menos dinero.

Este departamento se dedica a: buscar y a canalizar informacién favorable a la empresa, que tiene que ten
valor informativo. Existen circunstancias que hacen que eso interese: que participe alguien famoso...

También debe analizar la informacién que se publica.
El objetivo que persigue es que los medios hablen sobre la empresa, mejor que hablen poco, pero bien.

Los principales medios de comunicacién que utilizan: teléfono, fax, e-mail, carta, que utilizaran en funcién ¢
los objetivos que se busquen.

La informacién debe suministrarse de forma limpia y ordenada y en el tipo de soporte que habitualmente
utiliza el medio. Todos los mensajes emitidos deben identificar claramente al emisor.

Deben comunicar solamente lo que tiene interés, lo que puede convertirse en noticia.
» COmo se redacta la informacion

De forma clara, concisa, para que la entiendan todos. No deben utilizarse tecnicismos o palabras propias d
area. Debe utilizarse siempre el orden gramatical del castellano, parrafos cortos, dar respuesta a los
interrogantes clasicos y conviene que la noticia se redacte bajo la forma de piramide invertida (en primer lug
se pone la informacion mas importante).

Lo ideal es que la informacion se envie por la mafiana. Si celebramos, por ejemplo, una rueda de prensa p
tarde, podemos entregar de forma anticipada la informaciéon que daremos con una nota de embargo, que
prohibe a los periodistas utilizar la informacion entregada antes.

* Instrumentos que utilizan para ponerse en contacto con los medios de comunicacion.
1. Agendas de comunicacién. La agenda personal del periodista, como la agenda del gabinete, como las
agendas oficiales de comunicacién. Las agendas del gabinete estan estructuradas en bases de datos, que

gue estar organizadas para un acceso facil. En estas bases se incluira a los periodistas que hayan entrado
contacto con la empresa. Conviene que los medios hagan listados con los medios con los que han contacte
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y hojas de peticiones. Para que los periodistas tengan buena relacién con los medios de comunicacién, se |
a cabo cierta politica. Hay que tener espiritu colaborador con los periodistas, dando solucion, respuesta a I
demandas, generando confianza, etc. Se pueden establecer relaciones privilegiadas. Siempre hay que
personalizar los contactos, conviene enviar la informacion al periodista que la va a elaborar y hay que
seleccionar los envios.

2. Marketing y publicidad. Forma de comunicacién con el fin de promover (directa o indirectamente) la
compra de algo. Aparte, también tiene otro fin, que es crear o reforzar la imagen de una marca. En funcién
tipo de institucion en la que esté el gabinete, esta area tendra mas o menos trabajo/ importancia. También
través de la publicidad se intenta influir en los medios. Siempre hay presiones para que se publiquen cierto:
reportajes, puesto que se piensa que se generara mas publicidad.

3. Un gabinete se tiene que preocupar de estructurar las relaciones entre empresa y sociedad. Para esto, Ic
gabinetes disponen de muchisimos mecanismos: celebrar jornadas de puertas abiertas, visitas concertadas
gue la gente compruebe in situ como trabaja la empresa. También para acercarse pueden participar en feri
exposiciones...

Principales cauces para suministrar informacion

Se refieren a las relaciones informativas.

Por un lado, la informacion que ofrece el gabinete puede ser de muy diversas formas: que el mismo elabore
informacién que luego entrega a los medios, o bien, simplemente difunde la informacién para que los medic
la elaboren.

¢ |[nstrumentos.

1. Convocatorias. Nos informa de un acontecimiento puntual. Se envian con cierta antelacién y sirven de
invitacion.

2. Nota de prensa. Cauce mas utilizado por los gabinetes. Ofrecen informacién sobre un hecho de actualidz
gue va a llevar a cabo la empresa. Su objetivo es que los medios lo recojan lo mas fielmente posible. Estan
siempre redactadas como si fueran una noticia. Puede ser una nota previa al acontecimiento y pueden ser:
resultante del acontecimiento. Texto informativo: el primer parrafo debe responder a las seis w. Se termina
con una conclusién, y hay que afiadir la informacién del que la ha suministrado pro si se quiere contactar cc
él. Hay que cuidar la imagen.

3. Comunicados. Documento que envia el gabinete para hacer oficial su postura sobre un determinado tem
Tema 4. El valor de la noticia.
(Ver esquema en los apuntes).

De seleccién. ;Qué contamos?.

Los encargados de seleccionar que noticias se publican, son el director, el jefe de plantilla ..., se les llama
gatekeeper (grupo que tiene el poder de decidir si deja pasar o bloguea una informacién). Elabora una ager
tematica, que contiene previsiones fijadas (congresos, partidos...) , previsiones posibles (acontecimientos d
los que no se sabe la fecha exacta) y acontecimientos no previstos. En la agenda también se incluyen
acontecimientos no inmediatos. Cualquier periodista puede acceder a la agenda.

La agenda se construye teniendo en cuenta la plantilla, el presupuesto, el publico al que nos dirigimos.
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Los medios de comunicacién tienen una capacidad de conocimiento limitada, pero conocen tantas noticias
se ven obligados a elegir. Hay varias fuentes de informacion:

* Teletipos.

* Notas de Prensa.

* Llamadas del publico.
* Etc.

No existe ninguna norma objetiva con la que podamos determinar que un hecho se va a convertir en noticie
El periodista intenta informar de noticias que interesan a un publico alto. Pero si existe una serie de criterio:
los que un periodista acude para valorar los hechos, se denominan criterios de noticiabilidad o valores notic
(conjunto de requisitos que se exige a los acontecimientos para adquirir la existencia publica de noticias).

Noticia:

» Contenido de una comunicacion antes desconocida.

» Mensaje veraz sobre hechos reales que encierre interés general.

 La noticia es una manera de reflejar la realidad escuetamente, sin juicios de valor y con el maximo
grado de objetividad posible.

« La noticia es una informacién novedosa e insélita sobre un asunto de interés general del que no se
tenia conocimiento hasta entonces.

VALORES DE LA NOTICIA:

1. Actualidad. Se refiere al tiempo. Lo mejor es la simultaneidad (que se retransmite cuando esta pasando),
esto solo ocurre en los medios audiovisuales. Si esto no es posible, intentar transmitirlo con la mayor rapide
Conforme pasa el tiempo la noticia va perdiendo valor. Los medios impresos tiene perdida la batalla y por e
dan rasgos nuevos de ese hecho.

2. Novedad. Se puede confundir con actualidad. Novedad se refiere a conocimiento del receptor. Y se suele
confundir porque un hecho actual es nuevo. Sin embargo se pueden dar datos nuevos sobre un hecho pas:

3. Hecho Importante. Tiene que ser un hecho que destaque entre los demas. Su importancia viene determil
por valores culturales o por el lugar donde ocurre la noticia.

4. Desarrollo Futuro /Valor de Expectativa. Un hecho es noticia si supone un cambio en la sociedad. Un he
importante, normalmente, generara otras noticias (sus consecuencias) que van a prolongar su existencia er
medios de comunicacion.

5. Negatividad. Es una caracteristica que las noticias suelen tener. Una mala noticia vende mas que una bt
noticia (buena y mala en el sentido de positiva/negativa).

El periodista refleja las anomalias de la realidad, lo normal no se convierte en noticia.

6. Cantidad de personas afectadas, tanto de hecho como potencialmente.

7. Notoriedad del personaje. Si la noticia es protagonizada por un personaje publico es mas importante. El
problema es que, a veces, convertimos en noticia un hecho de habla; noticia normalmente es un hecho. El

periodismo de declaraciones ha dado lugar a los nombres dan las noticias.

8. Proximidad. Puede ser geografica o de consonancia. La proximidad también puede ser relativa, porque
puedes tener un corresponsal en EE.UU. y que ocurra una noticia en EE.UU. y en Portugal, y publicar la
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noticia estadounidense porque en Portugal no hay corresponsales.

9. Tema. No todos los temas interesan por igual. Los estudios de mercado se encargan de investigar qué te
interesan mas a la sociedad. Aungque no siempre son reales, ya que la gente, a veces, no reconoce Sus gus

10. El interés de la historia. La capacidad de entretenimiento también es importante a la hora de selecciona
una noticia. Hechos que despiertan interés en la gente.

« El interés publico, el interés politico o social.

* Interés psicolégico: un crimen o0 un suceso.

« El interés local o el entorno espacial.

* El interés temporal o la periodificacion temporal.

« El interés tematico: la organizacion tematica por secciones.

Un suceso puede ser noticia aunque no nos interese. Para hablar de periodismo debe haber como maximo
periodicidad semanal, aunque a veces una periodicidad quincenal también es periodismo.

Hay publicaciones tematicas y por eso no recogen noticias. Otros rasgos:

» Drama o suspense: interés humano.
» Rareza (originalidad o singularidad).
 Conflicto (enfrentamiento entre personas o instituciones)
* Emocioén y sexo (instintos primarios).
* Progreso (cambios para el desarrollo de la Humanidad).

LAS NOTICIAS DE MENOR RASGO:

« Son las que tratan sobre algo que ha dicho alguien.
« Las que tratan sobre lo que la gente dice que va a suceder. Amenazas o llamamientos a la accion.
» Aguellas basadas en lo que la gente —terceros—, dice que ocurrio.

LAS NOTICIAS DE MAYOR INTERES:

« Son las que tratan sobre lo que ha ocurrido (sucesos, accidentes u otros hechos reales).
» El nimero de lectores o espectadores a los que puede afectar.
» Mas valor cuanto mas duradero sea el hecho sobre el que se informa.

FACTORES EXTERNOS AL CONOCIMIENTO

« Ventas y suscripciones.

e La competencia.

» Recursos econémicos.

* Publicidad.

* Personajes implicados.

* Politica editorial.

» Fuente de la informacién. Su credibilidad y solidez.

La construccion de la agenda. Criticas
Siempre repiten escenarios, constantemente suceden en el mismo lugar y también repiten personajes y, en

ocasiones, crean lideres y antilideres. Se les critica saber que hay temas sobre los que nunca hablan; o
aspectos sociales sobre los que nuca hablan y de repente, ponen de moda. Al margen de esto hay que ten
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cuenta que la seleccion no sélo se hace por interés del publico, sino por interés de la empresa (ventas y
suscripciones). Crean falsos acontecimientos y a otros me nos importantes no les dan la importancia que s
debe. La competencia puede hacer que se creen modelos de referencia. Los recursos econémicos suponel
limitacion.

La publicidad que es una de las principales fuentes de financiacion, hace que los medios incluyan o excluy:
acontecimientos de su agenda. Los personajes implicados en los acontecimientos influyen a la hora de
elegirlos que se incluyen en la agenda o los que se publican. Y lo mismo pasa con la politica editorial.

La agenda se construye en funcién, en primer lugar, de los intereses del publico y e segundo lugar, en func
de los intereses del medio. Hay acontecimientos relevantes que a veces son silenciados. Los medios de
comunicacion reciben presiones de ciertos grupos de la sociedad. En los medios de comunicacion hay
limitacion de espacio y de tiempo. Tras seleccionar las noticias, el periodista tiene que establecer una
jerarquia. En la primera seleccion, se seleccionan las noticias que estaran en la portada.

« La seleccion de noticias de portada.

¢ ¢ Es importante la noticia?
¢ Es interesante la noticia?
¢ESs nueva?
¢, ES una noticia cercana o lejana?
¢ Estad demostrada su veracidad?
¢ Es exclusiva?

* & & o o

Primera pagina. Indica que noticias son importantes. Esta rutina de decirle a la gente que es lo mas importe
se llama jerarquizacion. Otra labor es tematizar la informacién, darle un espacio propio, ubicarla en una
determinada seccién, en tal pagina y con una determinada extensién. En la jerarquizacion se consideran tre
elementos:

1. Seccidn en la que aparece publicada la informacion. Se jerarquizan las secciones: diferencia entre popul
y notables (internacional, nacional y econémica).

2. Importancia de la posicién que ocupa la informacion dentro del medio. La pagina impar (la derecha), tien
mas valor informativo que la que esta a la izquierda (porque se ve antes que la que esta a la derecha). A la
informaciones en la parte superior se las da mas importancia que a las que estan a salida de pagina.

3. Rasgos puramente estilisticos: tamafio de letra utilizado para el titular, nmero de columnas, si incluye
elementos graficos de apoyo. Todos estos convencionalismos deben analizarse en su conjunto.

Requisitos de la naoticia

No es noticia todo lo que pasa, si no lo que ha sido seleccionado en razén de su interés (interés del periddi
del periodista y del publico), elaborado periodisticamente (conversion de la informacion en noticia mediante
la redaccion, titulacién ,etc.) en funcién del medio en que va a difundirse y el puablico al que va dirigido y
difundido (si no es conocido masivamente, no es noticia) por un medio de comunicacion social.
Clasificacion entre noticias duras y blandas

e Duras. Las que se tienen que dar inmediatamente. Noticias urgentes.
e Blandas. Las que no tienen una emergencia tan exagerada.

Tipologia entre los acontecimientos periodisticos
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1. Desde el punto de vista de su interrupcién. Si son fortuitas o causales. Las primeras tratan de un hecho
imprevisto, irrumpen en la vida cotidiana de forma intempestiva. Son previsibles cuando a pesar de tener
apariencia fortuita, los hechos son previsibles. Informaciones programadas, son aquellas que estan con
antelacién en la agenda.

2. Con arreglo a su contenido. Pueden ser de interés humano, provocan la emotividad del publico. Pueden
de interés humano o publico. Las ultimas afectan a politicos...

3. Segun la proximidad de la fuente. Pueden ser informaciones de primer nivel (aquellas que han sido
obtenidas de primera mano por el periodista. Recibe la informacion de fuentes implicadas en el
acontecimiento. Las de segundo nivel son las que llegan a medios de comunicacién a través de otros medi
agencias.

4. Segun la complejidad de su estructura. Se puede hablar de informaciones simples (que hacen referencia
un solo tema) o informaciones multiples en las que suele aparecer informacion sobre varios hechos
relacionados entre si.

5. Segun su funcién informativa. Puede ser s6lo informacion objetiva o puede estar complementada con da
de opinion.

6. Segun la identidad de la fuente. Puede ser oficial, ofrecida por las personas desde el cargo que ocupan «
representantes publicos. O pueden ser oficiosas, dada por un cargo publico no autorizado para dar la
informacioén. Informacion extraoficial, dada por fuentes que producen informacién pero no estan vinculadas
sistema institucional que ofrece informacion.

Tema 5. Fuentes de informacion

Para obtener noticias el periodista ha podido ser testigo de los hechos (lo ideal), por lo que muchas veces s
cubren de forma constante lugares y personas gque protagonizan hechos; otras veces tiene a oras personas
documentos (lo mas frecuente).

La fuente es el origen de la informacidn, sin ella no se puede escribir, puesto que son la esencia y marcan
sello de distincion entre medios.

Clasificacion
1. En funcién de la naturaleza de la fuente:

» Documentales. Internet como fuente que puede ser usada como me dio para obtener informacion y
gue también puede utilizar como usuario para recabar informacién. Tiene como inconveniente la grs
cantidad de informacién que ofrece.

» Personales. Forman parte del &mbito de relaciones humanas del periodista, que forma parte de sus
relaciones sociales. Hablando con personas, empresas, instituciones,.., se puede acaparar mucha
informacion. También es determinante la calidad. Relacién de mutua necesidad entre periodista y
fuente, puesto que estas utilizan a los periodistas para llevar sus ideas al gran publico. Se pueden
clasificar atendiendo a diferentes motivos:

¢ Duracion de relacion con la fuente. Hay fuentes estables, cuando la relacion es estrecha y
perdura en el tiempo. Frente a estas, estan las provisionales.

¢ Posicion desde la que se actlia. Fuentes publicas, que actian desde su cargo en institucione
publicas (fuentes preciadas para el periodista, porque ofrecen informacion relevante), estan
dispuestas a ofrecer informacion, salvo cuando les interesa que un tema no sea transparente
Fuentes privadas. Fuentes confidenciales (publicas o privadas)informan amparadas en el
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anonimato. Fuentes expertas..
¢ Segun actitud. Fuentes activas (que se ponen en contacto con el periodista), fuentes pasivas
las que el periodista tiene que ir a pedir informacion).

2. Tipo de informacién que ofrecen.

 Primarias. Ofrecen informacién de primera mano (testigos, implicados en un acontecimiento,...)
» Secundarias. Aquellas ya publicas, que se obtienen de periodistas, medios de comunicacion...

3. Relacion de la fuente con otros comunicadores. Fuentes exclusivas o compartidas. La primeras s6lo nos
informan a nosotros. Una misma fuente puede ser para unas cosas exclusivas y para otras compartidas.

4. Segun autorizacion que tengan para su fuente. Estableciendo diferencias entre fuentes oficiales y oficios

5. Atribucién que podemos hacer de esa informacién. Se puede hablar de fuentes con atribucion directa,
atribucion reservada o atribucion con reserva total.

A veces se abusa del secreto profesional (amparandose en él, los periodistas, en pocas ocasiones, mientel
Coémo debe referirse a la fuentes en los textos

La palabra fuente, en principio, se debe utilizar cuando incluimos una informacién personal. Por lo tanto, no
debe utilizarse fuentes municipales cuando una informacion se ha dado desde el ayuntamiento y para todo:
medios).

Formas de acceder a las fuentes

Notas de prensa, comunicados, declaraciones..., y la ronda de teléfonos, que hacen los periodistas. Problel
de esta ronda: se aprecia una rutina en el hecho de llamar siempre a los mismos.

También estan los encuentros al margen de la actividad de prensa: cenas, comidas, reuniones de amigos..
Aqui se suele obtener la informaciéon mas substanciosa.

Las fuentes privilegiadas o especiales: agencias de prensa. Suministran informacion a los que tienen firmac
un contrato con ellos. Los avances tecnolégicos han sido fundamentales para que estos aparecieran. Pero
auténticas telecomunicaciones no fueron posibles hasta que se empezaron a estudiar las propiedades dela
electricidad.

Es también en esa época (mitad del siglo XIX) cuando aparecen las agencias. Telégrafo fundamental porqt
permite que la informacion viaje a gran velocidad y desde puntos lejanos, permite ademas, eliminar
obstaculos de tiempo y espacio.

Nuevo paradigma: la celeridad. No es sélo importante como se dé, si no quien la dé primero.

Dificultades iniciales: aprendizaje del alfabeto morse, conexién a través de cable (resultaba muy caro) y no
siempre la comunicacion era posible, por eso se empiezan a dar sélo los datos importantes.

Rentabilizar el uso del telégrafo con acuerdos entre periddicos: se comparte un corresponsal, los gastos qu
este genera y el coste del telégrafo. Con este sistema triunfa la objetividad. Se genera un mercado

internacional de noticias con las agencias como suministradoras de la informacién de contenido internacion
mas temas y de lugares mas lejanos. Se crea una cierta independencia de los medios respecto a las agenc
El control de las telecomunicaciones se hace mas dificil. La primera agencia de prensa en parecer, en 1832
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fue Havas, la actual France Press. La siguiente agencia, en 1848, fue Associated Press, creada en EEUU
asociacion de varios periodicos para rentabilizar recursos.

En Espafa: agencia Fabra (1867)que fue fundada por un periodista catalan, y de la cual luego naceria EFE

Tipo de informacién gue ofrecen las agencias

Son mayoristas en informacién. Pero aunque su funcidn sigue siendo practicamente la misma que antes, h:
ido evolucionando. Hoy en dia, contratan los servicios de la agenda con contratos a la carta. Ademas de
ofrecer informacién, también ofrecen sus propias previsiones de temas, dan a conocer su agenda.

Usos de la informacién que manda la agenda

1. Utilizarlo directamente. Los teletipos que llegan son en principio publicables, bien redactados, bien
estructurados...

2. Sirve como material complementario.
3. Nos pone sobre la pista de alguna informacién (avisos).
4. Funcionan como elemento de contraste.
Situacion de las agendas hoy en dia
Las principales agendas:

« Associated Press (EEUU)

* Reuters (Reino Unido)

* France Press (Francia)
Las tres controlan casi el 90% de la informacion.
Junto a estas, en el 4° puesto, estaria EFE, la primera de habla hispana.
El campo de las agencias esta perfectamente delimitado:
La mas importante es EFE (patrimonio del Estado). Fue fundada con las acciones de Fabra y de otras
pequefas agencias. Se cre6 durante la Guerra Civil (3 de noviembre de 1939). El nombre se dice que viene
la Falange o0 mas bien de Fabra (sélo se refiere a la letra f). En los afios 70 se empieza a desarrollar fuera ¢
Espafia, y en 1977 se convierte en la primera agencia de habla hispana. Tiene delegaciones en casi 100 pc
y ofrece informacién en varios idiomas. Ofrece su informacion de forma diferenciada. Por un lado,
EFE-noticias (informacion del teletipo), EFE-TV (imagenes para los medios audiovisuales), EFE-radio
(servicio especifico), EFE-data (bibliografias, noticias, documentos...).
Otras son Europa Press y Colpisa. La primera es de capital privado y es la segunda agencia espafiola. Da
informacién de forma diferenciada, dando especial atencién ala informacién regional, al reportaje.... La otra,
fue fundada en 1972 por 14 periodicos regionales.

Tema 6: La expresion y redaccion periodistica

Presentacion de la noticia.
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—Titulo

Elemento mas relevante de la informacion.

—Parrafo inicial o de entrada (entradilla)

Contiene lo principal del texto informativo.

—Texto de la noticia(cuerpo de la noticia)

Desarrollo del texto informativo que relne los datos adicionales a los expuestos en la entrada.
El titular.

1. Antetitulo

2. Titulo: cuenta la noticia.

3. Subtitulo.

4. Sumario: resalta partes del texto. También tienen que ver con el disefio.

5. Ladillo: frase breve. Sirve para dividir una informacién extensa. Puede funcionar como un titular. Su
presencia esta con objetivos de disefio. No puede repetir elementos del titular.

Factores de los que depende el titulo

» El momento en el que ha sucedido la noticia y el momento teérico en el que el lector entrara en
contacto con la noticia.

* El medio. Cada medio titula de forma diferente.

* La orientacion del medio.

 La seccién. No se titula igual en las diferentes secciones.

TITULARES SEGUN GENEROS.
El titulo es el elemento mas relevante de una informacion
El titulo de una noticia.
« Eltitular es la idea condensada. Se ha de sintetizar lo que deseamos contar en una frase corta.
¢ Principio de economia del titulo: una maximo de informacion con el minimo de recursos
linglisticos. Aparte del nimero de palabras. Cuanto mas importante es la noticia, menos

namero de palabras necesita.

» Con el titular se debe atraer la atencion del lector.
¢ Principio de proporcién del titulo.

Propiedades del titular de la noticia.
« Claridad, brevedad y atractivo.

* Asequible a todos los lectores.
» Afirmacion, mejor que negacién o pregunta.
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» En tiempo presente (tiempo verbal mas usado para titular una noticia).
Con verbo o sin verbo:

e Con verbo: periodismo riguroso.
« Sin verbo: Periodismo popular.

Titulares expresivos: Expresa los sentimientos de la noticia.
Titulares apelativos: Refuerza o modifica actitudes de los destinatarios.
Titulares interpretativos: Interpreta extrayendo conclusiones o consecuencias.

Titulares informativos: Identifica una secuencia del acontecer. Pueden comprenderse sin mas informacion.
Pensados para que quien no conozca la noticia sepa en un momento de que va.

Pueden intercambiarse los interpretativos con los informativos.
Titulo de la entrevista

« Una frase que el personaje tenga pronunciada.
« Se puede resumir o condensar la idea en pocas palabras.

Titulo del reportaje

* Es el més libre.

» Ha de mostrar ingenio, pero también informacion.

* No debe superar las seis o siete palabras.

» Casi todos los reportajes llevan subtitulo: que explica o encarna la idea del titulo.
Titular con paradoja (Bomberos que encienden).

Titular con doble sentido o juego de palabras (Amor en la cuerda floja/ Una evasion por la cara/ A Telefonic
se le cruzan los cables).

Titular de la crénica
Como cualquier otra noticia:

« Con cierta carga interpretativa incluida.
» Con una opinién.

Normas:
« Las palabras no pueden partirse de una linea a otra.
* No se debe repetir palabras dentro del titular.
* No se debe emplear el punto y seguido.
* No se debe utilizar palabras ambiguas.
» S6lo se puede hacer uso de siglas si el lector las conoce perfectamente.

El texto de la informacion expresa dos tipos de habilidades diferentes:
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A- La habilidad para obtener los datos que la componen.

¢, Qué es lo que quiero decir?

(D6nde hay que buscar los datos, cdmo hay que buscarlos, cuantos son necesarios...)
Para elaborar el texto hay que discernir entre los datos que tienen interés y los que no.

B- La habilidad para expresar los datos de modo correcto y con estilo comprensible y claro.
¢,Coémo lo quieres decir?

(En qué orden han de expresarse los datos, con que aportacién documental).

Dos grandes estilos de redaccion y presentacién de la noticia:

« Estilo directo: (al grano) Los datos recopilados por orden descendente de importancia. Utilizado pro
agencias. Estilo informativo puro.

« Estilo indirecto: (busca color) Eleva algun detalle por encima de los demas para hacer amena la
informacion.

- Normas generales que rigen el estilo periodistico:

1. Claridad. Utilizando expresiones comprensibles para un lector de nivel cultural medio. Evitar palabras
vulgares y uso de la jerga. Tampoco neologismos (a no ser que sea dificil sustituirlos), oraciones
subordinadas. Utilizar el orden légico de las oraciones y la forma pasiva.

2. Concisién. Utilizar la terminologia con mucha precision y evitar palabras ambiguas.

3. Correccion. Evitar faltas de ortografia. Evitar uso de construcciones nominales (evitar el yo, nosotros), a
excepcion de que el periodista esté implicado en la noticia. Evitar condicionantes de rumor. Evitar palabras
innecesarias (en el dia de hoy).

4. Ameno y atractivo. Que llamen la atencion del lector, que la entienda perfectamente y que no le aburra.

ENTRADILLA O PARRAFO DE ENTRADA

Contiene lo principal del cuerpo informativo. Suficientemente completo y autbnomo para conocer lo
fundamental de la noticia.

Dos tipos distintos:
 Entradillas amplias. Resumen de los datos principales. Ofrece una panoramica de la noticia.
 Entradilla selectiva o focalizada. Seleccion de algun dato especifico que se expone como distintivo
la unidad del texto. Mas propia de estilos literarios.
Estilo de la entradilla:
« Entradilla informativa: El techo de un hogar de pensionistas se desplomd sobre 50 jubilados...
 Entradilla literaria: Medio centenar de jubilados jugaban ayer a las cartas en el Hogar del Pensionis

mientras oian de fondo Madrid Directo. No sabian que en unos instantes ellos estarian dentro de es
programa...
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El cuerpo informativo de la noticia

Desarrolla la informacion con todo tipo de datos complementarios. Incluye los datos que no figuran en la
entrada, explica los antecedentes y apunta las posibles consecuencias.

Su orden no reproduce necesariamente el orden temporal de los acontecimientos.

El modo de avanzar en el cuerpo informativo es expositivo, descriptivo y tematico.

Cada parrafo debe contener una sola idea.

El principal objetivo al escribir una informacién es mantener el interés del lector hasta el final.
No existe una estructura fija que todos los redactores tengan que seguir.

Estructura de la informacién

* Lineal o cronoldgico. Esta en desuso.

» Piramide invertida. Es ofrecer la informacién desde lo mas importante a lo menos importante. Partiri
la informacion desde lo mas importante hasta acabar con datos meramente anecdaéticos. El uso del
telégrafo permitié que esta forma se utilizase mas, en detrimento de la estructura lineal. También tel
su razén de ser por la antigua de hacer los periédicos (con plomo y esas cosas...). Esta estructura s
empieza a romper con los medios audiovisuales, al afiadir anécdotas o datos poco relevantes.

¢ Defensores: Martinez Albertos (considera que consigue estructurar de forma facil las noticias
y que ha creado un habito de lectura).

¢ Detractores: Es algo muy clasico ala hora de ofrecer las informaciones, que induce al lector
menos, que destruye la emociéon y es un estilo muy mecanico para elaborar las informacione

Tanto si se elige una forma u otra, tiene que responder a las 6 w.
Disefio de las informaciones

Con la aparicion de medios audiovisuales, los periddicos empiezan a preocuparse por la presentacion de la
noticias, a incluir imagenes dentro de las noticias. Empiezan a meter pequefios dibujos, ilustraciones o
pequefas imagenes, pero sin valor informativo. Hay que esperar a la Il Guerra Mundial para que la fotograf
tenga valor informativo.

Destaca Robert Cappa, quien ofrece fotos del conflicto bélico, préxima al espectador y hace que surja de la
foto—noticia. Cumple muy diversas funciones: documental, aportando realismo al texto; fotos especializadas
relacionadas con un hecho concreto; fotografias simbdlicas; ilustrativas, para adornar; relato fotografico del
personaje, que se utiliza para que se identifique mejor al protagonista de la noticia; fotografias de denuncia
etc....

Todos los periddicos tienen un servicio fotografico, que muchas veces sales por los alrededores a tomar
imagenes. Estas fotos pasan a formar parte del departamento documental. Las agencias ofrecen servicios
fotograficos. Cada vez es mas frecuente que los periddicos publiguen imagenes sacadas de la TV (forma nr
econdmica, permite cubrir los acontecimientos a los que el periodista no ha asistido). La manipulacién
fotografica esta absolutamente prohibida.

Las fotos siempre tienen que ir firmadas y siempre deben llevar un pie de foto.

Tema 7. Géneros periodisticos.
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Géneros periodisticos.

Modelos de enunciacion que facilitan al redactar la tarea de escribir.

Definen la actitud psicolégica con la que el periodista afronta la realidad para desarrollar el texto de la
informacion:

e Informar.
« Explicar.
* Valorar.
« Persuadir.
» Convencer.
Existen dos grandes macrogéneros:

e Los que dan a conocer hechos.
« Los que dan a conocer ideas.

Hablar de géneros es algo relativamente reciente en la historia del periodismo., Hasta principios de los 70 r
se empiezan a valorar los géneros, y la primera vez que se habla de ellos, es con un fin puramente didactic

Clasificacion de los macrogéneros
- Clasica: Martinez Albertos.

* Géneros noticiosos: informacion.
* Géneros de autor: comentario.

Editorial
Columna
Critica
Articulo.

— Alex Grijelmo

* Informacion.
« Informacion + interpretacion: analisis.
» Opinion.

Tanto la una como la otra se miden por su mayor/ menor subjetividad.
Clasificacion (Alex Grijelmo)
A - La informacion.
» Todo texto periodistico que transmite datos y hechos concretos de interés para el puablico al que se
dirige.

* Son informaciones:
¢ La noticia. Es la materia prima del periodismo: todo hecho novedoso que resulte de interés
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para el publico.

. Tiene el estilo mas conciso, de frase corta, verbos en activa y dinamicos, ausencia de vocablos poéticos,
adjetivos calificativos y el yo autor.

. En los periédicos de hace décadas primaba la noticia, mientras que hoy abundan las crénicas y reportajes

¢ La entrevista de declaraciones o entrevista objetiva. Entrevista cuyo objetivo es trasladar
exclusivamente informacion.

. El periodista se limita exponer su conversacién con un personaje mediante el sistema de preguntas y
respuestas.

. Se excluyen los comentarios o las descripciones interpretativas en torno al entrevistado.
.El periodista se queda al margen.

Refleja comentarios e ideas de forma resumida, sin desvirtuar el contenido. Al principio se dice quien es el
personaje, su trayectoria... Las entrevistas tiene que ir siempre firmadas.

Modalidades de entrevista segln personas entrevistadas:

A persona idénea: sélo se pueden responder personas que tienen determinadas funcionas o tienen
jurisdiccion.

De autoridad: a persona que por su prestigio manifiesta opiniones sobre asuntos controvertidos.
Encuesta periodistica: recabar opiniones al azar.

De personaje popular: opinién de una persona popular.

Criterios generales:

1. Documentarse. El entrevistador debera proveerse de toda la informacién sobre el personaje que va a
entrevistar y los temas que se abordaran en la entrevista.

2. El periodista nunca debe involucrarse en las preguntas. No debe manifestar sus opiniones.
3. El entrevistador debe ser amable con el entrevistado y debe ser impasible.

4. No se deben evitar preguntas complicadas si la respuesta tiene valor informativo.

5. Evitar preguntas de respuesta obvia.

¢ El reportaje informativo. Género que puede incluir otros géneros dentro de su estructura.
Complementa la noticia porque amplia el hecho noticioso.

Texto informativo que incluye elementos noticiosos, declaraciones de diversos personajes, ambiente, color
tiene caracter descriptivo.

Dos tipos:
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1. Reportajes temporales: parten del hecho noticioso de actualidad, ampliando ese hecho.

2. Reportajes intemporales: tratan aspectos que no son noticiosos en sentido riguroso, pero que tienen que
con aspectos de la vida cotidiana.

Parten de la recreacion de algo que fue noticia, pero que en su momento no se abarco6 por completo:
1. Entroncan con la actualidad diaria.

2. Parten de un asunto intemporal.

3. De urgencia: parten de la noticia del dia.

4. Perfil de la persona.

¢ La documentacion. Es un texto muy similar a la noticia, pero contiene hechos ya conocidos
gue anteriormente fueron noticia. Puede ser noticia, o insertarse en otro texto periodistico.

. Todos los reportajes o crénicas contienen documentacién (edad, estado civil del personaje, profesion, etc.
. La documentacion ha dado pie a reportajes amplios que nos llevaran a hablar del periodismo de precision
B - Interpretacion + informacion.

Textos que mezclan ambos estilos.

 La cronica. Toma elementos de la noticia, el reportaje y el analisis. El libro de estilo de El Pais opine
gue es una mezcla de noticia, opinién y reportaje. El de El Mundo dice que es similar a un reportaje,
pero mucho mas breve.

Diferencias entre reportaje interpretativo y crénica.
En la crénica debe primar la informacién, y no la opinién.
Diferencias entre crénica y noticia.

¢ En la crénica se incluyen elementos valorativos, en | anoticia, no.

¢ Las cronicas se titulan normalmente de forma objetiva aunque pueden incluir elementos
personales.

¢ Los elementos valorativos e interpretativos se observan en los verbos, adjetivos, adverbios...

¢ La cronica relata lo que ocurre en un lugar y tiempo determinados, ya que la crénica viene dt
cronos (tiempo).

¢ Se pude clasificar en croénica local, provincial..., atendiendo al lugar, o en crénica semanal,
mensual, atendiendo al tiempo o también seguir el tema: politica ~> parlamentarios...

¢ La cronica es el género gue utilizan los corresponsales o enviados especiales al extranjero, :
acontecimientos sefialados.

¢ Para escribir una crénica, el periodista tiene que saber mucho sobre el tema. Tiene que esta
especializado, tanto en el tema, como en el vocabulario que va a utilizar.

¢ El cronista es un observados codificado, tiene capacidad de relacionar unos hechos con otro
posee una amplia documentacion sobre el tema y un amplio acceso a fuentes acreditadas a
esta materia.
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El estilo de la cronica:

Las diferencias con otros géneros viene marcada por cOmo expresa las ideas. Tiene un estilo ameno. El Pz
dice que tiene que incluir anécdotas, con estilo personal. Se dice que estan bien redactadas cuando se apr
el estilo personal. La estructura es libre, utiliza palabras retéricas, prima el estilo verbal antes que el nomine
Las oraciones son complejas y se puede utilizar la primera persona como testigo personal.. Siempre deben
firmadas.

« La entrevista perfil. Los comentarios que hace el entrevistado se ponen entre comillas o con guione:
de didlogo, y se mezclan con interpretaciones, descripciones del personaje o valoraciones de los
gestos y respuestas del personaje. Lo que interesa no es tanto la informaciéon que da, si no su vida
interior, acerca el personaje al lector.

« El reportaje interpretativo. No son nada habituales en la prensa diaria, son mas elaborados y por es
aparecen en revistas 0 semanarios, ya que necesitan mas tiempo de elaboracion. Se cuenta la histc
con un hilo conductor. Contiene gran cantidad de opinion.

» Analisis. Tiene mas importancia la interpretacion y la opinién que la informacién pura. Se suele basc
en documentacion, en informacion sobre los antecedentes o hechos similares. Se explica qué es lo
ha hecho alguien, con una hipétesis justificada y razonada.

C - La opinion.

Textos que comentan las noticias y suscitan entradas de opinion. Puede haber informacién, pero ocupa un
segundo plano. Hay que situarse a distancia de los hechos para valorarlos y analizarlos. Aqui se da a cono
la opinion y talante ideolégico del periodista y el periédico. Normalmente, también los periddicos se
preocupan por diferenciar que es opinion e informacion a partir de separarlo tipograficamente.

« El editorial. Ocupa siempre un lugar fijo en la seccién de opinidon. Normalmente, la escribe un grupo
de redactores que tiene que tener una gran profesionalidad, ser buenos redactores y estar en sintor
con la linea ideol6gica del medio. La ultima palabra la tiene el director. Nunca lleva firma, ya que es
la opinion del periédico. Su contenido compromete al periddico, pro eso la redaccién sélo se lleva a
cabo por profesionales de la misma ideologia.

No puede aparecer el yo personal de la institucién periddica, pero si el yo plural.

Siempre se establecen juicios, se toma una posicion por el hecho y ademas es persuasivo, intenta que el
receptor modifique su conducta o pensamiento. La estructura es bastante libre y depende del objetivo que ¢
pretenda.

Tiene un planteamiento, una hipétesis y unas conclusiones.
Hay pequefios periddicos que por no entrar en juicios y para evitar controversias, no redactan editoriales.

« El articulo de opinién. Podemos encontrar la columna, la tribuna libre el comentario y la critica.
Siempre tienen que ir firmados o por un colaborador habitual u ocasional. Ofrece informacion sobre
hechos actuales o de interés humano que no tienen por qué ser noticia. Las opiniones no tienen por
gué ser coincidentes con la ideologia del medio.

¢ La columna. Trata cuestiones de actualidad o no, con cierta trivialidad, opinando muy
generalmente. Tiene una extensidn uniforma y una ubicacion fija. Muchas veces tienen estilc
literario que concede el periddico y cierta libertad tanto en el tema, como en el tema de
tratarlo. Se puede utilizar la primera persona. Aparece en cualquier seccion.

¢ El comentario. Esta a camino entre el analisis y el editorial. Es un articulo en el que se analiz
un tema de interés por su actualidad o por su trascendencia. Se refiere a cuestiones nacionge
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o internacionales, y por eso, casi siempre aparecen en estas secciones.
« La critica. Enjuician o valoran un hecho y lo justifican, dando el por qué de su opinion. Hay que evite
elogios exagerados y criticas muy duras, utilizando un tono respetuoso.

Tema 8. Nuevas formas informativa y especializadas.

Afos 60: Nuevo periodismo, no sirve la noticia clasica. Hay que enriquecer la noticia con descripciones,
didlogos, opiniones de expertos, mondlogos de periodistas. Sus principales impulsores: Tom Wolfe y Trumz
Capote. Es una reaccidn contra el periodismo clasico, que resultaba muy rigido, muy frio. Para dar mayor
emotividad se introducen nuevos elementos de cardcter literario y un nuevo lenguaje. Aparece sobre todo €
revistas o en publicaciones no diarias. También recibe el nombre de literatura de la realidad.

Se pretende llamar la atencién con la forma de escribir los mensajes. Hay que construir la historia escena p
escena, aungue sean inconexas. Transcriben los diadlogos en su totalidad. En las entrevistas siempre se
describe la actitud del personaje y se redactan las historias en tercera persona.

Trata con mucha frecuencia temas marginales, asuntos que por desagradables no aparecen en | agenda se
Lleg6 a cada pais con rasgos muy distintos.

A Espafia no llega el periodismo, pero si hay periodistas que escriben con un estilo muy similar. Lo mas
parecido que se da aqui es el Periodismo Informativo de Creacidn. Para este, la noticia por si misma no val
Se busca entretener al lector, complementar la informacién de la noticia directa y pretende incorporar nuevs
formas de narracién y un nuevo lenguaje.

Estos textos a menudo son dificiles de catalogar en la tradicional divisién de géneros. No esta sujeto a ning
tipo de estructura. Se puede redactar informacion desde cualquier persona. La trascripcion de diadlogos deb
ser fiel, pero me nos que en el estilo estadounidense.

Periodismo de servicio.

También nace en Estados Unidos, en los afios 70. Lo primero que se plantea es conocer a la audiencia par

poder ofrecerles informacién que les sea Util. Por eso, en este tipo, los estudios de mercado son muy
importantes. Surge, en primer lugar, en las revistas. Las 6w se pueden responder de manera distinta.

Periodismo de precision.

Da a conocer una informacién de actualidad, que se ha conocido gracias a un proceso cientifico. Este aplic
métodos como los de la sociologia o la estadistica. El pionero fue Phillip Meyer. Fue el primer periodista qu
uso la informéatica para analizar encuestas electorales. En 1973, sienta las bases de este tipo de periodismc

Meyer plantea que los ciudadanos son victimas de la sociedad de la informacién, informaciéon que ademas
contaminada por fuentes interesadas.

* Periodismo de trascripcion.
 Periodismo de divulgacion, hace un tratamiento periodistico de la informacion.

Dentro de la metodologia propuesta plantea: el sondeo social y el analisis del contenido. También la
estadistica, en 1991. Han sido ampliadas pro José Luis Dader, quien propone el uso de Internet como fuen
de informacion.

En el periodismo de precision se cruzan datos, se evallan, se analizan en profundidad. Normalmente se as
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a temas cientificos. El periodismo de divulgacién no suele comprobar la informacion, sélo se limita a darla.
Sin embargo, el periodismo de precisidén se caracteriza por contrastar informacion con otras fuentes igual d
relevantes.

La especializaciéon

Clasificacion de cada noticia en las distintas secciones, con diferentes nombres. La informacion periodistice
considera especializada cuando el periodista se propone profundizar en la informacion a través de un
tratamiento especifico. Utiliza la metodologia propia del periodismo de investigacion, de precision...

Causas que originan su surgimiento

Se sustentan en los avances sociales y tecnoldgicos. En general, el periodismo especializado surge porque
publicos piden una informacién mas elaborada que profundice en la actualidad.

Fragmentacién social y ascenso de minorias ~> personas mas especializadas en una materia. Esta
especializacion de la vida | aboral , se refleja en la vida cotidiana, y los receptores demandan mas
informacién, mas elaborada, que tenga mas que ver con sus gustos...

Sociedad de consumo ~> se produce mucho y de forma similar, pero no son consumidos por necesidad. As
que, para venderlos, se debe hacer uso de la publicidad. Este es otro de los motores para que surja la pren
especializada.

La aparicién de nuevos medios de comunicacion (Internet, TV por cable...) suponen una nueva forma de he
periodismo y una fragmentacién de las audiencias. El periodismo especializado surge por los cambios
sociales, las posibilidades que ofrecen los nuevos medios, los avances cientificos y la aparicion de nuevos
medios audiovisuales, que hacen que el periodismo escrito se haga mas especializado.

Su origen se sitla en 1923, en Estados Unidos, con la aparicién de la revista Times, especializada en politi
economia, y, en menor medida, en cultura y ocio.

A finales del siglo XX se puede decir que se ha producido una clara especializacion en contenidos, por la g
cantidad e informacién que existe, para hacer un buen trabajo periodistico y también porque los publicos
demandan informacion especializada. Los medios de comunicacién buscan otro tipo de audiencias especifi
Cauces a través de los que discurre la prensa especializada (de menor a mayor especializacion).
» Medios generalistas (El Pais, TVE, TELE 5). Ofrecen contenidos comunes sin un claro nivel de
especializaciéon. Son medios destinados a publicos amplios y no diferenciados. Se encuentra

diversidad de contenidos, organizados por secciones.

La seleccién es mas universal, ya que se selecciona todo lo que pasa en el mundo. Esta dirigida a audienci
no especializadas y se trata de una informacién adaptada a la actualidad periodistica.

Organizacion de las secciones:

1. Nombres de la seccién. Algunos son estables (sociedad, economia...) Sin embargo, hay otros, donde el
nombre varia (nacional, internacional...).

2. Criterio seguido para distribuir los contenidos en la seccion:

Criterio tematico.
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Criterio geogréfico.

3. Extensién de la seccién. Puede ser fija (mismo niamero de paginas) y otras que varian, o secciones que |
aparecen a diario.

4. Ubicacioén de la seccién, entre que otras secciones aparece. El orden de la seccidn, que suele ser fijo.

5. Bloques gue se encuentran dentro de las secciones. En cada una es facil distinguir varias subsecciones,
donde se puede encontrar mas especializacion. A veces estas también se vuelven fijas (Educacion dentro
Sociedad). Bloques que aparecen a diario o no, en funciéon de lo que esté de actualidad.

6. Repertorio de acontecimientos que habitualmente aparecen en estas secciones. Pseudo—acontecimientc
donde no pasa nada, pero que se convierte en noticia.

7. Puede tener contenidos comunes o contenidos particulares. Por ejemplo: cultura o sociedad.

8. Puede haber secciones claramente generalistas 0 muy particulares (politica o deporte).

9. Léxico que utiliza. Especializado, con tecnicismos propios de esa area tematica.

10. Fin divulgador. No puede perder rigor o especializacidn, pero tiene que utilizar un lenguaje claro.

Inconveniente: El periodista puede introducirse mucho en esa area y dar la informacién desde la perspectiv
del area que analiza.

» Suplemento monografico. El publico accede a ellos de una forma indirecta. De gran éxito, es bastan
eficaz para acercar contenidos especializados a publicos muy amplios.

 Publicaciones que se dedican a un solo ambito. Publicaciones monogréficas. Diarios deportivos, de
economia, revistas de ciclismo...

 Publicaciones super especializadas. Fendémeno editorial de loa afios 80-90. Se dirigen a publicos ir
concretos, muy reducidos (publicaciones destinadas a médicos).Se refieren a asuntos que tengan q
ver con la profesion del lector. Revistas referidas a ocio y aficiones, como revistas de montafa, de
sellos... Revistas de situaciones personales (destinadas a enfermos de SIDA, por ejemplo).

Para vender estas revistas no se utilizan los cauces normales, se reciben, por ejemplo, mediante suscripcic
En general, no son periodismo en sentido riguroso, porque no son actuales, por el estilo en el que estan
escritos, el circulo de lectores al que llega, porque hay una escasa o nula referencia a cuestiones de actual
porque no siempre estan hechas por periodistas...

Soportes que utiliza

Comienza en los medios impresos, sobre todo, en las revistas, y poco a poco salta a los periédicos por la
competencia con los medios audiovisuales.

Hoy en dia se encuentra en todos los soportes, tanto en radio como en medios audiovisuales, como por
ejemplo, con las plataformas digitales. Importante coste econémico para los publicos. Las clases mas bajas
siempre pueden acceder a estos medios.

Areas que utiliza

» Economia. Una de las principales. Aborda cuestiones referentes a la coyuntura y estructuras
econdmicas, tanto nacionales como internacionales. Analisis de las causas, consecuencias y efecto
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las decisiones econdmicas. Secciones:
¢ Informaciéon sobre economia internacional.
nacional.
financiera.
bursatil.
socio-laboral.
empresarial.
Consumo, precios...

* & & & o o

Seccién altamente especializada. Se dirige a un publico muy concreto que tiene gran interés por asuntos
econdmicos, con alto nivel cultural. Prensa dirigida a empresarios o gente vinculada la economia.

Caracteristicas. Utilizan un lenguaje exclusivamente técnico. Términos muy precisos, gue conlleva que los
textos no sean claros para todo el mundo. Presta mayor atencion a los asuntos macroecondmicos. Los gén
gue mas aparecen: crénica, reportaje y articulos de opinién. Son habituales los comentarios y los andlisis.
Aparicién de graficos, cuadros de estadistica, infografias...Siempre pertenecen a grandes grupos de
comunicacion. Su obijetivo es intentar influir en el mercado econdmico.

« Informacioén deportiva. Recoge informacién sobre eventos que tengan que ver con el deporte. Gran
demanda de este periodismo. Tendra que conocer asuntos sobre legislacion, financiacion... Gran
importancia en nuestro pais. El deporte que mas aparece es el fitbol, seguido del ciclismo, el
balonmano y el tenis. Puramente especializado, a excepcién por los sorteos y la television.

Caracteristicas. Tendencia al sensacionalismo. Abundan graficos, fotografias y color. Uso del lenguaje:
introduccion de anglicismos, términos extranjeros en general, se refieren mucho a conflictos bélicos,
abundante tecnicismos y jerga propia del deporte.

* Informacion cientifica.

Funciones: divulgar la ciencia, transmitir el conocimiento de la ciencia; labor educativa, pretende formar
cientificamente a la gente para que valore de forma critica los avances cientificos; también sirve como med
de conocimiento entre cientificos de diferentes areas; también ofrece informacién especializada destinada ¢
grupos concretos.

« Ambitos geogréficos.

Informacion internacional: recoge los acontecimientos que se producen en paises extranjeros. Al ser tan
sumamente grande la cantidad de informacidn, se hace imposible la cobertura de todas los hechos por
importantes que sean, y por eso se da un abuso de las fuentes, sobre todo de las agencias.

Informacion nacional: tiene cuatro ejes de actuacion:

1. Ofrece informacion sobre la Administracion. Informa sobre lo que hacen las instancias publicas (Consejo
de Ministros, Tribunal Supremo,...)

2. Informacién parlamentaria.
3. Informacién sobre partidos politicos.
4. Informacién sobre organizaciones de ciudadanos (ONG’s, sindicatos,...)

5. Informacién local, que cada vez tiene mayor importancia y de hecho, los periédicos crean ediciones
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especiales locales.
Diferencias entre periodismo especializado y generalista

1. Los medios generalistas utilizan un lenguaje convencional, mientras que los especializados pueden
permitirse cierta especializacion en el lenguaje que usan y en los conceptos que utilizan. En el medio
especializado se utilizan ademas diferentes géneros: crdnicas, reportajes...

2. Los medios generalistas utilizan los canales convencionales para su distribucion. Los especializados,
aungue también utilicen canales convencionales, también utilizan otros canales mas restringidos.

3. Modo de tratar la realidad. Los generalistas la presentan como un todo global, las noticias estan
interrelacionadas. El periodismo especializado se limita a un area.

4. Diferencias entre periodista especializado y generalista:

» Formacion que tienen. Académica o profesional. El especializado posee unos estudios
complementarios relacionados con el area en que trabaja, o bien una experiencia profesional en su
area larga e intensa que les permite tener amplios conocimientos.

« Actitud que adopta ante la informacion. El periodista especializado elabora la informacién con mas
rigor y profundidad, y eso conlleva otra diferencia.

» En la prensa especializada la relacion con la fuente es de mayor intensidad. Las fuentes especializa
confian mas en el especializado que en el generalista.

» Metodologia de trabajo. El periodista especializado utiliza técnicas del periodismo de investigacion y
siempre hace un periodismo de explicacion, de interpretacion...

» Objetivos que persigue. Los especializados ofrecen informacion mas contrastada, profundiza en
causas—consecuencia y se dirige a una audiencia interesada; sin embargo, la generalista se dirige ¢
masa.

Tema 9. La produccién y la empresa periodistica.

Empresa periodistica: conjunto organizado de trabajo redaccional y técnico, con el fin de difundir ideas e
informacién a través de una publicacion de caracter periddico. Su objetivo principal es la busqueda de
beneficio econdmico.

Rasgos que la diferencian de otras empresas:

» Los medios de comunicacion son necesarios para el cumplimiento de un derecho constitucional: el
derecho a la informacién. Para que sea efectivo este derecho hay que hacer informacion. Si esto no
fuera rentable y se cierra la empresa, el Art. 20 de la Constitucion se veria en peligro. Por eso, el
Estado vela para que este derecho sea efectivo. Dos formas:

1. Fomentando la produccién informativa.

2. El Estado mismo produce informacion.

Razdn con la que se justifica la existencia de medios publicos. Pero también hay otra manera. Los medios
comunicacion legislan a favor de los productos nacionales estableciendo cuotas de pantalla, limitando la
violencia en las emisiones, intentando proteger a la infancia, concediendo subvenciones o ayudas a nuevos

medios y transmitiendo valores positivos. Todo esto justifica el intervencionismo estatal. Antes sélo existia
medios de comunicacién publicos o afines al Estado, que actuaban en un régimen de monopolio estatal.
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No todo el sector considera que el Estado deba conceder ayudas a los medios de comunicacién, porgue pi
gue se intenta justificar deficientes gestiones empresariales.

Desde el punto de vista econdémico, la concentracion en medios de comunicacién es muy beneficiosa, aunc
desde el punto de vista periodistico no lo es, porque empobrece el panorama informativo, resintiéndose el
derecho a la informacion.

La elaboracién de informacion estéa presidida siempre por unos principios generales de caracter abstracto, (
determinan la configuracién de mensajes en el medio.

La linea editorial: valores, creencias de un medio de comunicacion que en general se aprecian de forma mt
clara en los articulos de opinidn de las editoriales. Esta establecida pro el propietario, aunque también
intervienen los redactores.

» Funcién de servicio publico. Ofrecen informacion, sobre todo de actualidad y que sea rigurosa,
objetiva...

Muchas veces el beneficio econdmico no resulta compatible con la funcién de servicio publico, y los
principios basicos chocan con los interese econémicos.

» Extrema reduccion del ciclo fabricacion-venta. Viene determinado por la periodicidad del medio. El
producto que fabrica es altamente perecedero, lo que pas6 ayer ya no es noticia. Por lo tanto hay q
tener una clara organizacién y tener personal cualificado y material de alta tecnologia, lo que hace ¢
el producto sea muy costoso. El periddico se fabrica en serie y se vende de dos formas: al consumic
y a la publicidad (vende el nimero de lectores).

» Produccion: mecanismo de trabajo, toma de decisiones... Los periddicos son publicaciones complej:
gue hay que rellenar con noticias, opinidn y publicidad. Insertar todo eso hace que haya que
planificarlo. En los periédicos se trabaja bajo dos presiones diferentes:

¢ Tiempo. Que marca una hora prefijada para terminar el trabajo.
¢ La escasez de espacio.

En una primera fase hay que distribuir el espacio que hay entre los dos blogues mas importantes: informaci
y publicidad. Normalmente, los periédicos establecen un equilibrio porcentual entre la superficie en la que s
puede redactar y la que va a ser ocupada por publicidad. Los periédicos siempre suelen tener el mismo
namero de paginas. Para planificar el contenido se elabora un esbozo grafico, que también se llama planillc
donde se van estableciendo los contenidos.

Secciones: arganizacion interna del periédico. Departamentos del periédico. A cada seccidn se le asigna ur
espacio, un redactor jefe o jefe de seccidn que se encarga de planificar, coordinar, repartir los diferentes tel
y supervisar las informaciones que aparecen en esa seccién. La divisién de la plantilla en secciones es una
férmula eficaz porque permite especializarse. Entre las diferentes secciones hay una relativa independenci:
gue permite que la direccién global sea muchisimo mas sencilla.

» Organigrama perfecto de una medio de comunicacion:
Normalmente, la propiedad del medio de comunicacién esta configurada como una sociedad anénima,
residiendo en los accionistas. Se crea un Consejo de Administracidn que representa a todos los propietario
en ese Consejo se nombra a un director general, quien es el responsable supremo, el que marca la linea
editorial. Responde por lo econémico y por lo que publica. También recibe el nombre de editor.

El director tiene que estar obligatoriamente en la empresa, es una figura obligada por ley. Para ser director
que cumplir ciertos requisitos: hay que ser periodista, tiene que residir en el lugar donde se publica el
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periddico, tiene que estar en pleno derecho de sus derechos civiles y politicos. Es el responsable de la
orientacion y de determinar los contenidos que se publiquen.

El director de un medio de comunicacién tiene derecho al veto de los originales, tanto de redaccién como d
publicidad.

El director preside las reuniones de editores y el consejo de administracién. Tiene que encargarse de que h
coherencia entre las secciones. Suele contar con un adjunto, que hace las veces de consejero y sustituto;
subdirector (persona de confianza del director que coordina areas concretas de redaccién). Aungque no exis
normas fijas, suele haber siempre tres subdirectores: subdirector de informacién, subdirector de opinién y
subdirector de edicion.

ORGANIZACION DEL PERIODICO
ESTRUCTURA DE LA REDACCION

Jefe de seccion: determina que punto de vista y extension debe tener la informacién. Tiene que tener muy
claro cual es su ambito. En luchas entre los jefes de seccidn intervienen los redactores jefe.

Después de los jefes de seccién estan los redactores, que pueden ser de calle o de mesa.

De calle ~> sale a buscar la noticia. Trabajo de campo, consulta de fuentes. Investiga los datos. Diferentes
tipos:

* Reportero: se desplaza habitualmente al escenario de la noticia.

« Cronista: tiene asignada un area tematica especifica.

» Corresponsales: envian informacién de forma habitual desde un lugar alejado de la redaccion.
» Enviado especial: Cubre un acontecimiento de un lugar alejado con caracter ocasional.

« Critico: Redactor especializado en un tema monogréfico.

Frente a estos, estan los redactores de mesa. Apenas se mueven de la redaccién y se suministran de
informacién por otros medios y por teléfono, Aqui se encuentran las figuras de:

« Editor: redactor de mesa que recibe, corrige y clasifica las informaciones.
» Redactor de cierre: También corrige las informaciones y aflade mas datos después del cierre para
ediciones posteriores.
« Editorialista.
« Auxiliares de redaccién, ayudantes, becarios,..., que elaboran informacién en base a teletipos.
Area de documentacion

Puede ser incluida en la redaccién o estar aparte.

Evitan errores, verifican los datos. Suministran los antecedentes de la noticia. Preparan material por
adelantado. Conservan todo el material de un periddico.

Estructura jerarquica, piramidal

La unidad mas importante es el consejo de redaccion. Esta formado por los maximos responsables del
periddico, por los responsables de cada area tematica y por los jefes de seccion.

Normalmente se celebran dos consejos:
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» Consejo de la mafana: se repasa el periédico del dia anterior y se contrasta con el de la competenc
Ademas se elabora el planillo. Publicidad contrastada y entrevistas. Los jefes de seccion proponen
tema, después de una reunion con los redactores.

» Consejo de la tarde: es mucho mas operativo y hay mayor toma de decisiones. Se producen cambic
sobre el de la mafana y se fija definitivamente el planillo, se establecen que informaciones aparecel
en primera pagina.

El cierre es muy estricto en medios impresos, por recursos técnicos. Se fijan dos horas de cierre. La primer
en la que se tienen que entregar todos los originales. El jefe de seccién se encarga de la entrega de textos.
segunda hora es la de entrega de paginas. El que cumple la entrega es el jefe de seccién, generalmente
presionado por el subdirector de edicién, quién se encarga de que el acabado final sea bueno.

Ediciones multilocales

Se hace un periédico con barias ediciones diferenciadas geograficamente. Esas ediciones locales hacen gt
varien todo el producto, cambiando los semanarios, la pagina principal...

Es posible gracias a la multimpresién remota. El primer periédico en hacer esto fue el USA Today , y en
Espafia, la multiedicién no se realizé hasta 1989, afio en que salié El Mundo. Fue en esto en lo que se bas
éxito al principio.

Ventajas:

» Permite aumentar la difusion.

« Aumentan los ingresos 8también por publicidad).
« Distribucién menos costosa y mas rapida.

» Permite llegar a lugares mas lejanos.

« Se reducen los costes de transporte.

» Permite retrasar la hora de cierre.

» Adapta el periédico al consumidor.

Incluso hay periddicos regionales con ediciones diferenciadas.
Tema 10. El periodismo de radio.

Radiodifusion: Difusion publica de mensajes mediante ondas que se propagan por el espacio sin necesidac
tener soporte fisico.

La radio nace a principios del siglo XX y permite dan a conocer la noticia de forma inmediata. La radio
empieza a ofrecer informacion regular en EEUU a partir de 1920, y en Espafia cuatro afios mas tarde.

Inicialmente usan los periédicos como fuente de informacién. Se leian las noticias escritas por los micréfon
La prensa se queja de esto y se llega a prohibir que los periédicos entren en las emisoras. La radio empiez
gestionarse la informacion, contrata periodistas,... También empieza a crear sus propias agencias. Su époc
dorada se sitla entre los afios 30 y 50. Las emisoras se unen y empiezan a emitir en cadena, reduciendo ¢
y cubriendo territorios mas amplios. La radio llega a imponerse como principal medio de difusion.

En 1938, la CBS emite La guerra de los mundos. Se narraba ficticiamente que la Tierra habia sido invadida
por extraterrestres. Con esto se demostraba el poder de la radio.

Se empez6 a utilizar como propaganda por los partidos politicos. Gran censura y control de la informacion.
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A partir de los afios 50, y con la aparicién de la television, al radio entra en crisis. Se fue especializando ma
para hacerla frente y consigui6 sobrevivir gracias a los transistores. Dejo el puesto de medio familiar.

En Espafia se produjo el monopolio de RNE, que se rompi6 en 1977, por decreto. Marca el esplendor de la
radio en Espania.

Rasgos gue caracterizan a la radio

* Es un medio no sdlo informativo, sino de entretenimiento.

» Permite comunicar una informacién en tiempo real. Es lo que hace que sea muy competitivo, en
cuanto a informacion.

« Es un medio exclusivamente sonoro.

» Es el medio mas extendido y mas barato.

Las emisoras se pueden clasificar segun dos criterios:

1. Régimen de explotacién. Emisoras comerciales o privadas y emisoras no comerciales o publicas. Las
primeras tiene la publicidad como fuente de ingresos, las segundas se nutren de las subvenciones estatale:

2. Naturaleza técnica. Cada emisora esta sujeta a una serie de factores técnicos. Estos determinan su amp
de onda y las condiciones con las que llega a los receptores.

La organizacion y distribucion de las frecuencias esta sometida al control del Estado. Es el Ministerio de
transporte y Comunicaciones el que adjudica las empresas las frecuencias en las que pueden emitir.

Las emisoras se pueden clasificar atendiendo a ambitos territoriales:
« Emisoras con cobertura nacional.
» autonoémica

* |ocal.
* internacional.

Programacion

La radio fabrica un programa que normalmente se utiliza una vez. Las diferencias entre emisoras se enmar
por sintonia, voces, ...

La radio emite de forma continuada las 24h del dia . Los programas se integran dentro de la programacion
global. La programacion es la prevision de programas que van a ser emitidos por un tiempo determinado a
través de una emisora de radio. Son previsiones sujetas a posibles cambios y se hacen en funcién del publ
Se realizan atendiendo a factores personales.
Toda emision requiere una planificacion a largo, medio y corto plazo.
Diferentes programas:

* Carécter informativo:

« Los diarios hablados. De periodicidad mucho menor. Normalmente se programa siempre a la misme

hora. Muy competitivos. Se da mucha informaciéon en muy poco tiempo. Su estructura comienza cor

una presentacion y la noticia mas destacada, se da el titular y se desarrolla. A continuacién va el
sumario y otra vez se vuelve a lo mas importante. Posteriormente, el resto de las noticias y luego
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resumen final. No existe cierre fijo, pero si provisional.

 Boletines informativos o boletines horarios. Programa de noticias de frecuente periodicidad, que
exigen una puntualidad rigurosa. Son programas muy breves. El objetivo es un seguimiento puntual
de las noticias. Estructura muy sencilla. Comienza con sefales horarias y luego las noticias. No hay
titulares porque no hay gue adelantar informacién. Estructura en firma de pirdmide invertida. Pausa
unos a dos segundos entre noticias, aunque esta desaparece si la noticia se da dos voces. Estilo mi
impersonal.

En ambos casos hay que cuidar la entonacién (no se puede ser mondétono), la diccién, la inflexién, el ritmo
la hora de hablar, gestién de las pausas, la velocidad, la estética del error (manera de resolver titubeos,
confusiones, toses,...).

Tema 11. El periodismo de television.

El principal producto informativo en TV es el telediario o informativo, que se puede considerar la espina
dorsal de una emisora que quiera ofrecer informacion. El Telediario como género nace en EEUU , y al
principio se parecia un diario hablado por la radio, por que la cAmara enfocaba al presentador y este leia la
noticias y levantaba la cabeza de vez en cuando. Luego llegé la incorporacion de imagenes: mapas,
diagramas, fotografia, y por ultimo, los fragmento filmados, que cubrian el texto que leia el emisor.

Cuando fue posible transmitir en directo, es cuando la TV gané gran credibilidad como medio informativo.
Podemos encontrar muchos formatos de tipo informativo, que también utilizan recursos de humor.

Estructura del informativo
Esta estructurado en diferentes partes. Posible estructura:

» Comienza con la cabecera o arranca con la informacién mas importante del momento. La cabecera
también se llama careta. Todos los telediarios la tienen. La careta contiene unos elementos constan
tanto de sonido como de imagenes, y siempre son muy breves. A continuacion se emite el semanar
o los titulares. El semanario tendra la funcién de anticipar lo mas destacado que va a ofrecer ese
informativo, intenta enganchar al espectador. Normalmente se da a una o dos voces y ademas se
afiaden las imagenes y un resumen del titular en dos o tres palabras con rétulos y se pone también
mausica. En los semanarios cada noticia oscila entre diez o quince segundos, y se seleccionan para
estos semanarios unas seis u ocho noticias.

« Grueso del informativo. Todas las informaciones organizadas diferentes bloques. Naturalmente se
comienza con la noticia de portada, la principal. Estructura piramidal, se va de la noticia mas
importante a la que menos importancia tiene. Si hay dos o tres noticias similares en importancia, se
pondra primero la que mejores imagenes tenga. Después se termina con el cierre, con el sumario.
Careta con sintonia.

Todo este esquema se puede ver en la escaleta del informativo: nombre del presentador, del periodista que
haya escrito, etc. Es una especie de guién minutado.

Tipos de géneros

La TV cuando nace adopta en principio todos los géneros periodisticos tradicionales trata de ajustarlos a st
especial forma de codificar los mensajes. La TV tiene la virtud de adoptar el lenguaje de la persona a la
peculiar forma de ofrecer la informacion que tiene. No siempre respeta el original del género al adoptarlo.
Hay géneros que en TV han adquirido mas importancia, por ejemplo: el reportaje.

* Noticia. Presenta y explica los acontecimientos actuales mediante un tratamiento plenamente
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audiovisual. Supone grandes ventajas y grandes inconvenientes.
¢ Inconvenientes: condena al silencio las informaciones de las que no tenga imagenes. Es
bastante limitada en el nUmero de informaciones que pueda dar . No se puede profundizar e
el por gué de la noticia.
¢ Ventajas: Nos hace testigos de la realidad.

La noticia dentro del informativo se denomina pieza. Y en principio esas piezas tienen que tener
independencia unas de otras, y deben responder a las seis w’'s . La noticia suele arrancar con una entradill;
estudio, donde el presentador introduce en el platd esa informacion. La entradilla sirve situar al espectador
debe ser un gancho. Lo mas habitual es que el redactor de la noticia sea el que escriba la entradilla. El
presentador suele modificar las entradillas para darles su propio estilo. Después de la entradilla se emite la
pieza, que dura entre un minuto y un minuto y medio. El presentador puede conectar con el redactor en
directo. De esta forma el periodista podria ampliar los datos de la noticia con los datos de ultima hora y pod
profundizar en ellos. Los directos siempre se reservan a las informaciones mas importantes.

Elementos de la noticia.

¢ Imagen: si no hay actuales., se recurre a imagenes de archivos.

Voz en off .

¢ Las declaraciones o totales (en la radio, cortes). Tiene que tener una cierta unidad con al vo:
en off, se tienen que dar entradilla mutuamente.

¢ El sonido ambiente. Aporta naturalidad a la noticia. Si se borra resta credibilidad a la
informacion.

¢ Entradilla. También llamada medianilla o salidilla. Su duracién media es de quince o veinte
segundos. Puede aparecer o0 no.

<

« Variantes de noticia. Si la actualidad incluye mas de las 17 o 20 noticias que caben en un informativ
de unos treinta minutos, se recurre a los breves. Son pequefas informaciones que se agrupan en ul
mini bloque y ocupan el mismo lugar que una noticia convencional. Suelen durar unos 20 segundos
Rompen el ritmo del informativo y avivan la atencién de la audiencia. De escasa capacidad
informativa.

* Las colas o0 apoyos. Imagenes editadas con sonido ambiente sobre las que el presentador del
informativo continia hablando. Duran alrededor de 30 segundos. Se utilizan para informaciones cor
gran impacto visual, para noticias de Ultima hora que no se han podido editar o noticias cuyo
tratamiento no requiere una mayor profundizacion, y también para noticias de servicio.

 El informe. Un video informativo que se utiliza para ampliar noticias importantes. Para los informes
se utiliza mucho material de archivo, graficos, estadisticas,...

 Cronicas. La hace el enviado especial, el corresponsal. Aporta informacion de actualidad con fuerte
carga subjetiva. Incluye la vision personal del periodista. Los rasgos diferenciadores de la crénica:

¢ Incluye elementos valorativos.
¢ Tiene continuidad.

En la crénica, segun el libro de estilo de TVM, deben incluirse notas de valor, ambiente de la informacion,
reacciones, antecedentes y una amplia documentacion sobre el tema que se trate y lo ideal es que emita
imagenes diferentes del resto de las cadenas.

El periodista necesita declaraciones y suele realizar distintos tipos de entrevista: sin cAmara, para recabar
informacién, o con camara, en la cobertura de un acontecimiento, o0 entrevista con varias camaras, que se
suele hacer en el estudio. La entrevista tiene un tratamiento muy restringido, de duracién muy corta. No
importan las preguntas del periodista. El entrevistado no debe mirar a la camara.

» Reportaje. Se nutre de los demas géneros. Hay entrevistas, encuestas de calle, noticias, anteceden
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consecuencias. El reportaje es una ampliacién de la informacién que es noticia recientemente.

No admite la opinion del periodista, pero en TV se puede dar una carga emocional, y también se admite qu
use musica.

El libro de estilo de TVM dice que los reportajes destinados a informativos duran entre dos y dos minutos y
medio. Es tan breve, que el telediario no es el sitio ideal para incluirlo, sélo se puede hacer un mini-reporta

Los reportajes en TV tiene que tener un protagonista, aungue la persona sea andnima.
Como se organiza el equipo humano

Diferentes departamentos:

1. Dpto. de produccion.

2. Dpto. de realizacion.

3. Documentacion.

4. Redaccion.

1. El responsable de la organizacion, administracién y control de los recursos técnicos, humanos y
econémicos. Controla el presupuesto, contrata recursos ajenos y consigue imagenes de otros medios.

2. Disefia la imagen y sonido de informativo y configura su estética. Define la iluminacion, los platds, las
caretas, se encarga de la postproduccién, supervisa el montaje de las piezas, controla la linea de entrada d
sefal de video, asi como las camaras de estudio. Durante la emision, el realizados es el que mezcla las sel
de video. Ademas controla los pies de los videos y los Ultimos planos para avisar al presentador.

3. Facilita datos o fechas concretas. Da a conocer antecedentes de la noticia. No s6lo ofrece texto o foto, si
también imagenes.

4. Estaria formado por los redactores. Estos no sélo se dedican a redactar el texto, sino que ademas lo loct
se encargan del video y de montar la pieza.

Organigrama de la redaccion.
Y también jefes de area: nacional e internacional. Por debajo estan los jefes de seccion.

Habria que destacar la figura del editor: responsable de un informativo. Coordina a productores, realizadore
corresponsales, presentadores, reporteros.

En TV se celebra un Consejo De Redaccién. Asisten el editor y los jefes de area nacional e internacional.
Determinan de qué temas tratara el informativo, establecen el borrador del minutado , fijando lugar y duraci
de las noticias. Los redactores lo conoces después.

A partir de aqui, los jefes de redaccién reparten los temas. Tres fases:

1. Preproduccién o disefio. Se celebra el Consejo de Redaccién. Se determinan los temas y esto se decide
base a criterios periodisticos. El presupuesto determina el formato (directo o no directo).
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2. Produccion o grabacién. Una parte se graba en estudio y la otra en exteriores. En el estudio se hace la
presentacion y algunas partes del programa (por ejemplo, la informacién metereolégica). La fase de
produccién en exteriores se hace con equipos ligeros.

3. Postproduccién. Sélo las imagenes de exteriores.

La ultima fase seria la emision.

Canales sélo—noticias

Canales que emiten informacion las 24 horas del dia. Surgen en 1979 en Estados Unidos (Ted Turner crea
CNN).

Canal 24h. De TVE, que empez6 a emitir en 1997. CCN+, que nacio de la alianza de Sogecable y Turner
Broadcasting.

Una cadena de TV todo noticias es un producto muy costoso que requiere gran equipo humano y un gran
presupuesto econdémico. Son los productos estrella de las plataformas digitales.

Televisiones locales

Medio audiovisual que se circunscribe en una zona limitada por una o varias localidades. Su hacimiento en
Espafia es en 1981, en Barcelona, en una situacion de ilegalidad.

En 1995, las leyes de TV local por Onda Terrestre y la de Distribucién del Cable, comienzan a regular este
tipo de television.

Se prohibe la construccion de cadenas con televisiones locales. Si permite que se emitan en cadena, si se
una serie de circunstancias, previa autorizacion de la comunidad auténoma o del Estado.

En la fase de desarrollo reglamentario, ha hecho que estas emisoras se integren en emisoras multimedia y
hayan creado asociaciones que emiten en red.

Tema 12. El periodismo digital y electrénico.

El uso de nuevas tecnologias ha supuesto grandes avances en el mundo del periodismo, que han dado lug
periodismo digital.

La primera emisién de radio digital experimental fue en 1996.

La TV esta algo adelantada a la radio: canales especializados. Mejor calidad de sonido e imagen y ademas
esté la posibilidad de interactuar con las emisoras.

El principal medio digital es Internet, que tiene las ventajas de los anteriores y supera las desventajas. Es d
caracter multimedia, aunque suele predominar el texto y también se incluyen imagenes en movimiento,
sonido, infografias... Caracter interactivo con el que se pretende superar las limitaciones de comunicacion c
masas tradicionales: un comunicador, un receptor masivo y escasa retroalimentacion. Con Internet si existe
posibilidad de comunicacion. Ademas esta interactividad permite crear nuestro propio medio.

Facilidad de uso , tanto desde el punto de vista del producto como del usuario. Dispone de capacidad
ilimitada.
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Desarrollo de la prensa digital

El primer periddico aparece en los afios noventa. En 1993, en EEUU y en 1995, en Espafia.
Al principio se publicaba s6lo una parte de la versién impresa. S6lo escaneaban y colgaban. Luego se pasc
hipertexto y a los elementos audiovisuales, y la presentacion fue pareciéndose menos al periédico impreso.
Amplia la informacién y da imagen de marca.
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DIRECTOR

Elegido por el editor. Aplica la linea editorial. Decide qué y como se publica.

Subdirector de opinion

Pags editoriales y de opinién

Subdirector de edicion

Calidad del producto final, horarios y cierre.

Subdirector de informacion

Actualidad del dia.

REDACTORES JEFE

Coordinan un ambito tematico o geogréfico

Jefe de seccion

Redactores

Jefe de seccion

Redactores

Jefe de seccion

Redactores

DIRECTOR DE INFORMATIVOS

INFORMATIVOS DIARIOS

INFORMATIVOS NO DIARIOS

REDACCION CENTRAL

REDACCION EDICIONES
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REDACCION DEPORTES
12 EDICION
22 EDICION

32 EDICION
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