Historia de la comunicacio
* Introduccié. Conceptes basics
» Comunicacio
Inclou tots aquells processos o activitats que posen en relacié als humans entre si amb una finalitat

d'intercanvi de significacio (radio, teatre, TV, 'art i qualsevol manifestacié artistica). Fins una moneda
gualsevol impregnada d'informacié, la vestimenta...

« Tecnologia

Qualsevol objecte instrumental que és extern al cos huma, ideat i fabricat per I'ésser huma amb l'objectiu de
transformar o intervenir en I'entorn amb una finalitat econdmica (o per supervivéncia).

e Cultura

Es el producte de I'acte comunicatiu que intercanviem en aquest procés.

* Historia

Es distingeixen en la historia de la humanitat cinc grans blocs:

Pre—historia: desde els inicis fins el 3200—-3500 a.C. (aparicio de I'escriptura)

Neol-litic: desde els inicis fins el 8000 a.C.. Fins la revolucié neol-litica, el sedentarisme ocasionat pel
descobriment de l'agricultura i la ramaderia.

Paleol:litic: del 8000 a.C. fins el 3200 a.C.

Edat Antiga: 3200 a.C. fins el 476 (caiguda de l'imperi roma d'Occident).

Edat Mitjana: 476 fins 1453-1492 aproximadament.

1453 (Caiguda de I'impri roma d'Orient de Constantinopla, Aparicié de l'imprenta).
Edat Moderna: del 1492 fins el 1789 (Revoluci6 francesa).

Edat Contemporania: del 1789 fins 'actualitat.

Tema |. La comunicacio social a I'Antiguitat
« Escriptura i alfabet: la primera revolucié comunicativa

« El naixement de I'escriptura

Existeixen dues parts en la historia de la humanitat que divideixen la historia de la prehistoria. El fet clau qu
crea l'inici de la historia és l'aparicio de I'escriptura.

Existeix una incivilitzacié destacada, justament tota I'era d'abans de l'escriptura, una época barbar, salvatge



gue doéna pas a la civilitzacié en el descobriment d'aquesta.

Civilitzacié Sumeria: on apareix l'escriptura, la primera civilitzacio (3200 — 3500 aC.). Neix a Mesopotamia
(I'actual Iraq).

L'escriptura neix en unes situacions del neol-litic on els historiadors consideren que va succeir la primera
Revolucié Urbana, consolidada gracies al sedentarisme. Aquest sedentarisme genera per primer cop excec
en l'agricultura i ramaderia. Aquests es veuen obligats a administrar i contabilitzar aquest excedent. En aqu
moment neix l'escriptura com a eina, com a mitja de la necessitat economica produida en aquest context
social. Satisfa I'administracio de I'excedent agrari.

Aixd comporta el naixement de l'estat Politic, una revolucio involutiva, la Revolucié Politica.

| d'aqui se'n deriva el naixement de l'esclavitud com a mitja economic i el naixement de les classes socials
originada per la desigualtat, entre d'altres.

» Tipus d'escriptura al llarg de la historia

Farem una classificacié de la més antiga a la més recent, de la més rudimentaria a la més actual. Basant-r
en els paisos que componen la mitja lluna fertil:

Iran

Mesopotamia
(Iraq))

Jordania
Palestina

Israel
Egipte

1. Pre—escriptura: Per la necessitat de contabilitzar i administrar que hem esmentat abans, la més elemente
Fou un sistema contable com el Quipu: un sistema de cordes penjants en nusos a diferents al¢cades que se
un sistema mnemotécnic s'interpreta una informacié que s'ha volgut comunicar préviament.

A Mesopotamia, un altre exemple, s'utilitzaven unes peces o fitxes de fang que segons la quantitat d'aques
significaven el nombre d'excedent agrari o ramader que es volia comunicar.

2. Escriptura pictografica: Escriptura en dibuix simple, elemental, convencional, amb un missatge concret i
una funcié que continua sent mnemotécnica. Aquests pictogrames no es substitueixen per paraules siné qu
s'han d'interpretar. Es podria incloure dins de la pre—escriptura perqué encara no té un valor semantic de
lectura, sin6 que continua sent interpretacio.



3. Escriptura ideografica: Es una escriptura en signes que ja signifiqguen cadascun d'ells una idea concreta i
precisa.

4. Escriptura logografica: Es el tipus, de que un signe ja equival a una paraula. Aquesta és un aveng en
I'escriptura i en quant al nombre de signes que s'han d'aprendre a significar. (El xinés culte: més de 40.000
caracters d'aprendre).

5. El principi alfabétic: On cada signe equival a un fonema, a un sé o a varis sons o fonemes. Lletres,

simplificacions dels logos, creades en tracos simples. Aixi es guanya en eficacia de redactat i llegit, i en
economia.

» Causes de l'aparicié de I'escriptura
Les transformacions agricoles, I'excedent agrari, I'aparicié de classes i la creaci6 de I'Estat.

La tecnologia de I'escriptura ha sigut socialment condicionada, aquesta va comportar unes determinades
conseqliéncies en aquesta societat. Aquesta afavori la consolidacio de I'estat.

Les Cultures Orals: La oralitat permet un grau de desenvolupament rural bastant elemental, adaptada en
societats molt primaries amb nivell de desenvolupament molt baix.

Es un sistema que no permet un emmagatzematge abundant d'informacio. Aquestes cultures es basen en |
transmissio dels coneixements en técnigues com la rima, el refrany, el ritme, les llegendes i la poesia entre

d'altres; perqué aquestes técniques son facils d'aprendre. La cultura oral permet 'emmagatzematge, pero é
limitat i alterat en funcié del temps.

» Conseguéncies en l'aparicié
Socio—culturals:

Permet emmagtzemar informacio il-limitadament. Pero aixd genera el problema de la gestié d'aquesta
informacié i I'administracio de la documentacié (apareix la figura del documentalista).

La major estabilitat de la informacio, de la seva transmissio. Informacié més estable, menys erronea.

Fixacio del relat. Aquesta fixacié permeté I'aparicioé de la Historia com a ciéncia del passat, que substitui al
mite, (el pas del mite al logos).

El naixement de la ciéncia, en front de la religi6 i la fe al dogma (la veritat absoluta), en front del mite.
Afavori al pensament cientific i a la transimissié d'aquest.

Socio—economiques:

Millora I'administracié de I'excedent agrari, I'imperi agrari. Sobretot ho feu possible I'escriptura matematica.
Socio—politigues:

La consolidacio6 de I'Estat. Creacid d'una administracié publica que afavoreix |'ordre estatal.

Aparicié de les classes socials (burocracia).

Va possibilitar un model de societat reaccionari (conservador), va permetre un canvi involutiu, mai



revolucionari.

Dos castes diligents (casta monarquica i sacerdotal) que esotericament manipulaven l'escripturai la
monopolitzaven.

 Escriptures anteriors a l'alfabet

Cuneiforme:

Aparegué a Mesopotamia. Forma d'escriptura ideografica/logografica. Es considera la més antiga de la
Historia (entre 3200-3500 a.C), a lI'imperi sumeri. Es generava amb agregacions de cunyes formades sobre
fang, en forma de tauletes, o lamines, sobre les cuals es feien incisions amb una canya o jonc, de tal forma
la punta era la marca de la cunya.

La plancha es coia en un forn, de tal manera es fixava el que era plasmat en cunyes, i gracies a I'ambient fi
sec s'han conservat fins els nostres temps.

Jerogqlifica:

Utilitzava signes pictografics. Va néixer a Egipte. Cadascun d'aquests dibuixos significava un concepte
diferent. Jeroglific significa 'escriptura sagrada’'.

« El principi alfabétic:

1500 a.C. a Palestina actual (Anteriorment anomenada Canaan). Aquesta aparicid es produeix en el marc ¢
posteriorment s'anomenara la Fenicia.

A diferéncia de la inversio6 de I'escriptura, I'alfabet esta concentrat geograficament en un punt i, posteriorme
es difondra arreu del mon. Es monocéntrica la seva aparicio.

Aquest alfabet és anomenat "protocananeu/ protofenici, on proto és antic". El principi més innovador en
I'aparicio de I'escriptura; fou auest, el rpincipi alfabet, ja que per primera vegada un signe correspén a un
fonema. Es una simplificacio extraordinara de I'escriptura, una reduccié drastica del nombre de signes per
expressar una simple paraula. Aquest principi fou revolucionari. Contava amb 22 lletres (alfabet Ginicament
consonantic) i després els grecs van col-locar les vocals, 27 lletres.

Els experts consideren que tots els alfabets del mén deriven d'aquest principi. De l'alfabet fenici (el nou del
cananeu) apaqreguen 3 branques:

- Alfabet hebreu
- Escriptura aranea
- Alfabet grec (Han derivat l'alfabet llati i el cirilic).

Avantatges de |'escriptura alfabética:

* Nombre determinat, reduit i finit dels caracters de l'alfabet.

« Simplificacio del tras, del dibuix. Es produeix una estilitzacié dels caracters de l'alfabet.

« Transcripci6é gairebé fonética de la pronuncia. Existeix un lligam molt estret entre el so i el signe.
Aixo0 facilita la parla d'aquella paraula. Transcripcio practicament fonética.



Consequeéncies que s'en deriven de l'escriptura alfabética:

» Ampliacié social del coneixement de l'escriptura.

« Allunyament de lescriptura en relacié a alld sagrat (secularitzacié). Aquesta ja no sera una escriptur:
de sacerdots, sino de burocrates laics i de comerciants.

« Increment de l'eficacia de la gestio publica.

« El progrés del pensament racional en front del pensament mitic o religiés.

» Tres exemples historics de cultures en éxit, d'expansio per la vinculacié de l'alfabet:

 Cultura grega.

* Cultura romana.

* Cultura arabica.

Segons els historiadors, els grecs adoptaven l'alfabet aprox. a I'any 750 a.C (época arcaica de la civilitzaci6
grega). L'alfabetitzaci6 es redueix als metecs, a una casta superior de la civilitzacié. Practicament, els home
sabien llegir i escriure, ja que participaven en la vida politica i havien de votar, escriure castigs...

Aparacio doncs, de gent alfabetitzada, que permeté l'aparicié d'un mercat de textos, manuscrits. El product
I'intercanvi se'n diu llibre (forma no com l'actual), forma de rotllo.

Textos que sOn transcripcions de géneres orals, d'obres recitades oralment. Aquests son els que s'han trob
actualment d'aquella época.

* ESQUEMA SOBRE EL MODEL DE PAS DE LA TECNOLOGIA DE LA COMUNICACIO
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Figure 7 Building the model: diffusion

Aquest esquema parteix del rebuig més habitual del canvi tecnologic. Una visié majoritaria d'aquest canvi:

* Tot apareix a partir d'una idea que es converteix en una transformacio tecnologica que modifica la
societat (caricatura sobre els inventors "acritica"). Aquesta manera d'entendre la tecnologia, simplist
té una etiquetacio que és el Determinisme Tecnologic (la rad), que aquesta tecnologia provoca la
societat, que aquesta tecnologia provoca la societat, la determina, crea les revolucions socials. Aix0
una visio molt determinista, li otorguen el poder del canvi a la tecnologia.



Brian Winston en aquest esquema vol refutar aquesta imatge determinista de la tecnologia:

Parteix de la ciéncia en el passat, tot el recurs de coneixement historic, a través de la competéncia
cientifica (Competence). Aquest coneixement o idea déna el naixement d'un prototip (Prototypes), la
versio fisica d'aquella idea Unica, per aixo també és Unic.

A partir de la creacié d'aquest prototip, intervé la for¢a o forces socials que determinaran la seva
evoluci6 o la seva desaparaci6 total.

La primera for¢a social que apareix és la necessitat social urgent (Supervening social necessity),
aguest necessitat consisteix en produir aquell prototip en un invent. La pressié social aconsegueix q
aqguell prototip avanci a invent. Aguesta pressid, només aconsegueix la invencié d'aquest prototip, ni
la difussio cap a tota la poblacio.

Després d'aquesta invencio, intervé un fré (The "law" supression of radical potencial). Es la capacita
gue té aquell invent d'alterar les regles de joc de la societat, quines consequiéncies pot tindre. Aques
forces ajudaran a trencar la difussié d'aquest invent, son forces conservadores (Status Quo: l'ordre
existent de les coses). Tot alld que amenaci I'status quo intentara evitar aquella cosa que alteri la
societat, 0 aquell nou invent gie amenaca en liquidar el que hi ha en substitucio anteriorment (p.ex.
teléfon per telégraf)

D'aquesta difusi6é n'apareixen dos conceptes diferents, dos derivacions:

Redundancies: La tecnologia fracasada (Video Beta — VHS).

Spin-offs: Derivacions de la tecnologia principal, fills de la tecnologia mare (CD Audio -
CD-ROM).

La comunicacio social a la Mediterrania antiga: el llegat grec i roma

¢ Elllegat grec

Cal destacar la importancia de la retdrica en la vida politica grega (la oratoria retorica fou molt
important per aconseguir vots electorals).

Aristotil primera persona que es va preguntar i va analitzar aguesta técnica.

Agora placa, espai pablic on tenien lloc la majoria d'activitats (des d'intercanvi de mercaderies a
afanys politics). Espai de debat, d'opinié publica. Era el centre d'intercanvi d'idees, pensaments,
opinions i mercaderies. En un valor molt semblant a agora, els romans tenien el forum.

Actes culturals

El mén del teatre i de la representacio:

Hi havia una relacié entre I'escrit i I'oral. El teatre com una de les formes comunicatives més potents
en quant a emocions.

Apel-lacio a la irracionalitat, als sentiments. Element molt important en quant a sentiments i, per tant
també afecta a les opinions (propaganda religiosa).

El teatre és molt important a la cultura grega i déna lloc, per primera vegada, a la construcci6 d'obre
arquitectoniques dedicades al teatre, aixd mostra la importancia que adquireix dels grecs.

Catarsi purificacid molt associat al teatre i actualment a tota la comunicaci6 audiovisual, perqué



desperta sentiments que ens alliberen, en sentit d'exterioritzar aquests sentiments.

Combina I'Gs de la paraula, el llenguatge no verbal, I'escenografia... aixd a vegades és més importal
que la parla en si.

Danca, masica... :
Representacions publiques en que l'important és la part usual i auditiva.
Esports (Jocs Olimpics):

Tot acte esportiu és una representacié (posada en escena). L'esport com a fendmen de masses igu.
gue la dansa, musica... es deu a aquesta actitud irracional que desperta.

Pintura, escultura:

Funci6é comunicativa i propagandistica (església): transmissié de valors, actituds...

Arquitectura:

La majoria de representacions eren d'individus de classes socials altes o mitificats. Aquest art volia

transmetre coses, era un instrument pedagogic (pedagogia del poder i propaganda politica). Esglési
catolica: pedagogia del terror.

¢ Elllegat roma
Va haver la continuitat de moltes coses, pero també es diferencien per moltes d'altres.

Canvi quantitatiu la preséncia del text augmenta en relacié amb la cultura grega, aixo es degut a:
diferéncies de tamany geografic i forma d'organitzacid politica diferent també.

Grécia mai va assolir una hegemonia politica, només amb Alexandre el Gran (al final).

L'imperi roma, molt ben estructurat i amb molt de territori comporta una bona organitzacid i, per tant,
més utilitzacié de la redacci6, dels escrits (escrits que pogueren guardar en el temps). Exit de la
politica i organitzacié romana gracies a la portabilitat dels escrits, també gracies a les batalles i a les
victories.

Escrits romans

Mantenien una funcié entre l'administracio i la propaganda. Es un antecedent molt llunya del
periodisme:

Anuals: Es una mena d'anuari de les activitats, festes dels poders politics i militars, que pretenen la
seva divulgacio i perduracié en el temps.

Acta: BOE, al servei total del poder. Acta publica: mensual, quinzenal o setmanal, fins i tot diaria (a
Roma), propaganda i informacio.

Inscripcions publiques en pedres (Epigrafia): Ostentacio, propaganda... Pretenen perpetuar la
memoaria de ciutadans rics i poderosos.

Existeix una relativitzacio de I'escriptura que estava molt dominada per la societat dominant. Era



molt important també la retdrica oral, igual que en els grecs. Els romans utilitzen més l'escriptura ,
perd segueixen estant reservada a uns pocs. Segueix la importancia del: teatre, dansa, musica,
discursos politics...

Els romans segueixen construint obres d'arquitectura perqué puguin tenir lloc aquests actes (teatre,
amfiteatre, circ...), on representaven espectacles amb un component sadic i vident.

No esperaven la pedagogia del temor, sin6é que es buscava l'entreteniment, (Mientras estén
entretenidos i tengan comida, no pensaran en politica). Actualment el pensament de pa i circ encars
és una forma de mantenir la poblacié contenta.

Veiem una accentuacio de les caracteristiques de la cultura grega en la romana en els usos
propagandistics. Una arquitectura romana molt més monumental i d'exaltacié de poder (Arc de
Triomf). Importancia del mosaic (funcié ornamental per l'interior de les cases.

Primeres formes de telecomunicacio

Comunicacié a distancia, transport de missatges d'un lloc a un altre a major velocitat del so. Eren
emprades en funcio religiosa, per alertar en cas d'atac, per incendis...

¢ Sistemes de correus: primers sistemes de correus estables inventats pels romans pel
gran extensio geografica. Sistemes basats en el lloc fisic en que es canvia (relleva) u
missatge per un altre. No I'Us privat, exclusivament dedicat a I's politic (exclusiu del
poder imperial).
0 Transmissio optica de missatges: Us del foc i del fum com a sistemes
d'intercomunicacié de manera molt elemental (evolucionen a finals del s. XVIII).
¢ La campana: Utilitzen el so com a transmissor de senyals a llarga distancia. Apareix
per primera vegada en l'imperi roma s. Il = Il dC.
Gran sistema de comunicacio a vegades d'Unic. Mantenir la comunitat unida en quant a la
identificacié dels codis de la campana. | comunicacio entre diferents comunitats (contacte auditiu).
Comunicacié comunitaria.

Tema ll. Comunicaci6 i control social

a I'Edat Mitjana

+ Nova innovaci6. El llibre

Apareix una nova innovacio técnica que afavoreix a I'escriptura. En aguest moment és quan apareix
llibre, un nou format de transport comunicatiu que substituira al papir. La denominacio per aquest nc
format especific se'l nombra (codecs), que permet una consulta aleatoria en front al rotllo de papir,
gue n'és lineal (es pot consultar qualsevol passatge).

Aquest format és més resistent als agents externs. Permet la transportabilitat i la versatilitat en
gualsevol espai. El codecs en les seves formes inicials fou el preferit per la literatura religiosa
(evangelis, antic i nou testament...).

L'Edat Mitjana en la seva etapa (alta i baixa) i en la transicié d'aquests segles (s.V — s.XIl) Alta Edat
Mitjana i (s.Xll — s.XV) Baixa Edat Mitjana, es va produir la revitalitzacié de la vida economica. La
decadéncia del comerg i dels intercanvis comercials a llarga distancia (comer¢ mediterrani). La
desaparicié o reduccio de les ciutats o vida urbana. L'atomitzaci6 del poder politic en uns focus molt
reduits. Fou un procés de transicio.



Hi ha un periode que s'estendria fins la Edat Moderna, on la cultura fou subordinada, dominada i,
incldos monopolitzada per la institucié eclesiastica. Aquesta fou trencada posteriorment per nous actc
gue crearan conflictes com les guerres de religio, el protestantisme...

¢ El monopoli de I'Església en la comunicacio (Alta Edat Mitjana)

La Unica institucié omnipresent, important i tnica fou la institucié eclesiastica. Fou el ciment
ideologic del poble.

Els instruments emprats per aguesta institucio:

¢ L'Us de la paraula: tant la paraula dita, com la paraula escrita.

+ No hi havia biblioteques privades, tots els llibres eren emmagatzemats a la biblioteca del
monestir, tancat sota clau, limitats al accés d'altres institucions que no formin part a la casta
sacerdotal.

¢ Ho utilitzen per la via de la predicaci6, la paraula dita (ORATORIA).

¢ La confessié: és la font d'informacié més important per a la institucié eclesiastica. El sacerdo
sotmet al poble sobre un poder brutal. El poble és mogut pels remordiments i el carrec de
consciéncia.

Mecanismes visuals de I'Església per monopolitzar:

¢ Tot l'art d'aquesta época és l'art religiés amb una funcié propagandistica (arquitectura:
catedrals, monestirs, esglésies...).

¢ Larepresentacio teatral religiosa (representacions dels evangelis, escenificacions de Crist.)

¢ Larepressi6 publica (el castig public als heretges).

¢ Baixa Edat Mitjana.
Idolatria: adoracié dels objectes (deus, sants)

Consolidacio del poder civil, no religiés, també desplega les seves estratégies de comunicacio.
Alianca d'estratégies entre poder civil i religios, és a dir, alianca d'interessos.

Hi ha fendmens politico—militars: lluites religioses contra l'islam, peninsula Ibérica i Terra Santa. Es
produeixen les croades paral-lela a la reconquesta (diferent a lI'islam dins de territori europeu). Les
creuades tenen un significat dieferent en Terra Santa, ja que per al cristianisme, recuperar Terra Sa
significa molt, hi ha un factor de prestigi. Perd hi ha un component materialisme, ja que terra santa €
en benefici per al comerg del Mediterrani. Hegemonia militar i religiosa del Mediterrani.

Nous enemics per I'Església, per la seva lluita pel control ideolggic : heretges i l'islam. Desafien a la
voluntat hegemonica de I'església catodlica. Conflicte politic entre la voluntat hegemaonica de I'esglési
i la voluntat alliberadora que hi ha en totes les societats.

Monofactures, comerg artesanal i comerg a llarga distancia

Catars: explotacié d'una zona plena d'assassinats actualment.

Judaisme:

Un rei produeix la seva expansi6 que fou de terra santa. Es situen per fora la conca europea: ltalia,
Franca, Turquia, Africa...

Resisténcia a l'assimilacié cultural religiosa. Poble monoteista, un dels primers en una trama social i
cultural molt forta que regula la vida i no els deixa relacionar-se amb altra gent. Viuen en guetos



(poblet en Italia).

Alta Edat Mitjana: no tenen i no sén cap amenaca, conviuen sense conflicte amb el cristianisme i
I'lslam, fins la creacio6 de I'Estat d'Israel per tant 'AEM es configura per una convivéncia religiosa.

Baixa Edat Mitjana: els conflictes religiosos fan que el judaisme sigui un problema, on l'element
modest. Es produeixen les lluites contra poble jueus.

Catarava: cristians purs. Desviacié de la doctrina cristiana romana oficial. Va consolidar—se en les
zones europees on s'estava produint aquesta.

Llocs on es produeix el naixement d'una nova classe social: burgesia (classe lliure, no sotmesa a
servitud, estrany i perillés a I'ordre social). Liquida el régim feudal (heretgia), a través d'una
manifestacié ideoldgica d'on hi havia un conflicte social entre una classe nova i les classes feudals.

¢ Publicitat (canons en el terreny institucional)

¢ Institucions: estructura estable, regulada amb el seu marc normalista, estructura economica,
social...

¢ Inquisicio: La crea el papa I'any 1233, s.Il. Té com a finalitat inquirir (preguntar, buscar)
(Tribunal Santa inquisicio = Tribunal de la Santa Investigaci6). Servei d'espionatge al servei
de la religi6 i buscant les desviacions, ja siguin dins al cristianisme o fora del judaisme o
islam (competéncia). Institucié de comunicacio, es dedica a la propaganda.

Pedagoqgia del terror:

Secretisme: en que actua la inquisicié (no saps qui t'acusa, no saps res. Tots els papers s6n anonirn

Métodes de confessié: torturacié perqué digui el que volen perqué confessin. Hi havia instruments d
tota manera per a quée confesses

Execucions i actes de fe: no sempre havien de morir: els cremaven, assotaven...
¢ Ordres Mendicants: s.XIll, al comencament de la Baixa Edat Mitjana. Tenen idea de I'hora,
més propagandistica. Ordres religioses, idea econOmica, creen monestirs i, a partir d'aqui to
Les ordres mendicants, al principi havien de viure de la caritat dels creients i no tenien prohibida
gualsevol activitat economica. El papat li dona una ordre religiosa, ficant-li els seus principis. Hi
havia dos ordres mendicants:

Franciscans: Sant Francesc d'Assis: Ascetisme.

Dominics: Sant Viceng Ferrer.

¢ L'Edat Mitjana a Catalunya
La baixa Edat Mitjana es configura per una etapa d'expansio territorial, s. XII.

A Catalunya, I'any 1533, va haver una configuracié de I'expansi6 territorial (Tortosa).

La transici6 de l'alta Edat Mitjana a la baixa Edat Mitjana, el poder religiés perd el seu prestigi. Va
haver un desequilibri del poder temporal, la consolidacio i extensié de les manifestacions culturals.

L'alta edat mitjana catalana va ser época dels comptes débils, no tenien ni titol monarquic. La baixa

edat mitjana catalana va haver una consolidacié del poder politic, a través de casaments; van utilitz
la propaganda i comunicacio per donar—se a coneixer. Per aix0 va utilitzar instruments de
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comunicacioé social:

Instruments de prestigi: Cap a la comunitat, per tant tenien credibilitat davant dels subdits entrada
dels reis a la ciutat. (Monarquia itinerant). Quan el rei s'aproximava a les ciutats, s'anunciava i la
ciutat estava obligada a fer festa per rebre el rei a dins de la ciutat. Durava uns 3 o 4 dies. Gran
escenificacio, esséncia d'aprofitar l'itinerancia per fer-se propaganda.

Pregoner: Funcionari reial. Es I'encarregat de comunicar per tots els pobles les lleis, les disposicions
del poder reial. Butlleti oficial de I'Estat amb potes. Transmet de forma oral, amb ajut del timbal,
trompeta... Simbol de la omnipreséncia del poder reial, és a dir, de propaganda d'aquest poder civil
la vegada que es fa present. Després de I'alta edat mitjana.

Execucié i castig public: Pedagogia del terror, per la via de I'execucié publica. Combina la pedagogi:
amb els incidents sadics del poble que els hi crida I'atencié i el morbo, per aixd6 sempre acudeixen.
(Ferran d'Arag6: atemptat d'al-lusié a la majestat. No era un assassinat directe, sind que, al qui I'hav
intenat matar el passejen per Barcelona degollant-lo poc a poc davant de tothom).

¢ Els rivals de l'ordre feudal (La Burgesia i Noves Classes no adoptaves)

El burgés no viu del camp, sind que viu de la burgesia... que la noblesa no pot controlar. Aixo provo
les crisis burgeses i el desequilibri feudal. Treballen de tot, al igual que els jueus que també ho
desequilibren tot.

Placa del mercat: (el forum roma). Tenia una funcié comercial i socio—cultural, de trobada de les
senyores. Satisfacci6 de les necessitats alimentaries i socials (xafarderies).

Comerciant: Viu de l'intercanvi de mercaderies, de noticies i de rumors. Va d'un lloc a l'altre.
Apareixen les primeres formes de periodisme primitiu.

Universitat: Fenomen institucional (sorgeix a la baixa edat mitjana). Importancia cultural
comunicativa.

Institucié d'Ensenyament Superior que apareix per primera vegada durant el s.XIl, a Bolonya (Italia),
I'any 1160 (en el pas de la alta a la baixa edat mitjana). A Espanya apareixen a Salamanca i a Lleid:

Fenomen de la nova ciutat feudal. Controlada per I'església catolica. Professors son frares. Els
alumnes eren burgesos, fills de la nova burgesia. Utilitzen la universitat per accedir socialment a
través de la via de la cultura i del coneixement a la noblesa, es volen dona a coneixer.

Focus d'atencié general. Diferent al monestir, que no hi ha desplegament del coneixement, es tanca
cap a dins, quan entres nos surts...

Forma una clientela que remou el coneixement. Es produeix l'aparicié del coneixement racional, i pe
tant, la destruccio del dogma.

¢ Recuperacio de la cultura escrita
Es produeix a través de totes aquestes manifestacions anteriors (perdura durant l'alta edat mitjana).

través de la difusi6 de l'alfabetitzacié, cada vegada hi ha més gent que sap llegir i escriure, ja no es
per la casta.

Manifestacions de la recuperacio:
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Mercat de llibres: compra, venda. Tornar a llegir la figura del llibreter, per tant, deixa de ser un
element basic del monestir i s'estén per tothom. Compraven llibres la noblesa, la burgesia, el clergal
poca gent més.

Periodisme primitiu: (entorn del comerciant)

Noticiarisme manuscrit: noticies escrites a ma. Més semblant a la correspondéncia privada que el
periodisme. Cartes que produeixen individus privats, dirigides a banquers, directors...de I'Europa de
I'Est (capitalisme), d'empreses, de grans asseguradors...

Explica esdeveniments politics, militar, actes econdmics i comercials (igual a la informaci6 d'ara).
Informacio vital per fer neoci.

Es periodisme en sentit de constituir, perd no ho és perqué son cartes privades.

Els que escriuen sén els propis agents comercials (en escrits pels grans comercials i que s'instal-ler
ports).

Més endavant apareixen especialistes que es dediquen només al noticiarisme manuscrit.
Renaixement dels Sistemes de Correus Regulars: No és un sistema organitzat com el nostre. Rutes
regulars que han sorgit per monarquies medievals i per poders capitalistes, grans banquers amb rut
de correus privades.

Ressorgiment de la literatura religiosa: Novel-les de cavalleries. Poesia épica.

Cronigues medievals: instruments de propaganda politica.

Literatura apologética: (defensa exaltada). Es aquella que defensa i fa propaganda del poder politic.
Textos on es fan una llepada de cul molt extrema (fer el pilota) a algun politic o institucié.

La burgesia és la classe emergent (rica).

Pobres, comerciants... 45% de la poblaci6. Al parlar de comunicacio se'ls ignora. No se'ls pot veure
com una espécie desarmada, sense perill.

Comunicacié Horitzontal: No tenen funcié de comunicaci6 sin6d funcié més teodrica. Durant la baixa
edat mitjan també es revitalitzaren.

Formes tipiques: oralitats (perqué les classes vulgars sén analfabetes, no tenen accés a text i perqu
els diferents metodes pictorics costen molts diners i per tant ells no en tenen accés).

Representacid, teatre popular: Hi trobem tot el joglar; individus ndmades, saltimbanquis, musics,
ensinistrador d'animals... Caracteristic comda, utilitza continguts entre I'humor i els sentiments.
Substrat cultural entre el grotesc i lo poétic.

Joglar: Showmen que transmeten cultura popular. Molts cops transmissor d'elements de sumissio d
comunicacio vertical. En el fons sén una venjanca molt subtil, molt inofensiva de les classes popular
contra les classes nobles.

Carnaval; rebel-lio, venjanca contra I'església, el poder politic.
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Tema lll. La cultura tipografica a I'Edat Moderna i el segle XIX

1. La impremta: la segona revolucié de la informacié. Els sistemes de correus. El naixement del
periodisme regular. Els usos de la imatge.

¢ Desenvolupament de la impremta

Segle XV a Mainz (Alemanya), ciutat situada al sud d'Alemanya, tocant a Estrasburg. Any 1456, dat
oficial del primer llibre imprés i La Biblia de Gutenberg. Epoca consistida en I'antropocentrisme,
retorn al classic: El Renaixement (reflex cultural dels origens del capitalisme).

Gutenberg: La premsa de Gutenberg era I'eina emprada en tauletes de fusta que amb una manlleva
baixava i premsava al paper estampat, el text format, a la fusta.

L'evolutiu d'aquesta és una al-leacié metal-lica resistent i ddctil.

Una altra innovacié de Gutenberg fou fondre, una per una, les lletres.
Adapta la premsa socialment.

Innova amb les tintes d'impressio.

Cap a l'any 1500 s'escampa, d'una forma inusual i atipica per aquella época, la impremta a tota
Europa. Aquesta extensio prové de la real necessitat que es tenia en aquella época, que provoca la
demanda creixent de documents escrits com llibres i de mercats de compra-venta (estil capitalista).
Aixd comporta una mecanitzacié, una produccié en cadena (serialitzacié), una produccié a escala.
Abundancia relativa del producte al mercat. També fou una divulgacié d'imatges. L'aparicio de la
impremta és una tipica activitat capitalista , tipica de I'empresari.

Continuitats en l'aparicié de la impremta

Aquestes continuitats neixen a partir de les innovacions anteriors a l'aparicio de la impremta, que tof
aguesta revolucié, continuen sense alterar—se.

¢ La forma externa del llibre (tapes,...).
¢ La forma interna del llibre (compaginacio,...).
Els primers llibres impresos no s6n molt diferents dels llibres manuscrits.

¢ L'Us del paper (ja implantat des d'aproximadament 1150).

¢ El mercat de llibres (la impremta només dona sortida a aguesta demanda).

¢ No significa un efecte radical al grau d'alfabetitzacio. Aquesta es mantingué continua
(particular de les classes dominants).

¢ El manuscrit no desapareix radicalment.

¢ No significa una disminucié de la importancia de les formes orals i visuals.

Técnigues de gravat

Xilografia: La primera de les técniques en estampacio en planxa de fusta i en relleu.

Gravat: En buri: emprat en planxa metal-lica (coure) i el dibuix esta enfonsat i no eren en relleu (el
negatiu)

Aiguafort: es grava en un procés quimic. La planxa es recobreix d'una resina amb vernis o cerai el
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punxo6 fa el dibuix fins arribar a la planxa. Aixi queda el dibuix recobert i després tiren un acid que
actua a la planxa i provoca un solc en la forma del dibuix per ser tintat.

Augmenta la durabilitat i el gravat enfonsat és més facil d'aconseguir que en relleu. Amb aquestes
tecnigues, durant els segles XVII i XVIII, hi hagueren molts gravats.

Litografia: (inventada a finals del segle XVIII). En una planxa de pedra porosa. El dibuix es fa
damunt i després s'empapa d'aiua i es posa el paper damunt.

Elements de canvi i transformacions relatives cenyides al mén dels textos escrits

¢ Produccio en serie (industrialitzacié). La impremta és la primera inddstria cultural de la
historia.

¢ La impremta facilita la proliferacié d'impresos de petit format a gran escala. Fa néixer
documents que abans no existien (fulletons, cartes impreses...).

¢ Tindra futurs aspectes importants per al periodisme (diari, premsa...).

¢ L'ampliaci6 del public lector i I'estimul a I'alfabetitzacié de la lectura.

Aspectes socio—culturals de canvi

¢ La impremta és l'estimul definitiu per les llengiies vernacles (les de I'evoluci6 del llati).

¢ La impremta tindra uns efectes importants des del punt de vista del pensament i de la ciéncic
en front de les formes dogmatiques i religioses.

¢ Lareforma protestant. Condicio: la desintermediacio de la fe. Aqui hi ha una idea de que la
Biblia ha d'arribar a cada creient. La manera de que no sigui necessaria la intervencio d'un
cura. Valors burgesos. Nova forma d'espiritualitat (calvinisme: branca radical de la reforma).

+ Naixement del periodisme modern (fill de la impremta i del capitalisme)

¢ Segle XVI
Apareixen formes de pre—periodisme imprés, documents puablics. Formes de comunicacio social, de

fets d'actualitat. Aquests documents no tenen periodicitat regular, per aixo se'ls nombra ocasionals.
Per aix0, no es parla de periodisme sin6 com activitat informativa regular. | es poden classificar en
tres grans categories:

¢ Relacions o0 avisos: S6n documents impresos ocasionals, de contingut d'informacio seria
(politica, econdmica).

¢ Canard: Fets extraordinaris, relats lights, crims...

¢ Cibel o pamflet: De caracter doctrinari o ideologic. L'antecedent de la opinid. Text de caracte

polémic en el terreny de les doctrines politiques i ideoldgiques d'una intencid propagandistic:
radical... El cibel té una forma més polémica, centrada en un individu (politic, governant...).

¢ Seqle XVl

A partir del segle XVII, apareixen les primeres formes de periodisme, igualmetn que l'aparicié de la
impremta; que comporten:

Periodicitat
Publicitat
Es refereixen a l'actualitat politica, social i econdmica.

Apareixen les primeres publicacions periddiques que tindran una denominacié comu:
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LA GASETA

¢ Publicacions mensuals, quinzenals i, extraordinariament, setmanals.
¢ A I'Europa capitalista (sud d'Alemanya i Paisos Baixos part occidental).
¢ Informacié mesclada (hard and soft news). Informacié comercial, d'algun component
d'informacio frivola i sensacionalista.
Models de Gaseta

¢ El de les ciutats capitalistes del centre d'Europa: periodisme de serveis, informatiu que esta «
servei dels capitalistes (canvis politics, de trafic maritim, novetats cientifiques...)

¢ Gaseta absolutista: publicada per les monarquies absolutes. Publicacions sota una gran pre:s
ideologica i en una funcié propagandistica. (La Gasette de France).

¢ 1631: Altaveu propagandistic imprés de la monarquia francesa. Es peridodica, publica, perd n
és lliure en els seus pensaments. Logica de propaganda.

¢ 1661: La monarquia espanyola crea la Gaseta de Madrid, com a copia a la de Franca. La
primera gaseta publicada , pero, fou I'any 1641 a Barcelona, que fou la primera premsa
periodica publicada a la Peninsula. Va ser una simple traduccio al catala de la Gasette de
France.

¢ Seqle XVIII

Al segle XVIII també apareix un altre tipus de premsa periodica:

JOURNAL.: Revistes de caracter cientific, filosofic, literari i de debat sofisticat. Tenen una periodicita
estable (mensual, trimestral o semestral). Tenen com a escenatri : Franga, Paisos Baixos i Anglaterr

Durant aquest periodisme generat aquest segle XVII, es crea un mercat, perd molt reduit; en un tirat
de centenars de copies, com a molt; i en cas excepcional, arribava al miler de copies.

El public lector es va expandint en les capes burgeses (comerciants, artesans, banquers, burocrates
Es una expansi6 progressiva, pero lenta i desigual en les parts d'Europa (nord d'ltalia, sud
d'Alemanya, Paisos Baixos, Franca i Anglaterra).

Tres dificultats que aparegueren en I'expansié d'aguesta premsa:

¢ Limitacié del mercat

¢ Possibilitats de la impremta com a vehicle de produccié (dificultat técnica). Técnica
rudimentaria i lenta.

¢ Obstacles de distribucio capac de capil-laritzar la poblacié. Arribar al lector de manera rapide
(quioscos, carreteres...)

¢ Limits de caracter politic—ideologic. Els obstacles que posava el poder politic i I'església a la
producci6 i distribucié (persecucid, prohibicié, censura...) Els monarques absoluts son els mé
complexos de la logica feudal. D'aqui la continuitat de I'alianga entre politica i església.

¢ Instruments per limitar la premsa

Instruments del poder politic per limitar la premsa

Tots aquests instruments van sobre la linia de censurar. La monarquia absoluta adopta aquestes
mesures:

¢ Llicéncia o privilegi: qualsevol impressor ha de tenir un permis per a poder exercir la
produccio.

¢ Censura: control dels continguts que es publiquen.
¢ Diposit de copies: tot impressor ha de portar cada cOpia en una oficina administrativa, per
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tenir una copia de cada impres. Aixi la monarquia, si se li escapava alguna censura, després
podrien, amb la copia, anar en contra de l'impressor.
¢ Impostos: Fer pagar impostos per la publicaci6.
Impost de timbre: impost per exemplar, per copia, que paga l'impressor.

Impost de paper: impost per utilitzar paper.
Impost per publicitat: I'anunciant (al segle XIX) ja pagava per anunci.

¢ Control de la distribucio:

Literatura de cordel: publicacions espanyoles que els venedors ambulants portaven, i a les fires les
penjaven del cordill que les formaven per a que la gent pogués fullejar.

Aguests venedors eren molt controlables pels gremis i agents superiors. Aquests podien ser, doncs,
tutelats pels agents del poder politic.

Instruments de I'església per limitar la premsa

Esfor¢os de I'església per controlar la impremta:

¢ Censura eclesiastica: pretén pprohibir qualsevol publicacié en contra de la doctrina de
I'església. Les publicacions rebien un permis eclesiastic per publicar—se. (nihil obstat =
ningun obstacle), autoritzacié que era impresa al final del llibre que podia ser publicat.

¢ Persecuci6: Index librorum prohibitorum una llista de llibres que s'havien colat en la censura
i, establien aquesta llista. Havia un castig per qui els llegis, comprés o, fins i tot, posseis.

Camins on es podia eludir la censura

Hi havia diverses maneres:

¢ La impressi6 clandestina: produccié en secret o bé, una produccié en llicencia que de, tant e
tant, publiqgués en secret un cartell, un ocasional...

¢ Paradisos impressors: determinats territoris europeus que tenen un regim més lliberal. (Pais
Baixos) durant I'Gltim quart del segle XVI, és I'escenari d'una revolucié contra la monarquia
hispanica, per lliurar-se de la dominacié dels Austries. Holanda és on era més lliure la
impressi6 on es produia i entrava clandestinament als altres paisos europeus; ja que no era
controlada.

Mesures d'ofensiva propagandistica de la Monarguia Absoluta:

Totes aquestes mesures es poden enquadrar en el barroc (grandids, recarregat... des del punt de vi
comunicatiu i propagandistic) amb una finalitat d'ofensiva ideoldgica.

+ Contrarreforma: reaccio de l'església catolica per eliminar els efectes ofensius de la reforma
protestant.
¢ La cultura barroca: la podriem qualificar com una cultura subvencionada per I'Estat i per
I'Església. Es una cultura dirigida i dirigista, fruit d'una estratégia deliberada. (Sistematitzacié
i organitzaci6). Cultura grandiosa i grandilogiient, espectacular...).
Tant la monarquia i la església, utilitzaven la impremta en benefici propi (les gasetes), publicant les
seves propies publicacions per a contrarestar la premsa lliure.

¢ El dilema autoritari: és actuar o no actuar. El dilema propagandistic de publicar—ho o no,
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d'entrar al joc autoritari dels enemics ideoldgics. Si no publico, atorgo la raé als enemics.

¢ La contrareforma barroca en l'art. la pintura i el teatre: la imatge és el vehicle idoni per a
una propaganda emocional i irracional. La representacié com a mecanisme de control de les
masses (teatre religios). Aquests efectes s6n multiplicats en I'art barroc.

¢ Formes de premsa al segle XVIII
El segle XVIII és I'tltim segle de I'Antic Régim que designava el sistema politic propi de les

monarquies absolutes. Era el segle de la il-lustracié (on l'autoritarisme absolutista cedia llibertats
ideologiques i culturals, mai politiques; per intentar retardar les revelacions burgeses, que a la fi van
provocar la caiguda de I'Antic Régim)

Havia un activisme cultural ocasionat a I'anterior repressié que provocara les posteriors revolucions.

Al segle XVIII, dins la premsa, aparegueren els primers diaris, publicacions diaries. Una novetat que
es va anar consolidant durant tot el segle XVIII.

L'Enciclopedisme: moviment produit a Franca, que promovien la industria cultural de recollir tot el
coneixement huma en una sola publicacio, I'enciclopédia (cercle de la sabiduria). Grup d'intel-lectua
francesos: Voltaire, Diderot... que ho promogueren com un negoci d'empresa capitalista. Donara gre
imperis com (Planeta...)

La premsa del segle XVIII és un producte de burgesos i per a burgesos.

La premsa diaria

Segons la historiografia, el primer diari de la historia aparegué I'any 1702 a Londres i, el seu nom va
ser Daily Courant. El primer diari que es va consolidar i va tenir una continuitat considerable.
Continuitat al centre d'Europa (Anglaterra, Franca, Paisos Baixos, Nord d'ltalia...). Publicacions que
no superaven el miler de copies.

Al sud d'Europa, la premsa arriba més tard. A Espanya arriba I'any 1758 a Madrid: el Diario
Noticioso. Aquestes publicacions només foren temptatives que no es van arribar a consolidar.

El Diario de Barcelona, lI'any 1792 es publica. A la Ultima década del segle XVIII, van comencar a
publicar—se periddicament publicacions oficioses amb una autoritzacié monarquica. El Diario de
Barcelona neix com un organ ultraconservador fins la seva extinci6 lI'any 1991, que garantitzava la
propaganda monarguica.

El fenomen de la premsa diaria s'ha d'entendre com el boom de la premsa diaria de masses, gracie:
un mercat que neix amb la necessitat de comprar-la. Els continguts d'aquesta premsa sén:

+ No hi ha moltes novetats respecte les gasetes del segle XVII.
¢ Tenen una mescla de noticies de caracter politico—militar, de caracter comercial (molta
informacié com cotitzacions, preus de productes...), de transit (transport als ports) i
d'informacioé meteorologica (a la primera plana hi havia temperatures, precipitacions,
velocitats del vent...). Un altre contingut era el de successos (vida social dels marquesos, ge
noble... els actuals cotilleos).
El que avui entenem com a noticia és inexistent fins la segona meitat del segle XIX, per la
immediatesa del relat. No hi havia medis audiovisuals per fer arribar la informacié de lluny, fins al
telégraf.

2. Revolucié industrial i perioditzacié de la informacié. El naixement de la premsa de masses.
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¢ Seqgle XIX
¢ Década dels anys 30 40

El segle XIX va ser el segle de la consolidacié del capitalisme en I'esfera economica. La fe de l'antic
régim i l'auge de la burgesia en el camp econdmic i politic. La revolucio industrial causada per
aguests. En I'ambit politic, al 1789, la Revolucidé Francesa. Durant tot el segle XIX foren un seguit
d'onades revolucionaries (1820, 1830, 1878 i a Catalunya el 1868) que van establir les noves bases
politiques.

La década dels anys 30i 40 i la década dels anys 80 i 90 es refereixen a les onades de la premsa d
masses, segons els historiadors.

Les causes foren sdcio—economiques, socio—politiques i tecnoldgiques.

Causes sOcio—economigues

Naixement de la classe mitjana. Public abundant que era un demandant, un consumidor que
necessitava informacié per la seva produccio capitalista. No s'incorpora encara el proletariat (societc
analfabeta).

La nova classe mitjan sera un factor clau per la expansio de la premsa.

Causes socio—politigues

¢ Aguesta nova classe demana reformes politiques (revoltes fins a la democracia liberal).

¢ A partir del 1830 i 1848 el liberalisme politic s'arriba consolidant a Europa, a Espanya va ser
el 1868.

¢ La premsa és un dels principals factors de la lluita ideologica i de propagacio d'idees.

¢ La llibertat de premsa és un dels principals cavalls de batalla de les autoritats liberals, en
canvi la seva censura és l'objectiu dels regims absolutistes.

¢+ Enla declaraci6 dels drets dels homes i la constitucié dels EEUU, es defensa la llibertat de
premsa i repressi6é cara uns drets dels ciutadans, la Pepa també ho recull.

¢ Durant el segle XIX es va augmentant el sufragi fins que el segle XX. A Espanya les de
novembre de 1933 sén les primeres amb sufragi universal (femeni també).

¢ L'avenc del sufragi va ser el que va fer que augmentés el pes de les classes mitjanes.

¢ Hi ha una gran relacié entre les classes politiques i economigues.

Factors tecnologics

¢ El segle XIX és el segle de les grans innovacions en técniques d'impressio, va comencar la
impremta industrial.
¢ 2 grans innovacions:
Mecanitzacié de la impressio.

El 1816 es presenta la primera impremta mecanica moguda en vapor. La impressi6 rotativa.

¢ Composicié mecanca segona meitat del segle XIX, concretament ja no es fa manualment sir
gue es fan les linies fonent els caracters, en surten linies senceres i no caracters individuals
com abans.
¢ Innovacio en el paper de finals de segle XVII. S'implanten les primeres fabriques de paper
industrial produint en bobines gegants i el paper ja es fa en paper de fusta.
Per produir un diari es necessiten dades (informacio) i un bon canal de distribucid. Per tant la millore
en els transports i les telecomunicacions seran importants.
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Transports: la mecanica de vapor permet una major rapidesa en els transports i el transport massiu
mercaderies en vaixells i trens. Aixi es podra transportar massivament i amb més velocitat i a llarga
distancia les publicacions de premsa. Aixi, a partir de la segona meitat del segle XIX neix la premsa
nacional.

Telecomunicacions: tres grans factors de la premsa transformats:

Produccio

Distribucio

Continguts

Es revoluciona amb la telegrafia (1844) i, més tard, la telefonia. Aixo vol dir que en temps real reps

informacié remota, aixo revoluciona els continguts. El génere noticia hi neix arran de la invenci6 del

telégraf.

Aix0 permet el naixement i desenvolupament de grans i internacionals agéncies d'informacié. Gran
nombre de publicacions que utilitzen la paraula telégraf en la seva nominacio.

Les imatges també eren molt important i, a partir de la litografia, ela diaris tenien una major facilitat

en fer els gravats. La reproduccid de fotos a la premsa no es va produir fins a la invencio del
fotogravat.

¢ La premsa entre els anys 30 40
La primera revolucié de la premsa)

La ciutat cabdal d'aquesta revolucié va ser New York i també Paris. En menor mesura, Londres. Va
ser Nova York perqué era un pais nou i amb més llibertats i amb liberalisme politic i capitalisme
industrial.

Les grans novetats de la comunicacio en el segle XIX, XX i XXI, provenen dels EEUU, excepte la
fotografia.

A Nova York, durant els anys 30 i 40, apareixen els tres primers diaris de masses de la historia.
Herald

Sun

Tribune

Ho anomenaren el Penny Press, la premsa del penic.

A Anglaterra, no es va desenvolupar a causa dels alts impostos (impost del timbre, impost de la
publicitat i impost del paper). Aixi impedien una premsa barata. La penny press va arribar cap a 185

Gracies als governs de centre—esquerra que van eliminar els imposts d'aquests.

Aquesta década dels anys 30 i 40, época d'aveng d'aquest tipus de premsa. Va ser la primera
emergéncia d'aquesta premsa: publicacions de 15000, 30000 i, fins i tot, 50000 tirades diaries.

Foren causes socio—economiques: extensio de la revolucié industrial per tot Europa i causes socials

19



gue comporta. Consolidacio de la burgesia i naixement del proletariat. Classe mitjana també
consumeix premsa.

Als anys 30 40, Nova York es considera el centre de masses el periodisme escrit.
A Europa, es considera Franca. Els altres paisos estaven enrederits.

A Finals del segle XIX, Estats Units, en plena guerra de secessio on es configura el model d'Estat
capitalista i liberal, guerra entre el nord i el sud.

¢ Decada dels anys 80190
Gran expansi6é economica. Es va acabar ja I'expansié d'Estats Units de I'est a I'oest. Es crea un mer

exterior amb un gran potencial adquisitiu.

La immigraci6 (arribaren 10-15 milions d'immigrants), molta poblacié nova amb una necessitat
d'integracio i adaptacid. Tot aixd formava un escenari ideal per a la concentracié de masses. El
capitalisme recent sorgit, una economia dinamica, aquest context que a Europa no existia.

Van haver 2 grans moments:

¢ L'any 1883, quan un immigrant (Joseph Pollister) hongarés, que feia 20 anys havia arribat a
EEUU, compra un diari (New York World), que era un diari a punt de tancar i ell el converti
amb un diari dels més venuts de I'Estat.

+ William Randolf Hearst, va passar a la historia com el personatge més representatiu de
masses. L'any 1892, portava a I'extrem el model de Pullister, de tal forma que la premsa d'ell
gue crea una cadena de diaris als EUA, era una creacié extremista de produccio.

El perqué de l'éxit d'aguest model

Es en aquest moment quan es supera els centenars de milers de copies.

¢ El preu baix de I'exemplar on s'aconsegueix una competéncia de preus i el ciutada pot
comprar.

¢ Publicacié massiva de publicitat, un practica de la qual se'n tenen proves del segle XVIII i
XIX. La publicitat passa en un dels primers plans de la premsa que provocava la reduccié de
preu de la copia gracies a que les empreses finangaven la publicitat.

¢ Incorporaven novetats estétiques i formals que buscaven un impacte visual (a través de la
fotografia i dels titulars). Una premsa més visual, i menys textual com havia sigut fins ara.

¢ Elllenguatge evoluciona cap a formes més agils, més atractiu amb frases més curtes,
expressions que capten l'atencio.

¢ Sobre el contingut, existeix la tendéncia a donar més importancia als soft news (premsa rose
negra, successos... : histories d'interés huma), premsa que no és politica, economica ni milit:
Es més atractiu per al lector poc instruit aquest contingut.

¢ Incorpora estratégies de marqueting (el diari com un producte més del mercat), com regals,
suplements. També promotors de campanyes benéfiques per a donar una imatge de
preocupacié en temes delicats. Tot per una idea de marqueting.

¢ Es converti en fabricant d'esdeveniments, per aprofitar—se informativament, especialment en
esports. Com el naixement del Tour de Franca (1903) organitzat per un diari frances.

¢ Hi ha una diferencia entre el model Pullitser i el Hearst. El Pullitser es va mantenir dins d'uns
estandards d'ética i va crear la primera escola de periodisme a la Universitat de Colombia. E
model Hearst es sindnim de sensacionalisme, exageracid, ambicids, manipulador. No deixis
gue la realitat espatlli un bon reportatge, importava més lectors, més publicitat... i, per aixo, €
produien excessos.
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¢ Altres models de premsa:

¢ Premsa de partit: referéncia als pamflets dels segle XVII. De propaganda politica i
ideologica. Premsa molt abundant al segle XIX amb una gran quantitat de diferents diaris
perd amb molt poca difusié. Dura fins al final de la segona guerra mundial.

¢ Premsa seriosa: és un model de periodisme, de la ética, rigor i objectivitat. Professional que
intenta no manipular deliberadament. Separa opinions de fets. Importancia dels hard news
(politica, economia, problematiques socials). Sobrietat formal, austera i poc barroca, redacci
plana. Pes important de I'analisi com a article d'opinié.

Exemples:

The Times, a Londres. Era premsa conservadora.

New York Times, creat I'any 1851 en la época de la primera generacié. Neix com a reaccio a
I'oposicio del model de premsa sensacionalista dels 40. Referent de qualitat per seguir els
esdeveniments. Premsa que apel-la a la rad, objectivitat de la realitat.

Tema IV. La cultura eléctrica contemporania: finals del XIX i primera meitat del segle
XX

¢ El naixement de les telecomunicacions modernes: el telégraf i el telefon

Els estudiadors consideren que la primera meitat del segle XIX és el segle del vapor
(Transports terrestres o maritims aparici6 indirecta, ja que afavoreixen I'expansié més enlla c
les fronteres on es produeix la informacio, escala internacional), i la segona meitat el segle d
I'electricitat. Igualment al segle XX i XXI (Aparicié important al mén de la comunicacio,
apareix la radiodifusio i la telegrafia a través de cables o aire es produia la transmissié de
missatges).

¢ La telegrafia

Al segle XVIII es proven els primers experiments per la demostracio de I'electricitat (Europa
Atlantica). També al segle XIX i al primer ter¢ d'aquest s'han assolit coneixements tecnics i
cientifics. Les primeres aplicacions practiques.

Data a l'any 1844, any en que comenca a funcionar la linia comercial de telegrafia (codigo
Morse). La fundacio telegrafica dura més de 100 anys (Samuel L. Morse). Abans d'aquest ar
s'han trobat algunes coses perd no van arribar a sortir a la llum.

Samuel L. Morse

O Inventor del telegraf.

O No és el primer que juga amb la linia telgrafica

¢ Va crear un codi de transmissio de senyals. Es un codi binari: punts i ratlles (nimeros
i alfabet amb successions de punts i ratlles) que transmesos eléctricament donen uns
senyals que el telégraf desxifra.

O Permet que per sol una linia passin aquests senyals.

O Transmissi6 a llarga distancia i a un temps real (telégraf).

A la telegrafia li falta una virtut: la quantitat i capacitat de transmissio (ample de banda), ja

gue la xarxa ja va quedar configurada després de la segona guerra mundial. No es supera fil
als anys 80.
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La telegrafia dona porta a altres formes de telecomunicacid, mare de totes les
telecomunicacions actuals (teléfon, radio, TV...): com la radiodifusi6 (telegrafia sense cables’
i la telefonia (millora de la telegrafia).

Causes de la telegrafia

¢ Causes socials: Desenvolupament del capitalisme industrial, comer¢ internacional
(aix0 obliga a que hi hagi formes comunicatives a llarga distancia). El segle XIX,
XX, segles de Publicitat perqué el capitalisme necessita expandir-se.

¢ Causes socio—politiques: Relacionades amb I'expansié del capitalisme. Al segle XIX,
la era de I''mperialisme (reparticié d'Asia i Africa). Russia i EEUU, les dos grans
poténcies gue s'expandeixen molt. Repartiment del moén, causa econdmica: control c
les mercaderies i les rutes comercials.

Necessiten vies de comunicacio (guerra) perqué molts cops I'éxit o el fracas depén de la
rapidesa de la comunicacié, servei d'informacié (espionatge: conéixer als enemics per
avancar—se). Es necessita linies telegrafiques de llarga distancia perqué es comuniqui les
metropolis amb les coldnies.

Desenvolupament del ferrocarril

La primera linia, I'any 1825, al Regne Unit. A partir d'aqui a tot arreu.
Repte molt gran_Gesti6 de trafic de trens, mitjangant informacio d'accidents, de trens, vies...

Ha de viatjar més rapid que el tren perqué sind... Quan el tren supera la velocitat del cavall e
necessita xarxa de comunicacio rapida, qui més rapid que la linia eléctrica?

A Espanya, a Barcelona i Matard, més concretament, I'any 1848. Conseqiiéncia del
capitalisme industrial, consegliéncia de la navegacié maritima. Radiodifusié Telegrafia sense
fils, comunicacié maritima (al mar no s'hi poden posar pals).

Antecedents de les telecomunicacions telegrafia
Experiments que no van arribar a quallar (prototips).

Telegrafia optica (antecedent important) vida molt curta, 1794 — meitat segle XIX 1850
(apareix telegrafia eléctrica).

¢ Expansio molt important i s'usa molt, perd no pot competir amb l'eléctrica per la
rapidesa. Preu alt.
¢ Sensibilitza positivament les xarxes.
O Mentalitza als governs de la importancia de les xarxes de comunicacioé, aixi quan
apareix la telegrafia eléctrica, empresaris i govern li donen suport.
Transmissié de senyals visuals El govern revolucionari francés inicia aquest sistema (Linia d
torres de totxos, al sostre tenen un masti de fusta amb un travesser de fusta que també té
travesser. Un sistema de cordes i boleies que movent-lo representen lletres de l'alfabet). Es
transmetien d'una torre a l'altra.

Aplicaci6 estricta militar també causa militar comunicar rapid amb exercits del nord. Més

endavant a Paris, connectada amb tot el pais i, aix0, s'estén per tots els paisos Madrid — 18
amb principals ciutats i fronteres.
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Reservat a usos diplomatics i politics diferent a la telegrafia eléctrica (usos publics).

Necessita gran quantitat de ma d'obra, era insegur (perqué entre torre i torre podria
distorsionar—se), i tenia una quantitat de transmissié molt limitada (frases molt curtes).

1844 Primera linia comercial de la telegrafia eléctrica, EEUU té les claus de la rapidesa de g
implantacié d ela telegrafia. Aquestes son els costos reduits i la seva eficacia de transmissio
recepcié de missatges. El que falta al telegraf primitiu, respecte als mitjans actuals, era la
capacitat de missatge pero aixo es superava amb la implantacié i automatitzacié fins arribar
fins l'actualitat.

1866 L'any que comenca a funcionar el primer cable oceanic que traspassa per l'atlantic amt
el que comunica els grans continents d'Europa i América (EEUU). Amb aquest cable s'inicia
les comunicacions intercontinentals després via radiodifusio i finalment la transmissio via
satel-lit.

L'extensio de la telegrafia variava segons el pais, segons la via de desenvolupament
(capitalisme). Aquells paisos amb major economia capitalista tindra millors xarxes de
telecomunicacions. Aix0 constata el retard espanyol en la telecomunicacié i també una altra
conseqgiiéncia d'aquest retard és la colonitzacié, dependéncia econdmica als interessos
francesos, anglesos...

Les agéncies de naticies

Va ser un fenomen comunicatiu. Es una conseqiiéncia indirecta de la telegrafia. Les agéncie
de telecomunicacié son empreses que es dediguen a vendre informaci6 a diversos
consumidors. Informadors que li arriba la informacié a partir dels seus corresponsals que
aquests la rebran mitjancant la telegrafia. Aquesta fara augmentar la velocitat i quantitat
d'informacio internacionalment, que permetra l'aparicié d'empreses d'informacio.

Corresponsal agéncia consumidors
Els grans paisos capitalistes eren els que lideren les agéncies i a la fi del segle XIX es trober
Franca, Alemanya, Anglaterra i EEUU. Els altres paisos com Espanya, les linies son

independents.

La primera agéncia apareix a Paris Haixar, 1835. Moment que encara no s'ha desenvolupat
telegrafia i per altra banda va estar uns anys funcionant en canals més rudimentaris.

Perd cap als anys 50... la expansio del negoci d'Hevas que amb la importancia del telégraf e
massificava a nivell mundial. Aquest s'anira diversificant en que una part sera negoci
d'informacio i l'altra, negoci publicitari.

Durant la segona guerra mundial el govern I'expropia i la nacionalitza i se'n dira la Organce
France Press.

Les agéncies d'informaci6 a Espanya i Catalunya

L'agéncia Fabra es va crear I'any 1865, data posterior, 30 anys després de I'agéncia

Abast i 15 anys després de l'agéncia Roykers i Bolt.
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Control d'exclusivitat amb I'Abast. L'agéncia Fabra va ser expropiada després de la
Dictadura.

Al final de la guerra civil i amb la derrota de la Republica, Franco va absorbir I'agéncia Fabra
i la va lligar en 'aparell governamental i amb propaganda dictatorial. Es transforma en
l'agéncia EFE (de Falange). Es pot entendre com una successora de l'agéncia Fabra. Duran
transicid, va continuar existint amb unes accions del 99% amb propietat del govern. El
director de l'agéncia EFE és Alex Grijelmo. A la crisi del Prestige, 'agéncia EFE dona
cobertura al PP per minimitzar l'impacte i la magnitud de la catastrofe. Hi han hagut altres
ageéncies perd mai han ficat en perill la hegemonia de l'agéncia EFE.

A Espanya existeix una altra agéncia Europa Express, creada per influéncia de I'Opus Dei.

En el cas catala, fa poc (finals 90) aparegué I'agéncia catalana de noticies (ACN). Es una
temptativa de crear una agéncia en catala i a Catalunya, consorci d'El Punt, EI9...

Evolucié de la premsa a Espanya i Catalunya

Els Unics diaris del segle XIX s'editen actualment i sén: el Diari de Tarragonai La
Vanguardia.

El desenvolupament de la premsa sera menor depenent el desenvolupament del pais. A
Espanya, el desenvolupament estara enrederit relativament.

Els paisos escandinaus, Alemanya, el Regne Unit i BENELUX s6n els que tenen més prems
diaria. Espanya, sobre uns 100 exemplars per 1000 habitants. Existeix, un
subdesenvolupament, heréncia del segle XIX.

A Espanya i Catalunya, la primera generaci6 de premsa de masses no existeix. Fins als any:s
80 i 90 s'assembla més la del segle XIX, que en el cas dels altres paisos. Contingut i estil
redaccional primitius.

Durant els periodes liberals hi ha una expansié, en contrari als periodes repressors
(1814-1820; absolutisme: tancament de publicacions) on hi ha una reduccié de les
publicacions, (1923-1933.. década lluminosa; guerra civil...), provocaren un fre a I'expansio
de la premsa; ja que hi havia una dependéncia de la premsa a la situacio politica.

Un model de premsa, fins a final del segle XIX, molt doctrinal, molt fragmentada, molt
revolucionaria i radical.

A partir de la Restauracié (1874-1875), amb la tornada dels Borbons, va haver un canvi en |
premsa Espanyola.

Aquest canvi per dues raons:

¢ Caire capitalista (Catalunya i Pais Basc)
¢ Caire politic. Escenari: la ciutat de Barcelona (capital de la cultura de masses a
Espanya). Més evolucionada en contrast a la premsa de Madrid. Aixi centrem
I'atenci6é a Barcelona:
El Diari de Barcelona (creat I'any 1792) que dura fins I'any 1991. Un dels diaris de I'Antic
Régim amb més llarga durada. Diari de dretes. El Diari de Tarragona (creat I'any 1808),
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nascut com un diari conservador, monarquic, amb continuitat fins l'actualitat.
La resta eren experiéncies efimeres, amb poca continuitat:

¢ La Vanguardia: fundat I'any 1881 i creat de petites dimensions i vinculat al partit
liberal. Amb I'expansié universal (1888) es produeix per primera vegada una posta de
llarg universal on es va posar a conéixer la ciutat de Barcelona. A partir d'aqui, La
Vanguardia es desvincula de qualsevol partit i adopta un model més proper al model
de premsa seriosa. Sera el lider en ventes de tot Espanya, superant les de Madrid.
¢ El Diluvio i La Publicidad: Dos diaris fundats I'any 1879, que juntament amb La
Vanguardia sén els iniciants de la premsa de masses.
¢ Las Noticias (1876).
¢ El Noticiero Universal (1888): fundat en I'exposicié universal i de caire empresarial.
¢ Altres publicacions que cal esmentar.
¢ El correo catalan (1881): premsa de partit. Apareix com a organ oficial del partit carlista.
Amb el pas del temps, acabara convertint—se en un diari empresarial i deixara les ideologies
convertint-se en un diari de masses i amb possessi6 posterior de Jordi Pujol.

La premsa en catala

El primer diari de la historia publicat en catala, a I'any 1879 Diari Catala. En una situacio
d'expansi6 del catala. El va iniciar un intel-lectual i politic: Valenti Almirall. Aquest diari era
afi a les idees del Republicanisme nacional, escrita i redactada amb ulls grossos ja que era
editada abans de la creacio6 de la gramatica unitaria del Catala de Pompeu Fabra. No era un
diari de masses, era de partit, ideologic i doctrinari. Diari que durara dos anys, pero obri el
cami d ela premsa en catala a a ciutat d Barcelona. A partir d'aquell moment comenca la
edici6 en catala fins l'inici de la guerra civil (1938), en aquest moment hi havia a Barcelona
més diaris en catala que en castella.

Després d'aquest, apareixen altres capcaleres com: La Renaixencga, editada a finals de segle
La Veu de Catalunya, fundada I'any 1899 per Eugeni d'Ors: diari hibrid entre diari de partit
(La Lliga Regionalista, conservador) i diari de masses. El primer diari en catala amb una grar
difusié i, tot i ser un organ politic, conservador i vinculat a una ideologia cristiana, d'un
nacionalisme catala moderat, amb valors de liberalisme econdomic i de riquesa.

A partir de la caiguda de la dictadura de Primo de Ribera, arriba I'Edat d'Or de I'era catalana
(abril 1931 - 1936).

Antecedents del diari catala:

Publicacions no diaries: mensuals, trimestrals i, inclds, anuals. Una premsa anecdotica, de
caracter molt reaccionari (vinculats al carlisme,...) Apareix en aquest moment el catalanisme
politic, fruit de la frustracié burgesa. La primera Republica i fins al 1874 hi ha l'intent més
serids de la burgesia catalana per crear un model d'Estat catala, intent de modernitzar I'Esta
Va fracassar l'intent i aparegué un rebuig.

La premsa satirica i humoristica

Catalunya és terra d'humoristes. Barcelona : la capital espanyola de la premsa humoristica. |
campana de Gracia; L'Esquella de la Torratxa, I'any 1971 i 1979 corresponentment. Neixen
per criticar totes les classes socials altes (cristians, burgesos). La base d'aquesta premsa er:
que era intel-ligible entre gent analfabeta. Totes les barberies tenien aquestes publicacions,
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actualment El Jueves.
Aquestes van desapareixer al final de la guerra civil.

Una altra publicacié va ser el Cu—cut!, publicada entre 1902-1912. Era la resposta del
conservadors i altres classes, a les dos publicacions anteriors. Va ser creada per I'empresa c
la Lliga Regionalista.

El sorgiment de la radio com a mitja de masses

[La radiodifusi6

Va comengar anomenant-se telegrafia sense fils (wireless). Un dels pares fundadors va ser
Guglielmo Marconi: descobridor de les ones electromagnétiques com a transport de senyals
telegrafics. Marconi buscava una telegrafia sense fils per comunicar—se en la navegacio
maritima moderna.

Les primeres aplicacions comercials (1904 - fins al final de la segona guerra mundial). A
partir del 1910, acord internacional en que tots els vaixells incorporin un aparell per demana
auxili: S.0.S (save our souls).

Antecedent: els radioafeccionats: persones, individus aillats. Aparegué aquest fenomen en u
tecnologia ja madura en aquells anys. Aquest fenomen provoca la creacié dels aparells
artesanament, emissores caseres que permeten experimentar.

A partir de finals de 1920 (fi de la primera guerra mundial) apareix el boom de la radio com a
mitja de difusié de masses. L'efecte positiu va ser el de una maduracié de la tecnologia; si nc
hi hagués hagut la guerra, segurament abans ja haguéssim parlat de la radio. lgualment va
passar amb la televisié a la segona guerra mundial.

Primers passos de la radiodifusio:

O Novembre de 1921: Naixement de la primera emissora de radio (broadcasting,
sembrar a l'aire). La emissora de Pittsburg (EEUU). L'embri6 de la emissora, sense
receptors.

¢ 1925/1926: Tot el mon desenvolupat coneix ja la radiodifusié. Existeix la creacio
d'un mercat d'emissores, la compra—-venta. Apareix ja com a competéncia de la
premsa de masses. Apareixen centenars d'emissores.

¢ 1927: Ja es donen les deteccions de moltes emissores als EUA que dona un flux de
programes radio—eléctrics.

¢ Octubre de 1924: A Barcelona, es funda la primera emissora de tot I'Estat espanyol.

¢ 1930: A I'Estat espanyol ja és un mitja considerable perd no es pot comparar en els
EUA i el Regne Unit.

Radio Comission

Assigna les frequiéncies d'emissio.
[(Per ordenar l'imperi radiofonic
[Evitar les interferéncies

[(fambé tindra funcions segons els continguts
Aquest organisme perdura fins ara i arreu del moén (organismes independents reguladors de
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radioila TV).

1934 FCC (Federal Comunication Comission)

Intervindra en continguts i també tindra potestat en la TV, radio i telecomunicacions diverses

Aquests organismes son independents i van sorgir a tot el mén. A tot Europa també, I'Gnic
estat sense aquest consell és Espanya. Exemple: el Consell Audiovisual Catala: atorga les
llicencies d'emissio.

Model nord—america

Oniciativa privada (empreses capitalistes).
[El govern intervé per posar ordre (amb paper indirecte en la industria).
[(Model empresarial organitzatiu: radio primer i després totes les lleis sén
equivalentsala TV.
SINDICATION:

Una emissora gran proporcionava programacio a les emissores locals que estaven sindicade
la emissora mare. Diferencia entre programacié local i nacional. Les emissores grans
contractaven les antenes per emetre al territori de la local.

Va ser bo per la radio nacional: als paquets que es venien amb la programacié anava la
publicitat que cobrava la seu central, llavors aconseguien tenir a tot el pais, als primers home
veient el mateix. Exemples:

[EEUU: Tenen proliferacio i després centralitzen.
[Espanya: Model radical.
Queé és el que pretenien? Per qué volien ensenyar la publicitat?

Es va crear Network que desemboca en creacié de cadenes nacionals.

[Finangament a través de la publicitat (99%).

[(Tipus de programacio: busca la maxima audiéncia, caracter popular,
entreteniment, basats en géneres que atreien més public, els shows. La idea ¢
captar audiéncia a qualsevol preu.

[(Caracter competitiu dorsal al naixement al sistema. La logica del sindication
génere oligation

v

- NBC (1?) 1927

CABC 1943
[FOX (80's)
[CBS (18) 1927
Causes del model de radiodifusio als EEUU

Factors socio—economics
Nivell de desenvolupament del capitalisme consumista (consum dels ciutadans) quan masse

obreres adquireixen més poder adquisitiu. Aixd necessita la publicitat per estimular les
necessitats.
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Pressi6 de la indUstria consumista i de la industria eléctrica.

Factors socio—demografics

Degut a la dispersié demografica i la immigracioé (consumeixen i augmenta la informacio).

Factors politics

Escas intervencionisme estatal.

Model europeu

El desenvolupament no és tan rapid, ni tan massiu (lent i menys voluminés). Gairebé una
lentitud en la consolidacié diferent segons el pais. El model pur és el Regne Unit.

Caracteristigues:

Als primers anys van ser iniciatives privades, pero en la seva evolucié el govern crea
monopolis publics de radio i TV (Des dels anys 20 fins a final de I'any 1945).

Causes

¢ Tradicio

¢ Caracter politico—militar (colonialisme). Els sistemes de comunicaci6 sén una eina
militar i propagandistica de cada poténcia (s6n unes noves armes ideologiques). Es
produeix l'intervencionisme en tots els mitjans de masses media o telecos).

¢ Caracter segons la iniciativa privada, i davant tot el segle XX rebutjara un organisme
independent.

¢ Financament: amb impostos dels ciutadans (canon) servei de radiodifusié (Gnica per
tots).

[(Tots aquells que tinguin TV o radio han de pagar aguest canon (o0 quota per
llogar). Ara: GB, Italia, Franca... Excepci6: Espanya.
Programacio:

Diferent als EEUU. Model paternalista, amb funcio d'il-lustrador popular i persuasié
ideologica (segons governs).

TV Europa: Informar, formar, entreteniment tutelar amb una certa tendéncia intel-lectualista.

La diferéncia de velocitat entre Europa i EEUU

L'any 1922 a Londres es crea la British Broadcasting Company com una de les primeres
emissores de radio. A Espanya, I'any 1924 aparegué la primera emissora.

Tot i el naixement de les primeres emissores, el ritme era lent. Una vegada havent passat 3
anys, cap als anys 30; el model radiofonic és clau per entendre el patré televisiu posterior.
Aquest patr6 el dirigeix el Regne Unit (BBC). S'arriba a una conclusié en que el model no ere
eficag (1927). Buscaren una solucié (Europa) més intervencionista de I'Estat i aquest fou el
dirigent del sistema radiofonic. Passa a ser una empresa publica (British Broadcasting
Corporation), aguest és el model que marcara les pautes europees.

Trets caracteristics del model europeu Vs. EUA
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¢ La propietat publica: en oposicié als EUA, radicalment diferent. La publicitat queda
marginada de la radio, el sistema de finangament (fins als 70/80) és directe. Cada
familia que compra un receptor de radio obté una llicéncia per sentir les emissores i
paga una quota anual (canon) per rebre programes i tenir un aparell radiofonic
particular.

¢ Programacio: Als EUA, el model de programaci6 era populista (shows, quizs,
esports,...). El model europeu, el financament el tenia assegurat, no hi ha anim de
lucre. L'audiéncia és considerava secundaria (Europa, monopoli/EUA, oligopoli
(competéncies)), la programacié és de tipus educatiu, informatiu i propagandistic.
Adopta posteriorment el model nord—america (als anys 70 i 80).

3. L'era audiovisual: naixement i expansio de la televisié

Model televisiu

Als anys 30 i 40, época daurada radiofonica. Cap als anys 50 amb l'aparicio de la televisig, I
radio queda en segon pla. Als anys 60 (maduresa del mitja televisiu).

Cap als anys 30 40, el Star System: sistema de marqueting que aposta per determinades
figures referents per les masses que fan que captin audiéncia i s'empraven per competéncia
com a producte de consum massiu; icones per la societat.

Contraposicio entre radio i premsa, com a competéncia en la publicitat. Als EUA, la radio es
converteix en el principal enemic de la premsa alhora de captar recursos... La publicitat
s'instaura de manera molt lenta (finals dels anys 60/70). Durant els anys 30 no hi ha cap tipu
de limitaci6 en I'ambit publicitari. La premsa no pot competir amb la radio/televisio en la
rapidesa de transmetre informacié la premsa ha d'apostar per la valoracio, redacci6, opinié d
la noticia; deixar de banda la rapidesa pergué s'encarreguen laradioila TV.

Televisid

Tant en un costat com en l'altre de I'Atlantic, la TV sorgira després de la segona guerra
mundial. Heretara el model d'EEUU.

Inversiod:

La historiografia ha identificat a I'escocés Il Baird que durant els anys 20 experimentara un
sistema d'emissi6 d'imatges a través de les ones herzianes. Als anys 30 es troben en una fa
de prototip que encara no de difusid, perqué no tenen receptors. Posada en funcionament de

primera programacié l'any 1936, amb la BBC de Londres (regular i estable) amb una graella
de programacio bastant precaria...

¢ S'interromp a la segona guerra mundial perqueé tot I'esfor¢ tecnologic dels paisos que
estan en guerra es centrara en usos militars: radio, radar (sistema estratégic pels
aliats). A tot el trasbals de la guerra va trasbalsar a tota la societat, i la indUstria, el
poder politic i tots els ambits estaven centrats en el sistema bél-lic.

O Tot aix0 també apareix amb altres experiments televisius, per exemple a EEUU i
Alemanya no hi ha una indUstria desenvolupada d'aparells, i els que existeixen s6n
molt cars. La programaci6é és purament local, Londres.

¢ 1945, BBC torna a emissions regulars, als EEUU a partir de 1948 tindra lloc un
fenomen similar al de la radio als anys 20, que fara que a mitjans dels anys 50 la TV
als EEUU sera un mitja de comunicacié modern.

O A Espanya tardara una mica més a desenvolupar—se igual que la radio. Les cadenes
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de radio sén les que crearan les cadenes de TV imitant el model radiofonic.

O A Europa, la fragmentacio6 politica en una multitud d'estats va fer que tardés més, i
cada pais implantara la TV a un ritme diferent.

O La BBC TV es convertira en el model de referéncia a Europa des del punt de vista de
la qualitat (de la programacio, tema informar, formar i entretenir) i la separacié de
partits politics, (per a que no estiguin al cantd de cap partir), publica.

Evolucié del model espanyol (subnormal)

¢ Al 1956 el govern franquista crea TVE com a empresa governamental, una sola
cadena inicialment. Del 56 al 59 només es pot veure a Madrid perqueé no recollia una
xarxa d'emissors que cobreix i tot I'estat només tenia TV capitalista, madrilenya.

¢ 1959 comenca la xarxa de repetidors. El primer lloc a Barcelona i a Saragossa.
Finalitat: projecte del régim de crear una bicapitalitat televisiva.

¢ A Barcelona es van crear uns estudis de TV per crear programes que s'emetien per t
Espanya. No deixa de ser sorprenent per al regim franquista que ho deixin fer a
Barcelona. Gracies a aix0 es faran hores clandestines teatro catalan que permetran
gue es faci programaci6 per Catalunya en catala.

0 1966, la creaci6 de la segona cadena de TVE.

O Transmissi6 politica democracia efecte escas sobre la TV. TVE, I'any 1980 sera igual
a la dels anys 70; qui mana és el Director General que I'elegeix el govern (del seu
partit politic).

Innovacions técnigues gue han marcat el desenvolupament de la TV

O Inversié del magnetoscopi a EEUU, gravador de video fins I'any 1956, la TV era en
directe, només es podia gravar al cine, sistema car.
¢ Als anys 70, els equips ENG (Electronic News Gatherine) sistema de recollida
electronica audiovisual. Cameres amb gravador incorporat. Anteriorment aixo dels
sistemes de gravacié eren molts i per descobrir un esdeveniment és necessitaven 5 ¢
persones.
O Aparicié i desenvolupament dels sateél-lits I'any 1962, arran de les Olimpiades de
Tokio. Permeten la retransmissio intercontinental en directe.
¢ La TV en color a mitjans dels anys 60. Es posen en marxa les tecnologies en color.
O TDT potser sera la revolucionaria de totes.
A EEUU, el financament, cada ciutada paga un canon per poder veure la televisid. Arribara
fins a 25.000 treballadors (radio i TV). Aquest canon garanteix que també és independent en
el cas dels ingressos perque al no fer publicitat, no els hi poden fer xantatges sota I'amenage
de retirar la publicitat.

La manera de concretar aguesta programacié en el model britanic ho van fer amb 2 canals: (
model de TV2 i C33, model molt imitat en les TV publiques europees).

[BBC 1 programes més populars: concursos, telediaris, ficcio...
[BBC 2 programes més minoritaris: programes culturals, educatius i esports
minoritaris.
Aquest model es desenvolupa als anys 60 Espanya 10 anys de retras amb un plantejament
menys agressiu, més cultural i seriosa i de qualitat.

A la majoria dels paisos europeus tenien programacio televisiva a partir de les 13:30 fins les
00:00. Després hi havia la carta del ajuste. Anys 70 als EEUU, TV matinal u anys 80, TV 24
hores. Europa fins als anys 90 sessi6 de 13:30 a 00:00.

Model europeu, anys 80
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Crisi que acabara conduint cap a una americanitzacié de la TV. No va perdent totes les seve
caracteristiques pero si s'ha agrupat molt. Exemple: passa d'una situacié de monopoli a una
d'oligopoli.

0 En alguns paisos es produeix una privatitzacio d'algunes cadenes d'especulacio.

¢ La majoria de les cadenes publiques van anar deixant el canon, incrementat la
publicitat americanitzacio: teleséries, shows, reality shows, esports... TV d'audiéncia
massiva, de mala qualitat i amb un nivell étic baix.

¢ Actualment les TV publiques europees han intentat mantenir uns valors étics i de
gualitat, que marca diferéncia pel que fa a les privades.

4. El moén en imatges: cinema., fotoperiodisme, revistes il-lustrades i cartellisme.

La fotografia

¢ La fotografia com a técnica és l'antecedent al cinema. Existeix una historia artistica i
creativa, tant en la fotografia i el cinema.

¢ La fotografia, I'Gs periodistic no arriba fins als inicis del segle XX. El principi técnic
de la creacio de la fotografia és la impressi6é de la imatge a partir d'un procés
foto—quimic on la clau esta en aplicar les substancies quimiques en un aparell
(cameres) per a imprimir les fotografies.

¢ L'any 1816 va quedar demostrat aquest procés, l'any 1824, la primera fotografia de
tota la historia per N.Niépce i Daguerre. Aquests van ser socis; Niépce fou el que va
dissenyar el prototip i Daguerre qui la va explotar. La primera fotografia necessitava
de 20/30 minuts, on el retratat havia de romandre immobil per a que la fotografia
sortis bé i; a part, en un lloc amb molta llum natural.

Limitacions:

[Cada fotografia era Unica perqué es reproduia directament a la placa en
positiu: impossibilitat de treure copies.
[(Gran mida de les maquines.

O A la segona meitat del segle XIX, aixd ana desapareixent. Als anys 10 de principis de
segle XX, es va aconseguir una pel-licula de fotografies amb la fotografia instantania
(en pocs segons). Una reduccié de la mida d'aquestes cameres que permeté la
portabilitat i I's d'aquestes en llum pobre (flash). L'era de la manipulaci6 fotografica
gracies a l'aparicio del negatiu. Als anys 20, 30 i 40 (anys d'or del fotoperiodisme).
La primera guerra mundial posa un fre a l'avang d'aquest, al 1918 forma les
possibilitats en l'avang de la fotografia.

¢ Introducci6 de la fotografia en la premsa sobre aquests anys. L'any 1880, a Nova
York, es publica la primera fotografia en un diari.

O Entre els anys 1860 i 1870 van apareixer a Europa, unes revistes de gravats on
apareixen fotografies. En la premsa diaria era gairebé impossible. Aixd no
s'aconsegui fins la creacié del Sistema de foto—mecanica que consisteix en treure la
intervencio de la planxa del gravat (treure la creacié manual). Apareix la creacio
d'unes fotografies diaries per poder publicar a la premsa

O Als anys 50, la fotografia sera substituida per la TV i el cinema, ja que sira la
competéncia directa i s'acabara I'época daurada. Aixd no cpmporta la fi del
fotoperiodisme sind que es normalitzara.

¢ Durant els anys 20 aparici6é de les marques de camera: Ermanox i Leica (el 1925 i
amb un Us massiu pel fotoperiodisme).¢

Periode del 1920-1950. Epoca daurada del fotoperiodisme

0 Ens trobem la gran preséncia de la fotografia diaria com a Us expressiu i ornamental
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com a document d'actualitat. Fa més atractiva la premsa i capta lectors menys
il-lustrats. La fotografia o imatge és de comprensié universal.

O L'aparicié i el gran éxit de les revistes grafiques amb I'is de la fotografia com a mitja
principal (Revistes, magazines). Té com a escenari I'Alemanya de la postguerra, en €
marc de la Republica de Weimar que acabra amb la pujada del nazisme l'any 1933.
En 'aparici6 del cinema i TV es queda en segon pla.

¢ Destaquem el Berliner lllustrete d'Erich Salomon i, a Franga la revista Vu que dura
fins a finals dels anys 30 i a EUA dues publicacions: Time (1923) i Life (1936, amb
un 90% de fotografies). Sén els casos amb més éxit de les publicacions del
fotoperiodisme.

A Catalunya i el marc espanyol

61

O A la ciutat de Barcelona, la més desenvolupada industrialment, economicament.
Tenia el caracter més desenvolupat de la premsa. Alli on es publiquen més diaris i
més revistes. Els principals fotoperiodistes d'aguesta época sén catalans: A.Merletti
(una figura de finals del segle XIX, va treballar per diversos diaris i revistes a
Barcelona. Es conegut per fer I'Gnica fotografia del procés Ferrer i Guardia a la
Setmana Tragica I'any 1909, feta d'incognit sense flash.

¢ Familia Branguli (tres generacions). De I'estudi Branguli com a marca.

O Pérez de Rozas, altra generaci6é familiar de fotografs.

O Agusti Centelles: obra fotografica anterior al 1939. Perqué quan va tornar de I'exili, li
va ser prohibit I'Gs de la fotografia.

¢ Robert Capa: creador de la fotografia del miliciant caient a la guerra civil.

O EL CINEMA

¢ L'any 1815, amb els germans Lumiere, que van reunir tots els invents del segle XIX.

¢ Aplicacié del cinema com a mitja de comunicacio del periodisme.

¢ L'any 1908, fins gairebé I'tltim ter¢ del segle XX on la televisio liquida el cinema
informatiu (A Espanya el NO-DO). Aquest any es crea la primera productora
anomenada Pathé a Franca, que es dedica al cinema informatiu.

¢ També Gaumont a Franga i les grans productores de Hollywood: la major, columbia,
paramount, centhury, FOX... Eren (cinema informatiu): com unes telenoticies pero
filmats. Consistien en una filmacié que agrupava entre 5 o 8 temes gravats
cinematograficament de temes d'actualitat amb una periodicitat setmanal que abans
del 1927 era mut.

O S'explicava en réetols que narraven d'una manera molt sintética el contingut de les
imatges. A partir del 1927, es posara la veu en off del narrador que s'acosta molt més
al model actual.

¢ A partir del cinema sonor, apareix el noticiari que s'emet anteriorment del film, que
duraven d'uns 10 a 15 minuts.

O L'aparicié de la TV abolira aquest cinema als anys 50 i cap a la década dels anys 60,
la TV s'expandeix i el sistema cinematografic quedara en segon pla; excepte a
Espanya on el régim franquista només permetia projectar el NO-DO.
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