TEMA 1. INFORMACION Y TECNOLOGIA

Desde que se invento la escritura, la necesidad del hombre por comunicarse ha sido un objeto prioritario he
hoy. Esta necesidad es la que ha hecho que el hombre llegara hoy hasta la Sociedad de la Informacién, qu
nacié aproximadamente en los afios 80. Esta, conjuga redes y sistemas de comunicacién con técnicas
electrénicas e informéaticas. La informacién es, por tanto, la mas antigua consecuencia del sistema
comunicativo del hombre. Con la comunicacion conseguimos hacer asequible a los demas nuestro
pensamiento.

En un principio, las primeras comunicaciones eran directas, carecian de un soporte independiente a los
individuos. Actualmente, se concibe el fenébmeno de la comunicaciéon como un proceso bastante mas comp
gue exige retroalimentacion. Esta es un elemento fundamental de las nuevas tecnologias, es decir, la tende
hacia la interactividad. El proceso de la comunicacion ha venido marcado a lo largo de la historia por una
evolucién tecnolégica que se ha dado en cinco frentes:

1. En los sistemas de conocimiento de los mensajes.

2. En los soportes materiales o fisicos.

3. En los sistemas de almacenamiento o memoria.

4. Los sistemas de tratamiento.

5. Los sistemas de difusion.

Los sistemas en un principio, tecnolégicamente, eran artes manuales que con el paso del tiempo se
convirtieron en procedimientos mecanicos. Hoy, la tecnologia electrénica, que es la integracion de diversos
sistemas.

1.1 CODIFICACION DE LA INFORMACION:

De las pinturas rupestres hasta la escritura para comunicarnos. La escritura necesita signos que han pasad
distintas fases hasta hoy:

A) Fase Mnemodtica: se refiere a la prehistoria y en ella se emplean objetos reales para transmitir datos y
mensajes. Normalmente se daba entre individuos que vivian alejados. Cada poblado tenia la suya propia.

Fase Quipu: Utilizada por los indios peruanos. El signo era una especie de cuerda con distintos ramales col
diversos nudos y distintos colores. Con ella se comunicaban y formaban historias que se contaban cuando
habia casamientos y se producian situaciones peligrosas.

Fase Wampum: Utilizaban collares y cinturones como si fueran moneda de cambio, hacian acuerdos y
contratos.

Stickmessages: australianos, bastones mensajeros en los que se grababa lo que seria el mensaje.

Délmenes: monumentos megaliticos en forma de mesa compuestos por lojas y piedras verticales.



Menhires: piedras verticales, también monumentos megaliticos.
B) Fase Pictérica: comunicacion a través de la pintura y representacion de objetos.

C) Fase Ideografica: se combinan simbolos pictogréaficos con objetos e ideas. La maxima expresidn son los
jeroglificos egipcios.

D) Fase Fonética: se establece cuando un signo representa un sonido como unidad fonética. Gracias a la
fonetizacion se llega a la escritura. Algunos autores dicen que los jeroglificos son la pintura del pensamient

6. Herdética: aparece cuando las figuras aisladas empiezan a ser combinadas y después se simplifican.
Esquematizacion de los jeroglificos. Utilizada por los sacerdotes y también se han encontrado algunas
producciones literarias.

7. Demotica: se tiende a una escritura mas rapida. No sélo da lugar a signos mas simplificados sino a trazo
continuados. Corresponde al s. VlIl a.C. y se emplea en la vida diaria. Seria lo que ahora se conoce como
taquigrafia.

8. Silabica: los rasgos del jeroglifico apenas se ven. Las palabras estan compuestas por silabas y se adopt
simbolo para cada silaba. Con éstas se llega a la letra y con ésta al alfabeto. Sus precursores los fenicios,
evolucion, origina las distintas lenguas nacionales. Del s. | a.C. al Il d.C. aparece la diferencia entre letra
mayuscula y mindscula.

" La historia de la escritura es en cierto sentido al histérico género humano, pues en ella converge el
pensamiento, la expresion, el arte, la intercomunicacion y la intervencion mecanica ".

1.3 TECNICAS DE TRANSMISION INFORMATIVA

Desde la aparicion de la escritura tienen origen distintos medios de transmisién de informacién. Esto se da
todas las civilizaciones, con distintas peculiaridades:

En un principio la primera tecnologia para transmitir informacién son las rutas militares y dentro de ellas se
estipulaban unos peque’20s puestos con mensajeros que transportaban el comercio. A los mensajeros se |
denominaba TABLARI. Otro tipo, era la utilizacion de piedras grabadas denominadas AXONES. Estas se
podian ubicar en caminos y lugares publicos. También tablillas de madera. Los griegos utilizaban esta técni
y denominaban a las tablillas CYRBES. Los romanos utilizaban muros en las plazas publicas, ALBUMES q
se pintaban de cal y se dividian en cuadriculas. Se tiene en cuenta al emisor y receptor ya que se permitia.
ciudadano contestar. El SHILLONI era un voceador que voceaba la informacion. También una serie de
pregoneros denominados PRAECO, que daban una informacién mas publica. Algunos autores han visto en
CLERIGOS una gran fuente de informacion. Se consideraba que en la Edad Media los clérigos tenian el
conocimiento y el saber. EIl PEREGRINO que viajaba y relacionaba culturas activando conocimiento. Podri
compararse con el corresponsal de prensa. EIl JUGLAR que utilizaba lengua romance, abria las perspective
de conocimiento. Vendria a ser como el locutor de radio y television. El VAGAN, era un clérigo estudiante
gue se dirigia al burgués avido de noticias. Se le relaciona con los gabinetes de prensa. El VAGAN URBAN
gue nos clérigo y se le relaciona con los intelectuales, critico social, que va de corte en corte, precedente ds
periodista de opinién. E| MERCADER ITINERANTE se convierte en figura interesante porque puede viajar :
ferias abriéndole mas las perspectivas. También era un poco propagandista y por eso es como los publicist

TEMA 2: LOS PRIMEROS SOPORTES COMUNICATIVOS.

Los soportes de comunicacién se han clasificado en dos tipos:



odDuros: serian los metales, huesos, piedras...
oBlandos: el papel

Dependiendo de la utilizacién de un soporte u otro, los individuos se han comunicado de diferentes formas.
contenido también variaba segun el soporte. El modo de informar en principio, se desarrolla en objetos suel
y, posteriormente, estos objetos no conducen hasta lo que es el rollo o la tira continua ( tablilla o cuartilla,
como el pergamino y el papiro ).

Segun el soporte se empleaban distintas técnicas:
dSoporte duro: punzones o estilatos.
dSoporte blando: tinta.

El desarrollo de los soportes comunicativos, en la antigledad, se da principalmente en Mesopotamia y Egif
En Mesopotamia aparece la tablilla de arcilla. Cuando se utilizan varias tablillas se considera un volumen o
libro. En Egipto se utiliza la piedra. En 1799 en un puerto préximo a la desembocadura del rio Nilo, Rosetta
se encontrd un blogue de basalto en el que aparecen tres tipos de escritura (14 lineas de escritura jeroglific
32 lineas de caracteres dematicos y 54 de caracteres griegos ). Esta es su caracteristica principal. En Egip
hasta la caida del Imperio Romano, todos los asuntos publicos se registran en las tres lenguas.

Mas tarde, griegos y romanos empiezan a utilizar las tablillas de madera que presentan una novedad ya qu
pueden borrarse y volverse a emplear.

2.2 LA EPIGRAFIA Y EL PAPIRO

Es bastante probable que los mercaderes egipcios, en un principio, utilizaran la escritura fenicia
desarrollandose asi el alfabeto fenicio. El papiro era una planta que abundaba en los margenes del rio Nilo.
Tenia diversos empleos: velas de barco, cuerdas, ... También se utiliza como soporte: los filamentos de la
planta se ponen al sol, se pulimentan y se obtienen peque¥zas hojas que se unian dando lugar a un amplio
pliego ( en ocasiones hasta de 18m).

Se conserva una obra del s.XIll a.C. " El libro de los muertos ", en el que junto a los textos aparecen
ilustraciones. A partir del s. lll a.C. se empieza a utilizar el pergamino, que debe su nombre a la ciudad de
pérgamo. El pergamino se hace a partir de pieles de animales ( cabra, ternero, ... JHay épocas de escasez,
por lo tanto, se empieza a utilizar de nuevo la tablilla de madera. Aparecen los palimpsestos, sobre los que
escribe y que se pueden borrar, lo cual supone una cierta desventaja ya que algunos clasicos han sido bort
( se pueden rajar con una piedra pémez ).

EL PAPEL:

Es el paso siguiente en la evolucion légica de los soportes comunicativos. En occidente se conoce con los
arabes, durante la expulsién del Imperio Bizantino, hacen prisioneros a chinos que conocen la técnica de
fabricacién de papel. Esto es en torno al 800, aunque en China ya se utilizaba desde el s. Il a.C.

En 1400 es cuando se generaliza el uso del papel. Los chinos lo sacaban, en primer lugar, de la seda, desf
utilizaban cortezas vegetales, y finalmente, un tejido de algodén. En Espafia, en el s. XIV, se comienza a
fabricar papel de forma generalizada y se utilizan fibras de lino que se vertian en agua jabonosa. Estas cub
tienen por debajo telas metalicas que filtran el agua, quedandose en la cubeta la pasta de papel (jabon vy li
Esto se da sobre todo en Palencia, Catalufia y Valencia.



XILOGRAFIA:

Es también un tipo de impresién, pero se trata de grabaciones en madera. Es el precedente mas inmediato
la imprenta de Gutemberg. Hasta el momento s6lo habia escritura manual ( manuscritos ) llevada a cabo pc
gremios de copistas ( conventos ). Facilita bastante la copia de libros a gran escala y, por lo tanto, es el
precedente de la imprenta. Los xilégrafos se mantienen como estampadores de sellos e ilustradores,
conviviendo con la imprenta durante algan tiempo. En Europa se centra en la creacion de cartas de juegoy
naipes.

Su importancia fue el hecho de avivar el afan del pueblo por conocer y aprender.

TEMA 3: MECANIZACION DE LA INFORMACION. GUTENBERG Y LOS TIPOS MOVILES.

El uso de las planchas xilograficas plantea diversos problemas:

ONo se pueden corregir erratas

0Al ser de madera se deterioran y desgastan

dTodo aparece invertido y es muy complicado montar el texto

OHistéricamente, el origen de la imprenta o del tipo mévil, se debe a tres factores principales:

oDesarrollo del mercantilismo

O0Ascenso de la burguesia comercial

OdAportaciones tecnoldgicas durante los s. XIV y XV

Modo de elaborar el tipo movil:

— Fundir el metal para verterlo en un molde, en la parte baja hay una matriz en la que esta grabada la forme
la letra.

— Hasta los 70 practicamente no varia la técnica, aunque si se modifican las aleaciones.
— Aparte de la letra, se desarrollan otros elementos necesarios para la impresion de ésta.

Gutemberg investiga la dinamica de las tecnologias y conoce técnicas como la de Laurens Coster. Este, en
1430, disefa tipos de madera e imprime un peque¥20 libro de oraciones en una iglesia donde trabajaba. En
China, Pisheng también fabrica un tipo mavil e independiente de barro ( 1400 ). Gutemberg decide realizar
una aleacion de plomo, estaz0 y actimonio. Cualquier tipo de los 70 tenia entre un 65 y un 75% de plomo,
22% de antimonio y entre un 3 y un 5% de estafio. Esta viene a ser la aleacion final.

Gutemberg naci6 en Alemania en una familia de orfebres, trabajando en la orfebreria durante un tiempo. 14
emigra a Straburgo donde trabaja con muchos xilégrafos, por lo que conoce bien la técnica de la xilografia.
1441 tiene la idea de sustituir la plancha xilografica por el tipo mavil. Su primera idea es realizar el tipo en
madera. En 1444 regresa a su ciudad natal y perfecciona el tipo mévil consiguiendo, a partir de ese momer
gue su técnica se industrialize para la composicion e impresion de libros.

Los principales elementos necesarios en este sistema de impresion son:



O0Tipo de metal

o00tras piezas o caracteres de metal

ORegletas interlineas

0Rama (sujeta varias paginas para imprimir a la vez)
O0Cajetin (guarda los tipos, caja alta o baja)

dTinta (aceite de lino y pigmento)

OPrensa (para imprimir)

Elaborados también por Gutenberg.

Para industrializar su invento, Gutenberg se asocia con Peter Schéffer, un caligrafo parisino. Con éste emp
a ganar dinero y a imprimir bulos y hojas sueltas. La fecha clave establecida como el comienzo de la imprel
es 1456, a%20 en que se imprime La Biblia (42 lineas). Tres afios de su fallecimiento Gutenberg obtuvo un
empleo en la corte del Conde Adolfo de Nassau. La difusién de su invento fue bastante mas rapida que su
perfeccionamiento. A los 20 afios de la invencién de la imprenta se difunde por todas las grandes capitales
europeas.

3.2 DESARROLLO DE LA IMPRENTA EN EUROPA

Después de que en 1460 se desarrollaran en Alemania los tipos moviles, pasaron directamente a lItalia, dor
los alemanes crean un conjunto de tipos moviles. Se trata de tipos mas ligeros, mas abiertos y relacionados
con la escritura humanistica (letra romana). Dentro de Italia, es en Venecia donde mas se desarrolla la
imprenta, de tal forma que al finalizar el s.XV cuenta con 150 talleres y mas de 4000 libros impresos.

En Paris la imprenta llega con cierto retraso ya que existian mas de 6000 copistas que se resistian a la lleg
de la imprenta. Es Herynlin, rector de La Soborna, quien introdujo la imprenta en Paris. Antes de finalizar el
siglo, 39 ciudades francesas incorporan la imprenta. Anton Koberger era propietario de un taller de impresic
y en esa época, 1460, tenia 100 oficiales que manejaban 24 presas. Los principales editores e impresores
enmarcaban entre el s.XVI y el XIX. Suelen proceder de familias de tipografos. La primera mitad del s.XVI
fue de gran esplendor para la imprenta. En estos actos, se publican numerosos libros y folletos para difundi
las nuevas ideas protestantes.

Los editores que publican la obra de Lutero llegan a vender 200 000 ejemplares. Se trata de obras como la
"Traducion personal de la Biblia", el "Manifiesto de la nobleza cristiana de la nacién alemana y sobre la
libertad interior del cristianismo". Estas obras se dirigen al clero, a la burguesia y los nobles. Lutero es, sin
duda, el autor mas leido de la época.

En Francia, en esta época, hay también célebres familias de editores. Estas centran sus obras en liturgia,
matematicas y medicina. Aparecen Estienne Roberto y Garamound. Se utiliza la imprenta para los textos pe
éstos se decoran manualmente.

En Holanda, Elzevir destaca como editor al editar en varias lenguas, siendo éste un elemento innovador. Ls
imprenta se va difundiendo dando lugar a una revolucién legal.

A finales del s.XVI y principios del XVII en Francia, hay una censura férrea, por parte del gobiernoy la
iglesia, que afecta a la imprenta. Tiene lugar, entonces, un éxodo de impresores que emigran, casi en su



totalidad, a los Paises Bajos.
3.3 DESARROLLO DE LA IMPRENTA EN ESPANA

Tuvo un cierto retraso paralelo en Gran Bretafia. Desde Francia llegan impresores, aunque éstos no eran
franceses sino alemanes. Aparece Yohu Pari de Heilderberg. El primer texto se imprime en Segovia en 147
su impresor es Heildeberg y se trata del "Sinogal de Aquilofuente”. Es un texto eclesiastico. Por un error
histérico, se pensaba que era la "Gramatica de Bartolomé Mates", publicado en 1488.

El primer texto impreso en Barcelona fue la "Rudimenta Gramaticae" de Perottus, impresa en 1475. En este
afios se imprime el primer libro en Zaragoza "Manipulus Curatorium" de Guido de Monte. Este es el primer
libro donde aparece el nombre del impresor, lo cual tiene una gran importancia ya que en Espafia la figura
impresor no tiene el prestigio que tiene en el resto de Espa%za. El impresor era Madro Flandes. En Salamar
curiosamente, la imprenta aparece con retraso en 1480. En Sevilla aparece en 1473 y se empiezan a public
bulas para la catedral. Del taller de Sevilla la imprenta llega a Méjico.

Antes de finalizar el s.XV, 26 ciudades espafiolas tenian talleres de impresion. A partir del s.XVI se edito la
Biblia paliglota, encargada por el cardenal Cisneros y se considera la primera obra cientifica del mundo
moderno en Espania.

TEMA 4: EVOLUCION DE LOS TIPOS DE COMPOSICION

Hoy, el profesional, compone el texto en la pantalla del ordenador. El primer sistema de composicion
tipografica era manual y en él se reunian, de uno en uno, los tipos sueltos formando palabras, lineas y
parrafos. Por tanto, la composicién de una pagina de un libro o de una publicacién, era mas bien una labor
artistica en cuanto a la composicién de los distintos elementos que se imprimian.

4.1 TIPOS DE COMPOSICION

dManual: combinacion de tipos moviles.

dMecénica: composicidn realizada con la monotipia ( funde tipos sueltos o letras ) y la linotipia ( funde
oraciones completas ).

OEn frio: ya no se requieren tipos fundidos. Hablamos de fotocomposicion, se transforman en pruebas
impresas la imagen elevada de los caracteres.

4.3 ELEMENTOS DE IMPRESION

Elemento impresor que puede estar en relieve, plano o hueco. La tinta se extiende, normalmente, mediante
dispositivo adherido a la maquina impresora. El soporte puede ser la hoja o la bobina.

La prensa tiene una subdivisién, pudiéndose distinguir tres maneras de prensar:
- " Plano contra plano "

- " Cilindro contra plano "

— " Cilindro contra cilindro ". (Este es el sistema de impresion de la rotativa).

4.2 TIPOS DE IMPRESION



A) EN RELIEVE: Se pueden destacar:

1. TIPOGRAFIA: La superficie de impresion esta en relieve. Su dise%40 va en sentido inverso para que el
resultado aparezca en positivo. Los elementos impresores son monotipos individuales y separados o tipos
compuestos ( oraciones ).

2. FLEXOGRAFIA: También se usan tipos de impresion de tintas no grasas, constituidas por colorantes de
anibina diluidos en alcohol.

B) EN HUECO: Un sistema de grabado es el " Hueco grabado ", que es un procedimiento industrial que
consiste en dejar distintas profundidades en los huecos de manera que donde hay mas profundidad la tinta
entra menos y se imprime con menor intensidad. Se imprime a base de huecos. Por ejemplo, el diario ABC
utiliza en su portada.

C) EN PLANO: Aparecen litografia y el offset.

1.LITOGRAFIA: Todos los elementos de impresién estan al mismo nivel, y el proceso de calcarse se debe :
un proceso fisico—quimico que tiene como base la incompatibilidad del agua y el aceite.

Se realiza sobre una piedra calcarea y el elemento de impresion creado por un dibujo trazado por lapiz o tir
de naturaleza grasa, retiene la tinta.

La parte inactiva, por estar hiimeda, la repele.

2.0FFSET: Método basado en la litografia, se basa en el mismo principio pero su soporte en vez de ser un:
piedra calcarea es una plancha de metal de aluminio o Zinc.

En este tipo de impresion se utiliza un elemento intermedio que transmite la tinta al papel y que se trata de
cilindro de canto.

4.3 ELEMENTOS DE COMPOSICION MANUAL. CARACTERISTICAS DE LOS TIPOS

OEl ojo del tipo, es la letra que esta en relieve y que recibe la tinta.

OAltura, distancia desde la base al ojo.

dArbol, distancia entre la base y el hombro.

o0Cuerpo, altura de la letra que se lee en puntos tipograficos.

dHombro, lugar del prisma donde se apoya el ojo.

0Grueso, distancia entre las caras laterales del tipo.

o6Cran, hendidura de la parte anterior.

4.4 TIPOS ESPECIALES DE IMPRESION

FOTOTIPIA: Sistema que consiste en hacer reproducciones tipo postales y su principio se basa también er
elementos quimicos que actlian en una placa de vidrio recubierta de gelatina unicromada que se inunda y ¢

secarse quedan las partes que componen la figura. Con el efecto de la humedad, la gelatina se hincha en I
lugares protegidos de la luz y esas partes niveladas rechazan la tinta.



SERIGRAFIA: Se aplica a todo tipo de objetos y se emplea para imprimir en una pantalla de tamiz o seda. |
preparacion especial de ésta permite el paso de la tinta a través del pasa de la seda solamente en aquellos
lugares que deben ser impresos, los demas deben quedar destruidos.

4.4 EVOLUCION DE LA COMPOSICION DE TIPOS EN LOS ULTIMOS ANOS

En los ultimos 40 afos, ha evolucionado la tipografia. Debido a la lentitud, los periddicos sélo podian
imprimir tres paginas. Los primeros periédicos los hacia una sola persona. A principios del s. XIX se empie:
a investigar en las maquinas que funden tipos, y se ofrecian premios para quien inventase un sistema mas
rapido. Este concurso fue ganado por un aleman con la creacion de la linotipia.

El paso de la mecanica a la anomatica, se produce con el telégrafo, su fin consistié en accionar la linotipia ¢
la distancia, de manera que se activara ( transmision de luz a distancia ). A.P. envia las noticias a diversas
linotipias y a los sistemas de impresion de distintos periddicos, apareciendo con el mismo dise%20 en todos
ellos. En 1950 se introduce la computadora a la rotativa, encargandose de corregir textos, recibiendo
informacién contenida en una linea perforada dando 6rdenes al texto y ordenando el contenido. Otra
capacidad de las computadoras es la capacidad de almacenar la informaciéon en memorias.

TEMA 5: LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
5.1 ADAPTACION Y DESARROLLO

Los impactos tecnoldgicos, en general, siempre han influido en todas las sociedades. En el caso del
periodismo, los cambios tecnolégicos no han alterado la naturaleza propia del trabajo periodistico, pero si I
métodos empleados. Hasta el s. XVIII, el modo en que se desarrollaba el trabajo periodistico dependia
solamente de una persona. Por ejemplo, Franklin en 17 8, public6 un periédico en Pennsylvania. De él,
dependia recopilar la informacién, redactarla, componer los textos, ... todo el proceso de produccién del
periddico.

En el s. XIX, con las nuevas tecnologias, tanto de composicion como de impresion, estos trabajos ya no
podian ser realizados por una sola persona, por lo que se empezaron a requerir profesionales altamente
cualificados y especializados en su tarea dentro del proceso de producciéon. Actualmente, el modo de
organizar las relaciones, viene determinado por las nuevas tecnologias. Estos se basan en la produccion
asistida por ordenadores. Esto ha obligado a una nueva organizacion de la redaccion. Los redactores tienel
también responsabilidad de la revision de la pagina.

Hasta hace pocos afios, los profesionales de la informacién vivian al margen de las innovaciones tecnologi
pues éstas se daban fundamentalmente en la composicion y en la impresién, por lo que afectaba a los talle
aungue no a los redactores. A lo largo de los Ultimos afios, las reacciones de los profesionales ante los
cambios tecnoldgicos han sido reacciones de inquietud. Estos fueron aceptados por sindicatos y asociacior
Cuando se invento6 el sistema de cilindro para la impresién se triplicé la produccién en prensa.

La reaccién mas fuerte se produjo en el " New York Time " por parte de los tipégrafos. Comenzaron una
huelga de 100 dias promovida por la Unién Tipogréfica Internacional. Esta huelga se produce porgue la
mayoria de los trabajadores ven peligrar sus puestos de trabajo. Con esta huelga se perdieron 108 millones
dolares.

En 1985 se vuelve a plantear, en los periddicos, la introduccion de ordenadores pero no para la produccion
sino para la redaccion. Se produce otra huelga dejandose de publicar 5 millones de ejemplares. Esta huelg
obligd a las empresas del " New York Time " a frenar su proceso de reconversiéon, aunque solo fue para ligz
por algunos a%20s y en 1970 se acometid la reconversién directamente.



En Europa ocurre algo parecido a lo ocurrido en New York en 1978 y 1983 en el Financy Time.

Murdoch introdujo, a pesar de la oposicion, la redaccion electrénica y despidié a 13.000 tipégrafos de todas
sus empresas. Califica en ese momento que comienza una nueva etapa para la prensa britanica. Las venta
gue han proporcionado las nuevas tecnologias han sido:

—La incorporacidn del color a la prensa.

—La edicién de suplementos dominicales de color de calidad
—La incorporacion de sistemas de multiedicién
—Consolidacion de grandes tiradas

En el caso de los periddicos britanicos, hubo ademas, en 1983, otra ventaja: poder saltar al resto del contin
europeo a través de las plantas satélites. Por lo tanto, esto significa un gran adelanto en la transmision de
informacién. Desde mediados de los 80, los periddicos ya participan en las tareas de preimpresién de los
diarios. Esto se produce en el momento en que el periédico compone sus paginas en la pantalla y tiene la
posibilidad de manipular dibujos, fotografias, graficos e infografia. Todo esto es posible gracias al desarrollc
de los programas de autoediccion.

5.2 LA CRISIS DE LA PRENSA

En la actualidad se dan todos los elementos necesarios para pensar que la prensa esta pasando por un pe
de crisis, ya que las nuevas tecnologias no han supuesto para los periédicos un aumento en las ventas. La
incorporacién del color tampoco a disparado las ventas, Unicamente mantiene a los lectores.

Segun la UNESCO, se establece un indicativo: 100 ejemplares por cada 1000 habitantes. Esta cifra se alca
en Espalsa, por primera vez, en 1995. Esta subida no se ha debido a la prensa de informacién general, sin
aumento espectacular de la difusion de los diarios deportivos, situandose el diario Marca como lider de la
prensa.

PRENSA "ON-LINE O DIGITAL

Desde los 80, se produce la sustitucion del papel prensa por la prensa electrénica, mas barata y con mas
ventajas de cara a los lectores. Por otra parte, la prensa digital ha conseguido la actualizacién de datos.

Pero evidentemente, la sustitucién no se ha producido sino que ambos se dan a la vez. Hay una investigac
en marcha sobre si el lector de prensa de papel es el que consume prensa digital. Parece que los dos tipos
soporte van a convivir sin gue ninguna se sitle por encima de la otra.

Se ha dado un incremento excesivo del precio del papel y un descenso del ingreso publicitario ( ya que la
publicidad esta muy repartida entre los numerosos medios ).

ADAPTACION Y DESARROLLO ANTE UN NUEVO RETO TECNOLOGICO

Frente a la tendencia de reconvertir tecnolégicamente los periddicos sin que esto suponga un aumento de
ventas, casi todos los editores han emprendido nuevas estrategias para competir con la " era electrénica ",
hecho, desde los periddicos, se ha apostado por hacer una distribucién del peridédico en distintos soportes
como el CD—-ROM. Por otra parte, esto les ha permitido a los periddicos almacenar toda la informacion
publicada anteriormente.



Por otra parte, la electrénica ha permitido la transmision de informacién especializada a sectores especificc
de lectores. Otro paso seguido por los editores ha sido la creaciéon del diario electrénico con la misma
cabecera que tenia en el soporte de papel. Las empresas periodisticas, han procurado siempre, desde su
nacimiento, ir adaptandose a los cambios sociales, econémicos y tecnoldgicos. El periddico, a lo largo de le
historia, no ha dejado de ser formalmente, un medio de comunicacion, pero se ha ido modificando y
perfeccionando.

Uno de los motores que desencadena la busqueda de nuevas formas de elaborar y presentar la informacio
escrita, fue la television, que obligb a los medios periodisticos a tener una mayor preocupacion por la image
Ocurre, exactamente igual en la actualidad, con la prensa electrénica que esta obligando a los periddicos a
realizar un gran esfuerzo en sus presentacion grafica, y estamos viendo como en los Ultimos afios la prens:
evolucionando hacia un periédico visual. Una de las caracteristicas de éste, viene marcada por la necesida
redise%ar los periddicos para que llamen la atencién del lector.

En los ultimos afos, la prensa ha apostado por un incremento de la fotografia informativa y por la
incorporacién del color.

TEMA 6: DE LA TIPOGRAFIA A LA FOTOCOMPOSICION

[Fotocopias]

6.3 REDACCION ELECTRONICA

Se considera redaccion electrénica a aquella que esta informatizada y en la que se desarrollan todos los
trabajos de preimpresion. Este sistema se impone en Estados Unidos en los 70. En Europa en los 80
aproximadamente. Digamos que las fases de elaboracion son tres:

OElaboracion ( redaccién)

OPreimpresion

dlmpresién

En la redaccion electrénica, con los ordenadores, se consigue que la seccién grafica que procede de los
talleres se incorpore a la redaccion.

ANTES- redacciéon_ talleres_impresion
AHORA-redaccion_preimpresién_impresion

Las principales novedades electrénicas que se han introducido en el periédico y que han mejorado y
perfeccionado su produccion, fueron en los 50 la composicién programada por ordenador que
automaticamente componia las lineas de plomo de la linotipia. Los lectores 6pticos de caracteres (OCR) en
70 gue funcionaban como un scanner. Era un aparato que leia los caracteres y mediante una lente éptica Ic
aumentaba o reducia obteniendo de ellos una vision electrénica. Este es el paso intermedio entre la maquir
de escribir y la computadora.

A mediados de los 70 aparecieron los videoterminales dotados de pantallas y teclados y que permitian redz
los textos y realizar el tratamiento tipografico. En este momento, en los videoterminales, los redactores se
convierten en los controladores de la informacion.

En la actualidad se utiliza el término PAO (Produccion Asistida por Ordenador) para designar a un conjunto
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de operaciones y funciones que deben ofrecer un sistema informativo para desarrollar todos los trabajos de
preimpresién de un diario. Un sistema PAO debe ofrecer tratamiento de texto, composicion y montaje de la:
paginas, elaboracién de graficos e ilustraciones y tratamiento de imagenes.

Todas las posibilidades que ofrece la tecnologia PAO son necesarias para el desarrollo técnico del periédic
actual.

Ademas de todas estas funciones, estos sistemas tienen que realizar funciones como la conexién para
consultar bancos de imagenes, para recibir fotos de agencias y conexién para seleccionar diapositivas y su
posterior tratamiento. Una ventaja en cuanto a la impresion es el repuesto de bobinas de papel de forma
automatica. El empaquetamiento y distribucion de los ejemplares se hace también automaticamente.

TEMA 7: LOS NUEVOS SERVICIOS INFORMATIVOS
7.1 LOS NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACION

A partir de la década de los 70 se viene hablando de nuevos servicios informativos como medios de
informacion distintos a los medios tradicionales (prensa, radio y television). Anthony Smith y otros autores
califican estos servicios como nuevos medios de comunicacion que integran alguna de las caracteristicas
especificas que caracterizaban hasta la década de los 70 a los medios tradicionales. Los nuevos medios sc
teletexto, el videotext y el audiotext. La integracion de las caracteristicas de los nuevos medios comienza a
posible gracias a los avances logrados en dos frentes:

dSistema de tratamiento electrénico de la informacién, que permiten, por ejemplo, el acceso a bases de dat
automatizadas.

dDesarrollo de las técnicas de transmision, como la puesta en marcha de los satélites de comunicacion.

Entre el afio 76 y 79, la BBC y el grupo de empresas ITV en Gran Bretaza, ponen en marcha el sistema de
teletexto. Es la primera vez que se pone en marcha este servicio (por medio de ondas hertzianas). A partir
los 80 se desarrolla este servicio. El Videotext también comenzo6 en Gran Bretaza a través del cable
telefénico. Lo denominaron Wiedata y mas tarde Prestel. Los editores de periédicos reaccionan ante estos
hechos porque piensan que con el desarrollo de estos nuevos servicios de informacién, pueden perderse
lectores de periédicos.

Se evalla la crisis periodistica: la competencia de los medios audiovisuales y el incremento de las materias
primas asi como los costes. La causa de la crisis seria la reconversion tecnolégica de los medios que conlle
importantes costes. Los grandes grupos de prensa, especialmente los norteamericanos, empiezan a inverti
la explotacion de los servicios de televisiéon por cable. Los servicios de informacion que se implantan en los
80, estan clasificados en cuatro grupos segun distintos criterios:

A) MEDIO: Por ejemplo, el audiotext precisa de un teléfono; con el vidiotext se necesita un teléfono y una
pantalla de ordenador y con el teletexto una television.

B) CARACTERISTICAS:
1.Electrénicos: correo electrénico, videoconferencias, teleducacion...

2.Transnacionales: servicio especifico de finanzas (intercambios monetarios). Por ejemplo telebanco,
telecompra...

C) DISTRIBUCION:
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1.Directamente el productor

2. Por medio de empresas intermediarias Con caracter internacional, nacional o locas. Ejemplo Internet.
D) COSTE:

1. Gratuitas

2. De pago. Suele ser lo mas comun. Al menos se paga la cuota del servidor y la linea telefénica.

7.2 SITUACION DEL PERIODICO ANTE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

El desarrollo de las redes telematicas y el poder acceder a un centro servidor de informacién, ha sido posib
gracias a los avances logrados en los sistemas de transmision. Por ejemplo, la evolucion de la red digital de
servicios integrados (RDSI) que nos permite la integracion de multiples servicios en un mismo acceso.

Por otro lado, este desarrollo se debe a los avances relativos al procesamiento electrénico de la informacio
concretamente a la aparicion de servicios multimedia que integran voz, texto, datos, imagenes fijas e image
en movimiento. La red digital de servicios integrados es como una autopista que transmite 64.000 bites por
segundo. Antes de la aparicién de la RDSI se utilizaban redes analdgicas de telefénica y también redes
especializadas de acceso local. A través de todos los servicios digitales, normalmente no hay error en la
transmisién. Entre los multiples servicios que puede ofrecer a los usuarios la RSDI, esta la prensa electroni

7.3 EL CIUDADANO ANTE LA INFORMACION

Hasta ahora el ciudadano accedia a la informacién periodistica a través de la prensa, radio o television y pe
acceder a estos medios sélo hacia falta la voluntad del individuo de recibir informacion.

Hoy dia, la comunicacion requiere de una accion reciproca. A practicamente casi todos los medios, el
ciudadano puede acceder desde un terminal, y desde estas terminales existe un grado de interaccion mas
amplio de los que nunca se habia pensado. Sin embargo, actualmente aldn existen atrasos desde el punto
vista tecnolégico, ya que a determinadas horas del dia hay una enorme lentitud en las redes, es necesario
avance de las tecnologias en esta direccién, vencer los limites de capacidad de la informacion de las redes

Una ventaja importante que las redes ofrecen al ciudadano es el poder atravesar cualquier frontera, es deci
globalizacién de la informacién, permitiendo obtener cualquier informacion de cualquier parte del mundo a
tiempo real. Se ofrece también una cantidad ilimitada de informacién. Por otra parte, se ve mejorada la calic
de la informacidn, siendo ésta mas completa (se cuenta con imagen, sonido y texto).

Se facilita también la seleccién y la respuesta por parte del receptor. Actualmente el receptor tiene un pape
bastante pasivo de manera que no tiene que ir como antes en busca de los medios.

TEMA 8: LA RENOVACION DEL PERIODICO
8.1 EL REDISENO EN PRENSA

Todos los periddicos tienen un aspecto formal de presentacion de sus contenidos, un disefo. El periédico s
va adaptando tanto a los cambios tecnolégicos como a la aparicién de nuevos medios de comunicacion. Es
resultado de esto ha sido su propia supervivencia y su mejora a lo largo del tiempo, al menos desde el punt
de vista lineal. No obstante, aunque han sabido renovarse, de vez en cuando, se plantean los redisefios pa
mejorarlos y hacerlos mas atractivos. Ejemplo: Free Press de Detroit. Este se redise’26 hace unos a%20s y |
so6lo consigui6 retener a sus lectores sino que ademas los aument6 incorporando a lectores muy jovenes.
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Introducen una mascota en los asuntos mas relevantes llamando asi la atencion del lector sobre todo en los
desgloses informativos. Se ha considerado que introducir elementos novedosos es casi tan importante que
aspecto formal de presentaciéon de los contenidos.

El Ciber Pais introduce color y mayor dinamismo.

Desde hace unos afios, la primera industria a nivel mundial es la audiovisual. Dicen los expertos que
continuamente leemos imagenes. Debemos, por tanto, incorporar estos aspectos a los redisefios de los
periodicos. El redisefio debe tener caracter global. Se da también un redise%20 de contenido, de manera qu
éste no debe descuidarse.

8.2 LUCHA POR LA SUPERVIVENCIA EN LA PRENSA

La prensa ha luchado frente a los nuevos medios por sobrevivir. La evolucién tecnoldgica va ligada al dise’
y a la forma de presentar la informacién grafica. No sélo la tecnologia ha sido la que ha hecho cambiar los
modos de presentacion externa de la informacion, sino también ha influido el papel (su precio). Aparecen
distintos tamafios: sabana, tabloide (El Pais, El Mundo...), Magazinne (ABC). "Le Figaro" pasé de sabana a
tabloide.

8.3 PRESENTACION DEL PRODUCTO INFORMATIVO

Desde el punto de vista del redisefio.

Caracteristicas fundamentales del periédico contemporaneo:

—Importancia de la imagen vinculada intimamente a la fotografia e infografia.

—Utilizacion del color

—Utilizacién de nuevas familias tipograficas

—Utilizacién de varios tipos de letras

—Importancia de la fotografia e infografia y la publicidad

—Empleo de la pauta de cinco columnas (da mayor agilidad a la lectura)

TEMA 9: CONFECCION DEL DIARIO

9.1 FORMATO, MAQUETA Y RECURSOS TIPOGRAFICOS

A la hora de elaborar un periédico siempre se parte del formato que son las dimensiones de la pagina sobre
gue se trabaja. Seria, especificamente, los limites fisicos de la pagina.

Podemos hablar de formato Tabloide, siempre vinculado a los periédicos europeos, y tama%20 Asabanado,
asociado a los perioédicos norteamericanos.

Después del formato se confecciona la reticula, que es el esqueleto de la pagina. En la pagina de autoedici
de prensa (Quarkpress) se ve claramente la reticula. Se puede definir como una serie de lineas horizontale
verticales que delimitan los margenes, el nimero de columnas y los médulos que tiene la pagina. Una retic
nos muestra la pagina de forma modular. Nos permite ver el formato del periddico dividido horizontal y
verticalmente.
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Disposicion de los elementos graficos que vamos a introducir en una pagina. Estos, se ajustan a los ejes o
guias que configuran la reticula. Son la unidad minima de la contratacion publicitaria, dandose la contrataci
de mddulos, faldones de uno o dos modulos, media pagina, cuarto de pagina, robapaginas.

Una vez trazada la maqueta se van agrupando distintos elementos en la pagina en tres grupos fundamenta
dElementos redaccionales: titular, antetitulo, sumario, entradilla, ladillo,...

OElementos gréficos: fotografia, graficas, infografia (ilustraciones, dibujos e iconos).

ORecursos o elementos tipograficos: recuadros, blancos, fondos de color, tramos y otros elementos
decorativos.

REMODELACION DE UN DIARIO

—Estructura general

-Tipografia

—Nuevo disefio

—Suplementos

—-Presentacion de edicion

—llustraciones

—Color

—Publicidad

9.2 DEL TIPOMETRO AL MACINTOSH

Hasta hace poco, todos los periédicos disponian de modelos de pagina. No se innovaba, sobre unas pagin
preseleccionadas se ajustaba la informacion. Eran maquetas fijas que ahorraban a los redactores tener que
depender de la seccién grafica del periddico. Pero esta tendencia esta desapareciendo con la incorporacior
ordenador y con los programas de autoedicion.

Ahora los editores pueden confeccionar sus propias paginas sin necesidad de ajustarse a modelos, de ahi |
importancia de que los redactores tengan conocimiento sobre disefio. Las nuevas generaciones no conocel
el uso del tipdmetro ya que éste se ha visto sustituido por programas de autoedicién. Se ha facilitado la lab
del redactor al no aparecer un limite prefijado de lineas. Interesa el dinamismo, el movimiento y la agilidad,

decir, la innovacioén del dia a dia.

El tipémetro se debe a un librero francés llamado Fertel. Lleva las medidas mas habituales de las letras
(tamafios: 7, 8, 9, 10, 11y 12).

9.3 LA FIGURA DEL CONFECCIONADOR
Hasta hace unos afios disefiaba maquetas y adaptaba la informacién a éstas. Era un experto gue enmagque

encajaba todos los elementos de la pagina ajustandola a la reticula. No se situaba ni en talleres, ni en la
redaccion, sino que era una figura intermedia que tenia conocimientos sobre la jerarquia de la informacion
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sentido de la estética. Hoy el confeccionador es el propio redactor.

En las revistas (mensuales y semanales) hay distintos dise%2adores. En los periddicos diarios hay un disef
de arte (suele ser un periodista) que canaliza el modo de presentar la informacion, aconsejando a los
redactores y velando por la identidad formal del medio, fijando asi una determinada linea formal editorial de
periodico. Ademas, de éste, dependen también dibujadores, infografistas, ilustrados,... Hasta hace poco, és
trabajaban de una forma muy independiente.

*CASADO INTERNACIONAL: tiene gran importancia a la hora de dar color a un periddico.

TEMA 10: LA TECNOLOGIA DE LA DIAGRAMACION

10. 1 CONFECCION DE UN PERIODICO

Actualmente se habla mucho de la mercantilizacién de la informacién, de manera que se trabaja con produs
informativos. Pero el objetivo dltimo del periddico es informar, por tanto, debe seguir principios basicos de
redaccion y de disefio. Antes de elaborar el periédico hay que seguir una serie de pasos que conducen a
materializar la identidad del periddico en cuestidn, éstos son:

OEleccion del formato

d0Creacion de reticulas

oDisefio de maquetas

OEjecutar la pagina conforme a la maqueta

dlmpresidén de las pruebas de las paginas

oFilmacion de los fotolitos

dlmpresién en rotativa

La confeccidn de un periddico responde normalmente a una serie de criterios técnicos que suelen proceder
otras ciencias como la arquitectura o el arte. Conocer los principios y canones por los que se rige un period
supone una gran eficacia para el medio. Estos principios son:

A) ESTETICA:

—Externa: el formato, el tipo de papel, el sistema de impresion...

—Interna: nimero de columnas, tipografia, color...

B) JERARQUIA: Entre los distintos elementos que componen una pagina y las noticias. Segun este principi
en cada pagina debe haber un elemento dominante y a partir de éste se deben agrupar todos los demas er

orden descendiente.

C) ARMONIA: Entre los distintos elementos que componen la pagina. En la distribucion de dichos
elementos. Es la tendencia al equilibrio que debe darse en una pagina.

Se puede aplicar al uso del color.
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D) RITMO: Viene determinado por la utilizacién de elementos graficos y recursos tipograficos de acuerdo
con una clara intencion de dirigir la mirada del lector a través de la pagina.

Pretende que el lector recorra toda la pagina de manera inconsciente y utilizandolo todo.
10.3 TENDENCIAS DE LOS DISTINTOS TIPOS DE MAQUETAS
OHORIZONTAL/VERTICAL

La maqueta horizontal es la mas antigua. Como ejemplo tenemos "La Vanguardia" ya que tiende a recoger
informacién en bloques horizontales. Y "The World Street Journal”. Hoy dia no se sigue ninguna tendencia,
Se es mas espontaneo.

OMODULAR/IRREGULAR

Modular es la conocida también como rectangular. Divide la pagina en rectangulos de forma que todas las
noticias se podrian recuadrar. Irregular encaja unas noticias con otras en forma de puzzle. Esta tendencia €
seguida con frecuencia por los periédicos sensacionalistas.

8SIMETRICA/ASIMETRICA

Simétrica, el peso de la pagina esta repartido, ya que lo que se pretende es que ningln elemento destaque
gue otro, es como se la mitad de una pagina actuara como reflejo de la otra.

Asimétrica, responde mas a la actualidad informativa, ya que no todos las noticias informativas nos permite
la simetria.

SDINAMICA/ESTATICA

Estatica, vuelcan las noticias sobre moldes, es decir, s6lo un acontecimiento excepcional alteraria la
composicion. Inmovilismo. Dinamica, se adaptan a los acontecimientos diarios sin mantener una distribucié
prefijada de los espacios. Llevada al limite puede producir una sensacion de despiste en el lector. Dinamice
innovadora. Debe de buscarse el equilibrio.

10.4 CARACTERISTICAS DE LA PRIMERA PAGINA

Debe ser siempre el escaparate del periddico mostrando la mercancia informativa que ofrece el periédico.
la portada depende siempre que el lector compre el periédico. Segin Harold Evans, diseflador, se pueden
distinguir dos tipos de portadas atendiendo siempre al grado de desarrollo de las noticias.

1. Sefial y texto: Desarrolla una o dos noticias completas. Esto es tipico de los periddicos asabanados.

2. Poster: Se concibe como un reticulo urgente de varias noticias. Se intenta incluir el mayor niimero de
noticias posibles. Suele ser mas habitual entre los periédicos tabloides.

Se podrian hacer mas divisiones entre los distintos tipos de portada, de hecho la mayoria de los autores no
distinguen las portadas como tal sino segun los tipos de maquetas del periddico.

Hay también algunos estudios realizados en torno a los movimientos del ojo (como el ojo focaliza la imager

Edmund Arnold habla siempre de una region éptica primaria de la pagina del periédico que segun él es la
esquina superior izquierda.
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Sin embargo, Jesls Canga, afirma que si bien existe la atencion del ojo, ésta se centra primero en la esquil
superior izquierda recorriendo la pagina segun el sentido de las agujas del reloj. Estas serian las dos
tendencias sobre las que se ha trabajado. Mario Garcia definia, hace cuatro o cinco afos, un planteamientc
distinto diciendo que el lector no hace ningun recorrido predeterminado, sino que el lector dirige la mirada
hacia lo que el denomina el CIV (Centro de Impacto Visual). En éste se encontraria el elemento dominante
la informacion. Esta teoria ha sido bastante revolucionaria. Se hace una presentacion del producto informat
y ademas se muestran las seYzas de identidad del periédico.

10.5 LA UNIFORMIDAD: VERTEBRAR UN PERIODICO
OEstructura externa y cohesion:

Dentro del periédico, las distintas paginas deben de conseguir unidad y coherencia. Negando asi la
uniformidad. Para alcanzar dicha uniformidad y coherencia debemas recurrir al libro de estilo del periédico,
gue recoge los usos propios del periédico, tanto desde el punto de vista de la redaccién como del disefio.

—En primer lugar es la reticula lo que da uniformidad

—Influyen también las cabeceras de las ediciones y el folio.

Si unimos todos estos elementos debemos poder reconocer la identidad de un periédico.
TEMA 11. LOS NUEVOS PERIODICOS

A partir de 1975, con la llegada de la democracia, se produce una transformaciéon de la sociedad que se ref
en la prensa, no solo desde el punto de vista de los contenidos sino también en el aspecto formal. Coincide
una renovacion tecnolégica en todos los medios impresos.

En la década de los 70, nacen también en la prensa internacional nuevos periédicos como el "Usa To day".
partir de 1977 no se da la censura por parte del gobierno. Nace en 1977 "El Pais"; en 1978 "Diario 16"; en
1990 "El Sol", "ElI Mundo" y "El independiente”. Aparecen también numerosas revistas.

" EL PAIS ": Nace el 4 de Mayo de 1976. Su nacimiento es muy importante porque marca el inicio de un
proceso de renovacion de la prensa espafiola. Desde el primer momento se incluye entre los 50 mejores
periodicos del mundo de aquella época. Dos profesores norteamericanos hacen un estudio de formalidad y
funcionalidad, haciendo una relacién de los 50 mejores periédicos ("La Vanguardia", "ABC", "New York
Time", "Washintong Post", ...)

Esta considerado, desde su nacimiento, como un periédico de calidad, y como el lider de difusién en
informacién general. Las claves de viabilidad de este periddico se cifraron en la capacidad de ser innovado
en la adopcidn de las ultimas tecnologias del Offset y de la fotocomposicion electrénica.

Desde sus comienzos, confeccion y dise¥20 siempre tuvieron gran importancia, y se consideraron las clave
Su éxito.

Reinhard Gade fue el disefiador de la maqueta del periddico. Esta tiene una tendencia totalmente
contemporanea siguiendo una linea germanica (estilo). Sirve como modelo para la mayoria de los periddicc
en los que se lleva a cabo un redise’z0 en los a%20s 80. Es una maqueta poco flexible y que sigue la familic
tipografica "Times New Roman" para titular y texto. La no separacion del titular y el texto por medio de
fotografias es un aspecto trabajado en esta maqueta. No aparece, excepto en reportajes amplios, la tender
interrumpir la informacién con grandes sumarios.
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Se califica como un periédico que aplica la racionalidad al disefio. Esto, en general, se considera légico, cla
y ordenado, respondiendo a un modelo concreto. Légico porgue las secciones se organizan de mayor a me
importancia. Crea la version electrénica del periédico el 4 de Mayo de 1996, coincidiendo con su vigésimo
aniversario.

RECONVERSION TECNOLOGICA 1981:

Se lleva a cabo fundamentalmente en la redaccién. En 1980 PRISA introduce los videterminales (sustituyer
asi las maquinas de escribir). Se instalan en la redaccion 80 videoterminales del sistema norteamericano
ATEX. Estos son muy sofisticados y modifican los habitos de los periodistas permitiendo a los redactores
actualizar sus informaciones o la pagina. La adopcién de esta nueva tecnologia da lugar a cambios en la
estructura interna de la redaccion con la aparicién de nuevas funciones especificas, al crearse una amplia
seccion de edicion en la que mas tarde se integran los confeccionadores ya que cada redactor debia aplica
pauta de confeccién para cada titulo.

Al mismo tiempo, se desdobla la jefatura de seccidn: jefe de seccién y jefe de edicion.

En el 82 el periédico pone en marcha su edicion de Barcelona, con una tecnologia punta de sistemas de
transmisién por rayos laser que enlazaban las sedes de Madrid y Barcelona. Las paginas se enviaban de
Madrid a Barcelona, aqui completaban las paginas de la edicion de Catalu‘za, después volvian a Madrid
donde se revisaban y volvian a enviarse a Barcelona donde finalmente se imprimian.

Actualmente, EL PAIS cuenta con doce ediciones distintas. El proceso de transmision de las planchas a tra
del cable telefénico se realizaba por primera vez en este periddico. Otros periddicos como "La Stampa”,
"Washington Post"... utilizaban un sistema parecido pero menos avanzado. Este sistema utilizado en
norteamérica es el Laserite.

La idea de fundar EL PAIS surge cuatro afios antes de su nacimiento y se pensaba en un formato asabana
ya gue se pretendia editar un periodico de calidad, influyente, serio y culto. El nuevo periédico tuvo un
modelo al que imitar, este es el periddico "Le Monde". Tuvo también la aspiracién de continuar con la etapa
del desaparecido diario "El Sol" de Ortega y Gasset.

INFLUENCIA EN OTROS PERIODICOS:

Reinhard Gade, el diseYsador de "EL PAIS", rediseYsa al diario "Ya" en 1985. En los afios 80 se da una eta]
de esplendor en la prensa con frecuentes redisefios. Francisco Arribas redisefié el "Diario 16". El tltimo
redise’20 de este diario se hace en 1995 y lo llevé a cabo Ricardo Bermejo. El periédico de Catalufia nacié
el afio 78 y se caracteriza por mantener seis columnas en vez de cinco.

Los redisefios suelen ser muy costosos, y por lo tanto sélo se realizan en ciertos periédicos tales como los
caracter nacional frente a los provinciales. A la hora de abordar un redisefio hay que realizar importantes
inversiones econdmicas ya que se requieren innovaciones tecnoldgicas para dichos redise’20s.

El diario "Sur", al encontrarse dentro del grupo "Correo", realiza un redise’20 en 1993. El G. Correo es un
grupo de comunicacién en el que se integran distintos perioddicos ("El ideal" de Granada...).

En los periédicos provinciales se han realizado redise%20s importantes (paso del blanco y negro al color...)
aungue no tanto como los realizados en periédicos con mas capacidad.

Alberto Torrebrosa es el diseY2ador grafico que lleva a cabo todos los redise%20s del Grupo Correo. De este
forma se da una cierta unidad o uniformidad.
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Mensualmente se evalla la respuesta de los lectores de los productos del Grupo Correo de manera que en
de que sea necesaria una renovacion, ésta se lleva a cabo. Roger Black es un rediseY2ador que crea la ma
del diario "El Sol". Redise%2a, ademas, en 1990 el "New York Time". Su importancia radica en su tendencia
abolir todas las reglas racionales o funcionales preconcebidas. Pretende otorgar libertad a los titulares, y de
libertas al maquetador, de manera que el centro de interés visual de una pagina se encuentre donde desee
dicho maquetador. Sélo mantiene los criterios estéticos y de legitimidad.

Siempre se ha dicho que sus disefios han tenido mas que ver con las revistas que con los periédicos.

Con el dise%20 del diario "El Sol" lleva a cabo una contrarrevolucion, frente a la revolucion llevada a cabo pc
"EL PAIS" (corriente centroeuropea) y siguiendo la corriente norteamericana.

En la actualidad se ha generalizado en los redise’20s el empleo de nuevas familias tipograficas, fotografia e
color e infografia, todo ello como consecuencia de los periédicos ante los nuevos medios y por la influencia
de los medios audiovisuales. Entre el afio 90 y 93, frente a la competencia de otros medios, 50 diarios
provinciales modifican su disefio.

A partir de los afios 90, en cuanto al modelo de disefio, "EL PAIS" ha dejado de ser un modelo a imitar.
Solamente la Sociedad Internacional de DiseY2adores de Periddicos (SDN) considera a "EL PAIS" como el
periédico de mejor dise¥20 junto con "Las tentaciones" del "EL PAIS", porque considera que el disefio del
resto de publicaciones no se esta renovando y premia la introduccion del color y de nuevos tipos de letras.

TEMA 12. EL COLOR EN LA PRENSA

La inclusién del color en la prensa diaria en nuestro pais se generaliza en los afios 90. Uno de las mayores
innovaciones es la aparicién de scanners a bajo precio, y también de softwares que nos facilitan la
digitalizacion de las fotografias. El primer problema que se presenta es como utilizar las tintas en la rotativa

Por ejemplo en el "Diario SUR" se utilizan sélo cuatro tintas (cuatricomia): cyan (verde+azul viloeta),
magenta (rojo+azul violeta), amarillo y negro. Esta separacién de colores supone la obtencién de tantos filtr
como colores, y también el paso de la pagina por la impresora tantas veces como colores haya (policromia,
tricomia o bicromia).

ROGERT BLACK: Destaca por su innovacion. Afirma que el periédico actual debe de ser lo suficientemente
grafico como para que el lector lo pueda ojear en unos minutos.

EUROPA: Es bastante dificil establecer similitudes entre los periédicos tabloides con exceso de color, por
ejemplo de Grecia, y los grises asabanados como los de Alemania.

De la misma forma, es dificil comparar la rigueza grafica de los tabloides americanos con la moderaciéon en
las fotografias de los periédicos italianos.

En Espafia nos encontramos con falta de homogeneidad en el disefio y variedad de formatos. En Francia, ¢
diferencia de otros paises, tiene gran importancia la prensa regional. La difusién de ésta supera ampliamen
la de la prensa nacional. Entre los periédicos regionales franceses si encontramos similitudes, sin embargo
la prensa nacional nos encontramos con claras diferencias formales.

Se considera a "Le Monde" el periddico de referencia de la prensa francesa con una orientacién clara
ideoldgica de centro izquierda. "Le Monde" nace en 1944. Una de sus caracteristicas esenciales de su dise
es que a penas aparecen fotografias para ilustrar sus informaciones, si aparecen viYzetas y dibujos pero en
bastantes paginas se llevo a cabo el dltimo redise20 de este periddico. El cambio producido fue la
introduccion de una maqueta modular frente a la irregular. Elimind, ademas, gran parte de los corondeles y
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los filetes, separando las informaciones con blancos.

Se introduce también un nuevo tipo de letra creada exclusivamente para el periédico (letra Le Monde, frent
la anterior Time). Otra caracteristica es la eliminacién del articulo de opinién de la primera péagina,
introduccion, en esa primera pagina, un sumario que ofrece un avance de las noticias del diario.

"Le Figaro™:

dTiene una orientacion mas cercana a la derecha.

dTiene ocho columnas, por eso tiene tama’20 asabanado.

0Se considera de estilo bastante serio.

o0Su formato es sdbana y sus medidas exactas son 37 por 50.

"Liberation™:

Nace en 1973y, frente a los periédicos franceses serios, se presenta como un diario alternativo y como me
de expresion de la izquierda francesa.

oSu formato es parecido al tabloide espa¥zol.

dSu ultimo redisefio se llevo a cabo en 1994.

OHa comenzado a incluir color en la portada y en los fondos tramados.

dTiene una cabeza bastante alegre y dinamica (rombo rojo que recoge la cabecera).
"Le Parisien" e "Infomatin” nacen en 1994.

TEMA 13. LA FOTOGRAFIA EN PRENSA

Hay autores que justifican que la fotografia tiene un valor informativo en si misma, sin embargo, los
fotégrafos han estado al margen de las redacciones. Hoy dias, se empieza a vislumbrar un mayor
entendimiento por parte de los fotdgrafos hacia las tareas de los periodistas. Por otra parte, los fotégrafos,
necesario que tengan indicaciones por parte de los periodistas. La fotografia, en una pagina, es lo primero |
ve el lector, por tanto, desde el punto de vista del disefio, se debe aprovechar esa fuerza de la fotografia pe
absorber al lector.

Debe cuidarse su seleccién, el tamafio y ubicacion. A veces, mas de una fotografia es una pagina, puede
dispersar la atencion del lector. Debe haber suficientes diferencias entre los tamafios de unas y otras, pues
cuidamos la jerarquia. Es importante que la foto se utilice para obtener informacion y no sélo para cubrir 0
decorar espacios.

13.3 FOTONOTICIA

Es una practica habitual y consiste en la utilizacién de una fotografia como elemento principal de una notici
y ésta es un pie de foto algo mas largo de lo habitual y en ese pie de foto desarrolla el contenido de la
informacién. Suele ir recuadrada y suele aparecer en las portadas, aunque se puede incluir en cualquier
Seccion porque es un recurso que nos sobra en bastantes ocasiones. En cuanto al tratamiento, se les exige
lleve calidad de margen y se suele realizar con los programas informativos.
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Existen agencias de fotografia e infografia.
TEMA 16. LA PRENSA ELECTRONICA
16.1 EL PERIODICO DE CATALUNA

Fue el primer diario espafiol que cuenta con una base de datos telematica. Los abonados a Servicam (prim
red on line) podian acceder al periédico de Catalufia mientras el periddico de soporte de papel se imprimia
las rotativas.

Esta iniciativa parte de la Unién Europea. Este objetivo tenia como fin convertir al periédico de Cataluia
junto con otros periédicos europeos en un periédico electronico. En el afio 1994 (el proyecto se pone en
marcha en 1993) hay 250 medios. El primer paso que siguen los editores es que el usuario pudiera entrar €
los contenidos de la portada, en las paginas de opinion, en las carteleras de television, y por Gltimo, en un
resumen de las informaciones principales en soporte de papel.

En un principio el periédico queria comenzar con algunas paginas solamente. En un plazo breve se pone e
marcha la edicién completa, que desde 1994 se encuentra en la primera autopista de la informacion espafic
La empresa nace en Vic y se hace una inversién de 1000 millones en infraestructura. En 1994 mediante un
enlace combinado de fibra éptica, tenemos conexion directa entre Washington y el Parque tecnoldgico del
Valle’s. El periddico ofrecia a los usuarios de Servicon toda la informacién por una cuota al servidor.

El proyecto en el que esta integrado el periédico es el Newpad y ofrece los contenidos a la carta, no
necesariamente ligada a la servidumbre del ordenador, esta iniciativa reline a seis empresas europeas, cac
una especializada en un ambito diferente de la informacioén. El interés que han tenido siempre las nuevas
tecnologias en la actividad de editar la primera plana impulsaron la presencia de este diario en el proyecto.

En 1993, el Periédico de Catalufia habia presentado una propuesta a la direccion general de la UE. Esta
propuesta fue elegida por la comision y el diario qued6 asi en disposicion de dirigir los trabajos.

Hay periddicos que solo se hacen en soporte digital (mas barato). El plan de este periédico se tuvo que aju
a los requisitos de la UE. En un plazo de 30 meses se le solicitaba la creacién de un prototipo de visualizac
portatil. Se trata de un mini ordenador portatil capaz de recibir en cualquier lugar la informacién elaborada
desde la redacciéon combinando todo tipo de lenguajes (audio, texto, video, graficos)—informacién multimedi
Newspad dispone de herramientas para ver texto, imagenes y secuencias de animacién grafica.

Su tecnologia también hace posible la reproduccion de sonidos. Todo esto ha llevado a la redaccion del
Periddico de Cataluia a utilizar y gestionar medios de trabajo. En 1996 a través de Internet se distribuyen Z
cabeceras, en el 97 algo mas de 50, en el 98 alrededor de 200.

Los primeros en crear versiones on line fueron los peridédicos nacionales, excepto dos: El Faro de Melilla y |
Voz, diario de Lanzarote. A pesar de ser periédicos de ambito local, demostraron su capacidad, entrando e
red muchisimo antes que periddicos nacionales.

TECNOLOGIA DE LA COM. E INF. ESCRITAS -1-
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