CONCEPTOS BASICOS DE ECONOMIA

INTRODUCCION

Un problema es econémico cuando trata cdmo asignar recursos escasos entre usos alternativos, pues los
gustos y deseos son ilimitados y variados pero los recursos escasos y limitados en algunos casos. No se

pueden satisfacer los gustos de todo el mundo, pero si sacar el maximo partido a nuestros recursos.

La economia es un problema de eleccion, hay que elegir la mejor combinacién sacando el mejor partido de
nuestros escasos recursos.

Los principios econdmicos elaborados para la economia se pueden aplicar a muchos aspectos de la vida d
se han de tomar decisiones.

La Economia es una ciencia social que trata de las relaciones entre personas y grupos dentro de sociedade
organizadas. La interaccion entre los diversos componentes que forman la sociedad.

Cualquier sociedad tiene que decidir si sus miembros se especializan o no: por ejemplo, que cada ser hum:
se auto abastezca a si mismo o bien mejor especializarse para luego realizar el intercambio de bienes, que
decision més eficaz.
En casi todo problema econémico aparecen 2 ingredientes juntos aunque parezcan antagonicos:

 La cooperacion para el intercambio

« El conflicto al tener que pactar un precio , ya que aqui los intereses estan en oposicién (cada uno

quiere vender caro y comprar barato).

Existe el riesgo de que las ganancias derivadas de la cooperacién se puedan ver amenazadas Si N0 se arre
adecuadamente los conflictos. Para ello han de haber una serie de reglas (sociales).

La cooperacién se resuelve por via econdmica, mientras que los conflictos se resuelven mediante juicios
civiles.

Ejemplo practico de escasez y recursos

Recursos = 100 horas de trabajo

Comida = 1 hora de trabajo

Ropa = 2 horas de trabajo

Nuestros recursos estan limitados a 100 horas, y a partir de ahi debemos decidir qué cantidad de recursos
gueremos emplear para ropa o para comida. Dependera de la necesidad prioritaria de cada pais. Si un pais
tiene mucha comida y poca ropa, destinard mas recursos a la ropa que a la comida. Y a la inversa.

Conceptos econémicos: recursos, tecnologia, input, output, fpp y coste de oportunidad

Recursos : Medios que tiene un pais para producir un bien (satisfacer necesidades). Ej. horas de trabajo,
tecnologia, materias primas, etc.



Tecnologia : Técnicas de produccién para convertir los recursos en bienes.

Input : Cantidad de recursos existentes o que se gastan (usan) en el proceso de produccion.

Output : Cantidad de bienes y servicios finales producidos para satisfacer necesidades.

Ej.: 100 horas de trabajo. Es el resultado de utilizar recursos o factores de produccion.

Input Proceso productivo Output

(recursos)

La eficacia con que los inputs se convierten en outputs depende de la tecnologia.

Ropa

50 _

25 M

50 100 Comida

Frontera de Posibilidades de Produccion: Uniendo todos los puntos, nos dard una linea que se llama Fronte
de Posibilidades de Producciéon. Nos da todas las posibles combinaciones que un pais puede elegir para la

producciéon de ropa y comida, dada una determinada tecnologia y recursos.

La FPP divide o separa lo que un pais puede hacer de lo que no puede hacer: lo que estéa al alcance de un
tecnol6gicamente hablando y lo que no por el mismo motivo.

Cualquier punto situado por debajo de la FPP denota un problema de desempleo o de ineficacia en la
utilizacion de los recursos del pais.

El coste de oportunidad: Aquello a lo que hay que renunciar para conseguir o producir algo. Lo que tenemo
que dejar de producir para conseguir otro bien.

Hay que evaluar el coste de oportunidad de cada opcién, y escoger el que supone un coste de oportunidad
minimo.

Si decidimos producir 1 unidad de ropa, cual sera el coste de oportunidad? A qué se renuncia?

Para producir 1 unidad de ropa se necesitan 2 horas de trabajo. Y empleando estas 2 horas de trabajo pare
producir ropa tenemos el coste de oportunidad de 2 unidades de comida.

EL SISTEMA ECONOMICO
Problemas basicos de una organizacién econémica
Cualquier sociedad tiene que resolver una serie de problemas econémicos resumidos en 3 preguntas:
* ¢, Qué producir? Implica averiguar qué factores de produccion (inputs) nos serviran para producir un

bienes o servicios (outputs) y de esta manera satisfacer las necesidades de los individuos que integ
la sociedad; pues el problema de la escasez obliga a elegir.



» ¢, COmo producir? Intenta profundizar en el proceso productivo y tratara de definir la organizacion
empresaria y el nivel de tecnologia.

« ¢ Para quién producir? Implica el hecho de la distribucién de la renta, como se va a repartir la renta
entre los agentes que han contribuido a la produccion.

Cualquier organizacién econdmica debera responder a estas preguntas.

La economia de mercado es el sistema predominante hoy en dia, donde las fuerzas de mercado responder
estas preguntas. No hay ningun pais que responda al 100% a ellas, porque existe la combinacién de la
economia del mercado e intervenciones del sector publico para corregir algunos fallos de los componentes
mercado en 2 variables:

« Poco intervencionismo (EE.UU.)
¢ Mucho intervencionismo (UE)

Varia la dosis en que se combinan mercado y autoridad estatal. Este intervencionismo puede medirse de Iz
siguiente forma:

Presupuesto publico

= % de intervencionismo

Producto nacional bruto

Funcionamiento de una economia de mercado

Un mercado, en teoria, funciona de la siguiente manera:

Abstraccion: representacion simplificada de la realidad para intentar descubrir los rasgos basicos del
funcionamiento del mercado.

Debemos considerar las fuerzas de la oferta y la demanda (Ley de la Oferta y la Demanda)
S

Consumidores *

A Vendedores *

1

B

2D

Principales excepciones (provienen de dos sistemas extremos): S

« Aquellos productos muy perecederos cuya cantidad es conocida
* En el caso de que el aumento de la oferta requiera de mucho tiempo (mas plazas hoteleras)

Un aumento en los precios del vendedor—fabricante (subvencién o lo que sea) que haga mas atractivo fabri



un articulo que otro y una cantidad u otra.

MERCADO

S Exceso de demanda

Exceso de oferta

p2 d2

E Precio de equilibrio

PE

plsldl

D

QE

LALEY DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

La ley basica de oferta y demanda dice que donde se unan, ese punto determina el equilibrio de mercado.
¢, Qué ocurriria si el precio de mercado no fuera el precio de equilibrio?

P1 (por debajo del punto E): Debido a, por ejemplo, una regulaciéon gubernamental.

La curva de D nos informa que el punto D1 dice: si el pl es el precio de mercado, d1 es la cantidad que los
consumidores estarian dispuestos a comprar.

S1 nos informa que al precio pl los fabricantes estan dispuestos a vender la cantidad S1.
En este caso apareceria un problema: la demanda sera mayor que la oferta = Exceso de demanda.

Mecanismo econdmico: la reventa que refleja la respuesta econdmica es de tendencia a aumentar los prec
Esto sucede en un mercado no regulado.

Esta induccion al alza (de los precios) acerca los precios al punto E de equilibrio.

Mercado: Lugar donde se encuentran comportamientos e intereses de compradores y vendedores. Los
compradores van al mercado para satisfacer sus necesidades e intereses al menor precio posible. Los
vendedores van al mercado a vender sus productos con la maxima rentabilidad. El papel del mercado es h:
compatibles los intereses aparentemente contradictorios de compradores o demandantes y fabricantes o
oferentes.

Si el precio de mercado fuera mayor al de equilibrio, como el punto D2, que nos informa de la cantidad de
producto que querrian comprar los consumidores (menor que E).

S2: Cantidad que fabricarian u ofertarian al P2 (mayor que E)

Aparece un exceso de oferta que nos dice en cuanto supera lo que se ofrece a lo que se compra.



Al precio P2 no van a vender, y por lo tanto se deben bajar los precios (ofertas, rebajas....), presionando a |
baja el precio y acercandonos al E.

Si p < PE ED suben precios
Si p > PE ES bajan precios
Interpretaciéon del punto E: Gnico precio en el que no hay excesos de ninguna clase.

Precio de equilibrio: Por ser el punto al cual la cantidad ofrecida y comprada es la misma, es el Gnico que h
mutuamente compatible los intereses de compradores y vendedores. Por lo tanto no hay insatisfechos.

El éxito de este tipo de mercado se debe al mecanismo autorregulado gue no necesita intervencionismo.

Primera formulacién moderna: Adam Smith (1776), en La riqueza del mercado, utiliza la expresion la mano
invisible del mercado, refiriéndose a un mecanismo automatico de autorregulacion de los precios.

La confianza en esta mano invisible no es al 100% en ninguna sociedad , ya que en todas ellas se matiza e
confianza con intervenciones del sector publico (del Estado).

¢Por qué a veces falla el mercado? ¢ Por qué debe intervenir el sector publico?

Fallos o imperfecciones del mercado: Razones para la intervencion publica en la economia

Existen basicamente 4 razones para la intervencién publica en el mercado econémico::

* Bienes publicos

Todos aquellos que puedan ser disfrutados simultaneamente por varias personas. Ej. Alumbrado publico. S
diferencia de los bienes privados en que éstos excluyen a una persona para su disfrute personal. Ej. Una
camisa. Es decir, tienen la propiedad de exclusion e implican unos derechos.

El mecanismo de mercado funciona bien para la provisién de bienes privados, pero quien proviene los bien
publicos es el Estado porque una vez producidos son disfrutados por todos. El Estado obtiene sus ingresos
forma coactiva mediante impuestos para nuestro disfrute de los bienes publicos.

» Externalidades

Es el nombre técnico que se da al hecho de que haya determinadas acciones cuyas consecuencias recaen
s6lo en 1 persona, sino en el resto de la sociedad.

Por ejemplo la contaminacion; para solucionarlo se necesita la intervencién del sector publico.

La externalidad aparece como algo negativo, pues tienen lugar una serie de intervenciones publicas
restrictivas, limitativas.

También aparece como algo positivo, como por ejemplo las vacunas.
El efecto privado es también un efecto colectivo. La intervencion publica sirve de apoyo para subvencion.

El mecanismo de mercado funciona bien cuando se trata de bienes privados, no cuando se trata de un bier
publico.



» La competencia imperfecta o el poder de mercado

Este fallo se basa en la idea de que en el mundo real aparecen empresas 0 grupos poderosos que reinan: 1
el poder del mercado y control.

Competencia perfecta acepta que el precio de mercado es el precio aceptable (price—taker), un precio
aceptante es el del periédico. En el caso de la negociacién de un precio, se conoce como Price-maker.

Ambos casos se dan en un mercado de Competencia Imperfecta. Cuando se negocia este precio aceptable
todas las economias modernas hay un organismo de defensa de la competencia que evitan los abusos por
de las empresas que tienen una posicion dominante en el mercado, pues tienden a abusar del consumidor
los precios.

PRECIO ACEPTANTES (PRICE TAKER) Vs. PRICE MAKER

El que hay establecido Precio negociable

Buen funcionamiento del mercado Mal comportamiento precios

Mal funcionamiento del mercado

Precio S (supply)

E

PE

Dado: P121

D

QE Cantidad

 Fluctuaciones econémicas o ciclos econémicos

Existen ciclos econémicos, es decir, fases en que la economia va bien, y fases en que va mal, y todavia no
ha encontrado la forma de evitarlo.

En casos de crisis econdmicas con desempleo importante, los economistas confian en que el libre juego de
mercado llevara a un nuevo pleno empleo. Pero en la realidad ha habido periodos de desempleo tan grand
largos que eran politicamente inaceptables. Por ello existen politicas de estabilizacién y anticiclicas, que se
basan en intervenciones econdmicas para evitar los aspectos mas dafiinos de las crisis o fluctuaciones.

S

Precio

P1

PO

D' (mas gente esta dispuesta a comprar)



D
Q0 Q1 Cantidad

Interpretacién econémica

Para cada precio la cantidad de comprar el producto es mayor que antes debido a un desplazamiento hacie
derecha de la curva de Demanda.

Factores econémicos que pueden estar detras de este movimiento:
« Cambio en los gustos o preferencias de los consumidores

« Incremento de los ingresos de los consumidores. La gente tiene mas dinero ahora y puede comprar
mas cosas o0 de més calidad.

« Empeoramiento del atractivo de un producto que es complementario con el nuestro: un producto qu
se conjugara con el nimero: por ejemplo, hoteles y servicios de restaurante. Cuanto mas aumenta |
demanda del producto, mas aumenta la demanda del mercado (¢,?).

Efectos econ6micos de este desplazamiento

« El juego de la oferta y demanda nos dice que la respuesta de la economia de mercado es doble:

a) un aumento del precio

* un aumento de precio de los factores de produccion

» Este mercado es positivo porque la cantidad aumenta al ser una respuesta a los consumidores, su desec
ha visto satisfecho. También tiene su lado negativo: el que aumente para convencer a los fabricantes de
lleven al mercado mas cantidad que se debe ofrecer a un precio aumentado.

SI

Precio E2 S

Po Eo

Qo Cantidad

El encarecimiento del precio de algun factor de produccion (p.e. Subida del precio del petréleo por desastre

natural) tiene unas consecuencias: la cantidad disminuira y el precio aumentara con empeoramiento. Esto ¢

llama Estanflacion = estancamiento + inflacion.

Precio

S

Eo

Po

El
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LA ELASTICIDAD

La elasticidad es la sensibilidad de una variable econémica en respuesta a otra.
De demanda: Sensibilidad de la cantidad demandada cuando varia el precio
Elasticidad

De oferta: Sensibilidad de la cantidad ofrecida cuando varia respecto al precio
La elasticidad de la demanda

% variacion cantidad demandada (Qd)

EQ = % variacion precios (P)

Ejemplo: Somos los encargados de gestionar un hotel y encargamos un estudio que nos diga cual es la
relacion de los precios que cobramos y la gente que esta dispuesta a pagar estos precios.

Resultado: la cantidad g de servicios que aportamos depende de los precios que pongamos.
P

50

Con esta curva obtenemos la relacién de demanda

B

20

A

10

Q

60 80 100

Sip =10 g =80 (A) Cuando estudiamos si nos conviene subir el precio de 10 a 20, tenemos que calcular la
elasticidad de la demanda

Sip=20q=60 (B).
Ponemos p = 10 euros por comida, con lo cual serviremos 80 comidas al dia. Una vez estabilizados en el
mercado, tenemos un ataque de codicia y queremos saber qué ocurriria si subiéramos el precio de 10 a 20

Pueden pasar dos cosas:

* Perderé clientes
« La contrapartida es que los clientes que me sigan viniendo seguiran pagando mas



¢ Perderé muchos clientes? ¢ Me sale a cuenta perderlos? La respuesta a estas preguntas es la elasticidad
demanda: si el porcentaje de clientes que pierdo es pequefio, me sale a cuenta; si el % es grande no me
resultara rentable subir los precios.

Variacién Q (80 — 60) 20

% Variacion Q Q 80 80

EQ = = = =__ =025

% Variacion P Variacion P (20 — 10) 10
P 1010
La elasticidad de la demanda siempre tiene signo negativo, pero lo omitiremos.

Como vemos, la elasticidad de la demanda en este ejemplo es baja, pues es menor que 1, asi que la dema
es ineldstica.

Traduccién: En este caso haremos bien en subir los precios. El % del numerador es mas pequefio que el dt
subida de precios.

Si la elasticidad de la demanda es < 1 Los ingresos se pueden aumentar subiendo el precio pues perdererr
un pequeio % de clientes. Pues por p =10, los ingresos = 800 y por p = 20, los ingresos = 1.200.

P

P =30 Q =40 Ingresos = 1.200 Por lo tanto no
P =40 Q = 20 Ingresos = 800 sale a cuenta

P 20/40

40 Elasticidad demanda==1,5

C 10/30
30
Q

* 40

En este caso, la elasticidad de la demanda es > 1. Se llama demanda elastica: Se subimos el precio, los
ingresos bajan; es decir, ante pequefias subidas de precio, el % de clientes que perdemos es mayor.

Resumen:



Si la Elasticidad de la Demanda < 1 Precios ........... Ingresos
Si la Elasticidad de la Demanda > 1 Precios ........... Ingresos
Si la Elasticidad de la Demanda > 1 Precios ........... Ingresos

Depende de la elasticidad de la demanda sabremos qué politica hay que aplicar: si la de bajar o la de subir
precios.

Cuando la elasticidad de la demanda = 1, la empresa esta ganando el maximo beneficio, la empresa esta e
punto optimo.

Sip=25yq=>50Ingresos = 1.250 (q = 100 - 2p)

Encontramos 2 complicaciones para llegar a esta elasticidad de la demanda =1

 La capacidad: El estudio de la Demanda nos ha demostrado cual es el punto 6ptimo: 50 pax. Pero qué p:
si nuestro restaurante solo tiene capacidad para 28 pax?? Por lo tanto encontramos problemas de limitac
de capacidad, que se podran quizas solucionar a corto o medio plazo.

 En la elasticidad de la demanda = 1, significa que los ingresos son maximos al final de la noche en caja,
pero no significa que los BENEFICIOS sean los maximos. Para ello hay que deducirle costes: Beneficios
Ingresos — Costes.

Elasticidad arco: Para que salga la misma elasticidad cuando se pasade AaBdeBaA,enlaQyenlaP
iniciales se pone la media entre las dos cantidades:

20/50

Elasticidad demanda =

10/35

IMPUESTOS Y SUBVENCIONES

Se plantea crear un impuesto sobre un bien determinado, por ejemplo, en billetes de avion. Estudiaremos €
impacto creado cuando el gobierno decide aplicar un impuesto a dicho bien.

Por ejemplo, la compariia aérea esta dispuesta a vender x billetes, pero ahora tendra que pagar un impues
Gobierno por cada uno de ellos que venda. Asi que si vendia el billete a 25.000 ptas y ha de pagar al Gobie
2.000 ptas, ahora le cobrara al cliente 27.000 ptas por billete, repercutiendo sobre el consumidor el impuest
P S + tax

Pi+tax S

El

Pi

consumidores Eo

Pe

10



Pped fabricantes
D
QeQiQ

Efecto 1: Al pasar del punto de equilibrio Eo al punto E1, la cantidad de equilibrio en el mercado disminuye,
por lo tanto, los impuestos tiene un caracter disuasorio, pues desaniman una parte de la clientela.

Cada vez que el Gobierno planea aumentar un impuesto, se plantea el problema de la gente que desapare
del mercado.

Efecto 2: ; Como se ve afectado el precio de este bien en el mercado? Ahora se habla de dos precios:

« El que paga el consumidor (P.V.P.)
 El que percibe le vendedor

Pueden NO coincidir. La diferencia es el impuesto: en el P.V.P. esta el precio que se queda el vendedor mé
impuesto, es decir: P.V.P. — Precio que percibe el oferente = Impuesto

En el mundo real, lo que el Gobierno quiere es que los impuestos tengan un gran potencial recaudatorio, de
manera que les interesara mas maniobrar de la siguiente manera:

1. Analizar y examinar qué tipo de productos tienen una demanda como la siguiente:

S+tax

S

P5 P5 S+tax

p4 p4 S

Gréfica A Gréfica B

Variacién pequefia Variacién grande

Cuando la curva de la Demanda es aplanada significa que pequefas variaciones en el precio producen gra
variaciones en la cantidad. Es una cura de elasticidad muy elastica (B) y viceversa en A donde apenas hay
variacion, pues es demasiado inelastica.

¢, Quién paga los impuestos?

PS+tax P

S

P1P1

Cons. PO Cons.

PO Fabri. Fabri.

11



q190Qglq0Q
Demanda inelastica (A) Demanda elastica (B)

Diferencias: En la gréafica A, paga mas el consumidor que el fabricante, ya que el bien (ej. Gasolina) no pue
ser facilmente sustituido. Este es el modelo preferido del Gobierno.

En la gréafica B, entre EO y E1, el aumento de precios que acaba pagando el consumidor es pequeiiito, miel
que el aumento de precio que paga el fabricante es grande; pues generalmente son impuestos sobre un tip
bien facilmente sustituible por otro, con lo cual el consumidor tiene otras alternativas y deja de consumir ese
bien.

¢, Qué le interesa mas al Gobierno? ¢ Impuestos del tipo A o del tipo B? Al Gobierno le interesa que el bien ¢
siga vendiendo en la mayor cantidad posible pues de cada bien que venden se llevan x ptas. Por lo tanto
prefieren el impuesto tipo B: bienes insustituibles.

ESTRUCTURAS DE MERCADO Comienzo apuntes Sandra
Encontramos 5 estructuras de mercado diferentes:

« Competencia perfecta : Precio—aceptante

« Monopolio

« Oligopolio Formas de estructura de mercado de

« Competencia monopolista competencia imperfecta
* "Otros”

Las estructuras de mercado definen el poder de cada parte del mercado.

« Competencia perfecta

Comportamiento precio—aceptante: En este caso, el producto es homogéneo (los fabricantes fabrican el mi:
producto y a los clientes les es igual comprar a un fabricante u otro, ya que es el mismo producto. Entonces
aparece el precio como motivacion principal.

Poder de mercado: Capacidad para influir de forma rentable sobre los precios. Este poder lo tienen sobre tc

las empresas, tanto si son proveedoras como compradoras. Esto obliga a reformular la teoria de la Oferta y
Demanda ya que se basa en el precio—aceptante.

» El monopolio
La competencia perfecta (nadie tiene el poder de mercado) y el monopolio (una Unica empresa tiene el pod

de mercado) son 2 extremos opuestos . Entre uno y otro extremo, encontramos situaciones intermedias, co
son el oligopolio y la competencia monopolista, que veremos a continuacion.

* Oligopolio
Estructura de mercado en que el nimero de empresas es reducido. Es una situacion de mercado en que ut
sector esta dominado por unas pocas empresas que influyen sobre el precio (poder de mercado). Asi pues,

un determinado producto no son muchas las empresas que lo fabrican, sino seria competencia perfecta.

La competencia entre estas empresas puede adoptar muchas formas:

12



« Competencia de precios: Sacarle clientes a la competencia mediante ofertas, rebajas, etc.

« Competir en cantidades: Sacar al mercado una gran cantidad de productos. Ej. Empresas de
automoviles de lujo que s6lo hacen 20 coches y que no hacen competencia en precios por cuestion
elitistas.

« Competir en servicios complementarios: Por ejemplo las gasolineras, donde hay Seven Eleven y toc
esto. No bajan precios.

Tipos de Oligopolios

» Oligopolio cerrado: Cuando hay algun tipo de barrera que impida que alguien que quiera entrar en
este sector no pueda hacerlo. Muchas de estas restricciones vienen del sector publico.

« Oligopolio abierto: Todo lo contrario.
Los oligopolios abiertos o cerrados determinan el tipo de competencia que habra.
* Competencia monopolista
Corresponde a aquellas actividades en las que se dan 2 caracteristicas:
¢ Libertad de entrada y salida: Cualquiera puede poner un restaurante y cerrarlo cuando quier:

¢ Diferenciacién de productos: Cuando los restaurantes ofrecen menus especificos con
personalidad propia (para fidelizar los clientes).

Esto es importante por 2 razones:

» Los consumidores somos heterogéneos, pues cada uno de nosotros tiene unos gustos especificos
poder adquisitivo diferente. Asi las empresas se orientan en un segmento de mercado concreto.

« La diferencia de productos evita que competir en precios sea la Unica alternativa, pues competir en
precios soélo tiene sentido cuando el producto es homogéneo.

PRECISIONES SOBRE EL SIGNIFICADO DEL PODER DE MERCADO
Precio

Pérdidas S (curvas coste marginal empresas)

P1

P2

Precio

competencia

perfecta

D

13



Ganancias | Ma

gl g2 C.P. Cantidad

Donde encontramos empresas de competencia perfecta (A) y empresas donde hay monopolio (B)

C Ma

Regla para maximizar los beneficios: Precio =

Curvas coste marginal

Si los beneficios = Ingresos — Costes, entonces precios = C Ma

El precio es aceptado por todas las empresas que operan en este sector.

Supongamos que hay un monopolio B: el gobierno cierra las empresas de un sector y decide que solo un
establecimiento lo dominaréa todo. Entonces la empresa monopolista se dara cuenta de que para ella el pre
no es un Dato (en la perfecta, el precio es un dato porque si una de las empresas sube el precio, las otras ¢

volveran mas atractivas para los clientes).

En competencia perfecta: La elasticidad de la demanda. Una empresa sabe que si sube el precio perdera
clientes y la elasticidad de la demanda es como si fuera infinita.

Cambios en situacion de monopolio: La empresa monopolista puede fijar el precio que quiera con la
limitacion que los consumidores también pueden comprar el que quieran. El monopolista, si se encuentra cf
gue el precio que hay en el mercado es el de competencia perfecta, pude intentar subir mas el precio. Es el
caso de P1, donde puede pasar:

P1

El monopolista ganara Puede perder clientela porque

Mas dinero por cada el precio es mas alto.

unidad que venda

+ ingresos (P1) - ventas ( gql)

¢, COmo saber cual es el impacto neto de estos 2 efectos?

El monopolista se plantea qué pasaria si vendiera una unidad mas que g2.

El impacto seria

4+ -

Si vende una unidad mas Tiene una reduccién de ingresos

supone un aumento de porque ha de aceptar una reduc—

precios cién de precios del mercado de

14



gl ag2.

Ingreso marginal: Impacto sobre los ingresos del monopolista al vender una unidad mas. Entonces su curve
estara por encima de la curva de la demanda.

Precio

PM M

Pcp CP

D

I Ma

Qm Qcp Cantidad

Donde:

PM = Precio maximo que los consumidores estan dispuestos a pagar.
Pcp = Precio de competencia perfecta

M = Politica de defensa, paso de competencia

CP = Articulos mas baratos en mayores cantidades (liberalizacion)
Cantidad 6ptima: | Ma = C Ma

Las empresas que trabajan en competencia imperfecta se preguntan:

» Cuanto aumentan los ingresos si vendemos una unidad mas
» Cuanto aumentan los costes si fabricamos una unidad mas

| Ma > C Ma q : Aumenta produccién (me interesa)

| Ma : Ingreso marginal

C Ma: Coste marginal

| Ma < C Ma q : Disminuye la produccion

| Ma = C Ma q (cruce Sy | Ma) Nivel 6ptimo de produccion Qm

La empresa monopolista puede acabar haciendo pagar unos precios mas altos de los que existirian en
competencia perfecta.

Que haya un poder de mercado es bueno para las empresas que controlan el mercado y es perjudicial pare
consumidores (pagan mas por una menor cantidad de este bien)): Esto es la ineficiencia o coste social del
monopolio.

El Estado interviene para evitar que el monopolista se aproveche de su situacion y suba los precios. Antes
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hacia mediante regulaciones y ahora mediante la globalizacion, liberacion y politicas de defensa de la
competencia.

POLITICAS DE DISCRIMINACION DE PRECIOS
Es cuando diferentes unidades de una misma mercaderia se venden a precios diferentes (por ejemplo la
diferencia de precios de una habitacion de hotel en temporada alta y baja). Un mismo bien pude tener

diferentes precios porque las empresas aplican politicas de discriminacion de precios.

Intentan aumentar la cantidad vendida sin acepar la reduccion de precios que comportaria. Entonces busce
criterios para segmentar el mercado:

Puente aéreo (negocios)

Ejemplo: Compafiia aérea

Familias

Afadir clientes nuevos ofreciéndoles precios mas baratos (familia: los obligan a estarse una semana con fir
semana incluido) manteniendo los precios altos a los clientes que ya tenia (hombres de negocios pues sien
viajan).

MACROECONOMIA

Macroeconomia: Observa el funcionamiento del sistema econdmica en su conjunto. Estudio de la agregaci
de la microeconomia.

Vale la pena estudiar las interdependencias entre los mercados. Se define a nivel de Estados.

Entorno Agregacion

El sistema econdmico es la suma, la agregacién de todos los mercados (micromercados). Micro y
macroeconomia son dos formas de estudiar el sistema econémico. La primera des de las individualidades
segunda estudia las globalidades.

Economia y relacién politica

Micro: Funcionamiento libre de los mercados con regulacién de los poderes publicos (si fuera necesario).

Macro: Se centra en la regulacion que hace el Estado, como por ejemplo la politica monetaria, fiscal y de
cambio, que son las principales herramientas de intervencion del Estado.

La politica econdmica y la de tipos de cambio se hacen a través del Banco Central Europeo, y no desde ca
uno de los Estados, como se hacia antes del 1 de Enero de 1999.

PROBLEMAS BASICOS EN MACROECONOMIA
Variables de la macroeconomia
Son las variables que reflejan los problemas macroeconémicos:

» Actividad econdmica

16



P.1.B. (Producto Interior Bruto): Es el valor de la riqueza (bienes y servicios finales) producida en un pais
durante 1 afo; es el volumen de actividad econdmica que hay en un pais.

¢, COmo se reparte la renta a través de todas las personas que han contribuido a crear esta riqueza? Primer
tenemos que saber cual es el tamafio del pastel para asi distribuirlo entre los factores de produccion.

Usos del PIB como medidor de la actividad de un pais
1.1. PIB per capita = PIB
N° habitantes de un pais

Se utiliza para hacer comparaciones internacionales sobre el nivel de vida, de bienestar. Pero no tiene en
cuenta si esta la renta distribuida equitativamente entre todos.

En el PIB no esta reflejado el estado del medioambiente y es por eso que es un indice dudoso a la hora de
medir el bienestar.

Tampoco tiene en cuenta las actividades que contribuyen al desarrollo de un pais, tales como las amas de
los estudiantes, etc.

1.2. Fluctuaciones o ciclos econémicos
La capacidad de gasto de la gente de un pais va en funcion de la etapa econdmica en la que se encuentra
pais. Estos ciclos pueden ser de expansion, de crisis, recesion o estancamiento, y de normalidad. El turism
tiene una gran sensibilidad a los ciclos econémicos (gran elasticidad).
1.3. Crecimiento
Es la acumulacion sostenida a lo largo del tiempo de estas tasas de crecimiento a lo largo de la década.
1.4. Los componentes de la demanda
Las empresas de un pais pueden producir mas o menos en funcién de lo que estan vendiendo a:

¢ Particulares que realizan compras:
— Bienes de consumo(C): Lo que compran las familias

- Bienes de inversién (1): Lo que compran las empresas

¢ Sector Publico: Gasto que hace el Estado
¢ Sector Exterior: Exportaciones — Importaciones: Saldo neto

« Inflacién (evolucidn de los precios)
Hablamos de un promedio de precios. La inflacién es la evolucion sostenida del alza de los precios.
indices

« |.P.C. : indice de Precios de Consumo. Se calcula a base de hacer un seguimiento mensual a base
130 articulos que forman parte del consumo que hacen las familias. Determina el poder adquisitivo
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los salarios, las pensiones, y en definitiva de todos los ingresos.

* |.LA.P.C.: indice Armonizado de Precios de Consumo. Definido con los mismos criterios en todos los
paises. Valido para aplicarse de forma homogénea en toda Europa. Es mas importante a partir del ¢
porque el BCE rige la Politica Monetaria. Ha de ser inferior al 2%. La inflacion en Europa se calcula
en base a este IAPC.

« |.P.1.: Indice de Precios Industriales. I.P.E.X. (variante: indice de precios a la exportacién). Es
importante en el sector turistico. Son relevantes a efectos de la competitividad de un pais para ver
hasta qué punto podemos hacer la competencia a otros sectores de otros paises.

Observan y miden la evolucién de los precios del componente nacional de las actividades, que es lo
importante para la competitividad internacional.

 Defractor PIB: Responde al problema siguiente:
1998: PIB Espafia 50 billones de ptas
1999: PIB Espafia 83 billones de ptas

Tentacion: Al comparar vemos que es positivo y que el PIB casi se ha multiplicado. Es real este aumento? |
siempre que el célculo del PIB se haga de la lista de los productos en Espafia por precios de aquella época

Encontramos 2 causas para este incremento:
- Variable real: Incremento de la actividad fisica de bienes y servicios

— Variable nominal: El PIB ha aumentado porque han aumentado los precios ya que ha habido un proceso
inflacién lo cual no significa un aumento real de bienestar (tenemos las mismas cosas y son mas caras).

Por eso separamos lo que es un aumento real en la cantidad de bienes y servicios y lo que es un aumento
nominal de los precios.

» Desocupacion (paro)
Dentro de la poblacién de un pais encontramos:
» Personas con edad legal para trabajar (+16 afios). Dentro de este grupo esta:
- Poblacién activa: ocupada o parada
— Poblacioén inactiva: edad legal para trabajar pero no buscan trabajo
« Personas fuera de la edad legal de trabajar

La Tasa de Paro o de Desempleo es el volumen de desocupados respecto a la poblacién activa. Espafia tie
la tasa més alta de la UE.

Para calcular esta tasa, encontramos 2 fuentes de informaciéon que dan lugar a resultados diferentes:

» E.P.A.: Encuesta de Poblaciéon Activa.
« |.N.E.M.: Instituto Nacional de Empleo
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Entre ellas no coinciden.

El segundo factor de preocupaciéon ha aparecido al hacer el calculo de comparacién entre paises de la Tas:i
Actividad:

% Poblacion Activa

% Paoblacion legal para trabajar

El resultado es mas bajo en Espafia que en el resto de Europa.

» Relaciones internacionales

Son las relaciones entre un pais y el resto del mundo. Encontramos 3 puntos de preocupacion:

a) Evolucién de los tipos de cambio: Es el precio de la moneda de un pais en relacion a la de otro pais. Afe
decisivamente a la competitividad y por eso es tan importante.

Cuando se devalla o deprecia la moneda, se abaratan los productos del pais en relacién a los extranjeros:
esto favorece la competitividad.

Cuando se revallia o aprecia, la peseta es mas cara con lo cual perjudica dicha competitividad.
Hay 2 grandes sistemas para fijar el tipo de cambio:

» Devaluacion: Alteracion de la paridad entre la moneda de un pais y la extranjera por un acto
administrativo.

» Depreciacion: Los gobiernos dejan que los mercados internacionales decidan la paridad de la mone
(libre juego de las fuerzas de mercado).

b) Balanza de pagos: Registro sistematico de las transacciones entre un pais y el resto del mundo.
Transacciones comerciales: Balanza Comercial. Es la diferencia entre importaciones y exportaciones.
Transacciones Financieras: Reflejadas en la cuenta financiera, con la movilidad internacional de capitales.
Mirar fotocopia Anexo 4.

c) Capacidad de financiacién: Depende de si un pais necesita pedir dinero de los otros paises del resto del
mundo, es la necesidad de financiacion. En cambio, al pais que le sobra dinero y puede prestar al resto del
mundo, tiene capacidad de financiacion.

Fin apuntes Sandra

EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA

Impuestos Impuestos

Bienes y servicios (OUTPUTS)

Pago
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Factores de produccién: trabajo (INPUTS)

Ahorro Préstamos para la inversiéon

Importaciones Importaciones

Relacién consumidores—empresas

Las empresas venden a los consumidores una serie de bienes y servicios, a cambio de unos pagos. Otra
relacion es que las familias venden a empresas los servicios de los factores de produccién (trabajo), o bien
locales, capital, etc que venden o alquilan a las empresas. A cambio las empresas retribuyen estos servicio
con sueldos y salarios.

Una singularidad de este flujo circular de la renta es que hay un doble circuito (lineas continuas) que son
cosas tangibles (trabajo, bienes y servicios); y las lineas discontinuas son los pagos de las empresas a las
familias y de las familias a las empresas.

Por lo tanto encontramos una doble dimensién: una real (trabajo) y la no real (monetaria).

El Sector Financiero

Debajo del Flujo Circular de la Renta aparece el Sector Financiero. Tiene dos papeles fundamentales:

« Capta el ahorro de las familias (ahorro = dinero que no se gasta directamente en consumir). Puede
tratarse también de inversiones.

» Una vez captado, el sector financiero lo canaliza como inversion a las empresas. Al sector financier
también acuden las empresas para un préstamo, al igual que las familias.

Por lo tanto, lo que hace el sector financiero es canalizar la Economia.

La contrapartida del ahorro son los intereses que nos dan por el dinero depositado; y el precio a pagar por
préstamos también son los intereses.

Intereses activos: Los que cobra el Sector Financiero por prestar dinero (los cobran las entidades financiere
Intereses pasivos: Los que paga el Sector Financiero a la gente que les confia sus ahorros.
El Sector Publico

El Sector Publico provee a la sociedad de una serie de bienes y servicios publicos: alumbrado, orden, defel
autopistas, etc.

Estos bienes y servicios se canalizan por gastos publicos, que en parte va a las empresas pues son las que
construiran las autopistas, escuelas, etc; y por otra recaera en los consumidores: subsidio, etc.

Para estos gastos necesitamos unos recursos, y estos recursos son los impuestos (a familias y empresas).

Los impuestos actian como una segunda salida del flujo circular de la renta. A cambio de esto aparece el
gasto publico como una segunda entrada al flujo circular.

El Sector Exterior
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Introduce una serie de novedades en lo anteriormente expuesto, pues este sector es una fuente de bienes
los consumidores y para las empresas. Por ejemplo: algunos consumidores, a la hora de comprarse una
television, prefieren comprar uno que sea extranjero que no uno fabricado en Espafia. Gracias a este secto
tenemos la libertad de poder hacerlo.

Y las empresas del pais pueden vender al sector exterior (exportaciones), al igual que comprar
(importaciones).

EL EQUILIBRIO DEL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA

La relacién entre el ahorro y la inversién define la mas sencilla de las formas de lo que se llama Equilibrio d
Flujo Circular de la Renta. Encontramos tres formas de equilibrio:

« Inversién = Ahorro (I=S) : Conseguir que el ahorro se canalice correctamente hacia la inversion.

S: Parte del recursos que no se consumen en un afio sino que se ahorran.

* Ingresos + Gastos = Ahorro + Impuestos (I + G = S + T) : Esta situacion se da cuando hay un Sector
Publico por medio. Entonces la condicion de equilibrio también equivale a que las entradas sean igual a |
salidas, aunque en este caso hay dos de cada.

* Ingresos + Gastos + Exportaciones = Ahorro + Impuestos + Importaciones (I + G + E=S + T+ Imp.): Este
condicion de equilibrio se cumple en todas las macroeconomias del pais, pues requiere un Sector Exteric
ademas del Sector Publico. También existe un mecanismo para que se cumpla dicho equilibrio: Un pais
necesita recursos para potenciar su capacidad de produccién, y atender las necesidades del Sector Publ
Si un pais gasta mas de lo que genera necesita pedir un préstamo al Sector Financiero internacional, el c
hara que entre capital extranjero.

Problema 1.3.

T =100 R Funcién de produccion de trigo

Pais A : 4 Recursos

M = 30 R Funcién de produccion de maiz

T=40R

Pais B : 4 Recursos

M=20R

Recursos Tecnologias (Funcion de produccién)

A) Maiz

120 H (400T, 120M)

G

400 Trigo

Si destinaramos todos nuestros recursos al trigo: T = 100 x 4 = 400 kg de trigo.
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Al revés: M = 30 x 4 = 120 kg de maiz.

El punto H es inalcanzable dados los recursos y la tecnologia del pais A. Todas las combinaciones de bien
situadas por encima de la F.P.P. son inalcanzables. Al menos en un principio, pues mas adelante veremos
gracias al comercio internacional y al progreso tecnoldgico seran alcanzables.

M

T=100 RTM=30RTRM =

30

RT+RM=R=4RT=4-RM

T =100 RT =100 (4 - RM) =400 - 100 M =T Funcion de la F.P.P.

30

El punto G es sefial de problema debido a 2 causas (al estar debajo de la F.P.P.):

« Porque no utiliza plenamente sus recursos (Ej. Desempleo)
» Porque quizas utiliza todos los factores productivos (recursos) pero NO de manera eficiente.

Los puntos situados encima de la F.P.P. denotan que se usan con maxima eficiencia los recursos de un pa
B) En qué le conviene a cada pais especializarse?

La ventaja absoluta sobre un bien cuando se compara entre varios paises, la tiene aquél que es mas eficiel
en la produccion de ese bien.

En la produccion de trigo, la funcién de produccion de Trigo de A = 100 R, y de B = 40 R; lo que significa
gue 1 hectéarea de tierra en A da 100 de Trigo, mientras que en B da 40 de Trigo. Asi pues, A tiene ventaja
absoluta en la produccion de Trigo.

En la produccion de maiz ocurre lo mismo: A=30 Ry B = 20 R. Por lo tanto A tiene también la ventaja
absoluta en la produccion de Maiz.

Son paises de nivel de desarrollo tecnolégico muy diferente. Ej. EUA y Uganda.

La ventaja absoluta es un intento de explicar porqué unos paises deben especializarse unos en la producci
de una cosa y otros en la produccién de otra; para asi luego realizar el intercambio entre ellos.

¢, Qué pasaria si la ventaja absoluta fuera de un sélo pais? Pues que no habria comercio internacional: A
produciria todo y B nada. Pero la racionalidad econémica no se basa en la ventaja absoluta, sino en la vent
comparativa.

Ventaja comparativa: Afirma que un pais debe especializarse en aquella especialidad en que tenga ventaja
comparativa. Es decir, especializarse en un producto en que su margen de ventaja absoluta es mayor, y en
su margen de desventaja es menor:

Trigo A > B 2,5 A tiene ventaja absoluta mayor en la produccion de
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Maiz A > B 1,5 Trigo, y B producira el maiz, pues el margen de desventaja es menor.
Asi pues, el pais B tendra ventaja comparativa en la producciéon de Maiz.

Cada pais ha de tener algo en que especializarse, una ventaja comparativa aungue no tenga ninguna vente
absoluta.

C) Si por definicién: El pais A tiene ventaja comparativa en la produccién de Trigo
El pais B tiene ventaja comparativa en la produccion de Maiz

Tenemos que demostrar que si intercambian, TODOS salen ganando.

Maiz Maiz

F.P.P.AF.P.P.B

120

80

400 Trigo 160 Trigo

Introducimos la posibilidad del Comercio Internacional : 10 T 4 M

Frontera de Posibilidades de Consumo: Nos dara todas las posibles combinaciones de bienes que podrian
consumir los habitantes de cada pais.

Por ejemplo: El pais A podria decidir consumir el 100% de Trigo, es decir, 400 kg de T. O bien podria decid
coger sus 400 kg de Trigo y cambiarlos todos por maiz: por 400 kg de Trigo obtendra 160 kg de Maiz.

Maiz F.P.P. A

F.P.C.A

160

120

80W

Y todo ello gracias al binomio de: especializacién + comercio internacional.
Vamos a ver el caso del pais B.

Maiz

F.P.P.B

F.P.C.B

80
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160 200 Trigo

B se especializa por completo en Maiz (80 kg). Si comercia los 80 kg de Maiz, le daran a cambio 200 kg de
Trigo. Por lo tanto los dos paises salen ganando.

D)Progreso tecnolégico: T=100R,M=40 R

Maiz 160 120 Sin comercio internacional pero con con progreso tecnoldgico.
400 Trigo

Paradoja de Ingram

¢ Porqué, a pesar de que el impacto econémico del comercio internacional y el progreso tecnoldgico es el
mismo, no lo es en el aspecto social y econémico?

11

Repartir las horas:

50 horas comida = 50 unidades

50 horas ropa = 25 unidades

75 horas comida = 75 unidades

25 horas ropa = 12.5 unidades

*Pendiente negativa: A mayor precio, menos cantidad de compra. A menor precio, mas.
*Pendiente positiva: A mayor precio, mas fabricantes querran vender. A menor precio, menos.
Gasto publico

SECTOR PUBLICO

CONSUMIDORES

(familias)

SECTOR FINANCIERO

SECTOR EXTERIOR

EMPRESAS

Gasto publico

Retribuciones (Sueldos y salarios)

Intereses (pasivos)
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Intereses (activos)
Exportaciones
Inputs

Outputs

200 400 Trigo

Gracias al comercio internacional, y gracias a que el pais A se ha especializado en su ventaja comparativa,
habitantes del pais A pueden acceder a una F.P.C. por encima de la F.P.P. que tenian inicialmente (W).

Situacién negativa pues a corto plazo los Fabricantes estan dispuestos a vender mas
Macro
Micro

Sistema econdmico
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