* Periodismo y medios de comunicacion

Responde a la demanda de comunicacion del hombre, satisfecha por los mass—media o medios de
comunicacion de masas (radio, prensa, televisién), cada uno de los cuales requiere de caros medios técnic
cuya amortizacion viene de la publicidad, subvenciones del Estado y, en el periédico, de la venta al publico

« Distintos cédigos expresivos
Cada medio informativo tiene distinto sistema de codificacion:

» Prensa cédigo linglistico, iconografico, tipografico, cromatico y espacial.

» Cine y T.V. cédigo lingliistico, iconografico, sonoro y cromatico.

» Radio cédigo lingtiistico y sonoro.

La radio es el mas austero y rapido, medio informativo por excelencia.

La T.V. es la de mas receptores pero es solo un medio de entretenimiento.
Los periddicos espafioles tienen mucha menos tirada que los europeos.

* El periédico y sus funciones: informar, formar y entretener.

« Informar: La informacion debe ser fiable, a poder ser de primera mano, contrastada, expuesta direct
y objetivamente. Con ella el lector puede conocer lo que sucede a otros hombres e interaccionar col
su entorno de manera responsable.

» Formar: Es el resultado de la interpretacion de los hechos, es un juicio de la realidad que crea un
estado de opinién, generalmente compartido por los lectores, simpatizantes de la ideologia del
periodico. La valoracion se hace a través del editorial y de noticias comentadas. Valoracion de
informacién deben separarse para evitar manipulacion.

« Entretener: Poco importante, se suele publicar un suplemento para ello.

* Informacion y opinién en el periddico

«El periodismo moderno se plantea la vieja disputa del periodismo como informacién o como opinién»
(Victor de la Serna)

Concepcion sajona: Defiende un periodismo basado en la informacion obijetiva, relatando sin
consideraciones personales ni florituras literarias.

Concepcion latina: Posibilita la participacion del periodista en el relato introduciendo valoraciones y
férmulas creativas de expresion. De ello resulta un articulo parcial y préximo al ensayo.

Noticia—comentario: Ambos géneros se acercan para dar luz a esta nueva forma de dar la informacién. Su
aparicion se justifica por la precedencia que en la informacion tienen radio y T.V. Cuando los lectores tomai
el periédico, ya conocen la noticia, asi que ha sido necesario un nuevo acercamiento a la informacion. El
periodista no so6lo narra hechos objetivos, tiene la obligacién de interpretarlos. Su funcién ya no es persegu
la noticia, que ahora llega a través de agencias. Su trabajo requiere movilizar partes importantes de su prof
personalidad, y publicara con su firma. Junto a estas noticias comentadas apareceran anénimas mas asépt



* El espacio periodistico
Conceptos a tener en cuenta:

« El periédico es un espacio perfectamente jerarquizado.

» Primera péagina preferente, para noticias mas importantes.
* Su elaboracién es la mas cuidadosa.

« Del resto de paginas, son preferentes las impares.

« Distribucion por pagina asi:

« Establecido dénde en la pagina ha de estar la noticia, existen otras jerarquizaciones:

« Espacio (columnas)

« Cuerpo de caracteres de titular

* Presencia o no de cuadro de realce

» Presencia o no de elementos graficos

« Montaje de noticia (contexto en que se inserta).

* El periédico es una comunicacién compleja donde se trata vida nacional, internacional, local, social,
politica Acoge también opiniones de los lectores en cartas al director.

» Puede utilizar cualquier tono, dependiendo del género periodistico.

* El periédico es una comunicacién mediante géneros diversos cuyo nexo de unién es el informar y crear
opinion, pero con distinta intencidn, técnica y lenguaje.

 Periodismo y objetividad

La objetividad es el traslado a la comunicacién del suceso escueto, sin interpretacion personal. Aun dentro
la mayor neutralidad, cada cual se fija en detalles diferentes o vive un hecho de manera diversa. No puede
pedirse una verdad absoluta sino su sincera verdad. La distorsion ha de ser lo menos fuerte posible, pero e
inevitable. La objetividad periodistica no existe desde el momento en que un fenémeno se transforma en ot
La eleccidn es siempre subjetiva, aunque, como en todos los oficios, existe una cosa que se denomina ofic
gue hace que se sepa discernir entre lo que interesa y lo que no interesa a las personas.

 Factores externos que condicionan la objetividad

« El Estado. En regimenes dictatoriales, censura de manera directa. En democraticos la presion es
menos sensible pero no desaparece. Puede mostrarse mediante favoritismos, contratando espacio |
propaganda y mediante subvenciones.

« Las Agencias de prensa. El periodismo de presencia es imposible por haber inabarcables escenario
y sucesos. El servicio de agencias supone ya una interpretacion.

» La empresa periodistica. Filtro entre noticia y lectores porque se promueve un periodismo hecho
desde determinados planteamientos ideoldgicos.

» Publicidad. Al depender de ella, se sustrae informacion que le sea perjudicial.

« El lector o suscriptor. Exige el mantenimiento de una linea ideoldgica.

 Factores internos que condicionan la objetividad

« Eleccion del material informativo. El periodista elige lo mas interesante del material del que
dispone.



* Redaccion de la noticia.

* tratamiento

* estructura

* punto de vista
* expresion

» Rasgos tipogréficos.
* Titulares.

» Géneros periodisticos
* Géneros informativos
* La noticia

Género fundamental del periodismo oral o escrito. Consiste en el relato de un hecho importante o de caract
insélito directa o indirectamente relacionado con el hombre o con su existencia.

El interés depende del grado de sorpresa y la proximidad espacio temporal. El interés también depende de
expectativas de los grupos sociales servidos por le periddico.

Las 6W

* Who Sujeto

* What Caso

* When Tiempo
* Where Lugar
 Why Causa

* How Modo

Proceso de elaboracion:

 Seleccioén. Eliminar lo trivial y resaltar lo importante. Hay posibilidad de manipulacién aqui.
* Eleccién de punto de vista. Neutralidad o no.

» Ordenacioén y jerarquizacion. Permite destacar mas o menos un suceso.

« Estructuracion. Elegir lead y cuerpo de noticia

Lead es la entrada. Parrafo que recoge las claves informativas del suceso. Maxima tension informativa. Su
aparecer en forma de entradilla impreso en negrita. A veces coincide con el primer parrafo de la noticia. Si |
noticia es breve, el lead es la noticia.

Comentario o cuerpo de noticia. Complementa al lead con nuevos detalles y matices.

Estructura decreciente de pirdmide invertida

Los parrafos a continuacion del lead van en orden decreciente de interés. Capta el interés del lector y perm
cortar la noticia facilmente por razones de espacio. Permite conocer qué hechos considera primordiales el



redactor. Disposicién contraria al relato literario.

Estructura creciente, piramidal

Redaccién semejante al relato literario. Los hechos se producen cronol6gicamente hasta llegar al final
noticiable. Para recortarla hay que revisarla. Propia de revistas o periddicos que puedan trabajar sin agobio

Estructura mixta
Se inicia con el lead y se emprende el relato cronoldgico.

 El lenguaje de la noticia

 Claro y sencillo.

« Sintaxis simple, oraciones poco complejas, sin incisos.
» Adjetivos descriptivos evitando los valorativos.

» Verbos presentes y pretéritos indicativos.

 Frases de estilo directo o indirecto para impresiones.

« Evitar epicidad.

 El reportaje

Noticia ampliada cuyo contenido fundamental son los hechos. Se quiere profundizar en sucesos importante
insuficientemente tratados por la noticia. Subraya hechos, precisa ambiente y circunstancias. Exposicion de
antecedentes o de consecuencias. Punto de vista en narracion de tercera persona. Estructura mas abierta
de la noticia. Lenguaje como el de la noticia.

* La entrevista

Como método de investigacion. Proceso preparatorio de otros trabajos. Busqueda de informacion.

Como género propio. Mas limitada. Recoge informacion de una fuente. Puede tener doble orientacion: la
persona habla de si o responde sobre cuestiones generales.

Estructura: 1° Presentacion, 2° Preguntas y respuestas.
Es importante captar gestos, rasgos ambientales para dar mas vivacidad.

» Géneros de opinion o interpretativos
* El editorial

Es un articulo que da la opinién del periédico sobre un asunto de actualidad. Como exposicion muestra

la situacion del problema, aclarandolo. Como argumentacion reflexiona persuadiendo sobre la coherencia ¢
ciertos planteamientos o sobre la incongruencia de soluciones concretas. Exige tono sosegado. Aspira a se
objetivo. No suele ir firmado. Ocupa un lugar preferente en el periddico. No siempre es escrito por la misma
persona.

« Articulos de colaboracién



Colaboracion de personas que no son del periddico. Unos son contratados como colaboradores (columnist:
gue tienen seccion fija y cuyo pensamiento esta préximo al sentir del periédico. Otros son ocasionales, que
firman sus articulos y se hacen responsables de ellos. Ambos manifiestan opinion personal.

* Géneros mixtos
* La noticia—comentario

Fruto de la defensa contra la T.V. y radio. El periédico muestra su valoracion de los hechos. Obliga al
periodista a poner de relieve su personalidad mediante el lenguaje. Errores posibles:

« Olvidarse de que no esta haciendo literatura.
 Ser parcial.
« La epicidad.

» La crénica

Informacion con enfoque personal. Amplia las informaciones relevantes con datos de primera mano que tie
el cronista por haber sido testigo de los hechos. Puede estar firmada por un periodista que reside en una de
grandes capitales o por enviados especiales.

* La critica
Informa y enjuicia sobre actividades humanas.
* Los titulares

La palabra titular es un término especializado que ha sustituido el inicial titulo. Es el letrero con que se indic
0 se da a conocer el contenido, objeto o destino de un escrito impreso en los perioédicos, constituye una
especie de extracto o resumen de otra manifestacion lingtistica mas amplia que esta fisicamente contigua.
Sirven para tres funciones:

* Representativa, porque ofrece contenidos fundamentales de la noticia.
 Apelativa, porque llama la atencién y atrae al lector.
« Manifiesta las concretas intenciones del autor, noticia y titulares.
« Elementos que forman un titular
¢ Antetitulo o entradilla; motivo o dato de la informacion
+ Cabeza: resumen de la noticia
¢ Sumario: lead
Esto es un antetitulo o entradilla

Titular o Cabeza de noticia

de mayor tamarnio

Esto es un sumario o lead de

noticia, mas extenso que el antetitulo



o entradilla.

« Clasificacion de los titulares
* Relacién con noticia

Amplios Una frase del texto
Concentrados Eliminando partes del discurso
« Intensidad al captar esencia
Explicitos o completos Propios 0 normales, expresiones corrientes
Figurados o anormales, figuras retdricas
Implicitos o incompletos dejan sin especificar aspectos.
* Intenciones sobre el lector
Objetivos o asépticos, neutrales de caracter referencial.
Comprometidos, ofrecen interpretacién personal.
 El lenguaje del periodismo
Lo usan agencias de prensa, periodistas, medios audiovisuales, locutores

Medio de expresion escrito, comprensible para la mayoria de receptores, puesto al servicio de la
informacién y sin concesiones personales. El lenguaje debe ser de contenido denotativo y austero,
inteligible y proximo al habla oral mayoritaria.

« El lenguaje del periodismo y el uso estandar del espafiol
Caracteristicas:

« Invertir el orden ideolégico natural y el de la sintaxis ordinaria para dar el resultado de un
célculo antes de decir el sujeto que lo origina.
» Supresién del auxiliar haber al enunciarse varios perfectos compuestos, cuando la lengua sélo
tolera tal omision si van juntos y se refieren a acciones relacionadas.
« Empleo del infinitivo como verbo del que depende una completiva.
« Uso arcaico del Imperfecto de Subjuntivo en —ra como Imperfecto de indicativo.
« Utilizacion del condicional "de rumor"”, que en lengua ordinaria se expresa "se
dice+que+Fut.Imperf.”.
» Uso abusivo del anaférico el mismo, la misma.
« Gusto de las formulaciones largas.
¢ Sustituye el verbo por verbo+complemento: comenzar dar comienzo
¢ Sustituye preposicién por locucién prepositiva.
¢ Se alargan los adverbios hoy, ayer, mafana por el dia de hoy, la tarde de ayer
¢ Lo mismo con los de lugar: dentro y fuera son en el interior o exterior de
¢ Alargamiento de palabras: problema problematica
¢ Undécimo y duodécimo décimoprimero y decimosegundo.
¢ La ampulosidad genera perifrasis y circunloquios: durante en el transcurso de.



¢ Cambio del género de palabras: el por la maratén.
¢ Se rechazan palabras comunes por sonar mal: tercera edad/vejez
¢ Eufemismas por disimulo politico: cierre de empresa = reconversion
¢ Topicos tropoldgicos: este pais para no decir Espafia.
¢ Anglicismos: a nivel de, en base a, un vip, fulltime
¢ Neologismos: Puentear, aparcar, israelita/israeli

* La epicidad

» Empleo masivo de sustantivos y verbos de significado bélico.

« Utilizacion de la hipérbole.

» Uso de adjetivos y adverbios en su grado maximo de significacion.

« Abundancia de sintagmas construidos por verbo+nombre.

» Enumeracion enfética.

« Adjetivacion hiperbdlica.

 El lenguaje de los titulares

Puede estar formado por oraciones simples normales. Es frecuente la elipsis.
— Supresion de ser y estar y cualquier otro que pueda sobrentenderse.
— Supresion del verbo dicendi.

— Supresion del articulo por influencia hispanoamericana.

- En algunos titulares se destaca el nombre del lugar o de la persona.
El Pais, el de mas tirada en Espafia, £370.000; Daily Mirror, 5.000.000.
- El lenguaje periodistico —
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